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MINISTERIO DE EDUCACION,
CULTURA'Y DEPORTE

ORDEN ECD/3455/2002, de 17 de diciem-
bre, por la que se modifica el plan de estudios
de las ensefanzas conducente a la obtencion
del titulo de Licenciado en Comunicacion
Audiovisual de la Facultad de Comunicacion,
de la Universidad Pontificia de Salamanca.

1125

Vista la propuesta de la Universidad Pontificia de Sala-
manca, de modificacién del plan de estudios de las ense-
nanzas conducentes a la obtencién del titulo de Licen-
ciado en Comunicacion Audiovisual, de la Facultad de
Comunicacion (antes Facultad de Ciencias de la Infor-
macién), de dicha Universidad;

Teniendo en cuenta la autorizaciéon concedida por
el apartado 3 del articulo 1 y la disposicién final primera
del Real Decreto 1992/1995, de 7 de diciembre, por
el que se reconocen efectos civiles a los estudios con-

ducentes a la obtencién de diversos titulos universitarios
oficiales de la Universidad Pontificia de Salamanca, y
que se han cumplido las condiciones generales esta-
blecidas, asi como el informe favorable emitido por el
Consejo de Coordinaciéon Universitaria,

Este Ministerio ha dispuesto la modificacién del plan
de estudios de las enseflanzas conducentes a la obten-
cion del titulo de Licenciado en Comunicacién Audio-
visual, de la Facultad de Comunicacion (antes Facultad
de Ciencias de la Informacidn), de la Universidad Pon-
tificia de Salamanca; por lo que el anexo al Real Decreto
1992/1995 («Boletin Oficial del Estado» de 4 de enero
de 1996), por el que se reconocen efectos civiles, entre
otros, a los citados estudios, modificado por Orden de
15 de febrero de 2000 («Boletin Oficial del Estado» de
23 de marzo), debe ser modificado de conformidad con
el contenido del anexo a la presente Orden.

Madrid, 17 de diciembre de 2002.
DEL CASTILLO VERA

Excmo. Sr. Secretario de Estado de Educacion y Uni-
versidades.
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ANEXO
UNIVERSIDAD IPUNTIFICIA DE SALAMANCA I
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiITULO DE
[OCENTIADT EN COMUNICACTON AUDIOVISUAL - ]
Al cuadro de materias optativas {(en su caso) deben afiadirse las siguientes:
Créditos lotales para optativas ] 1q
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo O
- CUrso
CREDITOS i
DENOMINACION , — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULAGION A AREAS DE
Totales | Tedricos [Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
SISTEMAS DE INNOVACION 45 3 1.5 introduccion de herramientas y utilidades tecnoldgicas en el contexto del - Periodismo
TECNOLOGICA (3% periodismo, la comunicacion audiovisual y ta publicidad y tas relaciones - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
publicas.
ASPECTOS JURIDICOS DE 4,5 45 Internet y 1a era digital. Las nuevas formas de responsabilidad n la red. - Berecho Administrativo
INTERNET (3% Derecho penal e Internet: delitos mas frecuentes. La reproduccion o difusion - Derecho Constitucional
de contenidos obtenidos en fa red, Los derechos de autor y su proteccion. Las
bases de datos. La proteccion de la intimidad, el honor y fa propia imagen en
Inteenet.
DISENO GRAFICO EN 45 1.5 3
TELEVISION (4% Apficacion de los principios del disefio grafico al medio televisivo. Disefio - Comunicacitn Audiovisual y Publicidad
gralico, animacién y sonido para televisidn.
HEOMURNICACION MULTIMEDIA | 4.5 1.6 3
Comprensidn de formatos mullimedia. La organizacian hipermedial de Ia - Periodismo
informacién. Interface, ergonomia e interaceidn en documentos multimedia, - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
COMUNICACION MULTIMEDIA II 45 15 3
Técnicas avanzadas de elaboracidn de documentos hipermedia en soportes - Periodismo
. muitimedia. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
DISENO GRAFICO MULTIMEDIA 45 1,5 3
Aplicacion de los lundamentos del disefio gratico en sopories multimedia. La - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
convergencia del disefio grafico can posibilidades ds animagion, interaccion y
INFOGRAFIA EN MEDIDS" 45 1,5 3 sonido.
INTERACTIVOS - Periodismo
Desarrollo y aplicacién de las técnicas de informacion gralica (infografia) en - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
medios interactivos
t
Créditos totales para optativas l 131
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUrso
CREDITOS :
NOMINAGION : BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
DENO Co Totales | Tedricos |Précticos/ CONOCIMIENTO
clinfcos
DIRECCION DE ARTE EN 45 1.5 3 Técnicas avanzadas en disedio grafico para televisién, Definicién de fa - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
MEDIOS AUDIOVISUALES estrategia de identidad visual de cadenas y programas de tefevisidn
DERECHOS DEL COMUNICADOR 45 45 Reguiacitn juridica del profesional de ia comunicacion, derechos y - Derecho Administrativo
{3% obligaciones del agente de! procese de la comunicacién cualquiera que sea el | - Derecho Constitugional
medio en que este desarrolle su trabajo: prensa, radio, televisién o Intemet.
COMUNICACION, CULTURA Y 4,5 3 1.5 Estudio de la relacién actual de [a comunicacion con las manifestaciones - Periedismo . .
COMNOCIMIENTC (3% culturales. La comunicacidn eomo proceso generador de cultura y - Comunicacion Audiovisua! y Publicidad
conocimients v fa comunicagién medidtica como productor de un determinada
cultura y adquisicion de informacién sin significado.
El espectculo como discurso audiovisual. Claves de discermimiento entre fa
ESPECTACULO, FICCION Y 45 1.5 3 ficcidn v la realidad. La mezcla postmoderna de formatos como paradigma - Periodismo »
REALIDAD audiovisual. Limites éticos y responsabilidad de fos agentes implicados en - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
proceso comunicativo.
La relacidn existente entre comunicacion, comunicacién medidtica y cuitura se
ENTORNO DIGITAL, 45 3 1.5 compiica en la actualidad con la aparicién de un entorno digital. Este enforno - Periodismo
COMUNICACION ¥ CULTURA digital obliga a la construcsién de un nueve espacio cullral, en el que el - Comunigacion Audiovisual y Publicidad
proceso de la comunicacion tiene que ser dindmico para constituir una nueva
fuente de conccimiento,
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Créditos totales para optativas EE
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo 2,
- CUrsQ
CREDITOS
DENOMINACION o - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACIGN A AREAS DE
Totales | Tedricos |Précticos/ CONOGIMIENTO
clinicos
INVESTIGACION PARA LOS 4.5 3 1,5 En esta materia se estudia el proceso de adaptacién de estos medios y una - Periodismo
MEDIOS DE COMUNICACION posible via de desarrollo y consolidacion frente a nuevos canales: fa - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
investigacién y su transmision & 4 opinidn publica, dotando de significads la - Estadistica
sobrecarga de informacidn actual.
COMUN;CACI{,)N, 45 3 1.5 Aproximacidn a las mas recientes investigaciones en el démbito de la - Periodismo
INVESTIGACION Y GESTION DEL comunicacion social y analisis de los resuitados. Estudio de las principales - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
CONOCIMIENTC conclusiones en investigacién seobre comunicacion social y aplicacion de éstas | - Estadistica
a 1a gestion de un conocimiento.
X Conocimiento de |a voz y edueacion de las técnicas vocales necesarias para - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
LOCUCION AUDIOVISUAL | (39 45 1.5 3 Ia lectura expresiva de todo tipo de mensajes audiovisuales.
ANALISIS DE TEXTO 4,5 3 1,5 Puesta en practica de distintas metodologias de andlisis de textos - Periodismo
AUDIOVISUALES (39 audiovisuales {de ficcién, publicitarios y docurmentales) desde una perspectiva | - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
lingUtstica, narrativa, estética y de contenido.
PRODUCCION DE ENTREVISTAS 4,5 1.5 3 Andfisis y puesta en practica de las técnicas necesarias para la correcta - Periodismo
EN RADIO Y TELEVISION (4%) realizacién de todo tipo de entrevistas en radio y television, - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
HISTORIA DEL Clﬂmg % 4,5 Analisis histérico de la tecnologia, estilo e industria del cinematdgrafo.
. - Comunicacitn Audiovisual y Publicidad
Créditos totales para oplativas i ’FBI
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo o
- CUTSQ
CREDITOS
DENOMINACION - - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos {Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
NARRATIVA RADIOFOMICA 4.5 1.5 3 Definicién de los principios necesarios para la construccién de relatos - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
radioféricos analizando las posibilidades expresivas del sonido a partir del
conccimiento y el dominio de los elementos del fenguaje radiofénico.
LOCUGION AUDIOVISUAL I 4.5 1.5 3 Andlists y aplicacidn de las principales habllidades comunicativas a la - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
transmision expresiva de distintos mensajes audiovisuales.
PRESENTACION TELEVISIVA 4.5 1,5 3 Desarrollo y practica de téonicas, destrezas y habilidades comunicativas para | - Comunicacién Audiovisual y Pubficidad
conseguir una correcla presentacién en television y una puesta en escena
mas elicaz.
PROGRAMACION EN 45 3 1.5 Andlisis de las bases histOricas, econdmicas y sociales de la oferta televisiva y | - Perfodisme
TELEVISION las claves de su evolucién convergente, con atencion a fa descripclion de fas - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
estrategias de programacion como instrumento de educacion en ia recepcion
critica de los mensajes .
45 3 1.5 Comunicacién e imagen corporativa, Métodos y estrateglas de comunicacion - Periodismo
COMUNICACION INSTITUCIONAL interna y externa. - Comunicacion Audiovisual y Pubficidad
Y EMPRESARIAL
45 1,8 3 Desarrollo ds habilidades y técnicas de informacion periodistica mediante el - Periodismo
INFOGRAF(A uso da la imagen sintética. - Comunicacion Audisvisual y Publicidad
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Créditos totales para optativas

L™

3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) - por ciclo
- cUrso
CREDITOS o VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales | Tebricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
DERECHOS FUNDAMENTALES 45 4.5 Contenidos constitucionales que constituyen el estatuto juridico del - Derecho Administrativo
DEL {INFORMADOR informador. Elinformador y 1a libertad de expresion e informacién. Los - Derecho Constitucionat
derechos del informador como trabajador, El informador y la propiedad
intetectual. Los derechos del informador en prensa, radio y television.
DERECHO AUDIOVISUAL 45 45 Regulacion juridica de los medios audiovisuales. Obligaciones y derechos de - Derecho Administrative
los agentes de la Comunicacion audivisual radio, televisién, cine. - Derecho Constitucionai
PERIODISMOS NO 4.5 3 15 El periodismo ante un nuevo contexte socio-cultural: periodismo civico, - Periodismo
CONVENCIONALES periodismo de investigacién en bases de datos, periodismo de $oluciones, - Comunigacién Audiovisual y Publicidad
periodismo de participacidn, periodisme de anticipacion, periodismo de
informacion movilizadora, efe.
SISTEMAS Y PROCESOS DE 48 3 1.5 Estudio de log actuales fendmenos comunigativos desde un proceso de - Periodismo
INVESTIGACION EN investigacion analitico y sintélico. Descripeion, desde ung pauta temposal, de - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
COMUNICACION SOCIAL la investigacion en comunicacidn secial y su metodologia.
INNOVACION TECNOLOGICA Y 45 3 1.5 Cambie tecnologico en la sociedad det conocimiento. Una lectura tecnoldgica
CREACION DE VALORES de las teorias de la comunicacion. Contra el determinisme tecnoldgico. - Periodisma
tnnovacian y tecnologla: relacién entre ésta y valores, - Comumicacion Audiovisual y Publicidad
CONTRATO Y COMUNICAO]ﬁ_N 45 £ Andlisis de las relaciones contractuales que vinculan al profesional de la - Derechy Admeinistrativo
informacitn con su empresa: contrato de frabajo, contratacion civil y mercantil, | - Derecho Constitucional
derechos de aufor, contratos publicitarios, sic.
Crédites totales para optativas E___T?]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ¢iclo [
- curso
CREDITOS
DENOMINACION - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Prasticos/ CONOCIMIENTO
climicos
PSICOSOCIOLOGIA DEL 458 3 15 Aplicacitn de los principales medelos explicativos de la teorfa psicotdgica ata | - Psicologla Social
CONSUMO E INVESTIGACION conducia de consumo. Ef cohsumidor como sujele colectivo. Proceso de
DEL MERCADC decisidn. Integracion de modsios..
CONSUMO POLITICO Y 45 3 1.5 Relacion y vinculos entre esas dos dimensiones del consumo: la transaccién - Perodismo
MERCANTIL comercial y el intercmblo pofftico. Partiendo de 1as simiftudes que puedan - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
establecerse entre un mercado y otro, han de abordarse, a su vez, las
fronteras que separan ambos frentes.
La ética como valor afadido. Creacidn de identidad e imagen corporativa a
VALORES CORPORATIVOS Y 45 3 1.5 traves del concepto de valor. Tendenclas y valores del entomo publicitario: - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
PUBLICITARIOS marketing y valor de marca, marketing social, et
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Créditos totales para optativas m
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo 9
- Curso
CREMTOS c
DENOMINACION - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONOCIMIENTO
clinicos
INTIMIDAD: VIDA PUBLICA Y 4.5 45 Los dmbitos de construcgion persenal: ko intimo, lo privade, lo publice y le - Derecho Administrativo
VIDA PRIVADA publicado. Alteracion de los dmbitos de tos nuevas formato. Voyeurismo - Derecho Constitucional
audiovisual.
FILOSOFIA DE LA 45 45 Estudio del concepto de comunicacion y su proceso desde (as aportaciones de | - Periodismo
COMUNICACION los grandes filésofos de la historia del pensamiento. Recuperar, desde una - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
pauta 16gica, las contribuciones que ta Filosofia ha realizado a la constitucion - Filosolia
cientlfica de la comunicacién a [o largo de los siglos .
SISTEMAS POLITICOS 45 45 Fundamentos de las ideas politicas contemporaneas: sistemas democratices, | - Filosofla del Derecho
CONTEMPORANEQS jefaturas de Estado, organizacion territorial del poder, sistemas electarales y
de partides, etc.
COMUNICACION PARA EL 4.5 45 Andlisis det concepto de desarrollo, Desarrglio versus crecimiento econdomico - Periodismo ) B
DESARROLLO Comunicacidn y capacitacion para el desarrolle social de los pueblos. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Ciudadania y comunicacion: desarrolio urbano y rural. Desarrolio en valores.
Técnicas y estrategias al servicic de la luncicn periodistica de indagacion de
aquella parte de la actualidad a la que las fuentes mds relevantes sociaimente | - Pericdismo
PERIODISMO DE 45 3 1.5 pretenden excluir del conocimiento publico.
INVESTIGACION
Créditos totales para optativas Ig
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- Curso
CREDITOS
DENOMINACION - - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINGULAGION A AREAS DE
Totales | Tedricos [Précticos/ CONOCIMIENTO
clinicos
COMUNICACION EN CRISIS 45 3 1.8 Criterios, técnicas, estructuras y habilidades sociales para fa planificacién de « Periodismo
la estrategia de comunicacion en situaciones que alteran el normal - Comunicacién Audiovisual y Publicidazd
funcionamiento de la organizacién o su percepcién publica.
. . Estudio de ias politicas regulatorias de los distintos sistemas de comunicacion | - Periodismo
POLITICAS DE COMUNICACION 4,5 45 social y de las telecomunicaciones. Estudia los nuevos modelos de regulacion | - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
: emergentes, la figura del regutador independiente, el Estado y el sector
i privado.
|
POSICIONAMIENTO 45 3 15 Disefio de estrategias de posicionarmiento para productos, marcas, empresas | - Comunicacién Audiovisuaty Publicidad
e instituciones y métodos de evaluacién de resultades
Estudio del procesos de direccion y gestidn de una cuenta publicitaria, - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
DIRECCION Y GESTION DE 45 3 1,5 incluyende los métodos de planificacién, programacion, desarrolio,
CUENTAS PUBLICITARIAS presentacién y control de las actividades publicitarias.
SOCIOLOGIA DEL CONSUMOE 45 3 15 Aplicacion de las téenicas de investigacion de mercados en el estudio de la - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
INVESTIGACION DE MERCADOS sociedad del consumio, para sf, peder obtenar un mayor campe de decisi pn - Socivlogia
en la planificacion de actividades comerciaies.
GESTION ESTRATEGICA DE 45 3 15 La detinicion de objetivos, el andlisis de la situacién internia y el de entorno, la | - Organizacién de Empresas
EMPRESAS DE COMUNICACION toma de decisiones y la elaboracion de un plan deben conducir a la obtencién
de la méxima ventaja compstitiva a largo plazo y por lo tanto nos ensefiaran a
mantensr fa empresa en el mercado,
2
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Créditos totales para optativas E:Tﬂ
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo E;
- curse
CREDITOS
DENCMINACION - - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos [Practicos/ CONOQCIMIENTOQ
clinicos
LITERATURA Y PERIODISMO 45 45 Estudio de las relaciones linglisticas ¥ comunicativas entre el periodismo y la | - Petiodismo '
literatura, Conocimiente de la historia de y trabajo de escritores-periodistas, - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Andlisis de las influencias reclprocas de la literatura y el periodismo.
3
1
1
1 PERIODISMO DE 45 45 Compretisitn del papel que juega et perodismo de investigacién en las - Periodismo
INVESTIGACION democracias modernas y en el sistema Informalivo de una sociedad. Técnicas | - Comunicacidn Audiovisuat y Publicidad
de investigacién periodistica segdn los difarentes medios de comunicacion,
Andlisis de casos.
i 4.5 3 1.8 Reflexion tedrico-prdctica en tomo a fa aparicion de un nuevo medo de hacer
4 PERIODISMO DIGITAL periodismo y un nuevo parfil prafesional surgidos a raiz de a revolucion de las | - Perlodismo
] Nuevas Tecnologfas de la Informacién y fa constitucién de Internet como el - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
_ paradigma de la comunicacitn da la Sociedad de la Informagidn.
4.5 45 Andlisis somantico, linglistico y pragmético de ios principales géneros - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
GENEROS CINEMATOGRAFICOS codificados por el cine: desde los primeras tiempos hasta nuestros dias.
45 3 1.5 Estudio de las diferentes teorfas de ia entrevista y de su papel en ol trabajo - Periodismo
ENTREVISTA PERIODISTICA profesional del periodista. Andlisis de los diferertes modelos de entrevista - Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
periodistica en funcidn de sus objetivos, Intereses, contenidos y modos de
difusion,
4,5 2 25 - Periodismo
LA NOTICIA EN TELEVISION Andlisis y produccitn del género periodistico por excelencia. La redaccion con | - Comunicacion Audiovisgal y Publicidad
f nes. Aplicacion de su lenguaje y caracteristicas proplas al medio
t G,
Créditos totales para optativas | 1q
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo s
- CUTSO
CREDITOS
DENOMINAGION - - BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINGULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Précticos/ CONOCIMIENTO
clinicos
ANALISIS DE NUEVOS 45 45 Estructura actual da los medios de comunicacién en Espafia: Las nuevas - Periodismo
MOVIMIENTOS MEDIATICOS fusiones y acuerdos de los grupos multimedia. Estrategia de los grupos de - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
comunicacion en el ambito regional y local. los grandes medios toman
posiciones en el mercadao de la television de proximidad.
REVISTAS 4.5 45 Andlisis de la produccion de revistas en funcion de sus pdblicos, contenidos y | - Periodismo
objetivas comunicativos. Qrigen. historia y evolucion dentro de Jos medios de
COMUNICACISn.
COMUNICACION LOCAL EN
TELEVISION 45 4.5 Concepto de comunicacidn iocal, fundamentalmente la comunicacion de - Periodismo
proximidad. La nuava estructura de medios en Espafia. Auge de las - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
televisiones locales en nuestro pais: programacion y contenidos de los
canales locales. La informacidn de proximidad.
REALIZACION Y EDICION DE Construccién de un informativo de television incidiendo en la fase de - Pericdismo
INFORMATIVOS £N TELEVISION 45 2 25 produccion. Elaboracidn de escaletas: distribucion de tiermpos. El control de - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
realizacién. interpretacién de escenas: la realizacion imaginativa. Retorica de
ia realizacion. Tratamientos y técnicas con una o varias cdmaras en estudio.
RETORICA HASTA EL 8. XIX )
4,5 45 Acercamiento a las aportaciones de la retdrica. Estrategias, partes y lunciones | - Filologla Romanica
de fa retorica aplicadas a la comunicacién social moderna.
RETORICA EN EL §. XX
4.5 45 Conocimientos de los modos de argumentacion en funcién de los hechos, - Filologia Roménica
valores, y audiencias. La retorica aplicada a otros modos de comunicacién:
publicidad, audiovisual, efc.
CRITICA PERIODISTICA 4,5 3 15
. l\i]f"&s’gs de criticas periodisticas de los especticulos de la cultura de masas y | - Periodismo
de g@pductos culturales.. - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
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Créditos totales para optativas E |
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso} - por ciclo
- CUrso
CREDITOS ) . .
DENOMINACION — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos/ CONQCIMIENTO
clinicos
INGLES PERIODISTICO 45 2 25 Introduccidn tedrico practico de la lengua inglesa, con especial énfasis en el -Filologia inglesa
vocabulario periodistico.
- Filosotia.
- Filosotia del Derecho.
4.5 45 Cenocimiento del fendmenc cultural raligioso y del cristianismo. - Filosofia Morat.
- Historia del Pensamiento y de los movimientos

H* DE LAS RELIGIONES Y DEL
CRISTIANISMO

sociales y Polilicos
- Antropologia Social




