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MINISTERIO DE EDUCACIÓN,
CULTURA Y DEPORTE

1125 ORDEN ECD/3455/2002, de 17 de diciem-
bre, por la que se modifica el plan de estudios
de las enseñanzas conducente a la obtención
del título de Licenciado en Comunicación
Audiovisual de la Facultad de Comunicación,
de la Universidad Pontificia de Salamanca.

Vista la propuesta de la Universidad Pontificia de Sala-
manca, de modificación del plan de estudios de las ense-
ñanzas conducentes a la obtención del título de Licen-
ciado en Comunicación Audiovisual, de la Facultad de
Comunicación (antes Facultad de Ciencias de la Infor-
mación), de dicha Universidad;

Teniendo en cuenta la autorización concedida por
el apartado 3 del artículo 1 y la disposición final primera
del Real Decreto 1992/1995, de 7 de diciembre, por
el que se reconocen efectos civiles a los estudios con-

ducentes a la obtención de diversos títulos universitarios
oficiales de la Universidad Pontificia de Salamanca, y
que se han cumplido las condiciones generales esta-
blecidas, así como el informe favorable emitido por el
Consejo de Coordinación Universitaria,

Este Ministerio ha dispuesto la modificación del plan
de estudios de las enseñanzas conducentes a la obten-
ción del título de Licenciado en Comunicación Audio-
visual, de la Facultad de Comunicación (antes Facultad
de Ciencias de la Información), de la Universidad Pon-
tificia de Salamanca; por lo que el anexo al Real Decreto
1992/1995 («Boletín Oficial del Estado» de 4 de enero
de 1996), por el que se reconocen efectos civiles, entre
otros, a los citados estudios, modificado por Orden de
15 de febrero de 2000 («Boletín Oficial del Estado» de
23 de marzo), debe ser modificado de conformidad con
el contenido del anexo a la presente Orden.

Madrid, 17 de diciembre de 2002.

DEL CASTILLO VERA

Excmo. Sr. Secretario de Estado de Educación y Uni-
versidades.
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ANEXO 

UNIVERSIDAD A I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL T1TULO DE 

UAL - I 

Al cuadro de materias optativas (en su caso) deben añadirse las siguientes: 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 
Crhditos tovhs para optativas 

*por ciclo 1 

-c”rso n 

l- 
DENOMINACICJN 

CREDITOS I 
VINCULACIÓN A AREAS DE 

CONOCIMIENTO Te6ricot rácticosl 
:tinicas 

BREVE DECCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

185 lnlroduccidn de herramlentas y utilidades lecnolbg~cas en el contexto del 
perrodismo, la comunicación audrovisual y la pubkcidad y las relaciones 
p~bllcas 

Internet y la era digital. Las nuevas lermas de responsabkfidad en la red. 
Derecho penal e InterneI: delitos m6s frecuentes La teproduccibn o d~lusir)n 
de contenidos obtenIdos en la red, Los derechos de autor y su protecci6n. Las 
bases de datos La protecci6n de la intimidad. ei honor y fa propia ,magen en 
Internet 

3 
Apiicacion de los principios del dlseño gralico al medio televisivo. Dise710 
gtiiffco, an1macióo y sonido para televlsiõn 

3 
Comprensidn de lorrnatos mullimedia. La organizacidn hipermedial de la 
inlotmacib!! Interface, ergonomia e interacción en documentos multimedia. 

3 
Tknicas avanzadas de elaboraciOn de documentos hipermedia sn soportes 
muftimedia 

3 
Aplicaciõn de 10s lundamenlos del d~sefio grtifico en soportes muttimedia. La 
conv6rgenCia del dissho gráfico con posibilidades de animacr6n. ik~terscciõn y 

3 SonIdo. 

Desarrollo y s~licacibn de las lknicas de Infor#aci& grdlica (infografia) en 
medios mleractfvas 

rotales 

SISTEMAS DE tNNOVAClbN 
TECNOLbGlCA (3’) 

4.5 

4,s 

4.5 

4.5 

4.5 

43 

4.5 

3 

4.5 

1.5 

15 

13 

1.5 

13 

- Periodamo 
- Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 

- Derecho Administralivo 
-Derecho Constitucional 

ASPECTOS JURíDICOS DE 
INTERNET (37 

DISEfiO GR&ICO EN 
TELEVISIÓN (49 . Comunicaci6n Audiovisual y Pubkidad 

-IbN M’JLTIMEDIA I 
- Periodismo 
- Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 

- Periodismo 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 

. Comunicacibn Audwisual y Publicidad 

. Perlodísmo 

COMUNlCACidN MULTIMEDIA II 

RlSEtiO GRAFICO MULTIMEDIA 

INFOGRAFIA EN MEWIPB- 
INTERAGTIVOS 

1 CrBditos lotales para optativas 
-por ciclo 1 

-curso 0 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

T 
BREVE DESCRIPCl6N DEL CONTENIDO DENOMINAClON 

CREDITOC 
VINCULACIÓN A AREAS DE 

CDNOCIMIENTO Totales 

4-5 

4.5 

4,5 

4.5 

4.5 

‘ráCtiCOS¡ 
cllnicos 

3 

1.5 

3 

1.5 

- Comunicación Audiovlsuaf y Publlcldad 

Derecho Administrativo 
Derecho Constilwonal 

DIRECCI6N DE ARTE EN 
MEDIOS AUDIOVISUALES 

DERECHOS DEL COhAUNICADOF 
(3”) 

1,5 

4.5 

3 

1.5 

3 

Tknicas avanzadas en dlseao grtifico para televisión. Definici5n de la 
estrategia de idenfidad vlsuat öe cadenas y programas da televisión 

Regulación juridrca del profesional de la comvnicacibn. derechos y 
obligaclones del agente del proceso de la comunicación cualquiera que sea el 
medto en que este desarrolle su trabajo: prensa, radio, televlsi6n 0 Internet, 

COMUNICACl6N, CULTURA Y 
CONOCIMIENTO (3-) 

Estudio de la relación sckfaf de la comunicacl6n con las manifeslactones 
culturales. La comunicacidn como proceso generador da cultura y 
cotwcimiento y la comunicación msdiálica como productor de un determinada 
cultura y adquiski6n de infomaoidn sin signilicada. 

- Periodismo 
- Comunicación Audiovisual Y Publicidad 

El espectáculo como discurso audiovisual. Claves de discernimiento entre fa 
kxi6n y la realidad. La mezcla postmoderna de formalos como paradigma 
audiovisual. Llmltes éticos y responsabilidad de fos agenteS implicados en el 
DroCeSO comunicativo. 

ESPECTACULO, FICCIÓN Y 
REALIDAD 

- Periodismo 
Comunicacicin Audiovisual y Publicidad 

La relaci4n existente entre comvnicaci4n. camunicacidn medlálica y wilura se 
complica en la aclualidad con la aparici6n de un enlorno digital Esle enforne 
dlgitel obliga a la construcción de un nuevo espacio cuilvraf, en el que el 
proceso de la comunicación tiene que ser dindmico para constituir une nueva 
luenle de conocimiento. 

- Periodismo 
. Comunicación Audiovisual y Publicidad 

ENTORNO DIGITAL, 
COMUNICACIÓN Y CULTURA 
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENOMINACION 

NVESTIGACl6N PARA LOS 
MEDIOS DE COMUNICAClt)N 

:OMUNICACIóN. 
NVESTtGACIóN Y GESTl6N DE 
:ONQCIMIENTO 

.OCUCl8N AUDIOVISUAL I (?) 

\NÁLISIS DE TEXTO 
WDIOVISUALES (3g) 

sRODUCClbN DE ENTREVISTA: 
IN RADIO Y TELEVISl6N (49 

Wt”ORIA DEL ClNj%f@. 

T 
lotales 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4,5 

‘M 

+ 

3 

3 

1*5 

3 

1,5 

4,s 

‘t4CtiCOSi 
cilnicos 

15 

1.5 

3 

13 

3 

T 
BREVE DE~~IPC~ÓN DEL CONTENIDO 

En esle matens. se estudia el proceso de adaptacibn de estos medios y una 
posible vía de desarrollo y consolidaci6n Irente a nuevos canales~ fa 
investigacibn y su transmlsl(>n a ta opinldn pública, dotando de signtlicado la 
sobrecarga cfe intormaci4n actuai. 

Aproximâcif~n a las m.%s recientes investigaciones en el 6mbito de la 
comunicacibn social y an8lisis de los resultados. Estudio de las principales 
conclusi~r~es en investigación sobre comunicacibn social y aplicaciOn de estas 
a la gestión de un conocimiento. 

Conocimiento de la voz y educación de las técnicas vocales necesarias para 
la lectura expresiva de todo tipo de mensajes ôud~ovlsuales. 

Puesta en prdctica de diellntas melodologias de anllisls de textos 
audiovisuales (de ticci6n, publicitarios y documentales) desde una perîpeWe 
IIngtifslica. narrativa. est&íce y da contenido. 

4nálÍsis y puesla en pfdctica de las técmcas necesarias paia la correcta 
uallzacibn de todo lipo de entrevistas en radio y lelevlsión. 

4nBlisie histórico de la tecnologla. estilo 8 Industria dsl clnemat6gralo. 

DENOMINACION 

NARRATIVA RADIOF6NICA 

LOfXJCróN AURIOVISUAL ll 

PRESENTACIÓN TELEVISIVA 

PROGRAMACloN EN 
TELEVISIÓN 

COMUNnAClbN INSTITUCIONA! 
Y EMPRESARIAL 

lNFOGRAF/A 

T CREDITOS 

Totafes Ts6ricos 

4.5 

4.5 

4,5 

4,5 

4.5 

4.5 

13 

x5 

+,5 

3 

3 

1.5 

r&ZtiCOsl 
clinicos 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

3 

3 

3 

1.5 

1.5 

3 

I 
T 

BREVE DESCRIPCIb4 DEL CONTENIDO 

Oefinlcibn de los principios necesarias para la conrtiucci6n ds relstos 
radlol4nicos anallzantfo las posibilldades expresivas del sonid# a pulir del 
conocimlento y el dominio de Ios elementos del lenguaje radiotönko. 

Arrllisls y aplicacidn de las principales habilidades comunicativas a le 
trensmisldn expresiva de distintos mensajes audiovisuales. 

Desarrollo y pr&clica de t&cnicas. destrezas y habilidades comunicativas paia 
conseguir una correcta presentación *n televisibn y una puesta en *scena 
más eficaz. 

An&lisis de las bases hlstlírlcas, económicas y sociales de la olerla telsvisiva y 
las claves de su evolucibn convergente, con atenclbn a la descripcibn de las 
sstratsgias de programación coma lnstrumenlo de educacidn en la rKepcib# 
:rltlca de los mensaJes . 

Comu&ación e imagen corporativa. MBtodoe y estralegias de comunicación 
Interna y externa. 

3esarrollo de habilidades y fëcnicas de informaci6n periodlstica mediante el 
JSO de la imagen eint&ica. 

1 

Créditos totales para optativas 

I 

I 
- por ciclo 

-CUTSO 0 

vrncu~ncrbiv A AREAS DE 
CONOCIMIENTQ 

. Periodismo 

. Comunicacl& Audiovisual y Publicidad 
- Estadislica 

Periodismo 
Comunicaciún Audiovisual y Publicidad 

- Estadistics 

. Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 

. Periodismo 
- Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 

. Periodismo 
- Comunicaclbn Audiovisual y Publicidad 

. Comunieaeibn Audiovisual y Publlcldad 

Crbditos totales para optativas 

- por ciclo 0 
1 

-curso l----l 

VINCULACIÓN A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

- Comunlcacibn Audiovisual y Publkidaö 

- Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

. Penodismo 

. Comunicación AudlovisuaI y Publicidad 

- Periodismo 
Comunicackk Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 
- ComunicñctOn Audiovisual y Publkldad 
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DENCMlNACION 

DERECHOS FUNDAMENTALES 
DEL INFORMADOR 

DERECHO AtJDIOVISUAL 

PERIODISMOS NO 
CONUENCIONALES 

SISTEMAS Y PROCESOS UE 
INVESTIGACl& EN 
COMUNlCAClbN SOCIAL 

INNOVACIÓN TECNOL&ICA Y 
CREACIÓN DE VALORES 

CONTRATO Y COMWNlCA&N 

CREDITOS 

Totales 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

- tXi 

Teórico: 

4.5 

4.5 

3 

3 

3 

4-5 

‘rácttcos 
clinicor 

1 s 

1,5 

1.5 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su csso) 

-T 
BREVE DESCRIPCI&J DEL CONTENIDO 

Contentdos constitucionales que constituyen el estatuto iuridicû del 
informador. El informador y la libertad de expresibn e informacidn Los 
derechos del informador como trabajador. El informador y la propiedad 
intetectual. Los derechos del informador en prensa, radio y lelevis16n. 

” Derecho Administrativo 
Derecho Conslilucional 

Regulaci6n juridica de los medios audiovisuales. Obligaciones y derechos de Derecho Adm,nist,ativo 
los agentes de la comunicaciòn audlviswl: radio, ielevisibn, cine. Derecho Con~litucionaf 

El periodismo ante un nuevo contexto so&ctrltural: periodismo cfvlco, 
perlodlemo de Investigac¡& en bases da datos, pariodismo de soluciones, 
periodismo de participacidn. periodismo de anticipaci6n, periodismo de 
informacibn movilizadora. etc. 

Estu& de MS acluales fenbmenos comunicativos desde un proceso de 
investigación analitico y sintético Descr@%%-~ desde una pauta temporal. de 
la investlgacidn en comunicación soclaf y su metodología. 

Cambio tecnológico en la sociadad del conocimiento. Una lectura lecnol6gica 
de las teorfas de la comunicación. Contra el determinismo tecnotigioo. 
tnnovsci6n y lecnologla: relacibn entre Bata y valares. 

Ar?álisie de las relaclocres oontractualea que vinculan al profesional de la 
informaci6,7 con su emprees: contrato da trabajo. contraiacibn civil y mercantil. 
derechos de autor, Contratos publicitarios, etc. 

DENOMINAClON 

PSlCOSOCKXOGiA DEL 
CONSUMO E tNVESTlGAClbN 
DEL MERCADO 

CONSUMO POLíTICO Y 
MERCANTIL 

VALORES CORPORATIVOS Y 
PUBLICITARIOS 

T CREDITOS l- 
rflcticoc 
clinicos 

1.5 

13 

1.5 

Totales 

4,s 

4,s 

4.5 

Teóricos 

3 

T CrBditos totales para optativas 

VINCULACI6N A ÁREAS DE 
CONOCIMIENTO 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) T 
BREVE DESCRIPCl6N DEL CONYENIDC 

rplicación de loa prtncipafes modelos explicatIvos de la lamia psicolbgica a fa 
onducfa de consumo. El consumidor Como sujeto colectivo. Procero de 
lecisibn. Integración de modelos.. 

lelacün y vfnculas entre esas dos dimensiones del co”s”mo. la transacción 
Comercial y al Intercmblo ~0lll1C0. Pariwldo de las similitudes que puedan 
eîtablecerse entre un mercado y otro, han de abordarse, a su vez. las 
fronteras que separan ambos frentes. 

La Btica corno valor añadido. Creación da identIdad B imagen corporativa a 
IravOs del concepto de valor. Tendencias y valoras del entorno publicitario. 
IWrkeling y valor de marca, marketing social, etc. 

Perlortismo 
Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 

Penodismo 
Comunicacibn Audiovisual Y Publicidad 

Pe,iodi5,,,9 
Comunicacibn Audiivisual y Publicidad 

Derecho Admtnlstrativo 
Derecho Constitucional 

Cr&fitos totates para optativas 

- por ciclo D 

) 

-curso 0 

VINCULACI&J A &=fEAS DE 
CONOCIMIENrO 

Psicologia Soclal 

Periodismo 
COmUniCacibn Audiovisual y Publicidad 

Comunicacrbn AudiOVlCual y Publicidad 
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l- 

DENOMINAClON 

INTIMIDAD: VIDA PÚSLICA Y 
VIDA PRIVADA 

FILOSOFIA OE LA 
COMUNlCACtbN 

SISTEMAS POFITICOS 
CONTEMPORANEOS 

COMUNlCAClbN PARA EL 
DESARROLLO 

PERIODISMO DE 
fNVESTIGACtóN 

3. MATERIAS OPl”ATIVAS (en su caso) 

rebrlcos 

4.5 

4,5 

4.5 

4.5 

3 

BREVE DESCRIPCl6N DEL CONTENIDO 

Los ambitos de construcci6n personat. lo intimo. lo privado. fo pubko y fo 
publicado. AlleraciOn de los dmbitos de tos nuevo5 formalO. VoyeWtSmO 
audiovisual. 

Estudio del concepto de comunicacidn y su proceso desde las apoitacloner; de 
los grandes lil6sofos de la historia del pensamiento Recuperar. desde una 
paula Idgica, las contribucicms que la Filosoria ha realizado a fa constituciõn 
cientllica de la comunicaci6n a lo largo de los siglos 

Fundamenlos de las ideas politicas contemparkeas, sislemas democráticos. 
jefaturas de Eslado, organizacibn territorial del poder. sistemas eleclorales y 
de paitidos. etc. 

Andlisis del concepto de desarrollo Desarrollo versus crecimie~io econòmico 
Comunicación y capacilacibn para et desarrollo social de los pueblos. 
Ciudadania y comunicacibn: desarrollo urbano y rural. Oesarrofío en valores 

TBcn~cas y estrategias al servicio de la Iwwon pwvdislsa de indagación de 
aquella parle de la aclualrdad a la que las fuentes m8s relevantes socialmente 

1.5 pretenden excluir del conocimiento publico. 

l- t 
rotatas 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4,5 

DENOMINAClON L 

COMUNICACIdN EN CRISIS 

POLiTtCAS DE COMUNICACIÓN 

PoSICIONAMIENTO 

OlRECClbN Y GESTIc)N DE 
CUENTAS PCISLICtTARIAS 

SOCIOLOGÍA DEL CONSUMO E 
INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 

ÜESTlbN ESTRATÉGICA DE 
EMPRESAS DE COMtJNICACl6N 

-r CREDITOS 

Totales 

4.5 

4.5 

4s 

4,5 

4.5 

4.5 

Teóricr 

-T- 

4.5 

3 

3 

3 

3 

‘rác~icoa 
clínicos 

1.5 

1.5 

1s 

1.5 

1.5 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en stl caso) 

1 I 
l BREVE DESCRIPCl6N DEL CONTENIDO 

Criterios. técnicas. estructuras y habilrdadeS sociales para fa plan~ficactón de 
Is estrategia de comunicaci6n en siluactones que alteran el normal 
funcionamiento de la organización o su percepciOn publica 

Estudio de fas políticas regulatorias de los distintas slslemas de comunicaci6n 
social y delaslebcomunicaciones. Estudia los nuevos modelos de regulación 
emergentes. le figura del regulador fndepefidiente. el Estado y el sector 
privado 

Dim=m do estrategias de posicionamienlo para produclos, marcas, empresas 
e instiluclones y m&xtos de evaluacIón de resultados 

Estudio del procesos de direcci6n y gestlbn de una Cuenta publicilarla. 
incluyendo tos m6todos de planificaci6n. programecibn. desarrollo, 
presentackk y control de las actividades publicitarias. 

Aplicacibn de las tkcnicas de investigaci6n de mercados en el estudm de la 
sociedad del co”surrio, para si. poder obtener un mayor campo de decisi.pn 
en la olanificack5n de actividades comerciales. 

La definicicin de objetivos, el anr%sls de la sktuacidn interna y el de entorno. la 
loma de decisiones y ta elaboracih de un plan deben conducir a la ObtenCiBn 
de la m8wims ventaJa competitiva a largo plazo y por lo tanto nos enseñar8n a 
vantener fa empresa en el mercado. 

Crf?ditos totales para opwvas 

-por ciclo 1 

m 

-clwso I 

VlNCULAClbN A ÁREAS DE 
CONOCIMIENTO 

Derecho Administrativo 
- Derecho Constiluclonal 

” Per,odisrno 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 

. Filosolia 

FIlosolla del Derecho 

Periodismo 
- Comumcaci6n Audiowisual y Publicidad 

Period!smo 

CrBditos totales para optativas p 

“por ciclo n - 

-curso 0 

VINC~JLAC~~N A AREAS oE 
CONOCIMIENTO 

. Periodismo 

Periodismo 
Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 

Comunicación Audiovisual y Pubticidad 

Comuntcaci0n Audlovisusl y Pubticidad 

Comumcaeidn Audiovisual y Publicidad 
sociologia 

Organizaci6n de Empresas 
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LITERATURA Y PERIODISMO 

PERIODISMO DE 
INVE§lIUAClbN 

PERIODISMO DIGITAL 

GeNEROS CINEMATOGAAFICOI 

ENTREVISTA PERIOD/STICA 

A NOTICIA EN TELEVISIÓN 

T CREDITOS 

4,5 

4.5 

45 

4.5 

4,5 

Teóricoc 

4.6 

4.5 

3 

48 

3 

2 

- 

‘ractic0s, 
clínicos 

t,5 

f.5 

2s 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su casa) 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

Estudll de las relaciones Wgüisticas y camunicatlvas entre &l periodismo y la 
literatura. Conocimiento de la hlsterla de y trabaJo de escritores-periodistas. 
An&llsis de las Influencias reo[procas de la literatura y el periodismo. 

Comprensi6n del papel que juega et periidismo de invesfgaclbn en las 
democracias modernas y en el $i6t%ma lnlormativo de una sociedad. Tf?cnic&s 
de Investigacidn periodistica según los diferentes medios de comunicacidn. 
Anblisis de oasos. 

Reflexir)n ieórico-prkctioa en torno & fa aparici&n de un n”&vo modo de hacer 
periodismo y un nuew perfil profesional surgidos a raíz de la rsvol”ol6n de las 
Nuevas Tecnologías de la Informacibn y la constitucidn de Internet como el 
paradigma de ta cam”nicaci6n de la Sociedad de la lnfonnacidn. 

Análisis &emWco, lingüistico y pragm&tico de Los prirwpaias g6neros 
uodificados por el cine: desde los primeros tiempos hasta nueskos dlas. 

Estudio de las diferentes teworias de la entrevista y de su papel en el trabajo 
profesional del pariodisla. Anaiisk de los diferentes modelos de entrevista 
miodislica en funci6n de sus objetivos, intereses, contenidos y modos de 
difusión. 

4n8isis y prodwcibn del género periodístico por excelanci&. La redacCi6n Con 
de su lengua@ y caracterlsticas proplas al medio 

ri 

7 
CrBditos totales para optativas 1 

- por EiCIO 

-curso 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

. Periodismo 

. Com”nicaci6n Audiovisrral y Publicidad 

Periodismo 
Comunlcacián Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Comunicación Audiovisual y P”bliCid&d 

Periodismo 
Comunicaci6” Audiovisual y Publicidad 

Periodismo 
Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

OENOMINACION 
CREDITOS 

Totales Tehicos Prhticosl 
clinicos 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

ANklSlS DE NUEVOS 
MOVIMIENTOS MEOlkTlCOS 

REVISTAS 

COMUNICACl6N LOCAL EN 
TELEVIS16N 

FlEALlZAfJbN Y EDICIÓN DE 
INFORMATIVOS EN TELEVISl6N 

RETÓRICA HASTA EL s. xtx 

RET6RtCA EN EL S. XX 

CRiTlCA PERIODíSTICA 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

4,5 

Estructura actual de los medios de com”niC&ción en España: Las nuevas 
lusiones y acuerdos de los grupos multlmedia Estrategia de los grupos de 
comunicaci6n en el dmbito regional y local: los grandes medios toman 
posiciones en el mercado de la televisidn de proximidad. 

- Periodismo 
- COm”nk&CitkI Audlovlsual y Publicidad 

Anblisw de la producción de revistas en función de sus públicos. contenidos y 
objekos comuwatwos Origen histona y evolución dentro de 10s medios de 
comunicación 

Concepto de comumcaciAn local. lundamentalmente la comunicación de 
proximidad La nueva estruotura de medios en España. Auge de las 
televisiones locales en nuestro psis: programación y contenidos de los 
canales locales. La inlormacián de proximidad 

” Periodismo 
Comunicación Audlovlsual y Publicidad 

Conslruccióo de un informativo de televisibn incidiendo en la fase de - Periodismo 
2.5 produccibn. Elaboración de escaletas: dislribución de tiempos. El control de 

realizaci0n Interpretación de escenas: la realixaci6n imaginativa. Retórica de 
la realización. Tratamientos y técnicas con una o parlas c6mara6 en estudio. 

Acercamiento a las aportaciones de la retArica. Estrategias, partes y funciones 
de la retoroa aplIcadas & la comunicacibn social moderna. 

Conocimientos de los modos de argumentación en función de los hechos, 
v&lores, y audiencias La retbrica aplicada a otros modos de comunicacrbn: 
publicidad, audiovisual. etc, 

4ìt*i415 de crilicas periodisticas de los espectdculos de la cullura de masas y 
aaHmci0s Cukurâlas.. 

CrBdilos totales para optativas 

- por ciclo 

-curso n 

vfwuw3W A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

. Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 

. Filologia RomPnlca 

Filologia Romkka 

Periodismo 
” Comunicacidn Audiovisual y Publicidad 
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RENOMINAGION 

3. MATERIAS OPTATIVAS [en su caso) 

CREDITOS 

Totales Teóricos Práct~cosi 
BREVE DESCRIPCI6N DEL CONTENIDO 

cIiI1Icos 

Créditos totales para optativaS 1 

-por ciclo 

- CVrSO c? 

VtNGtJl.ACl6N A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

tNGCES PERIODISTICO 4.5 

ti-DE LAS RELIGIONES Y BEL 
CRISTIANISMO 

4.5 4.5 

Fhxofia 
Filosolia del Derecho 

. Filosolia Moral 
Historia del Pensamiento y de los mav,mienlcr>r 

sociales y Poli,icas 
Anlropología Social 


