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25083 RESOLUCIÓN de 29 de octubre de 2002, de la Universidad -Francisco de Vitoria-, por la que se ordena la publicación del plan de 
estudios de Licenciado en Comunicación Audiovisual. 

Homologado el plan de estudios de Licenciado en Comunicación Audiovisual por acuerdo de la Comisión Académica del Consejo de Universidades, 
de fecha 26 de noviembre de 2001, 

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicación de dicho plan de estudios, conforme a lo establecido en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, 
de 27 de noviembre (((Boletín Oficial del Estado)) de 14 de diciembre). 

El plan de estudios al que se refiere la presente Resolución quedará estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma. 

Pozuelo de Alarcón, 29 de octubre de 2002.-El Rector, Clemente López González. 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD 1 FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTLILO DE 
LICENCIADO EN 

COMUNICAClbN AUDIOVISUAL 

r 1 1. MATERIAS TRONCALES 

7 Asignaturak en las que li 
Wniversidad en su casc 
organizaklllereifica li 
materia troncal (3) 

( 

Totales 

Sditos anuale 

Teóricos 

4) 
Prádicos / 

CIínicos 

8 (Tl + 1 (A) 7 (T) + 0.5 (A) 1 (T) + 0.5 (A) 

__._..__....... 

8 CT) + 1 (A) 4 (T) + 0.5 (A) 

.._._._.._... 

4 (T) + 0.5 (A) 

Redacción Periodística l 7 (T) + 0.5 (A) 3.5 (T) + 0.25 (A 

6 

60+3(A) 
._._..._..._.._ 

6 

“..._._...._._ 

6 

_ . . . . . _ . _. . . . 

3 (Tl + 1.5 (A) 

. . . . . . . -. _ . . . . 

3 

3 

_.-......__.._. 

3 (T) + 1.5 (A) 

_..__...._.-... 

3 

3 

6 3 

Breve descripcidn del contenido Vinculación a keas de 
conocimiento (5) curso (1 

10 

10 

Denominaci6n (2) ) 

.._ 

. . 

..” 

I_. 

. . . 

..< 

. 

._“’ 

1: 

Ciencia PoRica y de la AdminLstwi6n 
Profundkacibn en las realidades del Historia ContemporEinea. HMorÍa de 
mundo contemporánea en sus Derecho y de las Instituciones. Historia 
dimensiones politica. ctcon6mica y social. del Pensamiento y de los Movimiantos 
Evoluci6n histfnica. Sociales y Politkos. Historia e 

AnBlisis del Entorno 
Social y su Evoluciór 
ll ist&ice 

____...__._....._.-. 

Lengua 

AnOlisis del Entorno Sodal 
y su Evoluc.ibn Histdrice 

Lengua 

Teoría de la 
Comunicación y 
Teoria de la 
Inkrmaci~n 

Teoría de la Comunicación 
y Teoría de la Información 

Comunicación e 
Infonacibn Escrita 

Publicidad y Teoris General de la 
Relaciones Públicas Publladad 

Documeniaci6n 
InfWTi+&a 
. ..__.._._._...._._. 

Publicidad y 
Relaciones Públicas 
. . . ..-.-...-......-. 
Comunlcacibn e 
Información 
Audiovwal “111 ____ 111 ._____ l”l. 
Comunlcaabn e 
Información 
kudiowsual 

Documentacibn Informativa 

_.. 

_.. 
/ 

. . 

. . . . ..-.___.._.....______ 

Fundamentos de las 
Reladones Públicas 

ComunicaciOn e 
Inforn?ación Audiovisual 

‘.--‘-‘-.:..‘.-.....-....-...-..-...-.~i. !?Sti!W!Fi E??nom -a-.Soc;i?!-aL~:. 
Introducción teõrim-practica 
conocimiento y uso de la lengua LenguaEspafiola. 
espairola. . . . ..__.__.._.._...-..._.........._.._...... 
Estudio de los elementos, formas, 
Procasos Y estructurss de la ComunkaciOn Audiovisual Y Publicidad 

10 

1” 

“.._.._ 

1” 

20 

-... _.-. 

2” 

2’ 

” _ . . . _ 

29 

Camunicadói, asi como de 105 métodos Periodismo. 
da investigación en comunicación. Sociologia. 

Psicalogiá Sociar 

Intrcduccibn tebrica y práctica a la 
publicidad y a sus estructures Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
opnizativas. . ..-.-.-.-..-.-..-.-........,-.---.....-. 
Estudio y an&lisls da los ststemss de 

.---~.....-..~..---....-.-.-.......... 
Bibliolecanomla y Documentau6n. 

documentacibn utilizados en 10s medios Comunicacibn Audiovisual y Publicidad. 
de comuntcaci6n. Periodismo. . ..-----.~.-‘.....-......-~~.-..--~.-..~. .___....__.._._.-......-.-._._....-.. 
Introducción teónca y prktii a las 
relaciones pfiblicas y a sus estructuras Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. 

kcnolqia de los Medios 
4udlovisuales 
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ANEXO 2-A. Contenido-del plan de estudios 
UNIVERSIDAD / FRANCISCO DE VITORIA ] 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN COMUNICACIÓN 

AUDIOVISUAL 

1. MATERIAS TRONCALES 
Asignatura& en las 
que la Universidad en 

Crkditos anuales (4) 
ciclo curso (1) 

Denominación sy 
(2) caso, 

Vinculación a áreas de 
organka/diversifica la Tota& TeóriCoS Ptidicos / Breve descripción del contenido 

Clinims 
conocimiento (5) 

Comun~caclón e Comunicaci6n e 
Informaci6n Escrita Informaci6n Escrita 50+1(A) 

Teoria de ta 
Comuniactón y Métodos y Técnicas 

Teoria de la ue Investigeci6n en 4 0-l + 2 (4 

Infonación Comunicacibn 

Estudio y capacitación en la teCn&gia, et 
2.5(T)+iW(A) análisis y la expreSión en formas y medios / _........__.._..__.....-----...-.--.. 

Estudio de los elementos, fotmas, procesos y 
estructuras de ta comunicación. asi con10 de los 

Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
“-‘--kgia Social. 

2 (T)+O.25 (A) R6gimen furidao de la información. y la Derecho 
1 cmnicauó”. 1 

Constitucion%t Derecho 
Estudio teónca Y supuestos Penal. 

w 40 Narrativa 
Audiovisual Narrativa Audiovisual 6 

I 
2 

I 
4 Sistemas y procesos da construcci6n y análisis Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

de los relatos audiovisuales. Pencdismo. 

T6cnicas y procesos de creación y diW6n 
audiovisuales en sus diversas fases. 

T6cnicas y procesos de creación y difusi6n 
audiovisuales en sus dwersas fases, Comunicación Audiowsual y Pubkidad 

Audiovisuales Audiovisual 
Teoris de ta 
Comunicación 
Audiovisual 

7 (T) + 0.5 (A) 5 (T) + 0 25 (1 

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 

. ..__........ . . . . ..__.....__._.... 

Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad. 
Periodismo 

UNIVERSIDAD [ FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

LICENCIADO EN COMUNICACl6N 
Il Inlnvlsl IAI 

ciclo / Cuno (2) 1 Denominacibn 

1’ 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 
/ ^.lA:.-- --..-+$ 

P&itiC& Breve descripcibn del contenido 
Vinculacibn a áreas de conocimiento 

CliIlicoS 
(3) 

Organizscidn de los sistemas de los medios de Periodismo. 
1’ Estructura de la Comunicación 4.5 3 1.5 comunicación. Infraestructura y redes. Flujos de PubtiUdad. 

Comunicación Audiovisual y 

_________.____~~. ___________.. - . . . . . . .._.. -...- -------.-- -----------.-.--------- informaci6nylcooncentraUbn. __ ___.. -.---_:_---__- ---- _ ---- 
tntrodutcibn al 1ngl6s profesional, haaendo hincap& en el ~~-~~~~~~~-~~~~~~---------~-~~~-~.~~~-- 

1* 10 Inglés I 6 2 4 aprendizaje de lis d&trazas comunicativas necesarias Filologta Inglesa. 
en el ámm dei e=fic+~ .___________..______-..-..-........--..---. ------.- .-....I...__- --__.-...-_-- --------.- . . . . . . . . . . . . ..-- ___.------. =.- 
Proatsos de creación y elaboración de la comunicación Comunicauón 
periodistica a través de los medios escritos: géneros de Penodismo. 

Audiovisual y Publicidad. 
10 20 Redacci6n Periodistka ll 4.5 1 3.5 

_-.-.-... 

Análisis y estudio de los instrumentos para elaborar la ComunicaciOn 
imagen corporativa de una empresa u organización. Peñodisr,,o, 

Audiovisual y Publicidad 
3” Imagen Corporativa 6 4 2 

..__ ~.~ . . . . . ..__.....---..................-. . . . . . . . . __..... Desarrollo de estrate~~-o~~~~~vas .._.._ -~ . . . .._............__-..........-... - - ._....._. EPt”dio comparado de Iss i”stt”c,~~“~önesydè.iosp~~~. 

3’ Estructura Social 4.5 3 15 b&sicos de la sociedad contempotanea. Estudio espacial Sociologia. 
de la sociedad espafiola. 

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno. 
(2) La especificación por cursos es opcional para la Universidad 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD j FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULC3 DE 

LICENCIADO EN COMUNICACIÓN 
AUDIOVISUAL 

1 2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 
T 1 

hso (2) Denominacián Breve descripción del contenido Vinculacibn a áreas de conocimiento (3) 
Total reónwr 

Técnicas y procesas de prcducción 8” 
!S&i”rn ___--_________ _-_“I”_“-_“___““““““.” . . . . - 

Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad. 
-.-- . . ..-__._..............-...-- ------.--- . . . . . -._--. 
Ciencia Politke y de la Administractbn. Historia Contemporitnea 
Historia del Derecho y de las Instituciones. Histoda del Pensamiento 
y de les Movimientos Stiates y Politices. Histoda e Imtttucioner 
Econbmicas. Sociologia. Comunicectón Audiovisual y Publicidad 

Introducción a la pråctica integrada en Periodismo. Siblioteconomia y Dowmentaci6n. Filologia Alemana 
Medios Audiovisuales. Filologia Catalana. Filología Eslava. Filologia Francasa. Filologfs 

Griega. Filologia Inglesa Filologia Italiana. Filología Latina. Filologk 
Románica Filalofia Vasca. Filologias Gallega y Portuguesa 
Psicologia Social. Derecho Administrativo. Derecho Civil. Derachc 
Constiucional. Derecho Penal. Organización de Empresas. -._-...-- ____________............... -.. 

An6liss y 
. . --._.--.._-- . . . . . . . -.,- . . . . -~~--~~~- 

eveluct6n 
manñstactones adisticas producidas 
tras 1850, con especial enfasis eh las Historia del Arte. Comunicación Audiovisual y Publicidad. Periodismo. 
relaciones coh la comuniceci6n de los 
.~~~~~~ ~________________~__l_l__________ t _..._....... - _________._....._.... -...-..--..- .-.-.--.--.-----.... 
Desuiación Y capacttaci6n de las úbimas 
témi& digáalek para la producción de / Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 
i.~!~~!.Y.~E!:ti~~ --...----.- 4. -----.---------.--.-..- .-..-..----..---- - -.-- 

Clama Poka v de la Administración. flistoria Contemporánea 

30 
.--.-.- 

1’ 

10 

Producción y RealizaciSn Televisiva l 
.----.-..---_-- _______.. 

Practicas en Empresas I 

4.5 
.- . . . . 

9 

2.5 
--.“_-_ 

0 

Movimientos Artísticos 
Contemporáneos 

3 15 

.._--.-... 

1.5 

13.5 

.._......._.. 

2.5 

4.5 

4.5 10 
-_- . . . . . . 

2” 

recnologia Digital 3 

Histoda del Der&ho y de las Instiiuciones. Historia del Penkmientc 
y de los Movimientos Sociales y Politices. Historia e Instttucione~ 
Económicas Sociologia. Comunicaci6n Audiovisual y Publiciad 
Periodismo Biblioteconomia y Documentación. Filologia Alemana 
Filologia Catalana. Filología Eslava Filologia Francesa. Filologia 
Griega. Filología Inglesa. Filologla italiana. Filología Latina. Filologia 
Romanlca. Filolofia Vasca Filolwias Galleaa Y Portueuesa 

Profundizacidn en la practica integradr 
en Medios Audiowsuales Pdcticas en Emwesas II 13.: 

J Psicotogla Soual. Derecho Administkvo. Der&ho~Civil. Dérechc 
_____~_~________________________________ Consthuctonal. Derecho Penal. Orgettte~ión de Empxysas. .- . . . . . . . .._......... - . . . . . . . . . . . ..- 
Analisis de la estrddwa, contentdos y 
estudios eh la programación televisiva y Comunicación Audiovisual y Publbdad Programación Audiovisual 4.5 

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno. 
(2) La especificación por cursos es opcional para la Universidad 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD \ FRANCISCO DE VITORIA / 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

LICENCIADO EN COMUNICACIÓN 
AUDIOVISUAL 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 
Wditos anuales 

Ciclo curso (2) Denominación 
Totales 

Teódcos P~~~ws/ Breve descripción del contenido Vinculacián a áreas de conocimiento (3) 
ClihiCJX 

Nuevas Tecnologías y Productos 
Profundaación en las innovaciones 

2’ 
Comunicativos 

4.5 3 15 tecnológicas y su aplicacibn a las Comunicaci6n Audiovisual y Publtcldad. Periodismo. 
tendencias culturales. 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD j FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN COMUNICACl6N 

AUDIOVISUAL 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 
Crbditos totales para optativas (1) 

Por ciclo u 0 
22.5 

- 
- Curso u 

DENOMINACl6N (2) 

tlisem Grwlco 

CRlhTOS 
Totales Teóricos 

pråcäoos, BREVE DESCRIPCl6N DEL CONTENIDO VINCULACIÓN a éireas de conocimiento (3) 
rxnims 

AnBlisis general del disefio grtifico, de sus t&nicas y 
materiales. Principios de mmposick5n. instrumentos y 

4.5 1.5 3 escuelas que han determinado su desarrollo e Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad. Ribujo. 
importancia. Influencta de la tecnologia e inctdencia en 

__________________.._............................_ __................._.._______ lastenbe.~ciasbe”aestet~~-~~!~~~~~~~~ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..-...-..-... -.------------ 
Comprensibn de los prtncipios que regulan la actividad 

T&xicas de Marketting 4.5 1.5 3 
comercial del producto wmunicatio. Estudio del 
mercado, producto. canales de distrib”ciOn. precio y 

Comercializa~6n e InvestigaciOn de Mercados. 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..~~~~..................eomoc~~~~..~.......~..~..~........~....~........... . . . . . . . . . . . . . . ..~~----------------.-..---------.--------.-.---- 

Produccibn de Programas en Telewsibn 4.5 15 3 Estudio de Ocnicas de elaboraci6n de programas en 
televisidn. 

Periodismo. Comunicacibn Audiovisual y Publicidad. 

________________.__.__......................~.~.~._..........................._......_......_............._.._...................... . . . ..~-~-~------------------.-..------------.--.-...--------.-- 

Comunicacibn Empresarial a Instituaonal 4.5 3 1.5 
Dise& y desarrollo de estrategias de com”nieaci6n en 
instd”uones y empresa*. 

Periodismo. Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

~.._~__~~~~~__~_~~__.......~~..~..~.~...~~.....~...............................................~........~.~........~....~.~.......~.. _______________.....................................-....-..... 

Pastproduaïón Audiovisual 4.5 1.5 3 
Estudio y prdctlca de los recursos expresivos en la 
ÚUma fase de la prod”cci6n audiovisual. 

Comunicactdn Aud¡ows”al y Publicidad. 

Prcgramaa6n y Producciån de Radio y 
T&ViSibrl 

4.5 15 3 
Anbilisis de la estructura y contenidos de la 
programacibn televisiva y radiofónica 

Com”nicaci6n Audiovisual y Publicidad. Periodismo 

TBcntcas de Merchandislng 4.5 1.5 3 
Estudio y anålisis de las principales técnicas de Com”nicaci6n Audiovisual y Publicidad Comercialiiact6n e 
merchandisk _ _ _ _ _ _ _ __ _ _ _ _ _ _ _ __ ___ _ __ __ _ _ _ ._~~~~__~~_~~_~~~__~.......~.~...........~.............................~.~~.~.~........~~~~~ !?uest~~aacio? be !!ercados ~. _ _ __ _ ___ _ _ _ _ _ _ 

Edici6n Digital 4.5 1.5 3 
Profundizaaón e” la capacitacibn de las t&,icas de 
ed1ci6n digital 

Com”nicaci6n Audiovisual y Pubkidad. 
_____________________________ ____.:...............:....._..~........... . . . . . . . ..-.............-..-.......----------------------- 

Pmduccön de Programas en Radio 4.5 1.5 3 Est;fc de técrucas de elaboración de programas en Periodismo Comunicación Audiovisual y Publtcidad 
.____________________......~.....................~~.....~~~..........................~......~....~.~......~....~........~........... . . . . . ..~.~..~~..~..........................-.............-..... 

Tknicas de Dise¡% Corporativo 4.5 1.5 3 
Estudio de las t&xlcas de diseRa de programas de 
identidad visual corporativa. 

Com”nicaci6n Audiovisual y Publicidad. Periodismo. 

(1) Se expresar.4 el total de w6ditoe asignados para optabvas y. en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso 
(2) Se mencIOnar8 entre partlntesic, trae la denominación de la Optativa, el curso o ciclo que corresponda SI el plan de estudios configura la materia como optativa, el curso o ciclo que 

corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo 
(3) Libremente decidada por la Urwers¡dad 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD j FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONKXICENTES AL TíTULO DE 
LICENCIADO EN COMUNICACbN 

AUDIOVISUAL 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 
Crt5ditos totales para optativas (1) 

Por ciclo n 0 
22,5 

- 
- Cursa 0 

DENOMINACIÓN (2) 
CRÉDITOS 

Totales TB6rilXS 
pr&ticos/ BREVE DESCRIPCl6N DEL CONTENIDO VlNCULAClbN a áreas de conocimiento (3) 
ClbliCOS 

Psicologia de ta Com”nicaclán 4.5 3 1.5 
Estudio de los principios psicosociales de los procesos Pstcologia SoYal. Periodismo. Comunicaci6n Audiovisual y 
da comunkadón. Publicidad. 

Historia del Cine 45 3 1.5 E~oluctón histórica de la cinematografía mundial. Comunicacibn Audiovisual y Publictdad. 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..--......-----~-----..-..-..-.......~~..............-.........~..~................................ . . . . . . . ..~...........~.......-........._....................... 
Estructura constduclonal. Organización territorial del 

Estructura Constitucional y Organiracibn de 
Derecho Constitucional. Derecho Administrativo. Ciencia Politii y 

Espafla y de la Unión Europea 
4.5 3 1.5 Estado, el Poder Ejecutivo y la Administfacilrn, Poder 

Legislativo, Poder Judicial. Estudio de las instiiuciones de la Administración. Derecho Internacional Público y Relaciones 

. . . . . . __ __... ..- . . . .._. . . . . .._ .~Y!?.P~!K?.!kt.~ w!i!?“.E-!~~~~ ~.. _ _ !!7!Y??!?T . . . .._ . . .._.. ~. 

Reporterismo Fotográfiw 4.5 1.5 3 
Técnicas y procesos de elaboraaón de productos 
fotogråficos infonativos Periodismo Com”nicaci6n Audiovisual y Publicidad. 

. . .._.______________.~.~~.~.~.~~......~.............................~ 
Comunicaci5n Audiovisual y Publicidad. 

Investigad&n de Audiencias 4.5 1.5 3 
Estudio de los modelos y técnicas para conocer las Periodismo’ 
audiencias de las diversas redes de comunicación. Comercialización e Investigación de Mercados Sociología 

Estadistica de Investigacián Operativa. 

Comunicación Interna 4.5 1.5 

. . . .._~_.____________~~.~~.~~~.~~.........~.........~..~............~~ 
Conocimiento de I&s herramientas para el 

3 establactmiento de comunicaaones informativas Comunicación Audiovisual y Publicidad. Periodismo. 
internas en las empresas. 

. . . . . ..--.--.--.--....--...-.--~......~................~....~.~~.......~,. 

Prof”ndizaci6n en las realidades del m”ndo Sociologia. C~enaa Polrboa y de la Admuustraubn. Hlstona 

%ciologia 4.5 3 1.5 contemporilneo en sus dimensiones politica. 
Contemporánea. Historta del Derecho y las Instituciones. liistoria 

econ6mica y socIaI del Pensamiento y de los Movimientos Sociales y Políticas. Historia 
e Instituciones Económicas. ._.._____.__._..._._~.~~......................................................~.....~..~~.~..~........._.__.__..........~............................__.~~.~~.. 

ha y Deontología de ta Informaci6n 4.5 3 15 
Estudio de los principios éticos y de las nonas 
deontológicas del periodismo. 

Filosofía del Derecho. Filosofía Moral. Periodismo 

_j 

(1) Se exmesará el total de crkiiioe asignados para optativas y, en su caso. el total de los miarnos por ciclo o cuwo 
(2) Se rB’!eotiOnar~ entre par&tesis, tras la denominación de la optativa, el curso 0 cido que corresponda si el plan de estudlos configura la materia como optativa, el curso o CICIO que 

corresponda si el plan de estudios configura la materia como optatwa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD 1 FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN COMUNICACIÓN 

AUDIOVISUAL 

DENOMINACIÓN (2) 

Crbditos totales para optativas (1) 
3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) Por ciclo n 0 

22.5 
- 
- Curso 0 

CRÉDITOS 
Totales TeOtieOS 

practicos/ BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO VINCULACIÓN a áreas de conocimiento (3) 
Cli”iCOS 

Introduccibn a las Ciencias Juridicas 4.5 3 1.5 Conceptos básicos del derecho. Teorla general del 
Derecho y del Estado. 

Fdosofk del Derecho. Filosofk Moral. 

Teoría General de la Imagen 4.5 3 1.5 Estudio teórico-práctico de los elementos. formas y 
procesos de la comunicación vkuâl. 

Comunicauón audiovisual y Publicidad. 

_~~_~__~_...................~.~...........~....~.....................~...............~......................................~...~................~~~~~~ 
Evolución histbrica de los distintos fenómenos de la 

l-listona de la Comunicación Social 4.5 3 1.5 co,n,,nicaúó” socio, y de los medios a tav& de los Periodismo. Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad. 
cuales se produce. 

Análais de Textos 4.5 3 1.5 An&& de Ios procedimientos lingüisticos de textos, Lengua Espa?lok 
co” referencia a los procesos de literaturidad. 

Literatura y Medios Audiovisuales 4.5 3 1.5 dependencia. a traes de las teorías Criticas existentes 
Le influencia cinematografica en la literatura 

Literatura Espanok 

contempor6”ea. _______.......................~........_________................~...; _......,.....___ ______..................-----------.--------------------------- 
Análisis de los canales de comumcauón mediante los 

Los soportes en la Comunicaci0” del Texto 
Literario 

4.5 3 1.5 que se ha trasmitido el texto Rerario y cómo estos Le”g,,a EspaRok, 
canales ha” condiaonado la forma misma del texto 

.d+!cem?in?ndo 9enerosles~~!~s,e!c.. ~. _ _ _ _ _ _ _ _ ~. . . . . 
Marcos teóricos en el análisis soaológiw del cine y la 
televisión: tradición norteamericana; las escuelas 

Sociologia del Cine y la Tekvisibn 4.5 3 15 
europeas: el enfoque antropológico. El cine y la Sociologia, 
televisih. La representación de lo social. La 
percepci6” de la realidad a través del cine y la 

Relaciones Internaaonales en los Medios 
Audiovisuales 

4.5 

.~!~WSWE! p~~l~~:.soc~~-~ia.be ~q?$5!~~.. _ _ _ _. _ _ __. 
Estudio de las relaciones internacionales y de sus 

3 1.5 antecedentes h,stóricos ca, especia, referencia a los Derecho ,ntemac,onal Público y Relaciones h,ter”aCionaks. 
medlos audlovisuaks. 

(1) Se expiesard e, tota, de meditos asignados pare optativas y, en su caso, el total de los mismos por Uclo o curso 
(2) Se mencionará entre paréntesrs, tras la denominad6n de la optativa. el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura le mateda como optativa, el curso o ciclo que 

corresponda si el plan de estudios wnfigura la materia como optativa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD 1 FRANCISCO DE VITORIA ) 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN COMUNICACI6N 

AUDIOVISUAL 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 
Créditos totales para optativas (1) 22 s 
- Por ciclo 0 I 
- curso 0 

DENOMINACI6N (2) 
CRÉDITOS 

Totales “IMricQs pr6cticos/ BREVE DESCRIPCIh DEL CONTENIDO VINCULACIÓN a áreas de conocimiento (3) 
Cll¡liCOS 

tti de la Imagen 

llistork del Arte 

4.5 3 1.5 Estudio de los contenIdas éticos de la comunicación Filosofla del Derecho. Filosofk Moral. Comunicacfbn Audiovisuel 1 
audiovisual. Publicidad. 

. ..-....-.---.-..-.---.-.--..-.................~.....~.....,-.....~.....,............-.,-.--..,...-., __________________________............................^.~.~.... 
An&lras dscrónw y smcr6n1co de las manlfeetauones 

4.5 3 1.5 
artisticas con especial atenci6n a las m&? recientes Historia del Arte. Est&ica y Teoria de las Artes. Comunicaa6r 
metodologks para su estudio en sintonk con los mas8 Audiovisual y Publicidad. 
media. ______,_____________.~..~..................................... ..“_“l_l 

Opinión Ptiblica 4.5 3 1.5 Estudio de las formas y pío.%%o~r mediante loe cf”B SB 
configura k opinión pública. 

Socio,ogia, 

______._____________....................~~..................~~.~.~~... 
Estudio de los fundamentos te&icos del sonido 

Comunicaci6n Auditiva 4.5 

Historia del Teatro 4.5 

EsMtica Musical 4.5 

3 1.5 mmunhcativo y de sus Fonas y sistemas, asi corno de 
lo referente a las mdustrks del sudio y e las 

Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad. 

..audienos,Me!~osdeana-s~.Yde!l?uea!i~~~~~.. ____ ______ __ _______ __ _______.... . _........ . . . . . ..__ ^_ 
Principaks movimientos y autor** teatrales co” 

3 1.5 
especial dedicacid” a los mitos del teatro universal, 
susceptibles de continua adaptacidn a otros medios de Literatura Espafiok. 

oomw”i~&5n audiovisual. 

Estudio de la belleza en el knómeno musical. de los 
3 1.5 criterios para su apreckci6n y fruición, y su aplicaci6n Música. Est&ica y Teoria de las Artes 

al ámbito audiovisual. 

Comunicaci6” Interpersonal 4.5 
Análisis teórico y metodológico de la comunicacibn cara 

3 1.5 a cara, enfocada especialmente desde los contextos en Sociologia. Pwalogis Social. 
que sa producen este tipo de procesos. 

(1) Se expresará el total de ctiditos asgnados para optativas y. en su caso. el total de los miemoe por ciclo o curso 
(2) Se menaonar~ entre parénksis. tras la denominación de la optativa, et curso o ciclo que corresponda si el plan de estudIos configura la materia corno optativa, el curso o ciclo que 

corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de CURO o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD [ FRANC1SCO DE VITORIA ) 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES At TITULO DE 
LICENCIADO EN COMUNICACIÓN 

AUDIOVISUAL 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en au caso) 
Créditos totales para optativas (1) 

Por ciclo U - 
- Curso 0 

DENOMINACbN (2) 
CRÉDITOS 

Totales TeóñUX 
prácticos/ BREVE DESCRtPCl6N DEL CONTENIDO VINCULACIÓN a *reas de conocimiento (3) 
Cliniws 

La Lengua Española y los Medios Anatisis de ta normatttct6n y / o disidencia funcional 

Audiovisuales 
4.5 3 1.5 en la vtilizacián de la lengua esparlola en los medios Lengua Espanola. 

_ _ _. _ _. _. .auooYisua-s,bs-lnpucisn !JF.G?[occi6E idiom6!ica.- Est”dio de la relació” que R”ye dexle lo* medios de, _._.._.._.._........................................... . . . . 

Comunicación Polttica 4.5 3 1.5 com”nicaci6n hacia la aaión polttica y de la rela&6n 
que emana desde el sütema polttico hacia los medios 

Periodismo. Sociotogia. Ciencia Politice y de la Administración. 

de comunicau6n. ~__~__~~______~__~__~______~..~.....~..~..~.................~..~..... 
Introducctón al estudio y apticaú6n de las 

Teorta y T4cnica de la Fotografia 4.5 1.5 3 representaciones fotograftcas, de sus elementos del 
lenguaje y de tas t6cnicas (revelado, posttivado. Comunicaci6n Audiovisual y Publtcklad. 6ptica 

iluminacibn. etc ). 
Analisis de los procesos de representacibn, 

Did6äica y Padagogia Audrovisual 4.5 15 3 
compren&% y aprendizaje en loa textos audiovisuales. Com”nicact6n Audiovisual y Publicidad. Didedica y Organizac¡ 
Anatisis de tas teortas, tecnicas y procedimientos para Escolar. 
su aptiici6n al dise50 educativo audiovisual. 

Fuentes de Investigación del Cine Espanol 4.5 1.5 

Metodologia de ta búsqueda de las fuentes hist6ricas 

3 existentes del ùne espanol. Anatisis de los dttttntos 
perbdos históricos del desarrollo de nuestro cine y su 

Comunicauón Audiovisual y Publicidad.. 

__ _ __ .~u~~~~laciona!asbi~!~~.~t~Pa* *=lesw!W-s, _ .__.__..... _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ ___ _ _ __ __ _ _ __ ._. ._ _. _ ._ _. _ _. . . . _ ._. 1 _. . ._. _ _. _. 

Teoria y Est6tics de la Televisión y el Video 4.5 3 1.5 
Estudio de ta tetevisibn y el video desde las diferentes 
perspectivas teóricas y estéticas. 

Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

.._.._........__.._............................................................................ . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..---------------------------------------- 
Estudio de las narraciones gráficas (comics, h&w?tas 
y relatos dibuJados) desde la historia del arte y de la 

Teoría e Historia de las Narraciones Grakas 4 5 3 1.5 imagen y su relaci6n con la vida social. Analisis de sus Comunicact6n Audiovisual y Publicidad. 
formas de prcduccián y difusión y de las técnicas e 
instrumentos que permbn realizarlas. 

(1) Se expresara el total de creditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso 
(2) Se mencionará entre parentesis, tras la denominación de la optativa, el curso o crclo que corresponda si et plan de estudios configura la matena como optativa, el curso o cldo que 

corresponda si el plan de estudios configura la materra como optativa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD 1 FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN COMUNICACIÓN 

AUDIOVISUAL 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 
Crkditos totales para optativas (1) 

Por ciclo 0 El 
22.5 

_ 
- curso 0 

DENOMINACIÓN (2) 
CREDITOS 

Totales Tedricos prácöms/ BREVE DESCRIPCl6N DEL CONTENIDO VINCULACIÓN a Qreas de conocimiento (3) 
Ctblicos 

Radio y Tetevisión Locales 4.5 
Analisis de las condiciones tecnioas sociol6gicas y 

3 1.5 pragmaticas da la radio y la televisión en el amblo de Comunicsción Audiovisual y Publicidad. 
las mmunidades Ikales. 

___...............__._..................................................................~.....___._______..._.._................... 

Sonorkacibn del Audiovisual y del Estudio y realizacibn de bandas sonoras para todo 

ES@bJlO 4.5 1.5 3 producto audiovisual y la sonoriiaci6n de recintos y Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
eSp&áCUlOS. -...............--.-“1_~~11”_~__~~~~~~~~~~~~~”~~~I~“~“.~~.I””.””~...~...-..-..-.. EstGdiodé.~.con~~rmacibñ de iõs.~.~~~~.~~~~asy _. . . ~. _ _. _ . . . . . . . _. _ ._ 

Estructura del Sistema Audiovisual Europeo 4.5 3 15 grupos audiovisuales en Europa, de su evol”ci6n. ComunicactrSn Audiovisual y Publictdad. 
estrategias e interrelactones. 
Estudio de las técnicas de expresión de la fotcgraffa en 

Fotografía Informativa 4.5 1.5 3 su función infonathJa. corno medio autónomo. Comunicación Audiovisual y Publicidad. Periodismo. 
__ __ _ __ _ ________ ___.... _.-..-. .-. .--... .-..-..-.- .-..-.. ..&Mh!~~ Y.?E!F?~~~ des~~.eSb~l~d~d~* aeath*. _ . . -,. _ _ . . .; . . . __..__ _______ _.__.__ _ __ _ _ __.____. 

Direcct6n de Actores 

tiarketing Social y Politice 

Tecnicas de Iluminación 

4.5 

4.5 

4.5 

Estudio y analisis de las diferentes Monas concebtdas 
para transmtiir al espectador ideas, sensaciones o 

1.5 3 sentimtentoa vati6ndose de la mediact6n de un 
intérfwate. Analisis y puesta en práctica de las distintas Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

t4micas de dirección que se han venido utilttando a lo 
largo de la historia. _._____.____.__.___.__ --....-...........-.----------.~--~.~-~~--~-.---- . . . . . . . ..1.“.1_.1.“1___“1__1_______1__1”.1”..”11.”_1””“________ 
Estudio de los procesos de construcct6n de la 

3 1.5 comunicsci6n polftica, analisis de ktentidad institucional Comunicación Audiovisual y Publicidad. Ciencia Politics y de Ir 
y estrategias de comuntcacidn que se elaboran en el Administracidn. Cornercialtuaci6n e tnvestigaciõn de Mercados. 
contexto de lap”blkotdadpotitica. _.__._____.._._.__.___...._ ._.............................-............................... 
Analisis de los medios y ëcnicas adecuados para la 

1.5 3 creación del ambiente escénico, así como para la Comunlcsctbn Audiovisual y Publicidad. óptica. 
obtencibn de un registro de calidad. 

(1) Se expresara el total de creditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso 
(2) Se menctonará entre parentesis, tras ta denominación de ta optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materta como optativa, el curso o ciclo que 

corresponda si et plan de estudios configura ta materia corno optativa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD 1 FRANCISCO DE VITORIA ] 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN COMUNICACIÓN 

AUDIOVISUAL 

3. MATERIAS OPTATNAS ( en su caso) 
Créditos totales para optativas (1) 
- Por ciclo 0 
- curso 0 

DENOMINAClON (2) 

I 
CREDITOS 

TOlaleS Te6dCOS 
prácticos/ BREVE DESCRIPCl6N DEL CONTENIDO VINCULACIÓN a áreas de conocimiento (3) 
ClikOS 

Estudios de las caracteristicas tecnológicas y 
Sistemas Multiiedia / 4.5 1 1.5 / 3 1 E;;T;fn,. reaullantes de la interecciõn y Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 1 

Fotografia Publicitaria 

Televisión y Vanguardia 

Radiotelevisión Educativa 

4.5 

4.5 

4.5 

Estudio feOtico-pr&tÍco de las técnicas y formas 
1.5 3 expresivas radiofónicas. con especial atenci6n a los Comuniceción Audiovisual y Poblictdad. 

. . . .b~~.rentes~ensmen.o~fomlaos~~~~~lir~~~. _ . _ _ _ __ _ -. _. ._ _. _ __ _. ._ 
AnMsis de la creacibn televisiva de vanguardia y sus 

3 1.5 conexiones con la experimsntacibn artistico- Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. 
audiovisual. . .._._ .__.......................~.~~..~.......................~~~~~~” 
Fundamentos y procesos pedagógicos, psicológicos y 

3 1.5 culturales de la acct6n formativa de los medios Comunicaaón Audiovisual y Publicidad. 
audiovkuales. 

(1) Se expresará el total de cr&lWs asignados para optativas y. en su caso, el total de los mismos por ciclo 0 corso 
(2) Se mencionará entre paréntesis, tras la denominaci6n de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa. el curso o ciclo que 

corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de cuíso o wclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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