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25081 RESOLUCION de 29 de octubre de 2002, de la Universidad <Francisco de Vitoria», por la que se ordena la publicacion del plan de
estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas.

Homologado el plan de estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Ptiblicas por acuerdo de la Comisién Académica del Consejo de Universidades,

de fecha 26 de noviembre de 2001.
Este Rectorado ha resuelto ordenar 1a publicacién de dicho plan de estudios, conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987,
de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre).
El plan de estudios al que se refiere 1a presente Resoluciéon quedari estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma.

Pozuelo de Alarcon, 29 de octubre de 2002.—El Rector, Clemente Lépez Gonzalez.

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios -

UNIVERSIDAD |

FRANCISCO DE VITORIA _|

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADC EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la

Creéditos anuales (4)

Universidad en su caso,

Vinculacion a areas de

Histérica

1° 1° Lengua
Teoria de la

10 1o Comunicacién y
Teoria de la
informacion

10 10 Comunicacién e
Informacién Escrita

10 10 Publicidad y
Relaciones Publicas

10 20 Documentacion
Informativa

I 20 Publicidad y

Relaciones Piblicas

1° i Informacién
................. Audiovisual
Comunicacion e
1 x Informacién
Audiovisual

Comunicacién e
Informacion Escrita

y su Evolucion Historica

Teoria de la Comunicacién
y Teoria de la Informacién

Teoria General de la
Publicidad

Fundamentos de las
Reiaciones

Publicas

Comunicacion e
Informacién Audiovisual
Tecnologia de los Medios
Audiovisuales

Comunicacion e
Informacién Escrita

5(T)+1(A)

4(T+0.5¢A)

SM+2@) TM+1A)
|ssmeozsm |2smeozem
. 3 ......... hownenaan 3 wwwwwwww
| ameisw | amersw

3 3
3 3
- 3 .................. 3 ........
25(M+05(A) | 25(M+0.5(A)

Evolucion histérica.

Intre

Estudio de los elementos, formas,
procesos y  estructuras de ia
comunicacién, asf como de los métodos
de invesfigacion en  comunicacién,
Evolucion historica.
Estudio y capacitacién en la tecnologia,
el analisis y la expresién en formas y
Introduccién  tetrica y practica a
publicidad y a sus estructuras
Estudio y andlisis de los sistemas de
documentacién utilizados en los medios
de comunicacion.

Introduccién tedrica y practica a las
relaciones publicas y a sus estructuras

Estudio y capacitacién en fa tecnologia,
el andlisis y la expresién de formas y
medios audiovisuales.
Estudio y capacitacién en la tecnologia,
el analisis y la expresién de formas y
medios audiovisuales.

Estudic y capacitacién en ia tecnologia,
el angiisis y la expresién en formas y
medigs impresos y electrénicos.

Ciclo | Curso (1) | Denominacion (2) organizaidiversifica fa Totales Tesricos Practicos / Breve descripcion del contenido conocimiento (5)
materia troncal (3) Clinicos
Ciencia Politica y de la Administracién.
Analisis del Entomno Profundizacion en las realidades del | Historia Contemporanea. Historia del
5 -~ | Analisis del Entorno Social mundo contemporaneo en sus | Derecho y de las Instituciones. Historia
o o
! ! Social y su £volucion sM1) [AUAS G BUAR S dimensiones politica, econémica y social. | del Pensamiento y de los Movimientos

Sociales y Politicos.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Periodismo. Psicologia

Sociologia.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Periodismo.

y Documentacion.

Biblioteconomia

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Periodismo.

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Periodismo.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Periodismo.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Periodismo.

Historia e

Social.
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios - -
UNIVERSIDAD | FRANCISCO DE VITORIA |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS
1. MATERIAS TRONCALES
Qj?:‘:&{f?/s en ':‘z Créditos anuales (4) Vinculacion a 4
" i ifs ¥ s . INCUIACION a areas ae
Ciclo | Curso (1) Denoermacnon su caso, B Breve descripcién del contenido iento (5
) organiza/diversifica la Totales Tedricos conocim S
materia troncal (3}
Teoria de la N Estudio de los elementos, formas, procesos y L I "
10 30 Comunicacién y mé:gf:::ﬁyg:m'c:ns 4M+2(A 3 +1(A) estructuras de la comunicacién, asi como de los ggg‘olé?':;g'én Aupdz:zgg:ay Pubhsc;dc?g.
Teoria de la . icacio métodos de investigacion en comunicacion. Sociologia . :
___________________ informacion | SO OO bl |Bvolcéntisteica o (SO°OR@R
[ Estudio de las estrategias y procesos encaminados
° Creatividad Creatividad a la creacion y realizacion de mensajes .
z ! Publicitaria Publicitaria | SM+1A M+054) 25T +050A) publicitarios en los distintos soportes y medios de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
e b feemunicacion. e ]
[ ion y g de Ce jalizacion e | ion  de
ol 1 Medios Mercados y 5(Ti+1(A) |25(M+0.5(A)|25(T)+ 0.5 (A) | Andlisis de audiencias. Motivaciones y marketing. Mercados. Comunicacion Audiovisual y
LPublicitaﬁos Audiencias Publicidad. Sociologia. N
I Y DA T T T T T T T  Biserio, establecimiento y  desarrolio de fas | T L AP .
o ° Teonay'!'ecmca de Es’trateglas.de estrategias y aplicaciones de las politicas de ¢ g "Al“‘. ’ Py 9
2 1 las Relaciones Comunicacion S5M+1(A) [25(M)+05(A) T)+ 0.5 (A) comunicacié N las_ instituci Periodismo. Psicologia Social.
Publicas Comporativa cién persuasiva en las instituciones ¥ | gouigingin.
(SR U SN GRS I S SRR N .e!!‘P!_e.S?_s_PFPE'Es_}’.?['Y?Q.aE ..........................................................
Sistemas y Descripcion e i de los p de
Procesos de (a Estrategias de la comunicacién e interrelaciones entre los sujetos de | Cc icacion A | y Publicidad
Yad 1° Publicidad y de las | Publicidad y de las 5(M+1{A) [25(N+05(A){25(Ty+0.5(A){las actividades publicitarias y de relaciones | Periodismo. Psicologia Social.
Relaciones Relaciones Plblicas publicas: anunciantes, instituci p ociolog:
___________________ Publicas L e ?9!’.‘2’!??1!?92!2‘9.’?_5__.____._____..,..........,. e ]
Estudio de las gias y procesos encami
Creatividad Creatividad a la creacién y realizacidn de mensajes .
z z Publicitaria Publicitaria H 5M*1A 5M+05(A|25(M+05A) publicitarios en los distintos soportes y medios de Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
i i - . . ) ializacién e Ir 6n de
y Planificacion y Andlisis y seleccién de soportes y medios para la o <
2¢ ad Medios N . S(M+1(A) |25M+05@R)25M+05(A) " 4 e e Mercados. Comunicacién Audiovisual y
Publicitarios Medios Publicitarios planificacion de fa difusion publicitaria. Publicidad. Sociologia. )
N N PR, T T T T T T  Disetto,  establecimiento y  desarroilo de las| o Lo oc Tl o
2 20 ?;i"giﬁlcfffe"s'“ % | Tecnica de las S(T)+1(A) |25(T)+05(A)| 25 (T)+ 0.5 (a) | e5tratedias y aplicaciones de las poliicas de g::?o%?fnﬁglén Augg\c’:g;:ay PUbhsc\ﬁ?:{
Py Relaciones Publicas " ) 4 ” comunicacién persuasiva en las instituciones y : . )
Publicas ; Sociologia.
o emas y - h on e i o
Procesos de fa Empresa Publicitaria comunicacion e mterrelacnones entre los suwtos de Comumcacuén Audiovisual y Publicidad.
20 2° Publicidad y de las | en las Relaciones 5(M+1A) [25(M+05A)[25(M+0.5(A) ] las actividades publici y de | Psicologia Social.
Relaciones Publicas publicas: an&ncuantes, instituciones, empresas 80cnolog|a.
Publicas soportes y receptores.
ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD | FRANCISCO DE VITORIA
PLAN DE ESTUDIOS CCNDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Créditos anuales : ;s 2 s
Ciclo | Curso (2) Denominacion — BricionaT Breve descripcién del contenido Vinculacién a areas de conocimiento
Totales | Tedricos - (3)
Clinicos.
Organizacion de los sistemas de jos medios de Lo . .
1° 1° Estructura de la Comunicacién 45 3 1.5 comunicacién. Infraestructura y redes. Flujos de gﬁgﬁg::éo' Comunicacion  Audiovisual y
informacién y concentracién. )
Introduccion al inglés profesional, haciendo hincapié en el
1° 1° Ingtes | 8 2 4 dizaje de las comunicativas necesarias | Filologia Inglesa.
en el ambito de la publicidad y de las relaciones publicas.
° o : it ar Descripcién y analisis de los discursos publicitarios: o . .
1 2 Lenguaje Publicitario 45 1 3.5 procesos de elaboracién y construccion, Casos practicos. Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
° o & imiento de la terminologia inglesa aplicable en el | .
! 2 Ingiés & 2 4 arqgl_t_o de la publicidad y de las rek pablicas. Filologia Inglesa.
° o . : , Estudio y capacitacién en la tecnologia de los medios | Periodismo.  Comunicacion  Audiovisual ¥
1 2 Tecnologia de la Informacién Escrita 45 2 2.5 impresos y elecironicos. Publicidad.
° . Estudio de los conceptas basicos de la microeconomia y | Economia Aplicada. Fund del Anélisi
! z Economia 45 3 15 de la macroeconomia. Econémico.
Descripcion y capacitacion practica en las tecnologias de - L -
1 3% | Tecnologia Apficada 6 3 3 la informacion que permiten integrar texto, sonido e ge['.?q'f"lo'Le C:;Z‘s"'ca?m Aud 'Dws‘,‘als y
imagen. Disefio de paginas web. nguaes y )
Analisis y estudm de los instrumentos para e!aborar la o . .
1o 30 Imagen Corporativa 8 a 2 imagen corp de una p g:nmol:i?::glén Audiovisual y  Publicidad.
Desarrollo de estrategias corporativas. .
Estadistica  basica.  C )5 icos . o N
1 3 Estadistica Publicitaria 45 1.5 3 necesarios para el marketing, la i igacién  de gstadlst]cg . e In\'rr:;?isi%?gég M (r)pzrastlva,
audiencias y la planificacion de medios. g ¢ Mercados.
Profundizacién en el conocimiento de la terminologia
10 3 Inglés M 6 2 4 inglesa aplicable en el ambito de la publicidad y de las | Filologia Inglesa.
relaciones publicas.
10 30 Fundamentos Psicosociales de la 45 3 15 Andlisis de i icos  basi en la|C icaci Audiovisual y  Pubiicidad.
Publicidad v las Relaciones Publicas 3 . publicidad y el consumujor Psicologia Social.
Andlisis de las técnicas de investigacidon publicitaria,
1° 3 Técnicas de Investigacion Publicitaria 45 3 1.5 cuantitativas y cualitativas. Lineas de aplicaci6n en el | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
mercado publicitario y estudio prospectivo de su eficacia.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD | FRANCISCO DE VITORIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD ¥
RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales
Ciclo | Curso (2) Denominacion Totatos | Tesricas | Précticast Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)

Clinicos
Ciencia Politica y de la Administracion, Historia Contempordnea. Historia
del Derecho y de las Instituciones. Historia del Pensamiento y de los
Movimientos Scciales y Politicos. Historia e Instituciones Econémicas.
. . - Sociologia. Filologia Alemana. Filologia Catalana. Filologia Eslava.
2° 1° Practicas en Empresas | 10.5 [} 10.5 Introduccion a la practica integrada de la Filologia Francesa. Filologia Griega. Filologia Inglesa. Filologia Italiana.

publicidad y de las relaciones piblicas. Filologia Latina. Filologia Romanica. Filosofia Vasca. Filologlas Gallega y

Portuguesa. Comunicacion  Audiovisual y Publicidad,  Periodismo,

Psicologia Social. Biblicteconomia y Dac tacion. Comercializacion e
Investigacién de Mercados. Derecho Mercantil. Qrganizacién de Emp

Principios basicos para conocer la actual
sociologia del consumo de la sociedad
ad 1¢ Sociclogia del Mercado 4.5 3 15 espafiofa en aspectos relacionados con los | Sociologia.
bienes y los servicios. Estructura social del

o a Marketing Estratégico y de Andlisis de la planificacién estratégica de e ia g ik
? 1 Produgto 45 25 2 los medios de accion del marketing. Cor e de Mercados.
o -, Régimen juridico de la aclividad "
20 1 Derecho de la Publicidad 4.5 3 15 publicitaria, Derecho Mercantil.
et . . Organizacién y funcionamiento de los
2° 1° g:rl':,(:g':s";o de Fuente: Gabinates 4.5 3 1.8 gabinetes de prensa en empresas e | Periodismo. Cornunicacion Audiovisual y Publicidad.
instituciones.

Ciencia Politica y de la Administracién. Historia Contemporanea. Historia
del Derecho y de ias Instituciones. Historia del Pensamiento y de los
Movimientos Sociales y Politicos. Historia e instituciones Economicas.
— TN Sociologia. Filologia Alemana. Filologia Catalana. Filologia Eslava.
20 20 Practicas en Empresas Il 13.5 0 138 ll:rofa‘_r!;ﬂia(aén deenla‘g p'.'écf"ca mleg@da de Filologia Francesa. Filologia Griega. Filologia Inglesa. Filologia Italiana.

P ¥ h Filologia Latina. Filologia Roménica. Filosofia Vasca. Filologias Gallega y
Portuguesa. Comunicacidn  Audiovisual y Publicidad. Periodismo.
Psicologia Social. Biblioteconomia y Documentacién. Comercializacion e
Investigacién de Mercados. Derecho Mercantil. Organizacién de Empresas.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad
(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [ _FRANCISCODE VITORIA™ _|

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1)

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su ¢aso) - Por ciclo - 23
- QCurso O
CREDITOS -
DENOMINACION (2) ) Practices; | BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION a areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos Clinicos
Comunicacién Empresarial e Institucienal 45 3 15 Diseio y desarrolio de estrategias de comunicacion én Periodismo. Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

instituciones y empresas.

Comprensién de los principios que regulan la actividad

comercial del productc comunicativo. Estudio del N W,
1.5 3 mercado, producto, canales de distribucion, precio y Comnercializacion e Investigacion de Mercados.

Comunicacion Audiovisual y Pubticidad.

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Conocimiento de las  herramientas para el

Comunicacion Interna 45 1.5 3 blecimienio  de inforr
internas en las empresas.

Descripcién  técnica y estética del diseflo grafico
Disefio Publicitario y Nuevas Tecnologias 4.5 3 1.5 aplicado a la publicidad. Influencia y aplicacion de las | Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Dibujo.

Nuevas Tecnologias y Productas Profundizacion en las innovaciones tecnolgicas y su . - - -
Comunicatvos | M 5 |25 | apicacion alas industrias culturales, | Comuioacn Audovisualy Publicidad. Penodismo.
o . Aplicacion de las técnicas de marketing en el punto de | Comercializacion e Investigacion de M ios. Comunicacid

Técnicas de Merchandising 48 3 15| venta. Audiovisual y Publicidad.

(1) Se expresars el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de [a optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, el curso o ciclo que

corresponda si ef plan de estudios configura fa materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [ FRANCISCO DEVITORIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1)

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) - PorcicloO
- Curso O
CREDITOS
DENOMINACION 2) Totales | Teoricos | Fracticos] BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION a 4reas de conocimiento (3)
Clinicos

Fotografia Publicitaria____ 1 . 45 1. T N - Aproximacion 2 la estética fotografica de la publicidad. | Comunicacion Audiovisual y Publicidad. |
Publicidad Radiofénica 45 3 15 iﬁ;‘:g‘gz fas técnicas de produccién de la publicidad | /0, nicacion Audiovisual y Publicidad.
Publicidad Televisiva 45 3 1.5  |Estudio de las técnicas de produccién de Ia publicidad | . nicacien Audiovisual y Publicidad

en television.

. N : Conceptos basicos del derecho. Teorfa general del | . .
infroduccitn a las Ciencias Juridicas 45 3 1.5 Derecho y del Estado. Filosofia del Derecho. Filosofia Moral.

Evolucién histdrica de los distintos fenémenocs de la
Historia de la Comunicacién Social 45 3 15 comunicacién social y de los medios a través de los | Periodi Ci icacién Audiovisual y P
cuales se produce,

llo de los los de gica que
Modelos Estratégicos de la Publicidad 45 15 3 permiten conocer las consecuencias de las medidas | Comunicacion Audiovisual y Publicidad,

S R AR AR Estudio de os principios psicosoci iales de los procesos Psi Social. | Cor Aud Iy
Peicologia de 8 ComuMag oo, DN Sl ldecomumicacion T Pubeda,
gt’)eg\:ias?;?‘cnényl’mduwén de Radio y 45 15 3 Analisis d‘e .I:? Ae(stru;:tura_ Y contenidos de [a Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Periodismo.
e o 1'Sociologia.  Ciencia Politica y de la Administracion. Historia
) Profundizacién  en las realidades del mundo | n,oicrnoranea Historia del Derecho y las Instituciones. Historia
Sociologia 45 3 1.5 contemporaneo en sus dimensiones  politica, - it y y o
I N del Pensamiento y de los Movimientos Sociales y Politicos, Historia
econdmica y social. . .
¢ Instituciones Econdmicas.
{1) Seexp 4 el total de crédi ignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso
(2) Semencionara entre paréntesis, tras la di inacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, ei curso o ciclo que
corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo,
@) Lib decidida por la Universidad
ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD [ FRANCISCO DE VITORIA |
PLAN DE ESTUDIQS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS
Créditos totales para optativas (1) 2.5
3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) - Porciclol .
- Qurso O
CREDITOS ) -
DENOMINACION (2) Totales | Tedricos | Practicos! BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION a areas de conocimiento (3)
Clinicos
Anélisis descriptivo —en desarrolio diacrénico- de las
Movimientos Literarios Contemporaneos y escuelas y movimientos que ¢ izan la literatura
Periodismo 4.5 3 1.5 Lengua Espafiola.
N . " Estudio de los principios éticos y de las normas| . ” . " o
Esica y Deontologia de fa Informacion 45 3 15 deontolégicas del periodismo. Filosofia del Derecho. Filosofia Moral. Periodismo.
Teoria y Practica de ta Direccién de la Conocimiento tedrico ~ practico de la direccion en la "
Empresa Informativa 45 3 15 empresa informativa. Periodismo.
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Andlisis de ios canales de comunicacion mediante fos | TTTTTTmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm
Los soportes en la Comunicacion del Texto cuales se ha trasmitido el texto literario y cémo estos =
Literario 45 3 15 canales han condicionado la forma misma detf texto Lengua Espafiola.

Andlisis tedrico y metodolégico de fa comunicacion cara
Comunicacién Interpersonal 45 3 1.5 a cara, enfocado especiaimente desde los contextos en | Sociologia. Psicologia Sacial.
que se producen este tipo de procesos.

Estudio de {a comunicacién en el espacic comun

Comunicacién en ias Comunidades Europeas 4.5 3 1.8 europeo. Los medios de comunicacion y Ia integracién | Periodismo.
comunitaria,
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Estudio de 1a relacién que fluye desde fos medios de| T
o o comunicacién hacia la accién politica y de la relacién - A " . .
Comunicacion Politica 45 3 1.5 que emana desde el sistema politico hacia los medios Periodismo. Sociologia. Ciencia Politica y de la Administracién.

de comunicacion.

Contribucién  de los distintos enfoques criticos
La Lengua Espafiola en el Periodismo 45 3 15 suscitados por las diversas manifestaciones artisticas y | Periodismo.
pautas para su elaboracién en los mass media.

(1) Se expresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso

(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura ia materia como optativa, el curso o ciclo que
corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo,

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNlVE.RSIDAD [__FRANCISCO DE VITORIA __|

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y

RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1)

Historia del Cartel Publicitario

en el &mbito audiovisual.

Evolucion del cartel publicitario desde sus origenes, en
la modemidad, hasta su consagracién definitiva en
relacién con el desarrollo estético y artistico del mundo
actual, incidiendo de manera especial en las distintas
modalidades compositivas que han condicienado el

desarrolic de este medio publiciario.

3. MATERIAS OPTATIVAS { en su caso) - PorcicloO
- Curso 0O ]
CREDITOS . -
DENOMINACION (2) Totales | Tedricos | Practicoss BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION a areas de conocimiento (3)
Clinicos
Estudio de los flujos de informacion y el desarrolio de
Informacién y Desarrolio 45 3 15 los puebios. La planificacion en ia comunicacion: | Periodismo.
politicas nacionales de comunicacién (UNESCO).
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Evolucion histrica de 1a persuasion de masas. Sus| T
- métodos, sus fines y sus medios en las distintas -
Historia de la Propaganda 45 3 1.5 sociedades y épocas, con particular atencion 2 la Periodismo.
________________________________________________________________________________ informacién en tiempo de crisis o entiempodequera. | ..
. . Analisis sociologico de los efectos culturales de la . "
Sociologia de |a Cultura 45 3 15 comunicacion de masas, Sociclogia.
[Estudio "de ios  procesos Yy construecion de | T
" N . comunicacion  politica, analisis de la identidad | Periodismo. Giencia Politica y de la  Administracion.
Marketing Social y Politico 45 3 15 institucional y estrategias de comunicacién que se | Comercializacion e investigacion de Mercados.
................................................................................ elaboran en el contexto de fa publicidad politica. | ]
Aspectos tedricos y metodologicos que fundamentan la
Teoria del Arte 45 3 1.5 creacion de la obra de arte y permiten su andlisis | Estética y Teoria de las Artes. Historia del Arte.
integral.
Estudio de la belleza en el fendmene musical y de los
Estética Musical 45 3 15 criterios para su apreciacion y fruicion y su aplicacion | Estética y Teoria de las Artes. Historia del Arte.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

(0
(&)

Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curse
Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, &l curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, el curso 0 ciclo que

corresponda si el plan de estudios configura ia materia como optativa de curso o ciclo.

(3} Libremente decidida por ka Universidad.

ANEXO 2-C. ‘Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [__FRANCISCO DE VITORIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y

RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso)

Creéditos totales para optativas (1)
Por ciclo O
Curso O

CREDITOS

DENOMINACION (2)

Totales | Tedricos

Practicos/
Clinicos

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION a areas de conocimiento (3)

Nuevas Formas de Comunicacion Publicitaria

Produccién Publicitaria en los Medios
Audiovisuales

Pragramacion Publicitaria en Radio y
Televisién

Retorica de la Comunicacién Audiovisual

Analisis y comprension de ia planificacion estratégica y
tactica de los medios de accién del marketing que,
junto con la publicidad y las relaciones publicas,
permiten conseguir los objetivos comerciales de la

Andlisis de los procasos de produccion tipicos: medios
materiales y elementos humanos, Aproximacion de las

técnicas de produccién en publicidad,

Andlisis de las estructuras, contenidos y estilos de la
programacién publicitaria en radio y television,
variables  influyentes en su configuracién y
determinacién de la inversién publicitaria en la

Estudio y aplicacién de las técnicas de elaboracion de
textos escritos que sirvan de guia para la produccidn y
realizacion audiovisuales de los textos publicitarios.

Incidencia de la fotografia en el universo pubilicitario.
Autores y estilos. La estética publicitaria y su influencia
en la ion de los objeti comerciales y

Estudio de los aspectos especificos que debe cumplir
un video corporativo: seleccion de atributos de
identidad, estilo de ¢ i de la ]
institucion, adecuacién culfural, etc. Fundamentos

Angiisis poético y aplicacion practica de las “figuras” de
la construccion de los fextos audiovisuales al servicio
del discurso informativo, argumentativo y persuasivo.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

{1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, el curso o ciclo que
corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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T, E FORMAN A IT! ARI
INTRACURRICULARES (Continuacion):

El alumno para cursar las Optativas 5-1-1, 5-1-2 y 5-2 (Cuarto Curso, Primer Cuatrimestre,
Quinto Curso, Primer y Segundo Cuatrimestres) debera elegir entre las siguientes
(Continuacion):

- Psicologia de la Comunicacién.

- Informacién y Desarrollo.

- Sociologia de la Cuitura.

- Nuevas Formas de Comunicacion Publicitaria.

- Produccion Publicitaria en los Medios Audiovisuales.
- Fotografia Publicitaria.

- Video Empresarial e Institucional.

- Retorica de la Comunicaciéon Audiovisual.

2) inaci iti io intracyyri

El alumno para cursar las Optativas 3-1-1, 3-1-2 y 3-2 (Tercer Curso, Primer y Segundo
Cuatrimestres) debera elegir entre las siguientes:

- Técnicas de Marketing.

- Historia de la Publicidad.

- Marketing Directo.

- Programacién y Produccion de Radio y Television.
- Sociologla.

- Comunicacion Interpersonal.

- Comunicacién Politica.

- Publicidad Radiofénica.

- Publicidad Televisiva.

El alumno para cursar las Optativas 5-1-1, 5-1-2 y 5-2 (Cuarto Curso, Primer Cuatrimestre,
Quinto Curso, Primer y Segundo Cuatrimestres) debera elegir entre las siguientes:

- Disefio Publicitario y Nuevas Tecnologias.

- Nuevas Tecnologias y Productos Comunicativos.
- Técnicas de Merchandising.

- Planificacion y Evaluacion de Campafias Publicitarias.
- Etica y Deontologia de la Informacion.

- Historia de la Propaganda.

- Sociologia de la Cultura.

- Marketing Social y Politico.

- Teoria del Arte.

- Estetica Musical.

- Historia del Cartel Publicitario.

- Programacion Publicitaria en Radio y Television.
- Guién Publicitario.

IDAD ASIGNAT

No existe ningan tipo de incompatibilidad entre las asignaturas contempladas en este plan de
estudios.




