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25081 RESOLUCIÓN de 29 de octubre de 2002, de la Universidad -Francisco de Vitoria-, por la que se ordena la publicación del plan de 
estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas. 

Homologado el plan de estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas por acuerdo de la Comisión Académica del Consejo de Universidades, 
de fecha 26 de noviembre de 2001. 

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicación de dicho plan de estudios, conforme a lo establecido en el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, 
de 27 de noviembre (((Boletín Oficial del Estado)) de 14 de diciembre). 

El plan de estudios al que se refiere la presente Resolución quedará estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma. 

Pozuelo de Alarcón, 29 de octubre de 2002.-El Rector, Clemente López González. 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD / FRANCISCO DE VITORIA ] 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y 

RELACIONES PUBLICAS 

1. MATERIAS TRONCALES 

materia troncal (3) 

Crbditos anuales (4) 

Totales TeóriCOS 
Breve descripci6n del contenido VinculaciOn a áreas de 

Prácticos / 
Clinicos 

conocimiento (5) 

Ciencia Polihca y de la Administrauón 

AnBhsis del Entorno 
Profundización en las realidades del Historia Contempor&w Historia de 

10 10 
E$i:,r Evo’“c’ó” 

Análeis del Entorno Social 
8 Cr) + 1 CA) 7 (T) + 0.5 (A) 1 (T) + 0.5 (A) 

mundo contempor&leo en sus Derecho y de las Instituciones Hlston? 
y su Evolución Histórica dimensiones politkca. econbmics y social. del Pensamiento y de los Mov!m!entos 

Evoluci6n h&%ica Soaaks y Políticos. Historia E 

._.._...._._.....................~..... _...^..............._.._.__......................_...._............._.._......._ Instituuones Econbmlcas. Sociologf+. ~.....~..~..........;;.~..~;.~...~~...~j......~~~~.~~...-----~.~~-------- 
Introducctbn teonco-pracbca 

10 1’ Lellglla Lengua @.CO+i (Al 4 (T) + 0.5 (A) 4 (T) + 0.5 (A) conocimiento y uso de la lengua Lengua Espakk 
W3pMiCda. 

Teoría de la 
Estudio de los elementos, formas, 

Comunicación y Teoria de la Comun1caci6n 
procesos y estructuras de la Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 

10 1’ Teoria de la y Teoria de la Información 6 (T) + 3 (Al 5(-0+2(A) 1 CT) + 1 (Al comunccación, así como de los m&dos Periodismo Psiccdogia SOCiaI 

Información 
de investigauón en comunicación. Sociologia 
Evolucibn históiica. . . . . . . . . . . .._.._.~....~....~..~.~.~. _....____._..___.........~~..~.......~....~....~.~.~~.~..........~~.........~....~....~..........~..~..............~..~............~.~.~----------------------- 
Estudio y capaataoón en la tecnologk. 

1s 10 
Com”nicaci*n e 

Redacción Penodistica 7 (Tl + 0.5 (A) 3.5 (T) + 0.25 (A) 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 

formación Esujt 3.5 (TI + 0.25 (A) el análisis y la expresión en formas y Periodismo. 
medios impresos y electrónicos. ..l___“~__l_““__“....~~“.......~~~~””~~ .I___“I...._........~“~“~~“...~~~~.....I_”_......“1___11__.1”1-1__“._1__11”“-.__ -I--I--.-r 

10 18 
Publicidad y Teoría General de la 

l”trodu~,ón~~iedn~~~~~~~~~~~~~.~ -........-..-..........-...-.-.......-. 

Relaciones Ptiblicas Publicidad 6 3 3 publicidad y a sus estructuras Comunicación Audiovisual y Publicidad 
org!$llzativas. ___.._______......._~..........~.........~.. 
Estudio y anáYsis de los sistemas de Biblioteconom~a y Documentacix 

10 20 Documentación 
Informativa 

Documentación Informativa 6 CT) l 3 (Al 3(T)+lJ(A) 3 (T) + 1 5 (A) documentación utilizados en los medios Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 
de comunicaci6n. Periodismo. 

5’ T 
Publicidad y Fundamentos de las 

Introducción teórica y prktica a las 

Relaaones f’úblicas Relaciones Públicas 
6 3 3 telaciones públicas y a sus estructuras Comunicación Audiovwal y Publicidad 

. . . . .._____......___....~....~.....~~.._......____....____..~.~.~~~ o~anirativas ._................._._.._._.._..................~... .._...........-...................-........------------.^-----------------. 
Comunmm5n e Estudio y capacitación en la tecnología, 

10 20 Información 
Comunicación e 
Informacibn Audiovisual 6 3 3 

Comunicacibn Audiovisual y Publiadad. 

Audiovisual 
el an&lisis y la expresión de formas y Pedod,smo. 
medios audiovisuales. _..._______..___._______;_..,..________ . . . ..__..............._._.........__....._. 

Comurllcac~dn e 
.._....._._.._......._.._....._._... ________......._~..~....___.....___~.~........~.......~..--------------------- 

Estudio y capaatawi>n en la tecnologm. 
10 P Mmación 

Tecnologia de los Medios 
Audiovisuales 6 3 3 

ComunicaciQn Audiovisual y Publicidad. 

Audiovisual 
el análisis y la erpresián de formas y Periodismo, 
medios audiovisuales . .._._..........._.._.._....._._.._........._._...._.......~.~~....~..~..~........ ____..__________........~..........~..~..~~..........~..~......~.....~~...~........~------------------------------- 

10 ;n Comunrcac’on e 
Comunicaci6n e 

Estudio y capautaaón en la temologia, 

Informacidn Escrita Informacfbn Escnta 5cT1+1 CA) 2.5 (T) + 0.5 (A) 2 5 (7 + 0.5 (4 
Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

el aniilisis y la expresibn en formas y P,,iodismo~ 
medios impresos y electr6nicos. 
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD [ FRANCISCO DE VITORIA j 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y 

RELACIONES PÚBLICAS 

1. MATERIAS TRONCALES / 
Asrrnatura/s en las Créditos anuales (A) / I i 

nTannmi”lriím que la Universidad en I I 7, 
1-*.-......- “.I.. s” Vinculacibn a áreas de 

(21 caso. 
orga”aaldwrsAca la Totales TeóWX Prácticos / Breve descripción del contenido 

ClilWXX 
conocimiento (5) 

materia tronca (3) 
Teoria de la 
Comunicación y 

MBtodos y T&nicas Estudio de los elementos. formas, prooasos y Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

Teoria de la 
de Investigaci6n en 4 Cr) + 2 (4 3 (T) + 1 (4 1 07 + 1 (4 

estrudwas de la cemuna%5ón, asi como de los Periodismo, Psicologia SOCiaI. 

Infc”naci6” COfTtUfli~Ci6ll 
m&cdos de investigacib” en comunicaci&n Sociología, 
Evolucibn histbrka. . . .._..........._..... . . . . . . . . . . . . . . ..~--~.~~..........~~.-............~----............--------------------------------- 
Estudio delas estrategias y procesos encaminados ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

Creatividad Creatividad 
Pubhcltana Publicitaria I 5 0) + 1 (4 ’ 5 lT) + * 5 (A) “’ (T) + ’ 5 (A) 

a la creación y realización de mensa,es 
publio&arios en los distintos soportes y medios de 

Comunicación Audlovlsual y Publradad 

wmunlcaú6n. . . . . ..~............____.............__._ . . . . . . . . . . . . . .._....~~~~~...........~..~...............~.......-..~.......................-..........-.........--.....------------------ 
Pla”ificaci6n y Investigación de ComercMzaci6n e Investigación di 
MedlOS Mercados y 5 CT) + 1 (4 2.5 (Tj + 5.5 (A] 2 5 (Tj + 0.5 (A) Análisis de audiencias. MotiaUo”es y marketing. Mercados Comunicaclbn Audiovisual ! 
Publicitarics Audiencias Publicidad ScñoloMa. 

Teoria y Tscnica de 
las Relaciones 
Públicas 

Sistemas y 
Procesos de la 
Publicidad y de las 
Relaciones 
Públicas 

Estrategias de 
Comunicadbn 
CClpCMk3 

5 CTI + 1 (A) 2.5 (T) + 0.5 (Al 

Estrategias de la 
Publicidad y de las 
Relaciones Pdblicas 

5 (T) + 1 (A) 2.5 (T) + 0.5 (A) 

L................................................. 
DiseRo, &ableúmiento y dasa,ro,,o de las ‘““~“~~.~~~‘:~~~~~“~--~-.---.-.-.--:.. 

Comunaacrón Audlovwal y Publicidad 
2.5 (T) + 0.5 (A) 

estrategias y splicacio”es de las politkas de Pedodismo, 
comunicaú6n persuasiva en las instttuuones y Sociologia, 

Psiwlogia Social 

._..._. ~.~P~~~~~.P~~icasy.e!ivadas. . . .._______________.............. . . . . . . ~~.~ . . . . . . . . . 
Descripción e investigación de los proceses de 
comu”icaú6n e interrelaciones entre los sujetos de Comunkauón Audiovisual y Publrcidad 

2.5 rn + 0.5 (Al las actividades oublicitartas Y de relactones Periodismo. Psioctogía SOGis 

---l públicas: anun&“tes, i”stit&“es, empresas Sociologia. 
9?~ortesYr..............-...-..-...-. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..~............. 
Estudio de las estratesias Y oroc8aoa encarwnadcs I 

Creattvtdad Creatividad 
Publidaria Publiularta II 5 (l-l + 1 (A) 2 5 (T) + 0.5 (Al 2.5 (T) + 0.5 (A) 

a la creacib” y ~rea&cibn de mensajes 
publicitarios en los disbntcs soportes y medios de 

Comunicacib” Audiovisual y Publicidad. 

comunicaci6n. 

Planificación y 
Medios Pla”tficsci6n y 

Comerúarkau6” e Investigación dt 

MediO PublicItarios 5 CFI + 1 (4 2.5 (T) + 0.5 (A) 2.5 (l, + 5 5 (A) Análisis y selección de scpcrtes y medios para la 

Publiottarics 
planiftoacib” de la difusión publicitaria. 

Mercados. Comunicación Audiovisual 1 
PubliWdad. Sociologia. 

. . . . . . . . . . . . . . . .._..... . . . . . . . . . . . . . . . ..--..............-................---- 
Teoria y Técnioa de 

Di~~õ,--establecirniento y desarrollo de las ---‘---:--‘:-‘.-“‘--:----------:----’ 
Comunwz5n Audicvwal y Publlcldad 

las Relaciones 
Téc”ica de ,aa 

Relaciones Públicas 5 (T) + 1 (4 2.5 (T) + 5.5 (A) 2.5 (T) + 0.5 (A) estrategias y aplicationes de las politicas de Periodismo, 
comu”icaci6n persuasiva en las instituciones y Scciologia, 

Paicclogia SOCM 
Públicas 

~.~~.waseuoicas y.e?vadas.. _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 
Sistemas y Descripci6n e investigaoró” de tos procesos de 
Procesos de la Empresa Publicitaria comunicación e interrelaaones entre loe sujetos de Comunicación Audiovisual y Publicidad 
Publicidad y de las en las Relaciones 5 CU + 1 (4 2.5 (T) + 0.5 (A) 2.5 (T) + 0.5 (A) las actividades publicitadas y de reIecio”es PeriodismO. Psicologia SOCM 
RelaCiO”es Públicas públicas: anunciantes, instituciones, empresas SoCiolc$,ia 
Públicas *oport.?s y receptores. 

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD / FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y 
RELACIONES POBLICAS 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD Ien su easol (1) I 

Denominación cnpctón del contentdo Vinculación a áreas de conocimiento 
(3) 

I , 

1” 10 Inglés r 

10 20 Lenguaje Publicrtario 

10 20 Inglés Il 

1’ 2’ Temologia de la Infcrmaci6” EscrG, 
-...-...._. - . . . . . -.- -.-_.- . . . . --.-...--------- 

1’ P Economía 

10 30 Tecnología Aplicada 

10 3’ imagen Corporativa 
-----~~-- .._ -.._---..---_.-...- __-.-.-......._...._......-.-.-.-. 

10 3-J Estadistica Publicitaria 

1’ 3” Inglés III 

._-.. 1_ .-_ ll-...l _ de los medios de Periodisma. 
sci6”. I”fraestrudura y redes. Flujos de Comunicación Audiovisual y 

ICc!Y.!?EE!!~~~~~l............... --.- ._______. ---- Y!.:!~~:--..-- ---..---.- _-..-. 

Comu”i~~i6n Audiovrsual y Publiidad. 

:omunicació” Audiovisual y 1 
Iecl-li’i.u 

Audmvisual y Publicidad. 

____.___....____..__.-.-.--.-.-.... - 

1” 

1s 

reiacione~p~bkas. 

30 Fundamentos Psicosoctales de ta b&ioos en la Comu”icaci6” Audiovisual y Publiudad. 
PubliUdadyJas Relacio.~es.~~!qlicas --- ---..--. -. . Peiocl-gia Social. -.---. ..---- -- -.- - -- . . . . .._. -.. 

3’ Técnicas de Investigacib” Publicdaria 4.5 3 1.5 cuantttativas y cualitetivas. Lineas de aplicación en el Comu”icaci6n Audiovisual y Publkidad. 
mercado publicttario y estudio prcapedivo de su eficacia. 

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias pata el alumno 
(2) La especificacibn por cursos es opcional para la Universidad 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD / FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y 
RELACIONES PÚBLICAS 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

2” 

T 

20 

Denominaci6n 

1" Pr&ticas en Empresas I 

1” Sociologia del Mercado _-_- .._.._. --.-- .._... -.._-.--.-- 
-2-- 

Marketing Estrat.@x y de 
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..-...... 

1’ Derecho de la Publicidad 

.------------/------------------------------------------ 
1” Periodismo da Fuente: Gabinetes 

de Prensa 

2’ Priidicas en Empresas II 

. ..- 

4.5 

4.5 

4.5 
_--- 

4.5 

13.5 

-.... 
. _... 

rebric0s PdCtlCíW Breve descripción del contenido Vinculach a áreas de conocimiento (3) 
Cll”iGos 

Ciencia Pollttt y de la Administrsciån Histoda Contemporlrnea. Historia 

l ’ 
del Derecho Y de las Instituciones. Historia del Pensamiento Y de los 
Movimientos i&iales y Politicos. Historia e Instituciones Ecoiámicas. 

Introduccibn a la prilctkx integrada de la Sociologia. Ftlologia Alemana. Filologia Catalana Filolq.~la Eslava 
íl 105 

publicidad y de las relawones púbkcas. Filologia Francesa. Fllolo& Griega. Filologia I”@esa. Filolqia Italiana 
Filologia Latina. Filologia RomBnica. Filosofía Vasca. Filologias Gallega y 
Portuauesa Comunicacibn Audiovisual Y Publicidad Periodismo 

1 
Psico¡ogis Social. Biblioteconomia y Docum&taUO”. Comercialización e 

ll______-_~--.-..- . . . . . . . . . . . . . .._......... &~~~j@bn de Mercados Derecho Mercantil. Dg~niración de Emeresss. --... ._._ --_---- .-.-_ 
Princtpms báswx para conocar la actual 
socIologIa del consumo de la sociedad 

i ------------ es~aiiofa en asgectos relaaonados co” los Sociolwia 

..__ ~._~ .._............_._._...-.....---.-.---....--...-...-.--.-...---.--. 

3 15 gabinetes 

I t 

de . prensa en empresas e 
instfiuciones. ..~..” .-..-.. .-.----..--.-. _..-_ ._.-. - .._..-_.._. --._ ..-...... _._.- . . .._........ 

t 

Periodismo. Gomunlcaciún Audiovisual y Publkxfad 

_.- .-.. __-” -...-.- -- __l_l_l_____l_l__.._ - ......__.__lll____l_____ 
Ciencia Politica y de la AdministracBn. Historia Contempor&‘tea. Historia 
del Derecho Y de las I”stiiucia”es. Historia del Pensamiento v de los 
Movimientos ~ocfafes y Politices. Historia B tnstitutiones Ec&ómicas. 

0 13.5 Profu”disu(rn en la práctica intagrada de Sociologia. Filologia Alemana. Filcloggia Catalana. Filologia Eslava. 

la publicidad y de las relaciones públicas. Filologia Francesa. Filologia Griega. Filologia Inglesa. Filologia Italrana. 
Filologia Latina. Filologia Romdnica. Filosofis Vasca. Filologlas Gallega y 
Portuguesa. Comunicacid” Audiovisual y Publicidad. Periodismo. 
Psicologla Social Biblioteconomia y Documentacibn. Comercializaci6n e 
Investigación de Mercados. Derecho Mercantil. OrganizacMn de Empresas. 

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno 
(2) La especificación por cursos es opcional para la Universidad 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 

ANEXO 2-C Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD 1 FRANCISCO DE VITORIA ] 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y 

RELACIONES PÚBLICAS 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en au caso) 
Crhditos totales para optativas (1) 22,5 
- Por Ciclo J I 
- Curso [7 

DENOMINACIÓN (2) 
CRÉDITOS 

Totales T&?i0X9 
practiws, BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO VINCULACl6N a areas de conocimiento (3) 
ClllliCOS 

Comun1cack5n Empresarial e Institucional 4.5 3 1.5 
Diselio y desarrollo de estrategias de WIIuniCacibrI en 
i”$tituclones y empresas. 

Penodismo Comunicación Audwisual y Publicidad. 

Comprensión de los principios que regulan la actividad 

T&nicas de Marketing 4.5 1.5 3 
comercial del producto u>munlcativo. Estudio del 
mercado, producto. canales de distribuci(in, precio y Comercialización e Investigación de Mercados. 

p[~rJy+l. ..-..-.“-l”l”“,~““;.--- -........____________I”““_“___I__I,..._-_~-------....-......~” 

Historia de la Publicidad 4.5 3 1.5 
Descriph5n diacrónica de la producci6n publicktarra en 
el mundo: influencias, entomos y caraderisticas. 

Comunicacibn Audiovisual y Pubticidad. 
. . . . . . . . ..~~~~.~.~~~~~~~.~~~~~~~-------------...~.~.~~~.~~~.~~.~~.--.-....-.....~..~..~..----.~..--_-----~-~ -___.................. --.-----..---*-----*-.~...~---~---------~-------.--------..--- 

T&xicas de Protocolo 45 3 1.5 
Exposicibn y e,erc~os práctims sobra reglas de 
wmgo~~miento. 

Comunicacid” Audtovisual y Publicidad. 
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .._.__............. 

Marketing Diredo 4.5 3 1.5 

Descdpc,6n dé’ iàs ‘té^cñiEasdè .~~~etnrg .~,~~~~‘~. iá __ __ _. _ _<_.,. 7.. :. .:. -. 

ubicaciOn de cuadros de distribución. 
Comemalaauón e Invesbgaubn de Mercados. 

Conocimiento de las herramientas para el 
Zomunicacfón Interna 4.5 1.5 3 establecimiento de comunicaciones informativas Comunicación Audiovisual y Publicidad Periodismo. 

internas en las empresas. 
Descñpción t&nica y esb#tica del diseflo gr&o 

3iseño Publicitario y Nuevas Tecnologias 4.5 3 7.5 aplicado a la publicidad. Influencia y aplicacibn de las Comunicacibn Audiovisual y Publicidad. Dibujo. 

..-...--.-......;.--.--.....-............. mevas tw”ologías~eldiseRqgráfiMPuot~t~~~.. _ . . . .._..... . ..___.__.___. . . . . . . . ..--- 
Vuwas Tecnologías y Productos 

____________________-.....................-...-~-. 

4.5 3 1.5 Profundizauón en las innova~ones tecnotbgicas y su 

~omYn~~er....-.......................- aplicación a las industrias culturales. 
Comunicación Audiovisual y Publicidad Peñodsmo. 

._______.__.___...................... . . ..~~~~..~.~~~~~~~“~~~~.~~~...~..~...........~..~~~.~~~~.~~.~.........................~~~~~~~~~~~-~~-~~~..~..~..--- 

récnicas de Merchandising 4.5 3 1.5 
Aplicacibn de las técmcas de marketing en el punto de Comercializaci6n e Investigaci6” de Mercados. Comunicaclól 
venta. Audiovisual y Publicidad. 

(1) Se expresara el total de ckditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo 0 curso 
(2) Se mencionará entre p&ntesis, tras la denominación de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, el curso 0 Uclo que 

corresponda si et plan de estudios configura ta materia corno optafiva de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 
\ 

UNIVERSIDAD [ FRANCISCO DEVITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y 

RELACIONES PÚBLICAS 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 
Creditos totales para optativas (1) 

Por ciclo 0 n 
22,5 

- 
- curso 17 

DENOMINACl6N (2) 
CRliDITOS 

Totales TeóriCos 
~rácficos, BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO VINCULACl6N a áreas de conocimiento (3) 
Clinicos 

Fotografia Publicitaria 4.5 3 1.5 Aproximacibn a la est6tica fotog+~. +~Jap>bltidad. ._.._......._........ _._.____.._.__-.i.....~..~ Comunicaù6n Audiovisualy~~~~l~~i~~~.. .. .. .. .. _. .. ___ ___ __ _. 

Publicidad Radiofónica 4.5 3 1.5 Estudio de las t&xwas de prcducci6n de la ii&%&i --‘.“.:“-:------“-:--- 
radiofónica. 

Comumcau6n Audiowsual y Publicidad. 
____________________.~..~..~.~~....~......~~.~..~..~..~.~.~~.~~..~~~..~..~.~~...~..~..~..~.,.~.. .._.._.._._.._.___........._.....~.~~......~~.....~.~.~..~..~.. 

Publitidad Televisiva 4.5 3 1.5 
Estudio de las t6cnicas de praducclón de la publicidad 
en televisibn. 

Comunicacibn Audiovisual y Publiúded. 
__________._.........~..........................................................................~~~~..~.~~.....~~.~..~.....~..~..~.. .._....._....._.._..................__.._.._................... 
Planificaci6n y Evaluc16n de Campafias Andlisis de las t&nicas de evaluación de las campaflas 
Publicitarias 4.5 3 1.5 

. . .euoidanas:. ._. __. . .__. __. ._. .__ ._. . . . . . . . ._.. . ._ 
Comunicación Audiovisual y PublickJad. 
. ._. _. . ._. . . . ._. ._. . _.. ._.. . . . ._. . . . __. ._. ._. ._. .__. . . . 

Introducci6n alas Ciencias Juridicas 4.5 3 1.5 Conceptos b&sicos del derecho. Teoría general del 
Derecho y del Estado. Filosofía del Derecho. Filosofia Moral. 

Historia de la Comunicxi6n Social 4.5 

._.._. _.._.._...__...._...._..._.._.._...._.......~...~...~.....~.... 
Evoluci6n hist6dca de los distintos fenómenos de la 

3 1.5 comunicaci6n social y de los medios a trav& de los Periodismo. Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad. 
cuales se produce. 

Análisis de Textos 4.5 3 1.5 Anålisis de los procedimientos IingOisticos de textos, 
co” referencia a los procesos de Iiktaturidad. 

Lengua Espaflola. 

___.________________....~..~....~..~...............~...~...~..~.~..~..~..~.~~,......~...~....~.. ._....__.._.._.._.._..._...__....~..~..~..~...~.............-.. 
Desarrollo de los modelos de dewsi6n estr&gica que 

Modelos EstratBgicos de la Publiùdad 4.5 1.5 3 permiten conocer las consecuencias de las medidas Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad. 
_.._....._.__.._..._.~..~..~.~ ad*~~~~a,.confisura?bo.~con!~I.~~~.~~~iu(?. _.._.__.._..._._ .-.. ._.. ._. ___ ___ _ 

Pskologia de la Comunicacibn 

Programacjón y Pmducctbn de Radio y 
Televisión 

4.5 

4.5 

3 1.5 Estudio de los principios psicosociales da los procesos Psimlogla Social. Pericdismo. Comunicacián Audiovisual ) 
de mmuntici6n. PubliUdad. . . .._. _......._.._.._.._._____________________~...~..~...~~.~........ 

1.5 3 An6lisis de la estructura y contenidos de la 
programación televisiva y radiofónica. Comunicación Audiovisual y Publicidad. Periodismo. 

. ..~.~................._.._...._.......~..~....~..~....~~..~...~.......~....~...~..~....._...._.._...._.._.._.._.._..._.._....._.._ __________________~_~.~...,~.~~..~..~~.~..~..~~.~.~..~~..~..~..~~. 
Profundización en las rea,idadas del mundo Sociologia. Ciinc~a Polibes y de la Admmstraclón. Historia 

Sociologia 4.5 3 1.5 contemporåneo en sus dimensiones politica ContemporWea. Historia del Derecho y las Instiduclones. Historia 
’ 

económica y social. 
del Pensamiento y de los Movimientos Sociales y Politices. kktoria 
e Inst~uciones Econémlcas. 

(1) Se e+wesar& el total de meditos asignados para optativas y. en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso 
(2) Se mencionara entra par4ntesis. tras la denominach% de la optatlva, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, el cut’so o ciclo que 

corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD 1 FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y 

RELACIONES PÚBLICAS 

DENOMINACl6N (2) 

Crbditos totales para optativas (1) 
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Por ciclo u El 

22.5 
- 
- Curso Y 

CRÉDITOS 
Totales TebWZ4s 

~racticos, BREVE DESCRIPCI6N DEL CONTENIDO VINCULACl6N a áreas de conocimiento (3) 
CliMOS 

Movimientos Literarios Contemporáneos y 
Periodwno 

bZ.3 y &KXItOlOQia de la InfomaCl0n 

45 

45 

Análisis descriptivo -e” desarrollo diacrónico- de las 

3 1.5 
escuelas y movimientos que contextualtzan la literatura 
contemporánea y su vinculación al penodismo (revista 

Lengua Espafiola 

literana) como soporte p~~~~~m-!ioy.~r~~?od-uso. . . . . . . . . . . . 

3 15 
Est”d,o de los pnnapios 6t,cos y de las normas 
deontológlcas del periodrsmo. 

Filosofía del Derecho. Filosofia Moral Periodsmo 

Teoría y Práctica de la Dirección de la 
Empresa Informativa 

4.5 3 1.5 
Conoamento teórico - práctico de la dmcctón en la PeriOdismO, 
empresa informativa. 

..~I~~~“......~“........-~““““-“”””””.........”--...........-.~..........~.~........-...........-..-.-.......-.:..-;.-.-.......-... . . . . . . . . . . ..~...............................--.---------------. 
Análisis de los canales de comumcaa6n mediante los 

Los soportes en la Comunicación del Texto 
Literario 

45 3 1.5 
cuales se ha trasmitido el texto literaria y cbmo estos 
canales han condicionado la forma misma del texto 

Lengua Espaóola 

determinando &eros estilos etc. ___L^......._________..~.......~~.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..__................. 
An6lisis tednm y metodolbgico de la comunicaci6n cwa 

Comunicaci6n Interpersonal 4.5 3 1.5 acara, enfocado especialmente desde los contextos en Sociologia. PsiWlogia Social. 
que se producen este tipo de procesos. 

. . . . .._~_........ ..~...~~............._................._...._.................. 
Estudio de la comunicaci6n en el espacio común 

Comunrcación en las Comunidades Europeas 4.5 3 1.5 europeo Los medios de comunicación y la integración PeriodismO. 
mmunltaria. 

Comunicaci6n Polibca 4.5 3 1.5 
comunicación hacia la acción politica y de la relación 
que emana desde el sistema politice hacia los medios 

Pedodismo Sociologia. Clencia Politica y de la Administración. 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..~~................bewmu?icación. ____________.._.________........... . . . . . . . . . .._...~.......................__..._.................. 
Contribucibn de los distmtos enfoques criticos 

ta Lengua ESpaaOia en el h%b-diSmO 45 3 1.5 suscitados por las diversas manifestaciones artisticas y Periodismo. 
pautas para su etaboraci6n en los mass media. J 

(1) Se expresar6 el total d& cred& asignados para optatnas y. en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso 
(2) Se mencionarfl entre paréntesis, tras la denominsciòn de la optativa, el curso o cido que corresponda si el pian de estudios ConRgura la matena como optativa, el CuTso 0 Ciclo que 

corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo, 
(3) Libremente decidida por la Unwersidad. 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD j FRANCISCO DE VITORIA j 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y 

RELACIONES PÚBLICAS 

4 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 
Créditos totales para optativas (1) 
- Por ciclo 0 El 

22,5 

- Curso n 

DENOMINAC16N (2) 
CRÉDITOS 

Totales T36+XS 
~ra@,cos, BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACl6N a áreas de conocimiento (3) 
ClifliCOS 

Información y Desarrollo 45 
Estudio de los flujos de infonació” y el desarrollo de 

3 1.5 los pueblos. La planiftceción en la wmunicacibn: Penodismo. 
politeas nacionales de comunicacibn (UNESCO). 

Historia de la Propaganda 4.5 3 1.5 
métodos, sus Rnes y fus medios en las distintas Penodlsrno 
sociedades y épocas. co” particular atenci6” a la 

Sociologia de la Cultura 4.5 3 1.5 
Anális,s soc,ológico de los efectos cuBm&?s de la 
comunicación de masas. 

socwJgia. 

. . . ..-.-...-........................~~~~~~~.................~..~.~..~...~~~~~~~~~.~.~.~.~.~...~.~...~.~~....~...........~......-.-.~.-.-.-..--.-.-------------------------.-----.---------.---.-. 
Estudio de los procesos y construcab” de la 

Marketing Soaal y Político 4.5 

Teoría del Arte 4.5 

3 1.5 comunicación politice, análisis de la idenhdad Periodismo. c1enáa Politice y de la Administracil 
instituaonal y estrategias de wnunicsción que se Comerciallzacidn e lnvestigacib” de Mercados. 

_ .e-.bo-??.e?-~l.co?!e-.sde!a p”$@bad. p”@itlca, “. ._. . . _. _. . . _. _. _. _. ._. 

Aspectos tebricos y metodológicos que fundamentan la 
3 1.5 creación de la obra de arte y permk” su análisis Estética y Teoris de las Artes. Historia del Arte. 

integra 

Est&ica Musical 4.5 
Estudio de la belleza en el fen6meno musical y de los 

3 1.5 criterios para su apreciack5n y frucitrn y su aplicación Estética y Teoría de las Artes. Hiitoria del Arte. 
en el ámbito audiovisual. 

Evolución del cartel pubiiutario desde sus origenes. en 
la modernidad, hasta su co”sagraci6n definitiva en 

Historia del Cartel Publhtario 4.5 3 7.5 
relación co” el desarrollo estético y artístico del mundo 
actual, incidiendo de menera especial en las distintas 

Comuntcación Audiovisual y Publiidad. 

modalidades compositivas que han condicionado el 
desarrollo de este medio pubIMano. 

. . 

(1) Se expresará el total de créditos asignados pare optativas y. en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso 
(2) Se mencionsrá entre paréntesis, trae la denominación de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, el curso 0 ciclo que 

corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Univereidad. 

ANEXO 2-C’Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD j FRANCISCO DE VITORIA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y 

RELACIONES PÚBLICAS 

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) 
Créditos totales para optativas (1) 

Por ciclo D n 
22,5 

- 
- Curso 2 

DENOMINACIÓN (2) 
CREDITOS 

Totales T&iCoS PGKtlcOSl BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO VINCULACIÓN a áreas de conocimiento (3) 
Cli”iCOS 

AMisis y comprensión de la planiRcacidn estrat6gica y 
téctiîa de los medios de aîción del marketing que, 

Nuevas Formas de Comuniceaón Publititaria 4 5 3 15 junto con la publicidad y las relaciones pljblicas, Comunicación Audwisual y Publicidad. 
permiten consegwr los objetwos comerciales de la 
empresa. . .._.._........._....................................._..................................... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..~..~~~~~..~......~...~ ~..... 

Producwón Publicitana en loe Medios Andlisis de los procesos de producab” tiplcos: medios 

Auduovisuales 45 3 15 materiales y elementos humanos Aproximación de las Comu”icaci6” Audiowsual y Publiudad. 
técnicas de prod~ió” en pubhcidad. 

Prcgramaci6” Publicitaria en Radio y 
TeleVieió” 

45 

..____ _______..........................~~...~..........~.~~~~~~...... 
An&lisis de las eetructwes, contenidos y estilos de la 
programauó” publicitaria en radio y televisión, 

3 1.5 variables Influyentes en su configurac& y Comunicación Audiovisual y Publicidad. 
deteni”sá6” de la inversión publicitaria en la 
estructura de la programau6”. 

Eui6” Publicitario 45 
Estudio y a@cación de las t6cnices de elaboraci6n de 

3 1.5 textos escriios que sirva” de guia para la producci6n y Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad. 
realizeció” audiovisuales de los textos publicitarios. 

. . ..~_ _“_____........~.....~~.__~_____.........................__.... 
Incidencia de la fotografia en el universo publicitario. 

Fotograffa Publicitaria 4.5 3 1.5 
Autores y estilos Le est6tice publicitaria y su influencia 
en le w”secuci6n de los objetivos comerciales y Comunicación Audiovisual y Publicidad. 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..co _~I~~I~_________________________.........-......-...--...1~~~1~ 
Estudio de los aspectos especificos que debo cumplir 
un video corporativo: selemibn de atributos de 

ilideo Empresarial e Instituaonal 4.5 3 1.5 identidad. estilo de comunicación de la empresa o Comunicaaó” Audiovisual y Publicidad. Perk&X”O. 
i”stiiuck5”, adewaáb” cuttural, etc. Fundamentos 
metodo-(liiu>sea-*ucr=á6”Ya?b!is$.~.~ _._...... ._.......... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..__... 
Análisis po8tico y aplicación práctica de las “figuras” de 

iet6rica de la Comuniceci6” Audiovisual 4.5 3 1.5 le construcao” de Ios tetios audiovisuales al servicio Comu”Iceci6n Audiovisual y Publicidad. 
del discurso informativo, argumentativo y persuasivo. 

(1) Se expresati el total de créditos asignados para optativas y. en su caso, el totel de los misma por uclo o curso 
(2) Se mencionar& entre padntesis, tres la denominación de la optativa, el creo o c& que corresponda si el plan de estudios configura la metena como optativa, el CURO o ciclo que 

corresponda si el plan de estudios configure la materia como optativa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por le Unwersidad. 
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ASIGNATURAS OPTATIVAS QUE FORMAN CONJUNTOS PARA LOS ITINFRARIOS 
~TRACURRICULARES (Continuación~ 

El alumno para cursar las Optativas 5-I-1, 5-I-2 y 5-2 (Cuarto Curso, Primer Cuatrimestre, 
Quinto Curso, Primer y Segundo Cuatrimestres) deberl elegir entra las siguientes 
(Continuación): 

Psicología de la Comunicaci6n. 
Información y Desarrollo 
Sociología de la Cultura. 
Nuevas Formas de Comunicaabn Publicitaria. 
Produccidn Publicitaria en los Medios Audiovisuales. 
Fotografía Publicitaria. 
Video Empresarial e Institucional. 
Retórica de la Comunicación Audiovisual. 

2) Denominación del itinwdrio intracurricular: MARKETING PURI ICITARlO; 

El alumno para cursar las Optativas 3-î-1. 3-l-2 y 3-2 (Tercer Curso, Primer y Segundo 
Cuatrimestres) debe@ elegir entre las siguientes: 

Técnicas de Marketing 
Historia de la Publicidad. 
Marketing Directo. 
Programación y Producclbn de Radio y Televisión. 
Sociología. 
Comunicación Interpersonal. 
Comunicaci6n Política. 
Publicidad Radiof6nlca 
Publicidad Televisiva 

El alumno para cursar las Optativas 5-1-1, 5-l-2 y 5-2 (Cuarto Curso, Primer Cuatrimestre, 
Quinto Curso, Primer y Segundo Cuatrimestres) deberá elegir entre las siguientes: 

Disefio Publicitario y Nuevas Tecnologias. 
Nuevas Tecnologías y Productos Comunicativos. 
TBcnicas de Merchandlslng. 
Planificación y Evaluación de Campabas Publicitarias. 
&ica y Deontologia de la Información. 
Historia de la Propaganda. 
Sociología de la Cultura. 
Marketing Social y PolítIco. 
Teoría del Arte. 
Estética Musical. 
Historia del Cartel Publtcitario. 
Programación Publlcltaria en Radio y Televisibn. 
Guión Publicitario. 

JNCOMPATIBILIDADES FNTRF ASIGNATURAS: 

No existe ningún tipo de incompatibilidad entre las asignaturas contempladas en este plan de 
estudios. 


