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24429 RESOLUCIÓN de 21 de noviembre de 2002, cle la Universidad cle Girona, por la que se publica la homologación del plan de estudios 
conducente al t%ulo oficial de Diplomado en Turismo. 

Homologado por el Consejo de Universidades, por acuerdo de su Comisión académica de fecha 10 de junio de 2002, el plan de estudios conducente 
al título oficial de Diplomado en Turismo de la Escuela Universitaria de Turismo de Terrassa, centro adscrito a la Universidad de Girona, queda configurado 
conforme figura en el anexo de esta Resolución. 

Girona, 21 de noviembre de 2002.-El Rector, Joan Batlle Grabulosa. 

AFIEXO2.A. Conten~dodel plan deestudim 

UNIVERSIDAD DE GIRONA 
1 

PL&N DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO OE 

UIPLOMADO EN TURISMO 

1. MATERIASTRONCALES 

Asignaturds en las que la Universi- 
dadensucaso,Organira/diversiflCa Créditosanuales (4) Breve descripción del 

la matarlatroncal (3) Tootales Tdr,cw l+ctlcosf wmenldo 
cfínims 

1 Idiomas 9Tt9A 12 6 Intensiticación y perfec- Filologíascorrespondiontss 
cioxwknto dc dos Idiomas. 

Ingl& 45Tw 6 3 elegidos par la universdad y 
con especial apllcaclbn al sec- 

Segunda idioma (Frank o Ale- 4,5l+W 6 3 tor turístico. 
till) 

1 Derecho y lqislacidn 9TGA 9 3 

Intrrxluwifin al derecho y derecho W+i54 4.4 1.5 Intrcducción al Derecho. Dere- DerechoCh 
pwado cho do fa wnlralacitin y de! DewxhoMercantil 

consumo en el sector ntrlstl- Derecho Adfmnistralivo 
co. Derecho Financiero y 1 rlöuta 

Lepislacl6n turistica pública 4J?r+l,W 4>S 1,5 Leglslacibn especifica del tu- &echn def Trabajo y de la 
rismo. Seguridad Social 

1 Inttiuccfbn alasconomía Introducckn a laeconomía 6T 4,5 13 Introducciónalanálisisecon~ Ecurlornia AplIcada 
mico. con especial referencia Fundamentos del Anallsis 
al turismo. Económica 

I Organizacibn y gestión de Organización y gestibn de empre- BT 6 3 Análisrs de la6 eslructuras Organización de Empresas 
empresas sas organizakas y de tos recur- 

sus hurrtanos err las empresas 
turlsticas. 
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UNIVERSIDAD 1 DEGIRONA I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES ALTíTULO DE 

1 DIPLOMADO EN TURISMO 

1 1. MATERIAS TRONCALES 

- 

T T 
Denominación 

(2) 

bignatura/s en lasquela Universi- 
iadensucaso,organiza/diversifica 
a materia troncal (3) 

Cré 

Totales 

os anua 

‘eóricos 

Contabilidad Contabilidad 6T 4,5 

Marketing turístico Marketing turístico 6Tt3A 6 

Operaciones y procesos de Operaciones y procesos de pro- 
producción ducción 

6T+3A 6 

Estructurade mercados Estructura de mercados El- 4.5 

Recursos territoriales turísti- 
cos 

Recursos territoriales turísticos 9T 6 

i(4) 

clinicos 

1.5 

3 

3 

1,5 

3 

Breve descripción del Vinculación aáreas de 
contenido conocimiento (5) 

Contabilidad financiera y de Economía Financiera y Con- 
costes aplicadas al turismo. tabilidad 

Comercialización e lnvestiga- 
ción de Mercados 

Creación de productos turísti- 
cos, determinación de precios, 
comunicación y distribución. 

Organización de Empresas 
Tecnología de Alimentos 
Nutrición y Bromatología 
EconomíaAplicada 
Sociología 

Operaciones y procesos de 
restauración, alojamiento, 
intermediaciónturísticayocio. 

Análhis de los flujos turísti- 
cos. Estructura de los merca- 
dos turísticos. Oferta y de- 
manda. 

Economía Aplicada 
Sociología 
Psicología Social 

Análisis Geográfico Regional 
GeografíaHumana 
Ecología 

Estudio del medio para el de- 
sarrollo del turismo. Su 
implantación y ordenación en 
el espacio. 

UNIVERSIDAD DE GIRONA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

DIPLOMADO EN TURISMO 

1 1. MATERIASTRONCALES 
- 
;icl’ 

- 

1 

1 

- 

-r -r “r-s‘ Denominación 
.1) 0 

Wgnaturah en las que la Universi- 
dad ensucaso, organiza/diversifica 
la materia troncal (3) 

Cr& 

-otales 
(4) 
ractico 
:Iínico: 

13 

12 

Breve descripción del Vinculación a áreas de 
contenido conocimiento(5) 

tos anua 

‘eóricos 

Manifestaciones artísticas 1 
culturales. Anålisis del patri 
moni0 cultural como recurs 
turístico. 

Prácticasenorganizaciones~ 
instituciones de turismo. 

Historia del Arte 
AntropologíaSocial 

Patrimonio cultural 

Practicum 

Patrimoniocultural 

Practicum 

3T 

I OT+2! 

4,5 

0 Todaslasáreasdelatiiulación 
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD DE GIRONA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

DIPLOMADO EN TURISMO 

1 2. MATERIAS 03LIGAlORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 
- 

:i&J 

- 

3ursc 
(2) 

T Breve descripción del contenido Vinculación a áreas de conocimiento (3) 
Créditos anuales 

Denominación 
Totales eóricos %ctìco: 

clínicos 

4,5 

13 

13 

13 

3 

5 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

jq 

j 3 1 

Tercer idioma (Alemán o 
Francés) 

4,5 

Geografía turística mundial 6 

Turismo sostenible 4.5 

Técnicas cualitativas y cuan- 
titativas de análisis turístico 

6 

6 

rrabajo fin de carrera 6 

__ 

45 

3 

4,5 

3 

1 

Intensificacibn de un tercer idioma, con especia 
aplicación en el sector turístico. 

Principales destinos y rutas turísticas mundiales, 
Areas de potencial desarrollo turístico. Geografía 
turística mundial. Bases culturales que conformar 
las principales culturas mundiales. 

Estudio y análisis del turismo sostenible. 

Filologías correspondientes 

Análisis Geográfico Regional 
Geografía Humana 
Historia del Arte 

Análsis Geográfico Regional 
Geografía Humana 
Geografía Física 
Ecología 
Economía Aplicada 

Principales técnicas de investigación cuantitativa y 
cualitativa de aplicación en el mercado turístico. 
Explotación de datos y análisis de resultados. 

Estadística e Investigación Operativa 
Economía Financiera y Contabilidad 
Fundamentos del Análisis Económico 
Economia Aplicada 
Organización de Empresas 
Comercialización e Investigación de Mecados 

Herramientas y procesos aplicados a la gestión y Lenguajes y Sistemas Informáticos 
planificación turfstica. Economía Aplicada 

Fundamentos del Análisis Económico 
Organitzación de Empresas 
Arquitectura y Tecnología de Computadores 

Trabajo de fin de carrera. Todas las áreas de la titulación 

. 
? Inclulaas por la unwerslaaa en el plan de estudios como obligatorias para el alumno. 
icación por cursos es opcional para fa Universidad. 
? decidida por la Universidad. 

- 
reme 
espe 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD 1 DEGIRONA I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

DIPLOMADO EN TURISMO 

Créditos totales para optativas (1) 127 

- por ciclo 0 
- curso 

IXI 

3. MATERIAS OPTATIVAS [en su caso) 

T T CRÉDITOS 
DENOMINACIÓN (2) 

Matemáticas financieras 

Direccibnygestióndepersonal 

Gestiónoperativadeagencias 
de viajes 

rotales 
BREVE DESCRIPCIÓN DELCONTENIDO VINCULACIÓN A ÁREAS DE cmo- 

CIMIENTO(3) eóricos r&icos 
:Iínicos 

1.5 

13 

1.5 

f”5 

f,5 

1,s 

1.5 

Economfa Financiera y Contabilidad 4.5 

4s 

4.5 

495 

4,5 

4%5 

43 

Regímenes financieros para la gesticin de la empresa turística 
Capitalización, descuento, rentas, préstamos. 

Psicología del comportamiento humano para la gestión da 105 
recursos humanos en la empresa turística. Relaciones laborales 
empresa-trabajador. 

Técnicas de dirección para agencias da viajes. 

Organización de Empresas 
Psicología Social 
Sociología 

Organización de Empresas 
Comercializacibn e Investigación de Merca 
dos 
Economía Financiera y Contabilidad 

Historia del Arte 

Organizpcjón rle Empresas 
~;~erc&zaclon e Investrgaciónde Merca 

Economía Financiera y Contabilidad 

Bases para el conocimiento de los estilos artísticos en occidente 

Técnicas de dirección para alojamientos turisticos. 

Historia del arte 

Gestión operativade alojamien- 
tos 

Le@slación específica de empresas de transportes y actividades 
tunsticas. Seguros y cobertura de riesgos. 

Derecho Civil 
Derecho Mercantil 
Derecho Administrativo 
Derecho Financiero y Tributario 
DerechodelTrabajoydelaSeguridadSocia 

;;$ción de legislación tu- 

Sistemas globales de distribu- 
ción 

Programas informáticosdecomercializaciónturística. GDS, redes 
decomunicación. Sistemasde InformaciónGeográfica. Entorno- 
multimedia de promoción. 

Len uajes y Sistemas Informáticos 
,B Ana 1~8s Geográfico Regional 

GeofrafíaHumana 
Geografía Física 
Arqultec&~ayTecnología$eC~mputadore! 
Co&merclallzackme Invest~gacion de Merca 
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UNIVERSIDAD 1 DEGIRONA I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTUL DE 

1 DIPLOMADO EN TURISMO I 

DENOMINACIÓN (2) 

Sociología del turismo y del 
OC¡0 

Turismo y medio ambiente 

Turismos alternativos 

PatrimonioturísticodeCatalu- 
ña 

Patrimonio turístico de Espa- 
ña 

Gestión de la calidad en los 
servicios turísticos 

Patrimonionatural 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

T 
r0tdes 

45 

4.5 

4,5 

4.5 

4.5 

4.5 

4.5 

CRÉDITOS 

eóricos rácticos 
:Iínicos 

13 

13 

13 

1,s 

1,5 

135 

1.5 

BREVEDESCRIPCIÓN DELCONTENIDO 

Mot.ivación, com ortamientos y tipolo ías socioló icas. Efectos 
8 d~~nul~rales el turismo y del OCIO. 8. -2 ocIologia e la oferta y la 

Relaciones entreturismoymedioambiente. Impactosambienta- 
les. Turismo rural y ecológico. 

Nuevas tipologías de turismo. Turismo no masivo. Transportes y 
rutas alternativas. Turismo industrial, científico, educativo y de 
aventura. 

Análisis, evaluación y gestión de los recursos territoriales y AnálisisGeográfico Regional 
culturales turísticos en Cataluña. Ofertaydemanda turísticas en Historia del Arte 
Cataluña. Potencialidades turísticas. HistoriaContemporánea 

Análisis, evaluación y estibn de los recursos territoriales y 
culturales turísticos en f - 

Análisis Geográfico Regionaf 
spana. Oferta y demanda turísticas en Historia del Arte 

España. Potencialidades turísticas. HistoriaContemporánea 

Calidad enlasempresas turísticas. Certificación y aseguramiento 
de la calidad. Gestión de la calidad total, 

Organiz+ón de Empresas 
hdFllzaclon e Investigación de Mer- 

Economía Financiera y Contabilidad 

Áreas de interés geológico y ecológico. Especies de interés Ecología 
botánico o zoológico. Espacios naturales. Geodinámica 

Créditos totales para optativas (1) 1271 

- por ciclo r-J 
- curso 

El 

VINCULACIÓN AÁREAS DE CONO- 
CIMIENTO(3) 

Sociología 
Psicología Social 

Análisisûeográfico Regional 
GeografíaHumana 
GeografíaFísica 
Ecología 

AnálisisGeográfico Regional 
Geografía Humana 
Psicología Social 
Sociología 

UNIVERSIDAD DE GIRONA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TÍTULO DE 

1 DIPLOMADO EN TURISMO 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

DENOMINACIÓN (2) 
T- 

Tecnologías de la información 

EconomfadelturismoenCata- 
luña 

Análisis de estados contables 

Ordenación y gestión de espa- 
cios turísticos 

Ocio y sociedad desarrollada 

Políticas y planificación del tu- 
rismo 

.otales 

4,s 

4,5 

4,s 

475 

4.5 

4,5 

CRÉDITOS 

‘eórico! 

T 
rácticos 
:Iínicos 

1,5 

13 

1,5 

13 

13 

13 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

El mundo del ordenador personal. Softwarede usuario existente 
en el mercado. Medios de comunicación informáticos. Redes 
públicasdetransmisióndedatos.Valoracióndelasnecesidades 
Informáticas. Planificación. Ejemplos prácticos de implantación 
de la informática. 

Análisis de la demanda y de la oferta. Competitividaddel turismo 
en Cataluiía. Factores de atracción turística. Política turística y 
desarrollo regional. 

Análisis del equilibrio financiero y del resultado de la empresa. 
Componentes y repercusión sobre la rentabilidad. 

Usos del territorio turístico. Modelos de desarrollo turístico. 
Análisis de potencialidades. 

Instrumentos, métodos y p!ocesos de planific@ón turística 
re ional. Economías y politlcas aplicadas al tunsmo. Gestion 
pu ka del turismo. Turismo sostenible. %, 

Cr6ditos totales para optativas (1) 1 

- por ciclo -curso 
VINCULACIÓN AÁREAS DE CONO- 

CIMIENTO(3) 

ArquitecturayTecnologíadeComputadore! 
Lenguajes y Sistemas Informáticos 

Economía Aplicada 
Fundamentos del Análisis Económico 

Economía Financiera y Contabilidad 

Análisis Geográfico Regional 
GeografíaHumana 
DerechoAdministrativo 

Psicología Social 
Psicologí? Ev+utiva y de. la @cación 
Qsmercializaclon e Investlgaaonde Merca 

Sociología 
Economía Aplicada 
Fundamentos del Anátisis Económico 

AnálisisGeográfico Regional 
Geografía yurn?na 
~~smerclalwaclone Investigaciónde Merca 

Economía Aplicada 
Fundamentos del Análisis Económico 
Oraanización de Emoresas 
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UNIVERSIDAD I DE GIRONA I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

DIPLOMADO ENTURISMO 

Créditos totales para optativas (1) 1 

- por ciclo 0 
-curso 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

T T DENOMINACIÓN (2) 
CRÉDITOS 

VINCULACIÓN AÁREAS DE CONO- 
CIMIENTO(3) 

BREVEDESCRIPCIÓN DELCONTENIDO 
rotales rácticos 

:linicos 

13 

1,5 

1,5 

1.5 

13 

1,s 

1,5 

1,5 

‘eóricos 

3 Análisis de las políticas de ocio. La dinamización del ocio. 
Animación sociocultural, deportiva y turística. Técnicas de ani- 
mación. 

Psicologia Social 
Psicología Evolutiva y de la Educación 
sociología 
Teoría e Historia de la Educación 

4,5 

4.5 

45 

4s 

495 

4,5 

4,s 

4s 

‘olíticas de ocio 

=roductos 
sostenibles 

turísticos Técnicas y habilidadesparacrearydesarrollarnuevos productos 
turísticos en el marco de la sostenibilidad. 

Drganiz+ón (9 Empresas 
Casmerclallzaclon e Investigación de Merca, 

Análisis de los procesos de globalización y su impacto en el Economía Aplicada 
turismo sostenible. Fundamentos del Análisis Económko 

;lobalización y turismo 
;ostenible 

iürismoydesarrollosostanible 

Análisis de los comportamientos ético-sostenibles. psicología Social 
Psicología Evolutiva y de la Educación 

4nálisis Geográfico Regional 
GeografíaHumana 
Economía Aplicada 

Análisis deldesarrotIososten¡ble comonuevo modelodedesarro- 
Ilo y su implicación en el turismo. 

>estión sostenibledelpatrimo- 
lio natural 

Técnicas innovadoras de dirección en las áreas de interés 
geol0gico y ecol0gico. Gestión de espacios naturales. 

C)rganízaciónde Empresas 
Ecología 
üeodinámica 

;estiónsostenibledel patrimo- 
lia cultural 

Técnicas innovadoras de dirección en las áreas de interés 
wltural. 

-listoria del Arte 
r\ntropologíaSocial 
3rganizaclónde Empresas 

Gestión sostenible de instala- 
:iones y empresas de ocio 

l7pologíade instalaciones y empresasdedicadas al ocio con una 
&ión sostenible. 

ZonstruccionesArquitectónicas 
ngeniería de la Construcción 
Expresión Gráfica Arquitectktica 

UNIVERSIDAD DEGIRONA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES ALTíTULO DE 

DIPLOMADO EN TURISMO 

C&ditos totates para optativas (1) 1271 

- por ciclo 
-curso 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

l CRÉDITOS 
DENOMINACl6N(2) 

ráctico: 
:línicos 

BREVEDESCRIPCIÓN DELCONTENIDO VINCULACIÓN A ÁREAS DE CONO- 
CIMIENTO (3) eóricos 

Metodologíadeltrabajocientífi- 
co 

Técnicas de traducción e inter- 
pretación I 

4,5 

4.5 

4,s 

485 

4,5 

43 

Iniciación a los métodos de trabajo científico. Biblioteconomía y Documentación 
Economía Aplicada 
AnálisisGeográfico Regional 

La finalidad de laasignaturaes dotaral profesionaldel turismode 
las habilidades elementales necesarias para traducir correcta- 
mente un texto en catalán o castellano al Inglés de manera tanto 
directa como inversa, así como de técnicas elementales para 
poder hacerunainterprr?tación nosimuttáneaperosíconsecutiva 
del inglés al catalán o castellano. 

La asignatura toma como base las habilidades adquiridas en 
Técnicas de traducci6n e interpretación l y las amplía de manera 
más práctica con casos más compte’os, añadiendo también 
terminología técnica relacionada con e / mundo del turismo. 

Lafinalidadde taasignaturaesquelosalumnosadquieranun nivel 
dedominiodel id¡omaPraintermediateatlavezque adquierenlos 
conceptos y elvocabularioefemental específicos delas empresas 
turísticas. 

Partiendo de la baseaue remesenta Comunicación en inolés oara 
empresasturísticas t;elak.¡mno alcanzaráundominiod61 idioma 
Intermediafe ammliando la Darte de comunicación. funciones, 
vocabulario, text&, etc. propios del mundo empresarial turístico. 

Filología Inglesa 
FilologíaCatalana 
Lengua Espafiola 

Técnicas de traducción e inter- 
pretación Il 

Filología Inglesa 
FilologíaCatalana 
Lengua Española 

Comunicación en inglés para 
empresas turísticas I 

Filologia Inglesa 

Comunicación en in 
empresas turísticas 9 I 

tés para Filología Inglesa 

La finalidad de esta asignatura es dotar de un nivel elemental de 
conocimientosde lalenguaa lavez quese ilustran losconceptos 
y el vocabulario b&sicos que pueden necesitarse en una empresa 
turística. 

Italiano básico para empresas 
turísticas 

Filología Italiana 
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UNIVERSIDAD DEGIRONA 

FLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES ALTíTULO DE 

1 DIPLOMADO EN TURISMO I 

DENOMINACIÓN (2) 

kmunicación empresarial en 
rancés /alemán f 

;omunicación em resarial en 
rancés / alemán I f 

rextos técnicos turísticos en 
nglés 

.alenguainglesaenlasnuevas 
etnologías - WEBS, news, lis- 
as de correo y e-mails 

jocial English 

nglés para el turismo 
xostenible. Conceptos y “oca- 
~ularioespecífico 

T 
3. MATERIAS OPTATIYAS (en su caso) 

r0taies 

4,5 

4,5 

eóricos 

3 

3 

3 

4,5 3 

4,5 3 

4,5 3 

itos as 
!sis, trs 

lados p, 
3 denor 

CRÉDITOS 

(3) Libremente decidida por la Universidad 

5 
rácticos 
>Ií”iCOS 

1,5 

1.5 

1s 

1.5 

1,5 

BREVEDESCRIPCIÓN DELCONTENIDO 

La finalidad de esta asignatura es que los alumnos alcance” un Filología Francesa 
nivel elemental de domrnia del idioma ala vez que adquieran los Filología Alemana 
conceptos y vocabulario básicos de las empresas turísticas. 

Partiendo de la base que representa Comunicación empresarial 
en francés /alemán I el alumno alcanzará un domtnto del idioma 

Filología Francesa 
FilologfaAlemana 

preinfemediare, ampliandolapartedecomunicaci6n, funciones, 
vocabulario, textos, etc. propios del mundo empresarial turístico. 

El objetivo de la asignatura es Preparar a los alumnos para 
comprender y redactar con precisión textos técnicos en inglés 

Filología Inglesa 

relacionados con el mundo empresarial (cartas, informes, presu- 
puestos, facturas, etc.) y también con el mundo del turismo 
(catálogos, descnpciones, breves itinerarios y guías, etc.) 

La finalidad de la asi 
8 

natura es familiarizara los alumnos con la Filología Inglesa 
terminología própia e las páginas WEB de turismoen inglés, los 
servicios de newsde esta especialidad asi como fa utilización y 
participación en listas de correo y correo electróntco en inglés. 

La asignatura introduce al alumno en el mundo del inglés social 
dondeaprenderá conceptos interculturales, de ocio y relaciones 

Filología Inglesa 

interpersonales con otras empresas o clientes de habla inglesa. 

Introducción a los conceptos y vocabulario especificos del 
turismo sostenible en inglés mediante revistas especializadas, 

Filología Inglesa 

vídeos, conferencias, páginas WEB, “otícias y listas de correo, 
etc. 

Créditos totales para optativas (1) 127 I 
VlN’XfLAGlóNAÁREASDECONO- 

CIMIENTO(3) 

: y, en su caso, el total de los mismos por ciclp o curso. 
a optativa, el curso o ciclo que corresponda SI el plan de estudios configura la materia como optativa 
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3. Se establecen 18 w-editas troncales y 45 creditas obligatorios, que se obtendrh por la acreditación de la 
suficiencia en el conocimiento del idioma correspondiente. El nivel medio de conocimientos para la obtención 
de estus crBditos se verificará mediante una prueba o certificación establecida por la Universidad. 

4. Distribución de las enseñanzas pur cursos: 
Las secuencias previstas e indicadas a cantinuación se concretarán para cada curso académico en su 
correspondiente$an docente. 

PRIMER CURSO 

Asianatura 
Operaciones y procesos de producci6n 
Recursos territoriales turísticos 
Turismo sostenible 
Introducci0r-r a derecho y derecho privado 
Estructura de mercados 
3r. idioma [Alemán o Prancés) (por equivalencia) 
Introducción a la economía 
Contabilidad 
Libre elecci6n 

Crbditos 
9 (anual) 
9 (anual) 
W (sem. *I ) 
6 (sem. 1) 
6 (sem. t) 
43 (sem. 2) 
6 (sem. 2) 
6 (sem. 2) 
9 

SEGUNDO CURSO 

Asignatura Ckditos 
Organización y gestión de empresas 9 (anual) 
Marketing turístico 9 (anual) 
Legktación turística pública 6 (sem. 1) 
Turìsmática 6 (sem. 1) 
Qptativa 1 4,5 (sem. 1) 
Optativa 2 4,5 (sern. t) 
Patrimonio cultural 6 (sem. 2) 
Tkcnicas cualitativas y cuantitativas de análisis turistico 6 (sem. 2) 
Optativa 3 435 (sem. 2) 
Optativa 4 495 (sem. 2) 

TERCER CURSQ 

Asionatura Creditos 
l r. idioma (Inglés) (por equivalencia) 
2” idioma (frances o Alemãn) (por equivalencia) 
Practioum 
Geografia turística mundial 
Optativa 1 
Trabajo fin de carrera 
Optativa 2 
Libre elección 

9 (anual) 
9 (anual) 
12 (anual) 
6 (sem. 1 
45 
6 
495 
9 

(sem. t ) 
(sem. 2) 
(sem. 2) 


