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UNIVERSIDADES 

24428 RESOLUCIÓN de 21 de noviembre de 2002, cle la Universidad cle Girona, por la que se publica la homologación del plan de estudios 
conducente al t%ulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas. 

Homologado por el Consejo de Universidades, por acuerdo de su Comisión académica de fecha 10 de junio de 2002, el plan de estudios conducente 
al título oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas de la Escuela Superior de Relaciones Públicas de Girona, centro adscrito a la Universidad 
de Girona, queda configurado conforme figura en el anexo de esta Resolución. 

Girona, 21 de noviembre de 2002.-El Rector, Joan Batlle Grabulosa. 

ANEXO 2-A. Contenido dei ylan de ostudior 

UNWERSIDAD i DEGIRONA i 

PLAN OE ESTUmOS CONDUCENTES AL TiTUL DE 

[ LfCENCfADD EN PUBLICIDAD Y RELACiONES PÚBLICAS 

4náltels del entorno sacinly d 
:u evoluctól llist&ca 

f. MATERIAS TRONCALES 

Aná Isis del entorno social y de su 
evoluc-ón histótica 

Cornutricacikn e Informacibn 
audiovisual 

cré ,drt< 

Ióth ;T 

BT+4A 

12T 

12T 

T 

Profundizacitin en las realiUa2 Clencla Polítlca y de 13 Adml- 
des del mundo contemporá- nistraC18n 

neo, en ws dimensionas pali- Yisraria Contempotinaa 
ka. económica y socal. Edo- Yistoria del Derecho y 3e las 
lución hfsrórlca. Irlslitucionca 

.‘listwiadel Pensamiento y de 
md~s MoGmientos Smales y 
Pafitkos 

Estudio y wpacltacibn en Iti Comunicación Audlovrsual y 
kccnoiogía, el análisis y la ex- Publicidad 
preslbn Us foormas y mpäros ?eriodfsmo 
audiovtsuales. 

Estudio y capacitacl& en la Comunicacl6n Aud~ovisuaf y 
tecna!ogk, el snállsis y la ex- Publicidad 
presiãn en fomas y nbxldioa Pekrkmo 
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UNIVERSIDAD 1 DEGIRONA 1 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 

1 1. MATERIAS TRONCALES 

- 

Asignaturak en las que la Univer- 
sidad, en su caso, organiza/ 
diversifica la materia troncal (3) 

Cré’ 

tales 
Denominación 

(2) 
3s anua 

eóricos 

3 

4,5 

9 

Vinculación a áreas de 
conocimiento (5) 

Liblioteconomia y Documen 
3ción 
:omunicación Audiovisual : 
‘ublicidad 
‘eriodismo 

)ocumentación informativa Documentación informativa Estudio y análisis de los siste- 
mas de documentación utiliza- 
dos en los medios de comuni- 
cación. 

Introducción teórico-prácticaal 
conocimiento y uso de la len- 
gua española o de la otra len- 
gua oficial propia de la Comu- 
nidad Autónoma donde radi- 
que la Universidad, a elección 
del alumno. Lengua y publici- 
dad. Lengua y relaciones pú- 
blicas. 

E 
t; 
C 
F 
F 

L 
F 

C 
P 
P 
P 
S 

Lengua Española o Lengua Catala 
na 

-lA 

+2A 

- 

engua Española 
‘ilología Catalana 

.engua 

.eoría de la comunicación y Teoría de la comunicación y teork 
?oría de la información de la información 

:omunicación Audiovisual ! 
‘ublicidad 
‘eriodismo 
‘sicología Social 
;ociología 

Estudio de los elementos, for- 
mas, procesos y estructuras 
de la comunicación, así como 
de los m&odos de investiga- 
ción en comunicacibn. Evolu- 
ción histórica 

DE GIRONA 1 UNIVERSIDAD 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 

1. MATERIAS TRONCALES 
- 

urs 
‘1) 

- 

- 

7 Créditos anuales (4) T Asignaturak en las que la Univer- 
sidad, en su caso, organiza/ 
diversifica la materia troncal (3) 

Introducción a la publicidad 

Breve descripción del Vinculación a áreas de 
contenido conocimiento (5) 

Denominación 
(2) 

‘ublicidad y relaciones públ 
:as 

Totales eóricos 

12T+6A 

6Tt3A 

Introducción a las relaciones públi 
cas 

6T+3A 

:reatividad publicitaria Creatividad oublicitaria 1 OT+2A 

4,5 

4,5 

6 

ractlco 
clínico! 

4,5 

45 

6 

Introducción teórica y práctica 
a la publicidad ya sus estrue- 
turasorganizativas. Lapublici. 
dad en nuestra sociedad. Eva. 
lución histórica. Comunicación 
y publicidad. La actuación pu. 
blicitaria. 

Introducción teórica y práctica 
a las relacionas públicas y a 
sus estructuras organizativas. 
Las relaciones públicas como 
disciplina cientifica. Los mo- 
delos de las relaciones públi- 
cas y su historia. Ética de las 
relaciones públicas. 

Comunicación Audiovisual y 
Publicidad 

Comunicación Audiovisual y 
Publicidad 

Estudio de las estrategias y 
procesos encaminados a la 
creación y realización de men- 
sajes publicitarios en los dis- 
tintos soportes y medios de 
comunicación. 

Comunicación Audiovisual y 
Publicidad 
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UNIVERSIDAD 1 DE GIRONA 1 
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 

1. MATERIAS TRONCALES 

kf0 Curso 
(1) 

Denominación 
(2) 

Asignatura% en las que la Univer- 
sidad, en su caso, organiza/ Créditos anuales (4) Breve descripción del Vinculación a áreas de 

diversifica la materia troncal (3) Totales Teóricos pract’cos ’ contenido conocimiento (5) 
clínicos 

2 Planificación y medios publici- Planificación y medios publicitarios iOT+2A 6 6 Análisis de audiencias. Motiva- Comercialización e Investic 
tarios ciones y marketing. Análisis y ción de Mercados 

selección de soportes y me- Comunicación Audiovisual 
dios para la planificación de la Publicidad 
difusión publicitaria. Sociología 

2 Sistemas y procesos de la pu- Sistemas y procesos de la publici- lOT+2A 6 6 Descripción e investigacibn de Comunicación Audiovisual 
blicidad y de las relaciones pú- dad y de las relaciones públicas los procesos de comunicación Publicidad 
blicas e interrelaciones entre los suje- Periodismo 

tos de las actividades publicita- Psicología Social 
das y de relaciones públicas: Sociología 
anunciantes, instituciones, 
empresas, agencias de publici- 
dad y de relaciones públicas, 
soportes y receptores. 

2 Teoría y técnicas de las rela- Teoría y técnicas de las relaciones lOt+ZA 6 6 Diseño, establecimiento y de- Comunicación Audiovisual 
ciones públicas públicas I sarrollo de las estrategias y Publicidad 

aplicaciones de las politicas de Periodismo 
comunicación persuasiva en las Psicologia Social 
instituciones y empresas públi- Sociología 
cas y privadas. 

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD DE GIRONA I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL ThULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 
1 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

Créditos anuales 
Xclo Curso Denominación 

(2) 
Totales Teóricos Prácticos 

Breve descripción del contenido Vinculación a áreas de conocimiento (3) 

clínicos 

1 Psicología social de la comuni- 9 6 3 Introducción a la psicología. La psicología social. La Psicología Social 
cación influencia social. Los procesos psicológicos de la 

comunicación interpersonal y social. 

1 Estructuras publicitarias 12 9 3 Estudiode las estructurasdel sistema publicitario. El Comunicación Audiovisual y Publicidad 
anunciante. La agencia de publicidad. Las centrales Periodismo 
de medios. Los medios publicitarios. 

1 Análisise investigaciónde mer- 12 9 3 Estudio de fas técnicas de recogida y análisis de Comercialización e Investigación de Merca- 
cados datos de la estadística descriptiva. El mercado: dos 

concepto, clasificación y segmentación. La investi- Economía Aplicada 
gación de mercados: los estudios de mercado. La Fundamentos del Análisis Económico 
investigación cuantitativa y cualitativa. 

1 Introducción a la economía y a 6 3 3 EL sistema económico. La actividad económica. Es- Economía Aplicada 
la empresa tructura económica mundial, española y catalana. Fundamentos del Análisis Económico 

La empresa como unidad de producción. Las orga- Economía Financiera y Contabilidad 
nizaciones y sus entornos. 

1 Programas de relaciones públi- 12 6 6 Los programas de comunicación interna, de crisis, Comunicación Audiovisual y Publicidad 
cas de comunicación financiera. Las relaciones con los Periodismo 

medios de comunicación. El lobbismo. 

1 El proceso audiovisual 12 6 6 Análisis de los elementos que configuran el proceso Comunicación Audiovisual y Pubticldad 
de pre-producción, realización y post-producción en 
el cine y la televisión. 
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UNIVERSIDAD 1 DEGIRONA I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TÍTULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 

Teoría de la imagen 

Dirección de marketing 

Gestión de conflictos 

Teoría y técnicas de las rela- 
ciones públicas Il 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

Créditos anuales 
-T- 

; Prácticos eóricos 
Breve descripcián del contenido 

e InClUIdaS por la UnwerslUad en el piar 
ficación por cursos es opcional para la t 
e decidida por la Universidad. 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

6 

6 

6 

? estud 
fersida 

T 

3 Conceptualización y análisis de las representacie 
nes icónicas y acústicas. 

6 El marketing conceptual. El consumidor, el compra. 
dor y la demanda. El plan de marketing: estructurs 
y realización. El marketing en sectores especializa 

I dos. 

6 La teoría del conflicto. Prevención y resolución ds 
conflictos. Las formas de resolución de conflictos. 
La negociación y la mediación. 

6 Diseño, establecimiento y desarrollo de las estrate- 
gias y aplicaciones de las políticas de comunicaciór 
persuasiva en las instituciones y empresas públicas 
y privadas 

como obligatorias para el alumno. 

Vinculación a áreas de conocimiento (3) 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 
psicología Social 

~mercialización e Investigación de Merc¿ 
los 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 
Economía Aplicada 
iiociología 

‘sicología Social 
jociologia 

:omunicación Audiovisual y Publicidad 
‘eriodismo 
+.icología Social 
3ociología 

UNIVERSIDAD DE GIRONA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 

Créditos totales para optativas (l)E 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo 0 
- curso 

El 

CRÉDITOS 
DENOMINACIÓN (2) 

Totales Teóricos Prácticos/ 
BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO VlNCULAClóN A ÁREAS DE 

clínicos CONOCIMIENTO (3) 

Derecho de la publicidad y de 6 3 3 El derecho a la libertad de ex resión 
,.B r 

sus límites. Las institucio- Derecho Mercantil 
las relaciones públicas nes de derecho de la publlct ad y de as relaciones públicas. Los Derecho Civil 

contratos publicitarios. Los delitos relacionados con las formas Derecho Penal 
comunicativas. 

Lenguaje publicitario 6 3 3 Teoría y práctica de las diferentes formas de e?presión de los Comunicación Audiovisual y Publicidad 
mensajes publicitarios,, tanto de los escritos como los 
audiovisuales y multimedla. 

Ética de la comunicación social 6 3 3 El papel de la ética en la actividad periodística y en la comunica- Periodismo 
ción en las organizaciones. Análisis de los códigos de ética de las 
asociaciones de profesionales de la comunicación empresarial y 
publicitaria. 

Taller de prensa 

Taller de radio 

I\udiovisual interactivo 

6 3 3 Proyecto de periódico. Reporterismo en prensa. Periodismo 

6 3 3 Proyecto de programa radiofónico en los diferentes géneros. Comunicación Audiovisual y Publicidad 

6 3 3 Métodos y procesos del audiovisual basados en la interactividad 
con el espectador: multimedia y realidad virtual. 

Lenguajes y Sistemas Informáticos 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Organización de empresas 6 3 3 Modelos de organizacibn em resarial. El diseho organizativo. La 
toma de decisiones. Estilo y ormas de dirección empresarial. La P 

Organización de Empresas 

dirección por objetivos. 

Programación de acciones de 6 3 3 
relaciones públicas 

Instrumentos de programación en relaciones públicas. El PEAT, 
el diagrama de Gant, el sistema de programación por calendario. 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

C$municación política y electo- 6 3 3 La teoría de la comunicación política. Los emisores políticos, la 
opinión pública y los medios de comunicación como actores 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

pplíticos.,D~ la propaganda electoral al márketing político. Rela- 
ciones publlcas y polltica. 
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UNIVERSIDAD DE GIRONA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TíTULO DE 

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 

r 

DENOMINACIÓN (2) 

Programasdeindentidadvisus 
corporativa 

Arte contemporáneo 

Historia del cine 

Técnicas de investigación er 
comunicación 

Producción y realización publi 
citanas 

Dirección de arte 

Escritura creativa 

Taller de creación audiovisual 

pller de creación audiovisua 

zller de creación audiovisua 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en au caso) 

T 
‘atales 

6 

6 

6 

6 

6 

6 

6 

6 

6 

6 

CRÉDITOS I 

‘eóricor 

3 

3 

3 

3 

3 

3 

3 

__ 

__ 

_- 

BAEVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

6 

6 

Estudio de las princi 
P 

ales corrientes 
artísticos desde fina es del siglo XIX. ti. 

movimientos estéticos y 

dad. 
u rnfluencia en la publicr- 

Evolución del cine desde los inicios hasta la actualidad. 

Métodos y técnicas de investigación formal evaluativa en los 
programas de publicidad y de relaciones pu kas. 2. 

Estudio de los procesos de reducción, realización y 
postproducción de materiales 

e. 
pub rcttanos. 

Concepto visual y gráfico de los mensajes publicitarios. Defini- 
ción delaestrategiaartística, elaboracióndeesbozos ymaquetas. 

Análisis de las diferentes estructuras del discurso escrito y 
verbal, así como de las figuras de estilo enfocadas a la creativr- 
dad en los mensajes escritos convencionales y publicitarios. 

Prácticas de producción, guionaje, dirección cinematográfica o 
realización televisiva en los diferentes géneros (1). 

Prácticas de producción, guionaje, dirección cinematográfica o 
realizacibn televisiva en los diferentes géneros (ll). 

6 Prácticas de producción, guionaje, dirección cinematográfica o 
realización televisiva en los diferentes géneros (III). 

Créditos totales para optativas (1) 1 

por ciclo 0 
-curso 

El 

VINCULACIÓN A ÁREAS DE 
CONOCIMIENTO (3) 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Historia del Arte 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 
Historia del Arte 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Filología Catalana 
Lengua Española 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

UNIVERSIDAD DE GIRONA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL Tíw-0 DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

Créditos totales para optativas (l)( 

- por ciclo 0 
-curso t----t 

DENOMINACIÓN (2) 

ãller de creación audiovisual 
v 

éoría y técnicas fotográficas 

l- 

;uionaje publicitario 

:omunicación verbal y gestual 

:xpresion escrita 

ledaccibn periodística 6 

‘ídeo empresarial e 
istitucional 

dirección de cuentas 6 

CRÉDITOS 

‘otales 

6 

6 

6 

6 

6 

6 

eóricos rácticos 
:Iínicos 

BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO vlNcumc16~ A ÁREAS DE 
CONOCIMIENTO (3) 

Prácticas de producción, guionaje, dirección cinematográfica o Comunicación Audiovisual y Publicidad 
realización televisiva en los diferentes géneros (IV). 

Teoría y técnica del lengua’e fotográfico en publicidad. Los Comunicación Audiovisual y Publicidad 
géneros foto ráficos. Los d ll erentes 
publicitaria. E 

soportes de la fotografía 
strategia, conceptualizactón y elaboración del 

mensaje fotográfico. 

Estudio y realización de guiones descriptivos, técnicos e ilustra- 
dos de anuncios publicitarios. 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

verbal y estua 
Estudio ,,io y e ráctico de las formas de la comunicación Psicología Social 

público. 
a expresión oral y las presentaciones en 

lenguaje de los gestos. Laaplicactónde lacomunica- 
ción gestual. 

El estilo en la redacción da textos convencionales y documentos 
en la comunicación de las organizaciones: informes, memorias, 

Filología Catalana 

invitaciones, felicitaciones, convocatorias, etc. 
Lengua Española 

Procesos de creación y elaboración de la comunicación perio- Periodismo 
distica a través de los medios escritos. La noticia yau estructura. 
Técnicas redaccionales. El comunicado o nota de prensa. El 
dossier de prensa. 

Producción y realización de un vídeo corporativo de una organi- 
zación real. 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

La figura y las tareas del director de cuentas en las empresas de 
de publictdad y de relaciones públicas. 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 

1 1 
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UNIVERSIDAD DE GIRONA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE 

1 LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS 1 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en SU caso) 

Créditos totales para optativas (1)E 
-por ciclo r--J 
- C”IS0 

0 

DENOMINACIÓN (2) 

Protocoloyorganización deac- 
tos 

Patrocmio y mecenazgo 

Relaciones públicas en secto- 
ras especiahados 

El pKE¡3SO interactivo 
multimedia 

Publicidad y nuevas tecnolo- 
gías 

Relaciones públicas en siste- 
mas interactwos multimedia 

ótales 

6 

6 

6 

6 

6 

6 

6 

6 

I 
aaos par.a optativas y, en s.u caso, el total de los mlsmos por ciclq 0 curso. 
3 denommaaón de la optatwa, el curso o CICIO que corresponda SI el plan de estudlos configura la materia como optativa 

(2) Libremente decidida por la Universidad 

CRÉDITOS I I 
BREVE DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO VINCULACIÓN A ÁREAS DE 

CONOCIMIENTO (3) 

Los conceptos generalas de la sociolo 
consumo.Los modelosdecomportamiento el consumidor. Bús- B 

ía. Sociología del Sociología 
Psicología Social 

queda de información en la toma de decisiones.Percepciones y 
preferencias. El proceso de compra. 

comunicación social. Teoría de la opinión Periodismo 
objeto, formación, formas de expresión y 

El protocolo oficial y el c~remqnial. El protocolo empres+ia!. El Comunicación Audiovisual y Publicidad 
protocolosociaL Laorga?!zaaondeacto~ yeventos: semmanos, 
jornadas, congresos, anas y otras reuniones de grupo. 

La gestión del patrocinio deportivo: concepto 
Régimen jurídico del 

estrategias. Comunicación Audiovisual y Publicidad 

públicas y la cultura. F 
atrocinlo. El mecenazgo: as relaciones Y 
ilantropía y mecenazgo cuftural. 

Las relaciones públicas aplicadas a los sectores industrial, Comunicación Audiovisual y Publicidad 
sanitario, político cultural, internacional, del ocio y olros. Estudio 
de casos prácticos. 

Análisis de los elementos de la comunicación multimedia en las 
fases de ideación y de escritura, de realizach, de oditaje y de 

Lenguajes y Sistemas Informáticos 
Comunccack5n Audiovisual y Publicidad 

difusión. 

Las nuevas tecnologias de la información y la comunicación 
como soporte de las estrategias publicitarias. El comercio elec- 

Lenguajes y Sistemas Informáticos 
Comunccach Audiovisual y Publicidad 

trófico. 

TBcnicas y procesos da elaboración dacampañas de relaciones 
públicas basadas en programas y soportes multimedia. 

Lenguajes y Sistemas Informáticos 
Comumcaclbn Audiovisual y Publicidad 
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