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Homologado por el Consejo de Universidades, por acuerdo de su Comisiéon académica de fecha 10 de junio de 2002, el plan de estudios conducente
al titulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas de la Escuela Superior de Relaciones Piblicas de Girona, centro adscrito a 1a Universidad

UNIVERSIDADES

24428 RESOLUCION de 21 de noviembre de 2002, de la Universidad de Girona, por la que se publica la homologacion del plan de estudios
conducente al titulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas.

de Girona, queda configurado conforme figura en el anexo de esta Resolucion.

Girona, 21 de noviembre de 2002.—El Rector, Joan Batlle Grabulosa.

ANEXD 2-A. Contenido del plan de astudios

UNIWERSIDAD

GE

GIROMNA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LLFCENCIADD EN PUBLICIDAD ¥ RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES

Asignalurass en ias que la Univer-

Baciita

ta

e |
i

4

tecnologia, el andlisis ¥ 'a ex-
presion en fonmas v medios
impreses y electrdnicos.

|

i

Ciclo [Cursol Denofminacian sidad, 8n su casn, argamira/ L Cfeditos anuales (4 Brave descripcion del Vinculacién 2 areas de
(1) i2) diversifica la matelia toncal (3) | Totales |Tedrens |Fracticosf  contenide conocimienta (5)
clinicos
1 Anaheis del entomo socialy de | Andisis del emorho sockal v de su { 3T+4A g9 a Profundizacion en las realifa- | Clencla Folitica y de ta Admil-
su evoluctdn historea evolucan histérica des del mundo contempara- | nistracion
neo, en sus dimenstones palf- | Historia Contemporénsa
tica, ecanomica v socal, Evo- | Mistoria del Derecho y de las
fucitn historica. Institucionty
Histo'la del Pensamiento y de
0% Movimlentes Sociales y
Paliticos
Historia e Instiluciones Eco-
némicas
Soviclogl
|
|
1 Cumunicacion e informacidn ! Comunicacién e informacian | 12T ] B ! Estudio ¥ capacitacion en ls | Comunicacion Audiovisual ¥
audiovisual aydicvisual tecnoiagia, = andlisis v la ex- | Publicidad
presidn da formas vy medios | Ferfodismoa
audovisuales.
1 Comunizacidn e informecian | Comunlcacidne informacion oscri- | 12T 3] Estudio y capacitacién en la | Caomunieacion Audiovisual y

Publicidad
Fertodismo
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UNIVERSIDAD

| DE GIRONA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
, Asignatura/s en las que Ja Univer- - s
Ciclo [Curso Denominacion sidgd en su cas(l organiza/ Créditos anuales (4) Breve descripcion del Vinculacién a areas de
M @ diversifica la materia troncal (3) | Totales [Teéricos Prﬁc?'cos contenido conocimiento (5)
clinicos
1 Documentacién informativa Documentacion informativa 6T 3 3 Estudio y andlisis de los siste- | Biblioteconomia y Documen-
mas de documentacion utiliza- | tacion
dos en los medios de comuni- | Comunicacién Audiovisual y
cacion. Publicidad
Periodismo
1 Lengua Lengua Espafiola o Lengua Catala- [8T+1A 4,5 4.5 Introduccién tedrico-practicaal | Lengua Espafiola
na conocimiento y uso de la len- | Filologia Catalana
gua espaficla o de la otra len-
gua oficial propia de la Comu-
nidad Auténoma donde radi-
que la Universidad, a eleccién
del alumno. Lengua y publici-
dad. Lengua y relaciones pa-
blicas.
1 Teoria de la comunicacion y | Teorfa de la comunicacion y teoria [10T+2A 9 3 Estudio de los elementos, for- | Comunicacién Audiovisual y
teoria de la informacion de la informacion mas, procesos y estructuras | Publicidad
de la comunicacién, asf como | Periodismo
de los métodos de investiga- | Psicologia Social
cién en comunicacién. Evolu- | Sociologia
cidn histérica
UNIVERSIDAD r DE GIRONA
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS —{
1. MATERIAS TRONCALES
. L Asignatura/s en las que la Univer- o L
Ciclo Curso Denominacién sidad, en su caso, organiza/ Créditos anuales (:1) Breve @scnpmén del Vinculacion a areas de
) @ diversifica Ja materia troncal (3) | Totales [Tedricos [P ff}C%'COS contenido conocirmiento (5)
clinicos
1 Publicidad y relaciones publi- 12T+6A
cas
Introduccioén a la publicidad 6T+3A | 45 4.5 Introduccion tedrica y practica | Comunicacion Audiovisual y
a la publicidad y a sus estruc- | Publicidad
turas organizativas. La publici-
dad en nuestra sociedad. Evo-
lucién histérica. Comunicacion
y publicidad. La actuacion pu-
blicitaria.
introduccion a las relaciones publi- [6T+3A | 4,6 4,5 Iintroduccion teérica y practica | Comunicacién Audiovisual y
cas a las relaciones publicas y a| Publicidad
sus estructuras organizativas.
Las relaciones publicas como
disciptina cientifica. Los mo-
delos de las relaciones plibli-
cas y su historia. Etica de las
relaciones publicas.
2 Creatividad publicitaria Creatividad publicitaria 10T+2A] 6 6 Estudio de las estrategias y| Comunicacién Audiovisual y
procesos encaminados a la| Publicidad
creaciony realizacion de men-
sajes publicitarios en los dis-
tintos soportes y medios de
comunicacién.
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UNIVERSIDAD F DE GIRONA ]
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
1. MATERIAS TRONCALES
. Asignatura/s en las que la Univer- L L
Ciclo [Curso Denominacién sidgd, en su cascg), organiza/ Créditos anuales (4) Breve (‘iescrlpcuon del Vinculacién a éreas de
W @ diversifica la materia troncal (3) | Totales |Tetricos Pr?cpcos contenido conocimiento (5)
clinicos
2 Planificacion y medios publici- | Planificacién y medios publicitarios { 10T+2A | 6 6 Andlisis de audiencias. Motiva-| Comercializacién e Investiga-
tarios ciones y marketing. Andlisis y| cidn de Mercados
seleccion de soportes y me-| Comunicacion Audiovisual y
dios para la planificacion de la| Publicidad
difusién publicitatia. Sociologia
2 Sistemnas y procesos de la pu- | Sistemas y procesos de la publici- | 10T+2A | 6 6 Descripcion e investigacion de| Comunicacién Audiovisual y
blicidad y de las relaciones pu- | dad y de las relaciones publicas los procesos de comunicacion| Publicidad
blicas einterrelaciones entre los suje- | Periodismo
tos de las actividades publicita-| Psicologia Social
rias y de relaciones publicas: | Sociologia
anunciantes, instituciones,
empresas, agencias de publici-
dad y de relaciones publicas,
soportes y receplores.
2 Teoria y técnicas de las rela- | Teorfa y técnicas de las relaciones [10t+2A | 6 6 Disefio, establecimiento y de-| Comunicacion Audiovisual y
ciones publicas pubticas | sarrofio de las estrategias y) Publicidad
aplicaciones de las politicas de| Periodismo
comunicacion persuasivaenlas| Psicologia Secial
instituciones y empresas publi-| Sociclogla
cas y privadas.
ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD DE GIRONA I
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELAGCIONES PUBLICAS ]

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales

Breve descripcion del contenido

Vinculacién a areas de conocimiento (3)

Ciclo | Curso Denominacion =
) ¢ Totales |Tedricos Pracitcos(
clinicos
1 Psicologia socialde lacomuni-| 9 6 3 Introduccién a la psicologia. La psicotogia social. La | Psicologia Social
cacion influencia social. Los procesos psicolégicos de la
comunicacién interpersonal y social.
1 Estructuras publicitarias 12 9 3 Estudio de las estructuras del sistema publicitario. El | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
anunciante. La agencia de publicidad. Las centrales | Periodismo
de medios. Los medios publicitarios.
1 Analisise investigacidndemer-| 12 9 3 Estudio de las técnicas de recogida y andlisis de | Comercializacion e Investigacién de Merca-
cados datos de la estadistica descriptiva. El mercado: | dos
concepto, clasificacion y segmentacion. La investi- | Economia Aplicada
gacion de mercados: los estudios de mercado. La | Fundamentos del Andlisis Econémico
investigacion cuantitativa y cualitativa.
1 Introduccitn a la economiaya) 6 3 3 El sistema econdmico. La actividad econdmica. Es- | Economia Aplicada
la empresa tructura econdmica mundial, espafiola y catalana. | Fundamentos del Analisis Econémico
La empresa como unidad de produccion. Las orga- | Economia Financiera y Contabilidad
nizaciones y sus entornos.
1 Programas de relaciones publi- | 12 6 6 Los programas de comunicacién interna, de crisis, | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
cas de comunicacidn financiera. Las relaciones con los | Periodismo
medios de comunicacion. El lobbismo.
1 Ei proceso audiovisual 12 6 [ Andlisis de los elementos que configuran el proceso | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
de pre-produccion, realizacién y post-produccion en
el cine y la television.
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UNIVERSIDAD DE GIRONA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS ]

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales

Breve descripcidn del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3}

Ciclo ) Curso inaci -
@) Denominacicn Totales [Tedricos| Préacticos
clinicos
1 Teoria de la imagen 12 9 3 Conceptualizacion y andlisis de las representacio- | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
nes iconicas y acusticas. Psicologia Social
1 Direccién de marketing 12 6 6 El marketing conceptual. El consumidor, el compra- | Comerciafizacién e Investigacion de Merca-
dor y la demanda. El plan de marketing: estructura | dos
y realizacién. El marketing en sectores especializa- | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
dos. Economia Aplicada
Sociologia
1 Gestién de conflictos 12 6 6 La teoria del conflicto. Prevencién y resolucion de | Psicologia Social
corflictos. Las formas de resolucion de conflictos. | Sociologia
La negociacion y la mediacién.
2 Teoria y técnicas de las rela-| 12 6 [} Disefio, establecimiento y desarrollo de las estrate- | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
ciones publicas 1) gias y aplicaciones de las politicas de comunicacion | Periodismo
persuasiva en las instituciones y empresas publicas | Psicologia Social
y privadas. Sociologia

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD DE GIRONA !
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS I

Créditos totales para optativas (1)
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUrso E‘_]
. CREDITOS
DENOMINACION (2) ” — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales {Tedricos [Practicos/| CONOCIMIENTO (3)
clinicos
Derecho de la publicidad yde | 6 3 3 Elderecho ala libertad de expresion ?/sus timites. Las institucio-| Derecho Mercantil
las relaciones publicas nes de derecho de la publicidad y de las relaciones publicas. Los | Derecho Civil
contratos publicitarios. Los delitos relacionados con las formas| Derecho Penal
comunicativas.
Lenguaje publicitario 6 3 3 Teoria y practica de las diferentes formas de expresién de los| Comunicacién Audiovisual y Publicidad
mensajes publicifarios, tanto de los escritos como los
audiovisuales y multimedia.
Etica de la comunicacidnsocial | 6 3 3 El papel de la ética en la actividad periodistica y en la comunica-] Periodismo
cidn en las organizaciones. Andlisis de los codigos de ética de las
asociaciones de profesionales de la comunicacion empresarial y
publicitaria.
Taller de prensa 6 3 3 Proyecto de periddico. Reporterismo en prensa. Periodismo
Taller de radio 3 3 Proyecto de programa radiofénico en los diferentes géneros. | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Audiovisual interactivo 6 3 3 Métodos y procesos del audiovisual basados en la interactividad | Lenguajes y Sistemas Informaticos
con el espectador: multimedia y realidad virtual, Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Organizacién de empresas 8 3 3 Modelos de organizacion emfpresariaE. El disefio organizativo. La| Organizacién de Empresas
toma de decisiones. Estilo y formas de direccion empresatial. La
direccion por objetivos.
Programacién de acciones de] 6 3 3 Instrumentos de programacion en relaciones publicas. EI PERT, | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
relaciones pablicas eldiagrama de Gant, el sistema de programacion por calendario.
Comunicaciénpoliticayelecto-| 6 3 3 La teoria de la comunicacién politica. Los emisores politicos, laj Comunicacion Audiovisual y Publicidad
al opinién publica y los medios de comunicacion como actores
politicos. De la propaganda electoral al marketing potitico. Rela-
ciones publicas y politica.
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UNIVERSIDAD DE GIRONA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1)

3. MATERIAS OPTATIVAS {(en su caso) - por cicle
- curso l——l
. CREDITOS
DENOMINACION (2) — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales [Tebricos [Practicos/| CONOCIMIENTO (3
clfnicos 3
Programas deindentidadvisual] 6 3 3 La identidad visual de las organizaciones. Marcas, logotipos y | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
corporativa logomarcas. Los programas de identidad visual: estructura y
contenido.
Arte contemporaneo 6 3 3 Estudio de las principales corrientes g movimientos estéticos y | Historia del Arte
grtésticos desde finales del siglo XiX.5u influencia en la publici-
ad.
Historia del cine 6 3 3 Evolucion del cine desde los inicios hasta Ja actualidad. Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Historia del Arte
Técnicas de investigacion en| 6 3 3 Métodos y técnicas de investigacion formal E\)/,evaluaﬁva en los | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
comunicacion programas de publicidad y de refaciones pUblicas.
Produccion y realizacion publi-| 6 3 3 Estudio de los procesos de produccion, realizacion y | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
citarias postproduccion de materiales publiicitarios.
Direccion de arte 6 3 3 Concepto visual y gréfico de los mensajes publicitarios. Defini- | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
ciondela estrategia artistica, elaboracion de esbozos ymaquetas.
Escritura creativa 6 3 3 Analisis de las diferentes estiucturas del discurso escrito y | Filologia Catalana
verbal, asi como de las figuras de estilo enfocadas a la creativi- Lengua Espafiola
dad en los mensajes escritos convencionales y publicitarios.
Taller de creacion audiovisual I} 6 - 6 Practicas de produccion, guionaje, direccion cinematografica o | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
realizacion televisiva en los diferentes géneros (1).
Taller de creacion audiovisual] 6 - 6 Practicas de produccion, guionaje, direccién cinematografica o | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
1] realizacion televisiva en los diferentes géneros (11).
Taller de creacién audiovisual| 6 - 6 Practicas de produccion, guionaje, direccion cinematografica o | Gomunicacion Audiovisual y Publicidad
n realizacion televisiva en los diferentes géneros (Ill).
UNIVERSIDAD r DE GIRONA
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Créditos totales para optativas (1)
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- CUrso [——-—!
. CREDITOS
DENOMINACION (2) oo Trooreos récticas] BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
clinicos CONQCIMIENTO (3)
Talter de creacién audiovisual | 6 - 6 Préacticas de produccion, guionaje, direccién cinematogréfica o | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
v realizacion televisiva en los diferentes géneros (IV).
Teoria y técnicas fotograficas | 6 3 3 Teoria y técnica del lenguaje fotografico en publicidad. Los | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
géneros fotograficos. Los diferentes soportes de la fotografia
publicitaria. Estrategia, conceptualizacién y elaboracion del
mensaje fotografico.
Guionaje publicitario 6 3 3 Estudio y realizacién de guiones descriptivos, técnicos e ilustra- | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
dos de anuncios publicitarios.
Comunicacion verbal y gestuat | 6 3 3 Estudio tedrico ?/ Eréc’tico de las formas de la comunicacion | Psicologia Social
verbal y E?estua. a expresién oral y las presentaciones en
publico. Ellenguaje de los gestos. La aplicacién de {a comunica-
cién gestual.
Expresién escrita 6 3 3 El estilo en la redaccion de textos convencionales y documentos | Filologia Catalana
en la cormunicacion de las organizaciones: informes, memorias, { Lengua Espafiola
invitaciones, felicitaciones, convocatorias, etc.
Redaccion periodistica 6 3 3 Procesos de creacion y elaboracion de la comunicacion perio- | Periodismo
distica a través de los medijos escritos. La noticia y su estructura.
Técnicas redaccionales. El comunicado o nota de prensa. El
dossier de prensa.
Video empresarial el 6 3 3 Produccion y realizacion de un video corporativo de una organi- | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
institucional zacién real.
Direccion de cuentas 6 3 3 Lafiguray las tareas del director de cuentas en las empresas de | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
de publicidad y de relaciones publicas.
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UNIVERSIDAD DE GIRONA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

f LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1)

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su cago) - por ciclo
- CUrso E:I
)} CREDITOS
DENOMINACION (2) — — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales [Teéricos fPracticos/ CONOGIMIENTO (3)
clinicos
Sociologia general y del consu- | 6 3 3 Los conceptos generales de la sociologia. Sociologia del | Sociologia
mo consumo.Los modelos de comportamiento del consumidor. Bus- | Psicolegia Social
queda de informacion en la toma de decisiones.Percepciones y
preferencias. El proceso de compra.
Opinién publica 6 3 3 Esgac'no plblico y comunicacion social. Teoria de la opinién] Periodismo
publica: concepio, objeto, formacion, formas de expresién y
medicién,
Protocoloy organizaciéndeac- | 6 3 3 El protocolo oficial y el ceremonial. El protocolo empresarial. EI| Comunicacién Audiovisual y Publicidad
tos protocolosocial. La org%anizacién deactos y eventos: seminarios,
jornadas, congresos, ferias y otras reuniones de grupo.
Patrocinio y mecenazgo 6 3 3 La gestion del patrocinio deportivo: concepto Y estrategias. { Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Régimen juridico del Satmcm!o. El mecenazgo: las relaciones
publicas y la cultura. Filantropia y mecenazgo cultural.
Relaciones publicas en secto- | & 3 3 Las relaciones plblicas aplicadas a los sectores industrial, j Comunicacién Audiovisual y Publicidad
res especializados sanitario, polftico cultural, internacional, del ocio y otros. Estudio
de ¢asos practicos.
El proceso interactivo| 6 3 3 Andlisis de los elementos de la comunicacion multimedia en las | Lenguajes y Sistemas Informéticas
multimedia ?fses; de ideacién y de escritura, de realizacidn, de editaje y de | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
s 100,
Publicidad y nuevas fecnolo- | 6 3 3 Las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion | Lenguajes y Sistemas Informdticos
gias como soporte de las estrategias publicitarias. El comercio elec- | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
tronico.
Relaciones publicas en siste- | 6 3 3 Técnicas y procesos de elaboracion de campanias de relaciones | Lenguajes y Sistemas Informéticos
mas interactivos multimedia plblicas basadas en programas y soportes multimedia. Comunicacién Audiovisual y Publicidad

& ; Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

de curso o ciclo

(3) Libremente decidida por la Universidad.

Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa
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