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FASCÍCULO SEGUNDO

UNIVERSIDADES
24240 RESOLUCIÓN de 30 de octubre de 2002, de la Universidad

Oberta de Catalunya, por la que se hace público el plan
de estudios conducente a la obtención del título de Licen-
ciado en Comunicación Audiovisual.

De conformidad con lo dispuesto en el artículo 35.4 de la Ley Orgánica

6/2001, de Universidades, de 21 de diciembre, y el artículo 10.2 del Real

Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen directrices

generales comunes de los planes de estudio de los títulos universitarios

de carácter oficial y validez en todo el territorio nacional,

Este Rectorado, una vez homologado por la Comisión Académica del

Consejo de Universidades, en su reunión del día 10 de junio de 2002,

ha resuelto ordenar la publicación del plan de estudios conducente a la

obtención del título de Licenciado en Comunicación Audiovisual de esta

Universidad, según consta en el anexo adjunto.

Barcelona, 30 de octubre de 2002.—El Rector, Gabriel Ferraté i Pascual.
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ANEXO 2- A. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1 LICENCIADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

r 
:icla 

- 
29 

hfSC 
(1) 

T 

Denominación 

(2) 

3erecho de la Información 

1. MATERIAS TRONCALES ’ 

Asignaturak en las que la 
Jniversidad, en su caso, organizai 

diversifica la materta troncal (3) 

derecho de la Informaci6n 

-r CrBditos anuales (4) 

Totales 

3.5+1A 

TehiCOS 

2.5 

Pr&ticos/ 
clfnicos 

l+lA 

T 
Breve descripción del 

contenido 

lnformacidn y derechos funda- 
mentales. Ptasmacidn en la 
Constitución Española. Estudio 
teórico y supuestos pticticos 
en mensajes, medios y suje- 
tos. Principios juridicos. 
Libertades públicas. Derecho 
de la información corno 
ejercicio de la libertad de 
expresión. Llbeltad de 
informacidn y libertad de 
expresión. Concepto de 
dignidad de la persona. 
Límites ala libertad de 
información. Derecho del 
honor ya la intimidad de las 
personas. Infonnacidn y 
interks público. Derecho de 
rectificaci6n de informaciones 
falsas. Derecho de autor del 
informador. Contratos para la 
oublicacidn de las obras 
kritas y audiovisual. Secreto 
profesional. Cláusula de 
conciencia. El Estatuto jurídico 
del periodista. Prensa y 
publicidad. Empresas de 
comunicación. Derechos de 
autor en la soctedad de la 
información. 

Vinculaci6n a &eas de 
conocimiento (5) 

)erscho Administrativo. 
)erscho Constitucional. 
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ANEXO 2- A. Contehlo del plan de estudios 
UNIVERSIDAD 1 OBERTA DE CATALUNYA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1 LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL 

1. MATERIAS TRONCALES 

;iclo curso Denominación 
Asignaturak en las que la Universi- Ckditos anuales (4) 

Breve descripción del Vinculación a Afeas de 

(1) (2) dad, en su caso, organiza/ 
diversifica la materia troncal (3) 

Totales Teóricos 
Prácticos/ 

olfnicos 
contenido conocimiento (5) 

2* 1p Derecho de la Información Etica y rdgimen juridico de la 3,5+lA 23 l+lA RBgimen jurídico de la infor- Derecho Administrativo. 
comunicación mación y la comunicaci6n. Derecho Constitucional. 

Fundamentos de la Btica de la 
comunicacidn. Proteccibn de 
los derechos fundamentales: 
legislación y conflictos Bticos. 
Principales problemas Qticos 
planteados por la pr&clica 
profesional en el bmbito de la 
comunicación. Códigos 
deo”tol6gioos. 

2Q 1’ Estktura del sistema audio- Estructura del sistema audiovisual 4+0,5A 2+0,5A 2 Descripción e lnvesligación de Comunicación 
ViSUd la natur*lez* y las inlerrela- Audiovisual y Publicidad. 

ciones entre los sujetos de la Organizaci6n de 
comunicación audiovisual: Empresas. Periodismo. 
autores, instiluolones, empre- 
sas, medios, soportes y recep 
tares. Introduccidn hist6rica al 
sistema audiovisual en 
Europa. Modelos de gesti6n 
en televislón. Programacibn y 
audiencias. Actores en la 
industria televisiva. GQneros 
televisivos. Sectores audio- 
visuales emergentes en la So- 
ciedad de la Informaol6n. Con- 
centraci6n de medios. Conver- 
gencia de medios. 

ANEXO 2- A. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD I~BERTADE~ATALUNYA I 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1 LICENCIADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

1. MATERIAS TRONCALES ’ 

iclo Curso Denominación 
Asignaturak en las que la Universi- Créditos anuales (4) 

Breve descripción del Vinculacidn a breas de 

(1) (2) dad, en su caso, organiza/ 
diversifica la materia troncal (3) 

Totales Teóricos 
Prkticos/ 
Cli”iCOS 

contenido conocimiento (5) 

2p 19 Producci6n y Realizaci6n Fundamentos de tecnologla audio- 4+0,5A 1+0,5A 3 TBcnikas y procesos de creación y Comunicacián Audiovi- 
Audiovisuales visual difusih audllsusles en sus diir- 

sas fases. (Pfincl~ bAslms de 6p 
sual y Publicidad. 

tica. Imagen y psrcspclbn. Tecnolo. 
g” foto~dfii. Tecnokzgía tinema- 
IcqAka. Graba* de sonido. Tec- 
“dcgia dd video y 18 tslsvlsi&. 
Tecnclogia y palu-xti audiovisual: 
Ilunlnacián, plat6, contd da realiza- 
ción, grabad6n de sxtstirBs, unida- 
des móvües, etc. Transmisión de 
Mal. Video y sudio digital. Internet). 

2Q 29 Estruclura del sistema audlo- Gestibn de una empresa audiovisual 4+0,5A 2+0,5A 2 Descrlpcibn e investigación de la Comunicación Audiovi- 
ViSUâI naturaIsz* s interrslaclonss entre 

los sujetos de la comunicación 
sual y Publicidad. Organi 
zación de Empresas. Pe- 

audiovisual: autoras. inslituciones. riodismo, 
empresas. medios, soportes y r*- 
cepiorss. Organizacidn de emprs- 
sas audiovisuales. El audiovisual 
como proyecto. de 1s idea al pro- 
ducto final. Empresas de prcduc- 
ción audiovisual. La propiedad en 
les empresas audiovisuales. Mo- 
dalidades de produccldn. Los pm- 
gramas piloto. Circuito de explota- 
cibn. Plan de operaciones de una 
empresa audiovisual. Parámetros 
de delinici6n de un programa de 
televisi6”. El mercado audiovisual. 
Circuitos internecionsles. Concen- 
tracibn de medios. Gesrión ds 
empresa. Fuentes de comercio en 
le empresa audiovisual. Sistemas 
de producción. Control de la pro- 
ducción. Mercado europeo. AnAli- 
sis de mercado. Plan de empresa 
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD 1 OBERTA DE CATALUNYA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL 1 

1. MATERIAS TRONCALES ’ 

“ic,o Curso 
(1) 

Denominación 
(2) 

Asignaturak en las que la Universi- Créditos anuales (4) 
Breve descripcidn del Vinculacián a Areas de 

dad. en su caso, organiza/ 
diversifica la materia troncal (3) Totales Te6ricos 

PracticosI 
clfnicos 

Contenido conocimiento (5) 

2Q 29 Narrativa Audiovisual Guión audiovisual 6 2 4 Sistemas y procesos de cons- Comunicación Audiovi. 
trucción y análisis de los rela- sual y Publicidad. Perio- 
tos audiovisuales. (Estructura dismo. 
y tipologia del gui6n según los 
medios, g6neros y soportes) 

29 2Q Teoría de la Comunicación Au- Métodos de investlgaclón en comu- 3,5+1A 2,5+1A 1 Conceptualización y análisis Comunicación Audiovi- 
diovisual nicaclón de las representaciones icóni- sual y Publicidad. Perio- 

cas y acústicas y de la su evo- dismo. 
lución histdrica. Problemas 
sociales y problemas de inves- 
tigación. Opinión pública y 
mercado. Teoría, m6todo y 
metodologla. Etapas del pro- 
ceso de investigación: objeti- 
vos y problem@lca de estudio, 
recogida de datos, an&lisis y 
conclusiones. Metodologías 
cualitativas. Metodologías 
cuantitativas. Análisis de ca- 
SOS. 

2Q 1Q Narrativa Audiovisual Narrativa audiovisual 6 2 4 Sistemas y procesos de cons- Comunicación Audiovi- 
truccidn y an&lisis de los rela- sual y Publicidad. Perio- 
tos audiovisuales. (Forma fil- dismo. Estética y teoria 
mica. La narraci6n como sis- de las artes 
tema formal. Construcción na- 
rrativa. Convenciones gen&¡- 
cas. Sistemas formales no na- 
rrativos. Diseño ckico. Acto, 
secuencia y escena. Persona- 
jes. Tknicas narrativas. Ritmo 
interno. Exposici6n e informa- 
ción. Dialogos). 

ANEXO 2- A. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD I OBERTA DE CATALUNYA l 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1 LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL 

1. MATERIAS TRONCALES 

Ciclo Curso 
(1) 

Denominación 

(2) 
Asignatuds en las que la Univer- 

Créditos anuales (4) 

sidad, en su caso, organiza/ 
Breve descripcibn del Vinculación a áreas de co- 

diversifica la materia troncal (3) Totales 
Prácticos/ contenido 

Teóricos 
nocimiento (5) 

clinicos 

2Q 2y Produccibn y Realización Producción audiovisual 4.5 1,5 3 Técnicas y procesos de crea- Comunicación Audiovisual y 
Audiovisuales ción y difusión audiovisuales Publicidad. 

en sus diversas fases. (Intro- 
ducción hist6rica a la produc- 
ción audiovisual. Tecnologia y 
producción. El equipo humano 
en una producci6n audiovisual. 
Fases de la produccibn audio- 
visual. El audiovisual como 
proyecto. Dirección de produc- 
ción. Plan de Trabajo. Desglo- 
se del guidn) 

2” 2Q Producción y Realización Realización audiovisual 4.5 l,5 3 Técnicas y procesos de crea- Comunicaci6n Audiovisual y 
Audiovisuales ción y difusión audiovisuales Publicidad. 

en sus diversas fases. (Intro- 
ducción histórica a la realiza- 
ción audiovisual. Estilo. El 
plan. Puesta en escena. Reali- 
zación cinematográfica. Reali- 
zación televisiva y gdneros te- 
levisivos. Realizacidn en pro- 
ducciones multimedia. Monta- 
je. El sonido. Guión y realiza- 
ci6n. Diseño de producci6n y 
realización. Producción y reali- 
zacián). 



BOE núm. 297 Jueves 12 diciembre 2002 43281 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 

UNIVERS!DAD . OBERTA DE CATALUNYA 
1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

(LICENCIADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 1 

1 r 1, MATERIAS TRONCALES 
- 

hrsc 
(1) 

2p 

- 

T T Asignaturaks en las que la 
Jniversidad, en su caso, organiza, 

diversifica la matena troncal (3) 

Créditos anuales (4) 
Denominaoibn 

(2) 
Breve descrtpción del Vinculacidn a Breas de 

contenido conocimiento (5) 

:omunicación Audiovisual y 
‘ublioidad. Periodismo. 

Totales 

3,5+1A 

Tebricos 

2,5+1A 

Practicosl 
clínicos 

1 Zonceptualización y an6lisis 
Je las representaciones 
c6nicas y acústicas y de su 
avolucidn histórica. Concepto 
de comunicacidn. Teorías de 
a comunicacidn. Contenidos 
.elevisivos. Limitaciones de los 
nodelos. Audiencias. 
contenidos, medios, autores y 
sociedad. Televtsibn y radio 
digital. Tendencias de futuro. 

‘eoria de la Comunicación 
hdiovisual 

-eoria de la Comunlcacibn 

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD OBERTADECATALUNYA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL 

1 r 
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

t 
C 

- 

:ic1o 

5- 

T Ckditos anuales 
I :ursc 

(2) 
- 

1Q 

1* 

1Q 

1p 

1’ 

DenomInación 

nglh y comunicacldn 

Medios de comunicación digital 

Vinculación a has de concdmienlo (3) 
PrACtiCOSI 

Breve descripclbn del contenldo 

clínicos 

2 Teoría y practica del ingk. Usos especificos 

rotales ledricos 

4.5 2.5 
4.5. 2.5. 

4,5 

4,5 

4.5 

de 

2,5 

25 

2.5 

1 

Yilologla Inglesa 
profesionales. 
Evolucibn de los dIferentes medios de 
comunicaci6n frente a la Sociedad de la 
Información. Internet como medio de 
comunicacibn. Convergencia. WebTV y TVWeb. 
Plataformas digitales. Televisi6n digital terrestre. 
Televisión por cable. Comunicaciones mbvlles. 
Radio digital. Cine digital. Video interactivo. Video a 
la carta. Las publicaciones electr6nicas. Cultura y 
medios de oomunicacl6n. 

L 
f 

( 
1 
1 
( 
( 

:omunicación Audiovisual y Publicidad 
reoría de la Sefiat y Comunicaciones 
.enguajes y Sistemas Informáticos 
)rganizacibn de Empresas 
:omercializaci6n e Investigación de Mercados 

Comunicaci6n como arte de captar intenciones. 
Características básicas de la comunicación. 
Perspectivas teóricas en el estudio del lenguaje. 
Comunicación verbal y comunicación no verbal. 
Percepci6n y comunicación. Comunicacidn y 
persuasi6n. Psicologfa de masas. 
La era de la Información: sociedad de la 
informacibn y del conocimiento. Globalización. 
Factores económicos. Papel de los Estados. Los 
medios de comunicación y la globalizaoión. 
Estructura adicional de los medios de 
comunicaci6n. Convergencia de medios. La 
situación en Europa, Jap6n y Estados Unidos. Los 
medios como productores ideol6gicos: informaci6n 
sobre conflictos. Tercer Mundo y medios. Valores, 
principales eticos y onentaciones politicas. 

C :omunicación Audiovisual y Publicidad 
F ‘slcologla Social 
f ‘sioologfa Bdsica 

C hmunicación Audiovisual y Publicidad 
z ;ociologla 
F ‘eriodismo 

Fundamentos de edici6n electrónica. El estilo E 
dentro de la edición eleclrbnica. Herramientas para d 
la edicibn eleclrónica. Gestión del servidor con L 

liblioteconomla y Documentaclán. Ciencias 
le la Computación e Inteligencia Artiliaal. 
.enguajes y Sistemas I”form&icos. 

2 
. 

2 

2 

2 

‘slcologfa de la comunicaci6n 

-8 era de la información y los 
nedios de comunicaci6n 

‘étnicas de ediadn electr6nlca 

:luidas por la Universidad en el f 
1 informacibn diqital. 

bligatonas para el alumno 
La especificación por cursos es opcional para la Universidad. 
Libremente decidida por la Universidad. 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD OBERTADECATALUNYA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1 LICENCIADO EN COMUNICAC16N AUDIOVISUAL 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caro) 

Denomfnsctdn (2) 

An6lisis y critica audiovisual 

Anlrcpclcgfs socIaI 

Arte intersctivo 

Audiovisual, medios e ideologia 

Comunksción corporativs 

Ccmunicsci6n en enlcrncs 
vinusles y telem4tiCcs 

Ccmunicscldn y infcmmcl6n 
sudicvlsusles I 

Comunlcscl6n y información 
audiovisuales Il 

1) Se expresar4 el total de cr6di” 
2) Se mencionar4 entre parentes 
3) Libremente decidida por 1s Uni 

- 
signad 
BS la c 
Gdsd. 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

ditos s” 

‘ebriccs 

2.5 

23 

23 

2.5 

388 cpt 
~minscii 

88 
PllktiCCSl 
ClhICOS 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

ras y. en ! 
te la opta 

Breve deecripcf6n del contenido Vinculscibn a Areas de conocimiento (3) 

Discurso y representación. Cultura popular y consumo audiovisual. 
Principales corrientes hist6rlcss en critica de cine. Tecrlss del 
espectador. GBnercs audiovisuales y repressntsci6”. Identidad y 
diferencia. 

Comunicsci6n Audiovisual y Publicidad 

El campo y el m6tcdc de la antmpologfs. Las herramientas 
ccnceplusles y te6ricss de la sntropclogls. LS evolucidn y 1s 
estructurs de las sociedades humanas. Las pclftkss de identidad 
cultursl: nacionalismo, etnicidsd, rszs y multicufturslfsmo. 
Concepto de arte f”tersctivo. Tipos de s”e intersclivo. Arte y 
tecnclcgls. AnAlisis de formas y t6cnicss altlsticss donde creador 
y espectador intersccicnsn co” ta obra s partir de las tecnclcglss 
audiovisuales. Casos pr6clkos: museografía, pinlurs, escutturs, 
animación intemtivs y otro* artes virtuales. 
Realidad mediada. Propiedad de los medios de comu”icscf6n. 
Confonación de una imagen del mundo s trav6s de los medios de 
comu”icsci6n. Inlcrmsción, cb]etivtdsd e Ideclogls. AnAlisis de 
casos concretos. 

Antrcpclogis Social 

Ccmunksctd” Audiovisual y Publicidad 
EsWics y Temis de las Artes 
Lenguajes y Sistemas Infcnáticoe 

Comunkscf6n Audlcvfsusl y Publicidad 
Periodismo 
sociclcgls 

Ccmunicsci6n corporativa. Ccmu”icsci6” interna. Gsbinetes de 
prensa. Comunicscibn s” situaciones oe crisis. Plan de 
ccmunicaci6n. 

Ccmunlosci6n Audiovisual y Publicidad 
Drgsnizsción de Empresas 

Csisctwlsticss de los entornoe vtrtusles. Comunidades virtusles. 
Comunicación en comunidades vIrtuales. Comunicación y 
tecnclcgls. Principales retos en la comunicación en entomos 
virtusles y telamAticcs. Aprendizaje en entomos vfrtuales. 
Fundamentos de tecrls de la comunicsción audiovisual. Proceso 
comunicativo. Comunicación y comunicación de masas. LenguaJe 
sudicvfsusl. Elementos tecncl6glccs y lenguaje audiovisual. 
Fundamentos teóricos del montsjs. El proyecto sudlcvfsusl. Fsses 
de la producción audiovisual. Fundamentos de anAlisis de 
productos audiovisuales. Percepci6”. espectadores, perspectlvss 
metcdológicss. AnAlisis de cssos de proyectos audiovisuales 
reales. 

Yomunicsción Audiovisual y Publicidad 
Pslcclcgls Social 
sngusjes y Sistemas Info”-“6tkos 

:cmu”ksci6n Audiovisual y Publicidad 

:cmunlcsci6” Audiovisual y Publicidad 

csso, el total de los mismos por ciclo o curso. 
^ 

s, 8, curso c CICIO que conesponas SI e, plan ce es~“o~os conngurs IS materia como optativa de curso o ciclo. 

CrBditcs totales para optativas (1) 36 
_ por Ciclo 36 
. curscl 

UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1 LICENCIADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 
CrBditos totales pars optativas (1) 36 

- por cid0 36 
- curso 

Crddditos anuales 

Denominacibn (2) 
Totales Teóricos ‘$;Fo” 

Breve descripción del contenido VlncuIscl6n a breas de concclmlsnto (3) 

Crsacibn de mundos virtuales 4.5 23 

Diseño multimedia 45 2.5 

Documentacibn audiovisual 4,5 2.5 

2 Escenograffa digital. Principios de diserio audiovisual en 20 y 3D. Comunicacibn Audiovisual y Publicidad 
Animacldn y videojuegos. Análisis de casos prácticos. Lenguajes y Sistemas Informaticos 

2 Conceptos bdsicos de dlsefio en entornos multlmedfa. El espacio. Comunicación Audiovisual y Publicidad 
Colores y formas grAficss. Estructura de le imagen. Movimiento y Lenguajes y Sistemas InformAticos 
anfmación. Tfpografla. Dissfio sonoro en productos multimedfa. 
h4snipulacián de imagen fija. Fundamentos de anlmsción digital. 

2 Gestión documental en el campo audlovtsual. Fuentes de Comunicación Audiovisual y Publicidad 
inlonnacldn. Anaflsls documental. Clsslflcacfbn e tndexaclón. Bibllotewnomfa y Documentación 
Descrfpcf6n de contenidos. Servfcfos de dccumentsclbn en Pertodismo 
programas informativos. Funcionalidad y preservsci6n de los 

Documental y audiovisual 
recursos de infom-racidn. Digitslizsci6n de fuentes documentales. 

495 23 2 Especificsciones del g6nero documental. Plsniftcsción del Ccmunicsci6n Audiovisual y Publfcidsd 
:fentlffco documental. Guión de un programa documental. Documental 

cientlfico. Audiovisual cientlfico en la Red. 
Empresas editoriales multimedia 4.5 23 2 LS evolución del sector editorial frente a las TIC. El mercado Comunlcacibn Audiovisual y Publicidad 

editorial en Europa. Las editoriales como empresas audiovisuales. Organlzsclbn de Empresas 
Soportes y contenidos. CD-ROM y DVD. 

Escenografía 4.5 25 2 Fundamentos de escencgrafla. Ritual de las representaciones. Comunicación Audiovisual y Publicidad 
PIAstics esc6nfcs. Fomlatos audiovisuales y escenografls. EstBtica y Teorla de las Artes 
Exposiciones, presentación de productos y promoctones. TBcnlcas 
de sscens. Analisis visual de un texto. Departamento de arte. 
Decorados y plat6. Iluminscidn. Efectos Msusles. Escenogrsffs 
virtual. 

zonzas esdnicss en entornos 45 2.5 2 De la escenograffs a la escenografls virtual. Escenogrsffs y Comunfcaci6n Audfotisual y Publicidad 
4rtuales tecnologfa. AnAlisis de formas y t&nicas escenogrAficss. Casos EstBtffa y Teorla de las Artes 

prkticos: snimacldn. televisibn, video cltps, publicidad, conciertos, Lenguajes y Sistemas Informáticos 
teatro. pedormance, Instalaciones. exposiciones multimedia, 
moda, circo, danza contempodnes, escenas plurales. 

(1) Se expresar4 el total de créditos asignados para optativas y, en su ~880, el total de los misrrros por ciclo o curso. 
(2) Se mencionar6 entre par&rtesis, tras la denominacid” de la optgtiva, el curse o ciclo cfue corresponda si’el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 
. 

UNIVERSIDAD OBERTADECATALUNYA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

[LICENCIADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 1 

T CrBditos totales para optativas (1) 36 
. por ciclo 36 
- curso 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en eu caso) 

Denominación (2) 
r0tSiS! 

Fundamentos de búsqueda y 
recupersci6n de Informscibn 

6 

re6riC0: 

4 

188 
PhtkOd 
clfnicos 

2 

Fundamentos t4cnicos de 
comunhxci6n digital 

4,5 2.5 2 

HIsloris del cine y LS TV 4,s 23 2 

Imagen y culturs 6 4 

Industria musical 2.5 

2 

2 

Infografís e imagen sint&ics 

4.5 

4-5 2.5 2 

1) Se expresar8 el total de cr6ditos asigna< 
2) Se mencionar8 entre psv&tesis, tras ta ( 
31 Libremente decidida por la Universidad. 

para op 
~minsci~ 

‘s* y. en s 
le la opta1 

Breve descrfpcidn del contenido Vinculscibn s Breas de conocimiento (3) 

Introducción al proceso de búsqueda y recuperación de 
informacidn. La entrevista co” el ususrlo. El lenguaJe y la 
recuperación de información. Las fuentes de informscibn. 
Herramientas de búsqueda. LS búsqueda de información en 
Internet. El proceso de búsqueda. EvslusMón del proceso de 
búsqueda y recuperación de información. 
Principios bdsicos de señal digital. Transmisibn de señal 
(velocidad de trsnsmisl6n, ruido, medios). El negocio de las 
telecomunicaciones. Transporte de seRsI y distribución de 
contenidos. Banda ancha. Cable, ADSL, PowerLines, DES y 
wimless. Vldeo digital. 
Seleccibn de resllcfsdes y de movimientos. El montaje 
cinemstogk+ftco. De los orígenes a la I Guerra Mundial. Ls Bpoca 
dorada del cine cl6sico. Europa y los EE.UU. El cine de los 
EE.UU. y el cine europeo hasta los sRos 60. Lss nuevss 
oinematogrsfíss (1960-1990). La historia de la TV: antecedentes, 
fase de consolidacidn y expsnsidn. 
Concepto de cunurs. Aproximación etnogr&fics. Cultura popular y 
consumo. La ers de la imagen. Imagen e konogrslfs. Imagen y 
lenguaje. 
EstrucWs de la industrfs musical. El mercado musical: arte y 
negocio. Canales de distrlbuci6n. Concentración de 1s propiedad 
de las principales productoras muslcsles. Creación y promoción 
de fenbmenos musicales. Listas, video clips. radio fónulss. El 
futuro de la distribución musical. Las discográficas independientes 
frente Internet. 

Orgsnizsción de Empresas. Lenguajes y 
Slstemss InformPicos. Biblioteoonomls y 
Documentación. 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 
Teorfs de la Señal y Comunicaciones 
Tecnologfs Eleckinics 

Comunlcscibn Audiovisual y Publicidad 
Historia del Arte 
EstBtics y Teoris de las Artes 

Comunicscibn Audiovisual y Publicidad 
Antropologla Social 
sociolcgls 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 
Drganlzaci6n de Empresas 
Comercislizsclón e Investigaci6n de Mercados 

Zomunicsción Audiovisual y Publicidad 
-enguajes y Slstemss Informáticos 

Evolucldn de la infoarafls. DiseFio or4ftco en 20 Y 3D. 
Animaciones. Imsgén sint&ics. Csimpos de spli&ción. Fases de la 
produccl6n de un producto de animación. Storyboard, Lsyout, 
Render. Integrsci6n de imagen real e Imagen slnt6tlca. Casos 
or&zticos. 

UNIVERSIDAD OBERTADECATALUNYA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

[LICENCIADO EN COMUNICACloN AUDIOVISUAL 

caso. el total de los mismos por ciclo o curso. 
3, el curso o CICIO que corresponas SI el plan de estudlos contlgura 1s materia como optativa de coreo o ciclo. 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

T 
CrBditos totales para optativas (1) 36 

- por ciclo 36 
- curso 1 3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

lditos II - 
‘Otale! rSórk05 

4,5 23 

4.5 
4,5 

8 

4,5 

4,5 

485 

2.5 
22 

5 

23 

23 

2.5 

4,5 

45 

4.5 

22 

2.5 

2,s 

- 
signa 

?) Se menclonsr~ entre psr6ntesis. trss 1s ( 
3) Libremente decidida por la Universidad. 

3sre op 
>minsc18 

Denominación (2) 

Interacción de humanos con 
ordenadores 

Interoulturalidsd 
Lenguaje audiovisual y literatura 

Lenguaje. expresi6n y 
comunicación 
Msrketing, distribución y 
publicidad audiovisual 

Mercado audiovisual europeo 

Medios de comunicación socsl y 
educación 

Multimedis y comunicación en la 
uoc 

Organización y recuperscián de 
la información 

Patrocinio y esponsorización 

1) Se expresar4 el total de crdditos 81 

Bs 
Pr~cticosl 
clínicos 

2 

m y, en E 
le IS opta1 

Breve descripción del contenido Vinculación s keas de conocimiento (3) 

Introduccl6n s la IHO. Aspectos Humanos (El ordenador humano. 
Atención. Percepción. Memoria. Modelos mentales. Reconoci- 
miento. Metáforas y modelos. Aprendizaje). Aspedos tecnológicos. 
Intersccldn. Diseño. Desarrollo. Evsluaci6n. 
Los problemas interculturales. 
Lenguaje literario y lenguaje audiovisual. GBnems literarios y g& 
neros sudiotisusles. Relato, enunciación y narración. Fundsmen- 
tos del sn8lisis semiótico. El pmblems de la sdsptecl6n IRersris. 
Rscursos orales y escritos: sus t&nlcss. 

Principios oenerales de msrketina. Análisis de oroductos sudiovl- 
susles en él campo de la publioidád. Pstrocinli y esponsorización. 
Canales de distribucidn de productos audiovisuales. 
LS exencibn cuttursl. Iniciativas europeas relativss s la creación de 
productos sudlovisusles. Ayudas europeas s la crescibn 
audiovisual. Festivales y mercados de cine y televisión. 
Electos psicosocisles de tos medios de comunicación. Los medios 
de comunicación como agentes educativos. Ls educación en los 
medios de comunicación en el currlculum. Tipologfs de los 
msterfales did4ctlcos y currtculsres 
Introducckk s 1s tecnoloais inlorm4tics Y multimedia. Procesado- 
res de textos y herramientas ofim4tticss bdsicss. Conextones tete 
m4ticss. Tratamiento y procesamiento de la imagen. 
LS recoperaá6n de ls información y los tsrgus]es documentales. 
Sistemas de ge&n documental. Sistemas de navegación hipertextual. 

Lenguajes y Sistemas Inform6ticos. Ciencias 
de la Computación e Inteligencia Artificial. 
Psicologls B+lsics. 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 
Est&ica y Teorla de las Artes 

Filoloois Catalana. Lenous Esosñols 
Ltngtistlcs General ” 
Comunlcacidn Audiovisual y Publicidad 
Comercisllzsci6n e Investigscl6n de Mercados 

Comunlcsci6n Audiovisual y Publicidad 
Comerclstlzsclón e Investigación de Mercados 

Didktics y Organización Escolar. Teoría e 
Historfs de la Educsci6n 

Lenguajes y Sistemas Inform4ticos 

Biblioteconomís y Documentación. Ciencias y 
T4cnicss Historioar4ficss. Historia de la 
Ciencia. Lengua)& y Sistemas Infon4ticos. 
Comunicación Audiovisual y Publicidad 
Orgsnizscibn de Empresas 
Comercislizsci6n e Investigación de Mercados 

Flnsncismlento de productos audiovisuales. Publicidad y cadenas de 
televisión. Concepto de patrocinio. Concepto de espciwoifzscl6n. 
MBrketino de la oroduoción audiotiusl. Politkxs de esoonsorfzsci6n. 
Esponsoñzsció~ y patrocinio de eventos televisados. 
caso, el total de los mismos por ciclo o curso. 
ì, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios COnfigurS la materia como optativa de curso o ciclo. 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios . . 

UNIVERSIDAD OBERTADECATALUNYA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES ALTITULO DE 

1 LICENCIADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

Denominación (2) 

Petiodismo digital 

Politkss de comunicación 
audiovisual 

Postproducción digilsl 

Pr4ctks del montaje audiovisual 

Preservación de recursos de 
información digital 

Propiedad inteleotusl en lo 
audiovisusl 

rotale: 

4,5 

4.5 

485 

4,5 

4.5 

4.5 

i52 

3 1 

Iditos sr 

reórkos 

28 

23 

2,5 

23 

2.5 

2.5 

les 

Pr4ctl00s/ 
cllnkos 

Breve descripción del contenido Vinculsción e breas de contimienlo (3) 

2 Ls sociedad de 1s información y del wnocimlenlo. Ls lnformsci6n Comunkaoi6n Audiovisual y Publicidad 
en la red. Histotis de Internet. Ls Interfkie. Derecho. Vlss de Periodismo 
financiación. Escenarios de futuro. Recursos. Tecnologfs y 
herramientas. Gesti6n. Aplicaciones pr4olkss. 
Situsclbn sctusl de la poII1ks sudlovfsusl en el msrco europeo. 
Análisis de Iss politkas de comunlcaclón sudiovlsusl. Estudio de 
Iss instituciones europeas del bmbno audiovisual. An4lisls de los 
diferentes actores que parlkipsn en el proceso de 1s confección y 
toma de decisiones dentro del ámbito de 1s politios sudiotisusl. 
Política audiovisual de los Estados Unidos. 
Edkibn de producciones sudlovlsusles. Sistemas de edlcldn no 
lineal. Sonorización. Casos pr4ctkos. 

Comunloscl6n Audiovisual y Publicidad 
Ciencia Polllks y de la Admlnistrscibn 
sooiologi* 

Comunicsol6n Audlovisusl y Publkldsd 
Lenguajes y Sistemas Inform41kos 
Teoría de le Señal y Comunicaciones 

Revlsidn de los prlnciplos b4sIoos del montsje. An4llsis de cssos. Comunlcscl4n Audiovfsusl y Publicidad 
Elaboración de una práclks de montaje. Lenguajes y Sistemas Informáticos 

Producción digital de infarmacibn clentlfks y la biblioteos. Ls 
preservsoi6n digital desde 1s perspedlvs t4cnks. Ls presetvscidn 
dioitsl desde la oeraoeclivs del tratamiento documental. Ls 
p&ervsol6n di&tsl desde 1s perspectivs legal y sdmlnlstrsllvs. 
Los origenes de los derechos de sutor. Amblto objetivo y subjetivo: 
obra y sutor. Contenido de los derechos de sutor Derechos 
morales y pstrimonisles reconocidos sl sutor. Llmi1es temporales y 
sus1snlivos de los derechos de sudor. Regirnenes jurídIcos 
especiales. Obra audiovisual. Progrsmss de ordenador. Bases de 
dsms. Derechos afines y suigeneris. Derechos afines. 
Conlratación, gedi6n y defenss de la propledad Intelectual. El 
Registro de la Propiedad Intele&tsl RBglmen intemsolonal de 1s 
propiedad lntelec~usl. Propiedad intelectual en la Sociedad de 1s 

CrBditos totsles para optslivss (1) 36 
- por ciclo 36 
. curso 

Lenguajes y Sistemas Inform8lko.3. 
Blblioteconomla y Documentación 

Comunicación Audiovisual y Publicldsd 
Derecho Administrativo 

(1) Se expresar4 el lo181 de cr4ditos asignados pera op1sIvss y, en su csso, el total de los mismos por cicIo o cureo. 
(2) Se mencionar4 entre psr4ntesis, tras 1s denomlnscl6n de 1s optstlvs. el curso 0 cIcIo que corresponda SI el plsn de estudios configura 1s materia como optativa de curso o ciclo. 
(3) Libremente decidida por 1s Universidad. 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 

UNIVERSIDAD 1 OBERTA DE CATALUNYA 1 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1 LICENCIADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

Denomlnscl6n (2) 

Pskologls de la percepcibn 

Psicología de la personalidad 5 3 

PsiM>logia del comportamiento 
cOlsCtfvO 
Psioologla de los grupos y los 
movimientossocisles 
Pskologl* SOCiBI 

Sistemas de sudio digital 4,5 

Scciolagfs de la comunicación 
de rnssss 

1) Se expresar4 el tola1 de cr4ditc 
!) Se mencionar4 entre par4ntesi 
1) Libremente decldlds por 1s UnI! 

‘01Bb! 

4,5 

rditos 8, 

rebnco: 

2,s 

5 3 

4.5 2.5 
6 4 

2.5 

5 3 

- 
slgnac 
BS 1s < 
lldad. 

para op 
~minsci~ 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en SU CSSO) 

‘es 
Dr4ctkosl 
cllnkos 

2 

2 

2 

2 

ras y. en d 
le la optst 

CrBditos totales para optativas (1) 36 
- por clclo 36 
-curso 

Breve descripción del contenido Vinculsción s dress de conocimiento (3) 

Inlroducción s Is pskologls de 1s percepcl6n. Percepcl6n social. 
Fundamentos bioldgkos de 1s percepción. Senssclbn y 
percepción humana. Teorls de 1s imagen. Percepción visusl y 
suditivs. Representación y simbolismo de la Imagen. 
Implicaciones perceptivas en 18s lm4genes en movimiento. Imagen 
informativa. Peroepcidn y crestivldsd. Percepcl6n inletpersonsl. 
Imagen publicitaria y sociedad de consumo. 
Concepto de personalidad y modelos teóficos. MoIlvsclones y 
necesidades humanas. Ls inteligencia humana. Pskologls 
evolutlvs. Actitudes. Influencia socisl y persusslbn. Roles socisles 
Ls stracción en Iss relaciones lnterpersonsles. Aspectos 
psicol6gkos de las relaciones lnlimss. Crestidsd en los grupos. 
El proceso declsorlo del grupo. 
El comportamiento colectivo. Medio ambiente y compottsmiento. 

Comunkscidn Audiovisual y Publicidad 
Pskologls b4slcs 
Pskobiología 

Personslldsd, Evaluación y Tratamiento 
Pslcol6gko. 

Diferentes perspectivas pskol6gkss de eslruoturss socisles 
relacionadas con el dmbito de la comunicación. 
El cómo y el porqu4 de la pskologfs soc1sI. Ls identidad (elsall). 
La experiencia de la identidad. Interacción socisl. El pensamiento 
socisl. Reprcduml6n y cambio soo~sl. Grupos, movimientos 
colectivos e instituciones scci*Ies. 
Seaal analógica y seAsI digital. Grabación y procesamiento de 
audlo. Sistemas y soportes de audio digilsl. El estudio de 
grsbscl6n digital. Produccibn de una grsbscidn sonora Música. 
Efectos. Doblaje. 
Introducción s la soclologls (contexto hlstbrko, conceptos bdsicos, 
sscuelss). Investlgscl6n de 1s comunlcscl6n de masas. 
Comunicación medidtks. Discurso medi4tiw. Actores medi41kos. 
LS sudiencls: conceptos y sn4lisis. Efectos de la comunicsci6n 
mediada. 

Pslcologfs soctst. 

Pslcologi* Sou. 

Pslcolagís Social. 

Comunicscidn Audiovisual y Publicidad 
Teoría de la SeAsI y Comunicaciones 
Lenguajes y Slstemas Infon41kos 

Comunicación Audiovisual y Publicidad 
Soclologls 

csso, el totsl de los mismos por ciclo o curso. 
. 

I, 81 CURO 0 CICIO que corresponda 51 el plan de estudios conngurs la materia como op1s1ivs de cure0 0 ciclo. 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 1 

UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

1 LICENCIADO EN COMUNICACloN AUDIOVISUAL 

3.xiologfa del consumo 

rhicas da gestih y 
mmunicacibn 

r&nicas de producción 
nultimadia 

reorfa da la comunicación y la 
nformación 

/ideo digital de creaci6n 

T 4,5 

4,5 

4,5 

5 

495 

I .- , 
) se expresara el total de crednos asignad 
) Se menclonarki entre par6ntesis, tras la c 
) Libremente decidida por la Universidad. 

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) 

25 

25 

23 

3 

2S 

aara op 
~minaci 

2 

2 

2 

2 

2 

4s y. en I 
le 1.9 opta 

BU c 
tiva 

ìociedad de consumo. Consumo simbólico. Sociabilización a 
rav6s del consumo. Economfa del consumo. Distribución 
:omerclal. Variables sociológicas y sociales del comportamlento 
fel consumidor. Defensa de los consumidores. 
:omunicación, motivscidn y liderazgo. Trabajo en equipo y 
lireccibn da reunlones. Presentaciones en público y gr#fcos. 
r4cnicss de negociación. 
‘rodwción industrial multimedia. Contexto de la producción 
nultimedia. Tecnologls de la produccidn multimedia. Confeccibn y 
rlaboracidn de productos multimedla. Soportes. modas de 
woducci6n y distribucl6n. Dirección del proceso de producción. 
:omunicación y inforpkjbn. Modelos teórfcos. Lenguaje como 
sistema semiót[co. Sqhtica. Pragmhx. Acto comunicativo: 
nansa@, código, canal, contexto, emisor, receptor, ruido. 
:oncepto de funcl6n en los actos comunicativos. 
ieñal analdgica y señal digital. Guión multimedia. Posibilidades 
le la tecnologla digital en el video de creacidn. Animación. Casos 
Irácticos. 

:aso, el total de los mismos por cklo 0 curso. 
_ 

, el curso o CICIO que corresponaa SI el plan de estuolos contlgura 1s materia como optativa de curso o ciclo. 

Chditos totales para optativas (1) 36 
- por ciclo 36 
. cumo 

hclologfa 
Wcologla social 
:omercialización e investigación de mercado: 

:omunicación Audiovisual y Publicidad. 
kganización de Empresas. 

:omunkaci6n Audiovisual y Publicidad 
3rganización de Empresas 
snguajes y Sistemas Informbticos 

:omunlcación Audiovisual y Publicidad 
‘erfodismo 

:omunicación Audiovisual y Publicidad 
.enguajes y Sistemas Informáticos 
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