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ió

n.
 

E
st

ud
io

 te
ór

ic
o-

pr
ác

tic
o de

 lo
s p

ro
ce

so
s de

 ge
st

i6
n d

e l
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 cu
en

ta
s 

pu
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ic
ita

ria
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ré

di
to
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to

ta
le

s 
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po
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ci
cl
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cu

rs
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) 

-9
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5 

V
in

cu
la

ci
ón

 a 
ar

ea
s d

e c
on

oc
im

ie
nt

o 
(3

) 

- M
ús

ic
a 

- G
eo

gr
af

ía
 H
um

an
a 

- C
om

un
ic

ac
ió

n A
ud

io
vi

su
al

 y 
P

ub
lic

id
ad

 

- L
in

gü
ís

tic
a G

en
er

al
 

- P
si

co
lo

gí
a S

oc
ia

l 

- T
ra

du
cc

ió
n e

 In
te

rp
re

ta
ci

ón
 

- C
om

er
ci

al
iz

ac
ió

n e 
In

ve
st

ig
ac

ió
n de

 M
er

ca
do

s 

- O
rg

an
iz

ac
ió

n de
 E

m
pr

es
as

 

. C
om

er
ci

al
iz

ac
ió

n e 
In

ve
st

ig
ac

ió
n de

 M
er

ca
do

s 

C
om

un
ic

ac
ió

n A
ud

io
vi

su
al

 y 
P

ub
lic

id
ad

 

C
om

un
ic

ac
ió

n A
ud

io
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su
al

 y 
P

ub
lic

id
ad

 

C
om

un
ic

ac
ió

n A
ud

io
vi

su
al

 y 
P

ub
lic

id
ad

 

- C
om

un
ic

ac
ió

n A
ud

io
vi

su
al

 y 
P

ub
lic

id
ad
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r 
ci

cl
o 

It
in

er
ar

io
 

en
 G

es
tió

n 
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 la
 C

om
un

ic
ac

ió
n 

- 
cu

rs
o 

(1
0-

5”
) 

g-
13

,5
-1

3,
5-

9-
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,5
 

D
en

om
in

ac
ió

n (2
) 

C
ré

di
to

s a
nu

al
es

 
To

ta
le

s 
Te

ór
ic

. 
P

rá
cJ

 
C

lín
ic

o 

P
at

ro
ci

ni
o y

 m
ec

en
az

go
 (2

”)
 

P
ro

m
oc

ió
n d

e 
ve

nt
as

 (2
”)

 

B
re

ve
 de

sc
ri

pc
iú

n d
el

 co
nt

en
id

o 
V

in
cu

la
ci

6n
 a 
tic

as
 d

e c
on

oc
im

ie
nt

o 
(3

) 

E
st

ud
io

 ap
lic

ac
ió

n d
e l

as
 té

cn
ic

as
 de

 la
 c

om
un

ic
ac

ió
n po

r 
ac

on
te

ci
m

ie
nt

os
 

co
m

o f
or

m
a d

ife
re

nc
ia

do
ra

 
de

 la
 c

om
un

ic
ac

i6
n 

cu
ltu

ra
l y

 p
ub

lic
ita

ria
. 

- C
om

un
ic

ac
ió

n A
ud

io
vi

su
al

 y 
P

ub
lic

id
ad

 

E
st

ud
io

 de
 la

s t
éc

ni
ca

s e
nc

am
in

ad
as

 
a 

po
te

nc
ia

r la
s v

en
ta

s 
m

ed
ia

nt
e a

cc
io

ne
s co

nc
re

ta
s en

 el
 m

er
ca

do
. 

- C
om

er
ci

al
iz

ac
ió

n e 
In

ve
st

ig
ac

ió
n de

 M
er

ca
do

s 

(1
) S

e e
xp

re
sa

ra
 

el
 to

ta
l d

e 
cr

éd
ito

s a
si

gn
ad

os
 

pa
ra

 op
ta

tiv
as

 y,
 e

n s
u 

ca
so

, el
 to

ta
l d

e l
os

 m
is

m
os

 po
r c

ic
lo

 o
 c

ur
so

. 
(2

) 
S

e m
en

ci
on

ar
á en

tr
e p

ar
én

te
si

s,
 

tr
as

 la
 d

en
om

in
ac

ió
n de

 la
 o

pt
at

iv
a e

l c
ur

so
 o 

ci
cl

o 
qu

e c
or

re
sp

on
da

 
si

 e
l p

la
n d

e e
st

ud
io

s c
on

fig
ur

a la
 m

at
er

ia
 co

m
o o

pt
at

iv
a d

e c
ur

so
 o 

ci
cl

o.
 

(3
) L

ib
re

m
en

te
 de

ci
di

da
 po

r l
a 

U
ni

ve
rs

id
ad

. 

3.
 M

A
T

E
R

IA
S

 
O

P
T

A
T

IV
A

S
 

(e
n 

su
 c

as
o)

 

It
in

er
ar

io
 

en
 T

ec
no

lo
gí

a 
A

pl
ic

ad
a 

a 
la

 C
om

un
ic

ac
ió

n 

D
en

om
in

ac
ió

n (2
) 

La
 ex

pr
es

ió
n g

ra
fic

a e
n e

l d
is

eñ
o p

ub
lic

ita
rio

 (1
”)

 

O
rt

ot
ip

og
ra

fí
a (

1”
) 

T
er

m
in

ol
og

ía
 en

 in
te

m
et

 (1
”)

 

D
is

eñ
o p

ub
lic

ita
rio

 y 
m

ul
tim

ed
ia

 (1
”)

 

P
ro

du
cc

ió
n p

ub
lic

ita
ria

 (1
”)

 

R
ec

ur
so

s de
 in

fo
rm

ac
ió

n e
le

ct
rh

ic
a 

ap
lic

ad
os

 a 
P

ub
lic

id
ad

 y 
R

el
ac

io
ne

s P
úb

lic
as

 (1
”)

 

r 
C

ré
di

to
s a

nu
 al
e 

To
ta

le
s 

Te
6r

ic
. 

4,
5 

47
5 

4,
5 

4,
5 

4s
 

4,
5 

1,
5 3 1s
 

0,
5 1 09
5 

S
 ?r
ác

l 
X

ui
co

 

3 19
5 

3 4 3s
 

4 

B
re

ve
 de

sc
ri

pc
ió

n d
el

 co
nt

en
id

o 

E
l d

is
eñ

o g
rá

fic
o p

ub
lic

ita
rio

. A
na

is
is

 d
e 

la
s e

st
ru

ct
ur

as
 

gr
áf

ic
as

. 
P

rin
ci

pi
os

 ge
ne

ra
le

s de
 la

 c
om

po
si

ci
ón

 en
 el

 p
la

no
. E

st
ra

te
gi

as
 

de
 

di
se

ño
. R

ec
ur

so
s gd

tic
os

. R
ec

ur
so

s ex
pr

es
iv

os
. R
ea

liz
ac

ió
n d

e 
pr

oy
ec

to
s.

 

La
 re

da
cc

ió
n y 

co
rr

ec
ci

ón
 de

 te
xt

os
 es

cr
ito

s.
 La

 e
di

ci
ón

 de
 te

xt
os

 
es

cr
ito

s:
 co

nv
en

ci
on

es
 

gr
áf

ic
as

. La
s c

on
ve

nc
io

ne
s ed

ito
ria

le
s.

 Lo
s 

el
em

en
to

s de
 tip

og
ra

fí
a.

 

La
 co

m
un

ic
ac

i6
n es

pe
ci

al
iz

ad
a de

 la
s e

m
pr

es
as

 
e 

in
st

itu
ci

on
es

 a 
tr

av
és

 de
 In

te
rn

et
 ex

ig
e u

na
 es

pe
ci

al
 at

en
ci

õn
 al
a 

te
rm

in
ol

og
ía

 
us

ad
a d

eb
id

o la
 g

ra
n v

ar
ie

da
d d

e d
es

tin
at

ar
io

s.
 

A
dq

ui
si

ci
ón

 y 
m

an
ip

ul
ac

ió
n de

 im
ág

en
es

. H
er

ra
m

ie
nt

as
 

de
 di

bu
jo

 
y 

ro
tu

la
ci

ón
. C

om
po

si
ci

ón
 de

 do
cu

m
en

to
s.

 
S

is
te

m
as

 m
ul

tim
ed

ia
. 

P
ro

du
cc

ió
n:

 vi
de

o e
 in

te
m

et
. 

D
es

ar
ro

llo
 de

l c
on

oc
im

ie
nt

o té
cn

ic
o d

e l
os

 d
is

tin
to

s s
op

or
te

s qu
e 

se
 ut

ili
za

n p
ar

a l
a 

cr
ea

ci
6n

 pu
bl

ic
ita

ria
. 

E
st

ud
io

 y 
ap

lic
ac

ió
n d

e l
as

 fu
en

te
s d

e 
in

fo
rm

ac
ió

n y
 

do
cu

m
en

ta
ci

ón
 

el
ec

tr
ón

ic
a re

la
ci

on
ad

as
 

co
n A

a P
ub

lic
id

ad
 y 
la

s 
R

el
ac

io
ne

s P
úb

lic
as

. 

C
ré

di
to

s 
to

ta
le

s 
- 

po
r 

ci
cl

o 

- 
cu

rs
o 

(1
0-

5”
) 

g-
13

,5
-1

3,
5-

9-
13

,5
 

V
in

cu
la

ci
ón

 a 
he

as
 de

 co
no

ci
m

ie
nt

o 
(3

) 

- D
id

ác
tic

a d
e l

a 
E

xp
re

si
ón

 P
lh

st
ic

a 

- T
ra

du
cc

ió
n e

 In
te

rp
re

ta
ci

ón
 

- T
ra

du
cc

id
n e

 In
te

rp
re

ta
ci

ón
 

- C
ie

nc
ia

s d
e l

a 
C

om
pu

ta
ci

ón
 

e 
In

te
lig

en
ci

a A
rt

ifi
ci

al
 

- L
en

gu
aj

es
 y 
S

is
te

m
as

 In
fo

rm
át

ic
os

 

- C
om

un
ic

ac
ió

n A
ud

io
vi

su
al

 y 
P

ub
lic

id
ad

 

- B
ib

lio
te

co
no

m
fa

 y 
D

oc
um

en
ta

ci
ón
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P
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A
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(e
n 

su
 c

as
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C

ré
di

to
s 

to
ta

le
s 

pa
ra

 o
 t

at
iv

as
 

(1
) 

- 
po

r 
ci

cl
o 

It
in

er
ar

io
 

en
 T

ec
no

lo
gí

a 
A

pl
ic

ad
a 

a 
la

 C
om

un
ic

ac
ió

n 
[r

ki
-K

%
T

i 
lL

a 

- 
cu

rs
o 

(1
0-

5”
) 

9-
13

,5
-1

35
-9

-1
3,

s 

D
en

om
in

ac
ió

n (2
) 

C
ré

di
to

s a
nu

al
es

 
B

re
ve

 de
sc

ri
pc

ió
n de

l c
on

te
ni

do
 

V
in

cu
la

ci
O

n a
 ã

re
as

 de
 co

no
ci

m
ie

nt
o 

To
ta

le
s 

Te
ór

ic
. 

P
rá

c/
 

(3
) 

C
lín

ic
o 

4n
im

ac
ió

n p
or

 or
de

na
do

r (1
”)

 
4s

 
0,

s 
4 

M
od

el
ad

o d
e o

bj
et

os
, es

pe
ci

fic
ac

ió
n de

 cá
m

ar
as

 y 
fu

en
te

s d
e l

uz
, 

- L
en

gu
aj

es
 

y 
S

is
te

m
as

 In
fo

rm
át

ic
os

 
re

al
is

m
o v

is
ua

l, t
ec

ni
ca

s d
e a

ni
m

ac
ib

n,
 es

pe
ci

fic
ac

ió
n de

 
m

ov
im

ie
nt

o,
 ob

te
nc

ió
n d

e e
fe

ct
os

 es
pe

ci
al

es
. 

Z
re

ac
ió

n d
e 

pá
gi

na
s w

eb
 pu

bl
ic

ita
ria

s (
1”

) 
4,

5 
0.

5 
4 

P
ub

lic
id

ad
 en

 In
te

rn
et

, cr
ea

ci
ón

 de
 pã

gi
na

s w
eb

, h
er

ra
m

ie
nt

as
 

- C
ie

nc
ia

s d
e l

a 
C

om
pu

ta
ci

6n
 

e 
In

te
lig

en
ci

a A
rt

ifi
ci

al
 

pa
ra

 el
 d

is
eñ

o d
e p

ág
in

as
 w
eb

. 
- L

en
gu

aj
es

 
y 

S
is

te
m

as
 In
fo

rm
át

ic
os

 

E
nv

as
e e

 im
ag

en
 de

l p
ro

du
ct

o (
1”

) 
4,

5 
1 

3.
5 

E
l e

nv
as

e c
om

o p
re

se
nt

ac
ió

n y 
pu

bl
ic

id
ad

 de
l p

ro
du

ct
o:

 di
se

ño
 

- E
xp

re
si

ón
 G
rá

fic
a A

rq
ui

te
ct

6n
ic

a*
D

ib
uj

o 
in

du
st

xi
al

 y 
di

se
ño

 gr
áf

ic
o.

 F
un

ci
on

es
 de

l e
nv

as
e.

 La
 Im

ag
en

 de
 

M
ar

ca
 y 

su
 co

m
un

ic
ac

i6
n a 

tr
av

és
 de

l e
nv

as
e.

 

S
oc

io
lo

gí
a de

 la
s n

ue
va

s te
cn

ol
og

ía
s (1

”)
 

49
5 

2 
2,

5 
P

er
sp

ec
tiv

a so
ci

ol
óg

ic
a d

e l
a 

co
m

un
ic

ac
i6

n de
 m

as
as

 ap
lic

ad
a a

 
- S

oc
io

lo
gi

a 
la

s n
ue

va
s te

cn
ol

og
ía

s.
 

D
ir

ec
ci

ón
 de

 ar
te

 (2
”)

 
4.

5 
2 

2.
5 

E
st

ud
io

 de
 lo

s p
ro

ce
so

s cr
ea

tiv
os

 de
nt

ro
 de

 la
 fu

nc
ió

n d
el

 di
re

ct
or

 -
 C

om
un

ic
ac

ió
n A

ud
io

vi
su

al
 y 
P

ub
lic

id
ad

 
de

 ar
te

 en
 la

 a
ct

iv
id

ad
 pu

bl
ic

ita
ria

. 

F
ot

og
ra

fí
a pu

bl
ic

ita
ria

 (2
”)

 
4,

5 
0.

5 
4 

A
pl

ic
ac

ió
n a

 la
 p

ub
lic

id
ad

 de
 la

 té
cn

ic
a y

 a
rt

e d
e l

a 
fo

to
gr

af
ía

. 
- C

om
un

ic
ac

ió
n A

ud
io

vi
su

al
 y 
P

ub
lic

id
ad

 

V
id

eo
 em

pr
es

ar
ia

l (2
”)
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5 
03

5 
4 

T
éc

ni
ca

s y
 p

ro
ce

di
m

ie
nt

os
 

pa
ra

 la
 a

pl
ic

ac
ió

n d
el

 so
po

rt
e v

id
eo

 a 
- C

om
un

ic
ac

iQ
 A
ud

io
vi

su
al

 y 
P

ub
lic

id
ad

 
la

 c
om

un
ic

ac
ió

n em
pr

es
ar

ia
l e 
in

st
itu

ci
on

al
. 

Lo
gí

st
ic

a y
 d

is
tr

ib
uc

i6
n (

2“
) 

47
5 

3 
1S

 
C

on
oc

im
ie

nt
o de

 la
s t

C
cn

ic
as

 de
 lo

gf
st

ic
a y

 d
is

tr
ib

uc
ió

n c
on

 un
a 

- C
om

er
ci

al
iz

ac
ió

n e 
In

ve
st

ig
ac

ió
n de

 M
er

ca
do

s 
vi

si
ón

 pr
ác

tic
a a

pl
ic

ad
a a

la
 s

itu
ac

ió
n a

ct
ua

l. 

M
ar

ke
tin

g d
ir

ec
to

 (2
”)

 
4.

5 
3 

1.
5 

E
st

ud
io

 y 
ap

lic
ac

ió
n p

rá
ct

ic
a d

e l
as

 té
cn

ic
as

 de
l m

ar
ke

tin
g d

ire
ct

o,
 -

 C
om

er
ci

al
iz

ac
ió

n e 
In

ve
st

ig
ac

ió
n de

 M
er

ca
do

s 
m

ar
ke

tin
g re

la
ci

on
al

, te
le

m
ar

ke
tin

g,
 

et
c.

 

P
ro

gr
am

as
 

de
 id

en
tid

ad
 vi
su

al
 co

rp
or

at
iv

a (
2”

) 
4,

5 
1 

3.
5 

E
st

ud
io

 de
 lo

s p
rin

ci
pi

os
 y 
fu

nc
io

ne
s d

e l
a 

id
en

tid
ad

 vi
su

al
 y 

de
 la

 
- C

om
un

ic
ac

ió
n A

ud
io

vi
su

al
 y 
P

ub
lic

id
ad

 
m

et
od

ol
og

ía
 

pa
ra

 la
 c

re
ac

ió
n d

e u
n 

m
an

ua
l de

 no
rm

as
 pa

ra
 la

 
id

en
tid

ad
 gr
ãf

ic
a.

 

Ti
cn

ic
as

 de
 ev

al
ua

ci
bn

 de
 la

 e
fic

ac
ia

 pu
bl

ic
ita

ria
 

4,
5 

3 
I,5

 
E

st
ud

io
 y 
an

ál
is

is
 de

 la
s d

ife
re

nt
es

 té
cn

ic
as

 qu
e p

er
m

ita
n c

va
lu

ar
 

- C
om

er
ci

al
iz

ac
ió

n c 
In

ve
st

ig
ac

ió
n de

 M
er

ca
do

s 
(2

”)
 

el
 g

ra
do

 de
 cu

m
pl

im
ie

nt
o d

e l
os

 o
bj

et
iv

os
 qu

e s
e h

an
 

pr
es

up
ue

st
ad

o pa
ra

 la
s d

is
tin

ta
s a

ct
iv

id
ad

es
 

de
 co

m
un

ic
ac

ió
n 

pu
bl

ic
ita

ria
 y 
de

 re
la

ci
on

es
 pú

bl
ic

as
. 

T
éc

ni
ca

s d
e 

ve
nt

a (
m

er
ch

an
di

si
ng

) (2
”)

 
4,

5 
3 

1,
5 

E
st

ud
io

 y 
ap

lic
ac

ió
n p

rá
ct

ic
a d

e 
la

s d
is

tin
ta

s té
cn

ic
as

 en
ca

m
in

ad
as

 - C
om

er
ci

al
iz

ac
ió

n e 
In

ve
st

ig
ac

ió
n de

 M
er

ca
do

s 
a 

lo
gr

ar
 lo

s o
bj

et
iv

os
 de

’v
en

ta
 fij
ad

os
 op

or
tu

na
m

en
te

. 

(1
) S

e e
xp

re
sa

rá
 

el
 to

ta
l d

e c
ré

di
to

s a
si

gn
ad

os
 

pa
ra

 op
ta

tiv
as

 y.
 e

n s
u c

as
o,

 el
 to

ta
l d

e l
os

 m
is

m
os

 po
r c

ic
lo

 o
 c

ur
so

. 
(2

) S
e m

en
ci

on
ar

á en
tr

e p
ar

én
te

si
s,

 
tr

as
 la

 d
en

om
in

ac
ió

n de
 la

 o
pt

at
iv

a e
l c

ur
so

 o 
ci

cl
o 

qu
e c

or
re

sp
on

da
 

si
 e

l p
la

n d
e e

st
ud

io
s co

nf
ig

ur
a la

 m
at
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signaturas de segundo semestre: 
Periodismo especializado 
Opinión pública 
Ingk 
2 asignaturas optativas 

Total 

4.5 créditos 
4.5 crkditos 
4.5 creditos 
9 cr&ditos 
22.5 

tronca1 
obligatoria 
obligatoria 
optativa 

XJARTO CURSO: 

hgnaturas Anuales: 
Creatividad publicitaria 
Estructuras de la comunicación 
Empresas de publicidad y de relaciones públicas 

Total 

12 créditos 

9 créditos 
9 créditos 
30 

tronca1 
troncal 
troncal 

,signaturas de primer semestre: 
Investigación de medios y soportes 
Psicologia de la publicidad 
1 asignatura optativa 

Total 

6 créditos 
4,s creditos 
4.5 cr&litos 
15 

troncal 
obligatoria 
optativa 

.signaturas de segundo semestre: 
Phoificación de medios y soportes 
Comuncación interna 
1 asignatura optativa 

Total 

6 créditos 
4,s crtiitos 
4.5 cr&iitos 
15 

tronca1 
obligatoria 
optativa 

!UINTO CURSO: 

.signatum anuales: 
Estrategias de comunicación 
Imagen y comunicación corporativa 

Total 
.signaturas de primer semestre: 

Psicologia de la influencia social 
Marketing estrat6gico para publicidad 
y relaciones públicas 
2 asignaturas optativas 

Total 
signahms de segundo semestre: 

Técnicas de investigación social 
Técnicas de investigación de mercado 
Pr&zticas en empresas 
1 asignatura optativa 

Total 

9 créditos 
9 cr&litos 
18 

obligatoria 
tCO”Cd 

6 cr&litos troncal 

4,5 cr&Iitos 
9 creditos 
19.5 

obligatoria 
optativa 

6 créditos 
6 cr&iitos 
12 créditos 
4,5 cr6ditos 
28.5 

obligatoria 
obligatoria 

optativa 

E I estudiante deberá completar los 33 crtitos que se exigen en la titulación escogiendo entre las asignaturas de libre elección. 


