23681 RESOLUCION de 13 de octubre de 1997, de la Universidad de Alicante, por la que se hace priblico el aeuerdo del Consejo de Universidades relativo a la homologacion del pltm
de estudios conducente al titulo de Liconcindo er Publicidad y Relaciones Publicas.

Pe conformidad con lo dlspuesto en el articulo 10.2 del Real Decreto 149771987, de 27 de noviembre,
Este Rectorsdo ha resuelto ordenar la publicacion del acuerdo del Consejo de Universidades, que literalmente se transeribe:

«Este Consejo, por acuerde de su Comisién Academu,a de fecha 18 de septiembre de 1997, ha resuelto homologar el plan de estudios objeto de este expediente, estruclurado como figura
en el anexo que se adjunta.»

Alicante, 13 de octubre de 1997.—E] Rector, Andrés Pedrefio Mufioz.

UNIVERSIDAD - [TALICANTE . | |
ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudles B ~ PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
' ' [ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |
1. MATERIAS TRONCALES ,
_ , Asignatura/s en las que la Univer- C B ,
Cicle {Curso Denominacién " |sidad en su caso, organiza/ Créditos Anuales (4) Breve d_éscripcién del Vinculacion a 4reas de
diversifica la materia troncal (3) Totales [Teoricos |Précticos | confemdo . - conocimiento 6y |
1 Anilisis del Entorno Social y d¢ su ) : BT+ 1A Gy 1T+ 1A [Profundizacidn en Jas realidades del}070 Ciencia Polltica y de Adminisiacion
Evolucién Histérlca mundo Comtempordneo en sus dimen-|450 Historla Contemporénea
) siones polftica, econdmica y social. Evo-|470 H' del Derecho y Ins Instituciones
" , Historia del Mundo Conlempordneo 1 4T + 0.5A ST 05T+ O.SA luclén histérica, ) _H del Pensamiento y Movimientos |
: . : : T : : " Sociales y Politicos
480 H' ¢ Instituciones Econdmicas
' ) ‘ 175 Sociologla
212 Estructura Social 4T + 0.5A 35T J0ST+0.5A .
1 Comunicacion ¢ nformacion Escriin 12T 6T 6T Estudio y capacitacién en la tecnologia,|105 Comunicacion Audiovisual y
‘ : ‘ . ' _ el anklisis y 1o expresién de farmas y| - Publicidad
n [Comunicacién e Informacién Escrita 6T T T medios impresos y electrénicos, 675 Periodismo
. Andlisis y expresidn en comunicacion ¢ infor-
1n tmacién escritas ) 6T r ] S
1 [Comunicacion e Informacién 12T 6T 3 Estudio y eapacitacién en Ia tecnologla,| 105 Comunicacion Audiovisual y
Audlovisunl ' el anflisls y Ia expresion de formas y Publicidad _
fnedios audiovisuales. 675 Periodismo
1 . -~ |Comunicaclén ¢ Informecién Audiovisual 6T kN T : .
Andtisis y expresidn en comunicacion e infore -
maclén audiovisuales :
22 ) 6T T 3T
1 22 [Documentacion fuformativa Docuinentacion Informativa 6l k¥ 31 Estudio y andlisis de Tos sistemas de[040 Biblioteconomla y Documenlacion
documentacitn utilizados en los medios| 105 Comunicacidn Audiovisual y
de comunicacién. Publicidad
675 Periodismo
1 Lengua : 8T+1A | 4T+ 1A 41 Intraduccién  tedrico-practica ol cono-|330 Lengua Espafiola
' cimiento y uso de la lengua espafiola o de|323 Filotogia Calalana
112 Lengua Espafola i/ Ia Lengua Catalana, a cleccidén del
’ Lengua Catatana i 4T +035A [2T+0S5A 2T alumno.
211 Lengua Espafiola 11/ 4T+0.5A {2T+05A 2T
Lengua Catalana 11
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Univer-
Ciclo |Curso Denominacion sidad en su caso, organiza/ Créditos Anuales Breve descripeion del Vinculacién a dreas de
diversifica la materia troncal (3) Totales |Tesricos |Practicos contenido conocimiento
1 Publicidad y Relaciones Piblicas 127 6T 6T Introduccion tedrica y practica a la}105 Comunicacidn Audiovisual y
.. publicidad y las relaciones publicas y a Publicidad
1/1 Introduccion a 1a Publicidad 6T T 3T  |sus estructuras organizativas.
Introduccién a las Relaciones Pdblicas
21 6T T T
[ Teoria de I Comunicacién y Teoris de 10+2A 8T 2T +2A |Estudio de  los clementos, formas,}10S Comunicacion Audiovisual y
ta Informacién : procesus y estructuras de la comuni-]  Publicidad
Icacion. asi como de los métodos de in-}675 Periodismo
vestigacién cn comunicacion. Evolucién?40 Psicologfa Social
histdrica. 775 Sociotogla
1/ Bases Psicosociales de 1a Comunicacion ST+1A 4T IT+1A )
Historia Genera! de la Comunicacién Social ) v
12 ST+1A a7 IT+IA
2 Creatividad Publicitaria 10T+0.5A [ST +0.5A 5T Estudio de las estratcgias y procesos]!03 Comunicacion Audiovisualy
encaminados & 1a creacion y reatizacion|  Publicidad
n Creotividad Publicitaria | 6T r 3T ldc mensajes publicitarios en los distintos
soporles y medios de comunicacion.
n Creatividad Publicitaria I 4T + 0.5A 12T+0.5A 2T
2 Planificacion y Medios Publicitarios 10T+2A ST+I1A 5T+ 1A Andlisis de Audiencias. Motivaciones y}095 Comercializacion ¢ Investigacion
marketing. Anélisis y scleccion de so- de Mcrcados
41 Introduccion a la investigacion de Medios ST+1A k] 3 portes y medios para la planificacion de la] 105 Comunicacion Audiovisual y
Publicitarios difusién publicitaria. Publicidad
' 775 Sociologfa
n Estrategia, conceptualizacion y redaccion del ST+ 1A 3 3
Mensaje Publico
2 Sistemas y Procesos de Ia Publicidad y 10T+2A  |ST+1A |ST+1A |Descripcion ¢ investigacién de los| 105 Comunicacion Audiovisualy-
de las Relaciones Pdblicas procesos de comunicacién ¢ inter- Publicidad
relaclones entre los sujetos de las acti- | 675 Periodismo
vidades publicitarias y de relaciones | 740 Psicologia Social
pilblicas: anunclantes, instituciones, em-] 775 Sociologfa
n Influencia social ST+1A 3 3 presas, soportes y receptores.
4an Sistemas y procesos en Publicidad y en las ST+IA k] k]
Relaciones Piblicas
2 Teoria y Téenlcas de las Relaclones 10T+0.5A | 5T +0.5A 5T Disefio, establecimiento y desarrolio de | 105 Comunicacidn Audiovisual y
Pdblicas las estrategias y aplicaciones de las po- Publicidad
liticas de comunicacién persuasiva en las | 675 Periodismo
instituciones y empresas puhblicas y | 740 Psicologfs Social
4/1 Teoris y Técnicas de las Relaciones Publicas 1 6T 3T T privadas, 775 Sociologfa
Teoria y Técalcas de las Rel. Pablicas 1]
4N 4T +0.5A | 2T+0.5A T
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios .

UNIVERSIDAD [CALICANTE .

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TTTULO DE

{ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS
Ciclo |Curso Denominacién Créditos Anuales (4) Breve descripcion del contenido Vinculacion a dresa de conoacimiento (5)
@ 3) Totales |Tedricos [Practicos/
- Cu.?iCQ:L
1 171 [Sociclagia 45 k) 5 Analisis de las dimcnsiwrs basicas de Ja vida social y sus progesas.  [775 Sociologia
1 71 [introtuccion a 1a Economia 6- 4 A 2 Tntroduccion 8 Ins hecanismos . basicos del equilibtio econdmico.] Fundamentos delt Andlisis Econdimico
‘ tanta a nivel de mercado cono de conjunto. .
1 -] Wl [Derecho de Is Publicidad 4.5 k] 1,5 [EsTudlo dg la monmativa legal inlenacional, nacional y autonémlca Derecho Mercantil
Iativa a la actividad publiciiaria.
T [ 172 [Comunkacion Global g 3 ] Euuin ledrico-practico de 103 distintos procesos de COMUMICASION €n] 105 Comunicacion Audigvisual y Publicidad
- “fmbito de las organizaciones. ) .

-l Ih Historia del Mundo Contempordngo Ul 43 k] 1.5 Ampliscion del csedin e 13 evoluciin histéricn del mundo]d8¢ Historia e Tastituciones Feandmicas

COMIgMpUIGD.
1 172 - {Deontologla de la publicidad y de las 4.5 3 1,5 - |Dases éticas que deben regular la actividad pubhcuan: y las|{i0S Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Relaciones Pablicas relaciones piblicas, mis allé de) mareo legal. -

| 172 [Téenicas de Investigacion Social. 6 4 2 Conocimicnio y Jommie de [a metodologla clemental de las Ciencias|? 775 Sociclegla

Sociales y de sus iéenicas de investigacion.
i l muotica de [# Comunicacion [ 4 2 Tl de 105 clemeATos, Tormis procesos y cslrucraras signicas cn o] 105 Comunicacion Audiovisual y Dublicidad

de Masas mbito de 1o cununicacidn de nusas, Culiura de masas y creacion de :

mitos.
i Ul [Técnicas cualitativas de luvestigacion Social] . 6 [} 2 Obnnmién. entrevista, grupo de discusion y analisis de conlenido.  [77% Sociologia
l 3 |inroduccion al Marketing [ q 7 |Ef mercado. La demanda y ¢l censumidor, Csiralegias comerciaics de{093 Comercializacién ¢ Investigacion de Mercados

lptodll:lo. precia, distribucion y promocion..
i 1 [Lenguaje Pubiicitario 6 4 2 Descripeion y andlisis de lus discursos publicitarios. - [185 Comwnicacion Audiovisual y Publicidad

' Incidencia del discurso publicitario ¢n Jos medios y en ¢l dmbilo de
‘ \os discursos sociales. Perspectivas metodoldgicas y de investigacion,
2 3/ [lnagen y Publicidad 6 [] 2 Andlisis del componenic  icomco-icanogralica  del  maniliesto] 103 Comunicacion Audiovisual y Publicidad
‘ publicitario.
2 31 |Sociolinguistica 6 4 2 |Descripcibn y explicacion ot la covariacién de los  hechos|--- Lingiistica General
lingdisticos y socialcs.

2 Y1 [Senubtica de la Publicidad 4.5 3 1.5 Andlisis de 1as estructuras signicas del manifiesto publicitario. 105 Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS

Ciclo {Curso Denominacion Créditos Anuales (4) Breve descripcion del contenido Vinculacidn a 4resa de conocimiento (5)
) (&) [Totales [Teoricos |Practicos/
clinicos.
2 372 |imagen Corporativa 6 4 2 Estudio tedrico-practico de la identidad corporativa de las orga-|105 Comunicacion Audiovisual y Publicidad
nizaciones. La geslion estratégica de la imagen corporativa.
2 372 |Sociologia de la Comunicacién 6 4 2 Relacion entre el mundo de 1a comunicacion y la informacion desde|775 Sociologia
‘|de Maosas la perspectiva socioldgica: clase social y acceso a los medios,
instituciones, profesionales, audicncias, contenidos. Comunicacion y
socializacidn,
2 372 |Elaboracion de Textos Publicitarios 4.5 3 1,5 Estudio tedrico-practico de los procesos de claboracion y[105 Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
L construccion de textos publicitarios.
2 4/1  |Realizacién y Produccion en Medios 6 k} 3 Realizacidn y produccion dc mensajes publicitarios en los distidtos[10S Comunicacidn Audiovisunl y Publicidad
Impresos : wicdios impresus.
2 4/1  |Diseto Publicitario 45 3 1,5° |Fundamentos dc composicion, forma y color. Introduccion a los|105 Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Hsincmas de representacion. -~ Dibujo
2 4 |Practicum 9 9 Trabajo de investigacion bajo ta dircceion de un profesor de la areas|095 Comercializacion ¢ Investigacion de Mercados
de conocintiento correspondientes. 105 Comunicacion Audiovisual y Publicidad
778 Sociologla
2 A7 [Narrativa Audiovisual Aplicada 6 3 3 Estudio tedrico-prictico de los contenidos y formas de expresién det}105 Comunicacion Audiovisual y Publicidad
mlag:iudiovisunl ¢n los mensajes publicitarios
2 472 [Realizacién y Produccidn en Medios [ 3 3 Realizacion y Produccion de mensajes publicitarios en ios distintos]105 Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Audiovisuales medios audiovisuales :
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/661 eiquanou 9 saaenp

99¢ 'wnu 3og




ANEXQ 2-C, Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [ALICANTE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

| LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS .
2, MATERIAS OPTATIVAS -
Ciclo {Curso Denominacion Crédilos Ammlci 4) Breve descripeion del contenido Vinculacign 2 dresa de conocimientg (5)
Q) &) [Totales [Vedricos |Practicos/ :
: clinicos
1 Movimicatos Artisticos Contempordncos 4.5 3 K] Analisis y cvelucion de las manifesiaciones artisticas desde mediados|--- Historia de! Arte
de) 5. XiX, con esgecis) atencidn a sus relaciones con [
comunicacion y log mass-media.
1 IHistoria de 1a Publicidad 435 3 B K Evolugion hisiarich de 19 aclvigad publicliaria dc3dc sus origenes:|103 Comuncacion AUdIOvisua! y PUbIicIang
munifestaciones, iendencles, corrientes ... :
] Esladistica Descriptiva Aplicada a la 4.5 i 13 [Conocimicaly de ks lermamicntas estadisticns bisicas para elf- Extadistica e Investigacion Operaliva
Publicidad . desarrollo de las materios-de marketing, plnnlﬁcaclén de medios ¢
investigacion de audiencius,
3 Conducta del consumidor y Gestidn 4.3 3 1.5 [Modeios giobakes de cumportamicmo del consumidof. Influenciy del}095 Comercializacidn ¢ Investigacion de Mercados
Comercial _jentarno sobre el comportamiento” gel consumidor. Desarrollo de] . ‘
ectiludes. Formacion de preferencias. Salisfaccidn del consumidor.
Estrategias de la empresp para Is solucion de problemas del
consumidas.
2 Patrocinio y Mecenazgo [%] 3 1,8 -[Téenicas de comunicacidn “por aconu"élmientos" en el marco de mws Comunicacién Audiovisual Y Fublicidad
comunicacién cultural y publicitaria,
2 Comunicacidn politica y propaganda 45 ] 1,5 Pracesas y conslruceidn de.la comunicacion politica. Formas directas|i05 Comunicacién Audiovisual y Publicidad
: ¢ indicecias do la propaganda. Campaiias electorales.
2 Investigecion de mercados 4.5 k| 1,5 Pracese e invesligacion  comercial. Teciicas  Cualilalivas  yY|U9S COMErciallZacian ¢ INvesUgacion ge mercados
: cuantitativas de recogida de informacién. Cuestionario. Test de : -
N { udigncias
2 Organizacién y Diteccién del Gabinete de 4,5 3 1,8 Esiudio de la organizacion y de los procesos de dlreoclbn especilicos| 105 Comunicacion Audrovisual y Publicigad
[Comunicacién _ 85 un gabincle de comunicacidn
1 Espadiol Técnico 4,52 2 2,8 Descilpcion dc (8 vanedad cieniifico-lecnita en 105 aspectos) — Lengua Espafigla
relacionados con |a morfologia, la sintaxis v ef léxico _ ‘
I Valengid Fecnic 4.5 2 2.3 Descripeibn e 1a - variedad cientilico-técnica @ 13 lengua y| — FIOIOEa Caiaiang
. aplicacidn a los aspectos morfolégicos, sintdcticos y léxicos.
2 [Sociologfa del Consumo 43 3 1,5 |JLa sociedad de consumo. Andlisis saciolégico de 3 estructura y[775 Sociologfa
cambio en los compariamicntos de los consumidores. Estilos de vida
1 Comportamiento politico 45 3 15" lAnglisis de las eslructuras ¢lectorales comempordneas en refacién[775 Saciologia
con los procesos de cambio social y politico.
1 Analisis de textos 45 2 25 Andlisis y composicion de textos y documenios en lengua espaiiolz of ---- Lengua Espafiola
lengua catalana, 8 cleccion del alumno. Usos instrumentales.| - Filologla Catalana
: Tipologia de textos,
2 Markefing politico y electoral 45 3 1.5 I'Rfelacién d¢  intercambio:  productooferiado y  volo|095 Comercializacion ¢ investigacién de mercados,
solicitado. Estrategias de marketing politico.Encucstas electorales.
2 El cartel publicitario 45 25 2 Estudio tedrico-prictico de 1as técnicas que configuran ¢l cartel | 105 Comunicacion audiovisual y pubiicidad.
[ ‘ Historia del cartelismo.
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AMEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DES, PLAN DE ESTUOIDS

UNIVERSIDAD | DE ALICANTE j H

L ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO ORICIAL OE

I {1} Uicenclatura.de Publicidad y Relzclones P&b!l&us i 1

2. ENSERANZAS 0§ I'P're'ime‘r'v Segundo | oxom

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PUAN DE ESTUDIOS

| 63 FACULTAD DE CmciAs ECONOMICAS Y EMPRESARALES (.EY 231979, OE 30 DEOCTUERE) |

4 CARGA LECTIVA GLOBAL _ " eneomos

. Blsytbocitn do los enicios

Cico CURSO | MATERIAS MATERUS MATERUS | crepmos | Teano RN | totaes
TRONCALES | OBLIGATORIAS | OPTATIVAS |- LUBRE | DS CARAERA
CORRIGLR-
CION (5} )
P 39 38 ' ° _ 75
1600 2 33 24 g 9 75
r 22,5 a3 9 ] 73,5
o ™ 22,5 3,5 9. 13,5 76,5
117 124,58 “27 3,5
(1) Se ndicard lo que comsponda.

(2) Se Indicard 15 que comesponda segin ol ait, 4.9 del RLD. 1497/87 (de 1.9 ciclo; de 1.7y 2 cicks; de 38k 2.* cick)
ygpmwm.ammmwmmum. ’

(3} Se indicard ol Centro Universitario, con sxpresidn de norma de creacidn del mismo o o @ decion de e
Mnﬁnﬂnmmﬁuuwhwumﬁnhhwﬁhﬁnﬂmummswmm

{4) Dertro de ios miles establecidos por of R.D. da direcirices generales propias de-los pianaes de estudio del thilo
de qus se trats. .

(5} Al mencs &l 10% de ta carga lectiva “giobal™.



