
23681 RESOLUCION de 13 de octubre de 1997, de la Universidad de A!icante, por la que se hace ıniblico et acuerdo del Consejo de Universidade6 relat'ivo a la homologaci6n de! plan 
de estw:lios conducente al ııtulo de Licımciado en Publicidad y Relaciones PUblicas. 

De conformid .. d con 10 dispuesto cn cı .. rtfculo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, 
Este Rectorado ha resuelto ordenar la publlcaci6n del acuerdo del Consejo de Unlversklades, que llteralmente se Lranscribe: 

.Este Consejo, por acueroo de su Comisi6n Academica de fecna 18 de septlembre de 1997, ha resuelto homologar el plan de estudios o\)jeto de e.tıe expediente, estructurado como figura 
en el anexo que se adjunta .• 

AIlcante, 13 de octubre de 1997.-EI Rector, Andrcs Pcdrcilo Muiloz. UNlVERSI()A.[) . I ALlCANTE u 

•• --~ ... ..--.----.•• _--

AN EXO 2-A. Contenlcfo del plan də əstudlos PlAN DE ESTUDlOS CONDUCENTESAL muLO DE 

Ciclo ICurso 

III 

212 

III 

112 
ı 

211 

212 

Denominaciön 

Anill.l. dd Entorno So.ı.TY de .u 
Evolucl6D HI.16rICl 

IC ..... unl •• ~6n • InCormacl6a €s.rU. 

Comuıil"lcl6n ., Intorm.d6n 
Audlo.I •• ıl 

I 212 l1)QcumcnlaciÔlililfOrrltifiva 

L.ngua 

112 

211 

!l..ICENCIADO EN PU8L1CIDAD '( RELACIONES PUBLlCAS 

1. MATERIAS TRONCALES 

Asignaıurais en 185 que la Univer. 
sidaıi en su caso, organizal 
diversifica la maleria troncal (3) 

Hisıorla del Mundo Conıcmpor4neo , 

Estructprı So.I.1 

Icomunl.acl6n • Infonnaci6n Escriıa 

1~1s1s '1 expresi6n cn comunic:ıcl6n i htflır­
rmıcI6n es.ritas 

Comunic:acl6n • Infonn.eiOn Audiovlsunl 

IAMllsls y .xpıesi6n en COIRU.iclci6n e Infor­
m.'!'n audio.lsu.I •• 

1)~)cuıncnlôld6nlnTorııı.ltiv;ı 

Lcll{!u. Espaflola II 
Le"SUI Catal.na I 

Lengu. Espaflola III 
Lengua C.talana ii 

Cn!ditos Anuales (4) Breve descripci6n deı 
conlenido 

Vinculaci6n a Areas de 
conocimienıo (5) 

Totales ITe6ricos IPr6clicos 
8T+ lA 7T 

14T+O.SA J.ST 

'4T+0.SA J.5T 
12T 61" 

6T 3T 

6T 3T 
-12f 6T 

6T 3T 

6T 3T 
6T JT 

8T+ lA ! 4T+ lA 

4T + O.SA ! 2T + o.s A 

4T+O.SA !2T+O.S A 

ii + lA IPli:ılUrid,za.lOii-"iI-l"iC.Ud"a.'d.1 070ClCnellPOfIi1c. y d. Adminis~·aci6n 
muııdo Contımpor6nco on sus dim.n- 450 Hı.torla Conlemporin •• 
.ianes polflica, eeonömlca y .acia!. Eva- 470 ii' d.1 Ocrecho y III 'nstilu.lanes 

O.ST t O.5A pucl.n hist6ıiCB. tr del Pensamiento y Mo.imi.nlos 
- Socl.I.s y Polflicos 

IO.ST+Q.SA 

480 ii' e InstilUclones Eeonömlcıı 
175 So.iologl. 

6T . ~ .. ııidıo-y • .plciiaC'6ıı.n ıaıeıınO!OSliı,ılOS ComuıiiCiiCJOilAuiJ'oyıs-uıil y 
IJI.6I1sIs '1 ·1.· .ııpnısi6n de fonnu '1 P.~iicldad 

3T medlos Impreso. '1 .lectr6nlc:os. 675 p.riodlsmo 

3T 

6'i' 

3T 

3T 
n 

4T 

2T 

2T 

Eiiiidio '1 capacltaci4n-irila leOilOl0811,1 ıos COmunlcıci6n Audio.isual '1 
cı an6l1s1s y la expt'CS16n de fomw y Pubıı.idad 
\ınedias aııdlo.;sual... 67S Poriodisrno 

Esw 10 Y an ISI,5 

documentaci6n utilizados cn 
de comuntcaci6n. 

675 Periodismo 
Introduc.16il iii6rlco-prActica -01··00iiO:11:\0 t.:iiiigua Espanola 
eimi.nto y !lso d. 1. I.ngu •• spanol. 0 d. 325 Filologla Cat.l.n. 
la Lengua Catalana, a clccci6n del 
aluınno. 
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Ciclo ICurso 

2 

2 

2 

'2 

III 

211 

III 

112 

31\ 

312 

411 

312 

3/1 

412 

4/1 

411 

Denominaci6n 

Publiddıd y Relıdoneı P6blitl. 

'. 

Ttor1iiOC1ii 'Cömun/cac/On YTeorl. de 
la hırornuıti6n 

Creıılvidad Publicilarla 

PlaninCAci611 y McıJiosPublicllıırlos 

Sistemli y Procesos de II Publliidıd y 
de Iİİ RelıcloDes P6blieıı 

reorlı y Tii:iilcı. de II' RtI.c1onu 
P4bUtl. 

ı. MATERIAS TRONCALES 

Asignaturals en las que la Univer­

sidad en su caso, organizal 
diversifica la materia troncal (3) 

Inıroduccl6n ıla Publicidad 

Introduçc:l6n a las Relacloncs Pı1bJlcas 

Bascs P5icosociales de la Coıııunicaci6n 

Hislorla General de la Comunlcacl611 Soc!al 

Crealividnd Publicitnria I 

CrcaliviıJad Publiciı.ıria II· 

Introducci6n a la iııvcsligacl6n de Medios 
Publicitarlos 

Esırııegia, conccptualizaci6n y rcdaccl6n del 
Mensajc Piıblico 

InOuenti. sacl.1 

Slstemas y procesos cn Publicidad y cn las 
Relaclones pı'ıbııcll.~ 

Teorlı y Ttcnlcas de las Relaciones Pt'ıblicu I 

Tcorfı y Ttcnicas de las Rcl. P6blicas ii 

Crcditos Anıııılcs 

Tolales ITe6ricos IPrəclicos 

12T 6T 6T 

6T 3T 3T 

6T 3T 3T 

TO+YA BT 2T+2A 

ST+ lA 4T IT+ lA 

ST+ lA 4T IT+ lA 

10T+0.SA IST + 0.51\ 5T 

6T ) 3T JT 

4T + O.SA )2T+0.5A 2T 
IOT+2" IST + 1" S1' + lA 

5T+IA I 3 3 

5T+ lA 3 3 

IllT+lA' 3I+TA 3T+1A 

5T+ tA 3 3 

ST+ lA 3 3 

lo·r+O.SA I 5T + 0.5A fr 

6T I3T 3T 

4T + O.5A I 2T+O.SA 2T 

Brcvc dcscl'ipci6n de) 

contenido 

Vil1cu).lci6n a areas de 

conocimiento 

IntriıdiıCc:i6iı ieoHea-y"prAclica 81811'OS Comunieaei6n Audiovisual y 
publicidad y las relacioncs piıblicas y a Publicidad 
sus cstrucluras organizatlvas. 

Es"hıdio "de losclemcntos, Tor-nıas, 10S ColııulıicaclOri'AudiovisUıily 
procesus y eSlrılcturas ıJe la comuni· Publicidad 

"'cııci6n. 11$1 con1O de 105 metodos de iıı· 675 Pc:riodisnıo 
vcstiııaci6ıı eıı cuınunicaci6n. I!voluci6n 740 1)5icologla Social 
hist6rica. 77 S Sociologl~ 

Estudio de las estrateıiıs y procesosllOS Comunicaci6n Audiovisuəl )' 
cncııminados i la creaci6n y rcalizaci6n Publicidad 
de ınen~~ics pııhlicitnrios eıı 105 distintos 
soportcs y IııcıJios ı1c coınunicaciön. 

AnAlisis de Audiencias. Moıivaciones y 095 Comercialiıaci6n e Invesligaci6n 
markcıing. AnAlisis y sclcccioıı de 50· de Mcrcados 
pones y medios para la plonificaci6n de la 10S Comunicaci6n Audiovisual y 
difusi6n publicitnria. Publicidad 

Descripei6n c'iiıvcslig8ci6ıi~'ife' los 
proccsos de comunlcaci6n e intel'· 
relacloncs enlre 105 sujetos de las ıcıi· 
vidıdes publicitarias y de relacioncs 
p6blicas: anunclantes, lnslitucioncs, em· 
presu, sopOl1es y reccpıores. 

Disello, eslableeimienlo y dcsırrollo de 
las estrateglas y ıplicaclones de las per 
J1ticas de comunicaci6n persuasivı en las 
institucloncs y emprcsas pı'ıblicas y 
prlvıdas. 

715 80cloloı:la 

ros ComunicacI6iı Audiovisual y. 
Publicidad 

675 Pcriodismo 
740 Psicoloıla Social 
715 Socioloılı 

10S Comunicaci6n Audiovisual y 
Publicldad 

675 Periodismo 
740 Pslcoloılı Soçlıl 
775 Socioloılı 
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ANEXO 2-6. Contenldo del plan de estudlos • UNIVERSlDAD I ALlCANTE. 1· 

PLAN DE ESlUDlOS CONDUCENTES.AJ.. llTULO DE 

I LlCENCIADO EN PU8L1CIDAD Y RELACIONES PU8L1CAS 1 

2. MATErUAS ODLIGATOIUAS 

CicJo Curso Denominaci6n (,;rediıos AnuaJes (4) Breve descripci6n de! contenido Vincıılaci611 a aresa de conocinıiento (5) 

(2) (3) Totales Te6ricos Pr6clicosl 
"U .. i .. nc 

1 III . Soc;,ologla 4.5 ) 1.5 Ani\lisis de las dimı:nsltltlCs hasi,ns de la vidu soci,,1 y ~US rmlı.:c!ôOs. 775 Sociohl{tia 

I III nııoduı:.ion a 1. Economia 6 4 2 Inınıduçcıon i Ins ,ncı:aı,is"ıos. btısicos dcl eqııilib,io econoıııi.o. l' undmn.nıo. del AnAlisi. Econ6,nico 
lanio i niva de mercado con,,, de coııjunlo. . . 

I III Dcrceno de 1. Pubılcuıacı 4.5 J 1,5 Eslııdıo d~ 1. non"ıllvı lepl inl.nıcional, nıcional Y Butonömica Dcrcı:ho Mere.nıil 
rclıılva i la ıctivldad publicilarla. . 

. 

I 112 fCOmunlcaeı6n Qlobal 6 4 2 'Eslııdio ıe6rlco·pncıico de 105 diııintos proccsos de comunicıci6n en 10S Comunicac,6n A~\O.i$ual y Publicidad 
eUnıbiıo de las oıııaniıacioncı. 

I . 
1 112 Hi.IOr," del Mundo Contcmpur6ııco 1\ 4.5 ) i.s Ampliıcitln del cSluain de 1. .,0h,.II\1ı hi'lilricn dd ııııındo 480 llisıo,ia e Insıituci.'ncs Ecııoo,ni.a.' 

~",,,,,rı\ııı:o. 

ı ın Dcontologlı de II publıcldld y de las 4.5 3 1,5 • Bases 6\lcas quc _n rclUlil 1. ıcıividld publjçiıariı y 1 .. 103 comunıcaci6n Audiov;,ull y I'ubıicıdad 
Rdıciones Plıblicas .. llCiones pılbıicas.. ... Illi del mllCO Iıpi. . 

1 112 ncnıcas de InvestlJICı6n 1iQt1l1. 6 4 z "OIIOCtmlcnlO '1 donımlO de II mcıodo~li elemental de II' Cien.; .. 77) Socioloıla 
Soelll" y de sus ~cnicas de lııvest;gaci6n. 

1 ııı SCmioılca de 1. conıunlCl.'OIl 0 4 ı IO$t_ CIC ıos eltme.IOs. kım" .. proccso, y .,I",clu'US ,Igıı".s Cii • IIO~ Comuııı.nc'On Audıovisual y l'Ubl1c'dad 
de Mas .. (ın_Ito de.ın cuınun; ... iı. ... , dı: n'əsas. Culturn de ıııasəs y .",.ciôn dı: , 

InilOS. 

1 211 Ttcnic .. çullilati ... de Invcsliıaci6n Soc;ial .6 4 ı O~iön, ent",.i'Ia, &,uPU de dis.usi6n y anAlisis de .onICnido. 175 SocioloBl1 

I uı. Intr04uccı6n .1 Maıkct,nı 6 4 1 Et mcrcacıo. La deınanııa y cı cOI1SUIııidor. ı::$I,atcıias conıe,ci.lcs de 09S Comcrcl.lizaciÔn e Invcstil.ci6n de Mcrcadoı 
producıo, prccio, distıibuciön y promociön .. 

i 

1 uı. Lenıuajc Publiçilıııio 6 4 2 DcscrI~n y anıllisis de 1", di .. u .. ". ııubliçharius. 10$ ('"ımıni ••• i';n Audiovi.ual y I'ublicldad 
Incldcnc:lı del discurso publicitario en 105 medios y cn .1 6ıııbito de 
ios discıırsos soeialcs. Pcrspccıivas nıelııdolögicas y de iftVCstigıci6n. 

1 311 lma, •• y I'ublıcidıd 6 4 1 AnAlisıs del cumpoıu:nh: i,(mic\l~icolıog.nUict\ del ımınil"ıesto I OS Cuımınicnciôn AudioVıSU:d )' Publicidad 
publicitario. 

2 III Soc;iolinlUiSliçl 6 4 2 Dcscllp.i6n y •• pli •• ciôn de la cQvariaci6n de 105 hc.hos .•• LingUI.li •• Oene,.1 
IIn,Olsticos y so.iıl.s. , 

2 3/1 Seın'öıica de la I·ubli.idad 4.S 3 ı.S Antlisis de Iəs cstrucluras si&nicQS del ınaııiıicsıo publiciıaıio. IOS Comunicac,6n Audiovisual y Publicidad 
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Ciclo Curso Denominaci6n 

(2) (3) 

2 312 Iməgen Corporaıiva 

2 312 Soc:iologla de la Conıunicaci6n 
. de Masas 

2 312 Elabor.ci6n de TCXt05 Publiciıarios 

2 411 IRcallzaci6n 'i Producci6n cn Medios 
lıııpn:50s 

2 4/1 IDISCllo Pııbllciıario 

2 4 Pr6etlcum 

2 412 Narr.tiva Audiovisual Aplic:ada 

2 412 RealizDci6n y Producci6n cn Medios 
Aııdiovisu.lcs 

2. MATERIAS ODLIGATOIUAS 

Creditos Anuales {4} Breve descripci6n del contenido Vinculaci6n a aresa de conocimiento (5) 
Totales Te6ricos Practicosl 

/"lInl .. nc: 
6 4 2 Esıudio ıe6rico-pn\cıico de la idcl1ıidad corpora!iva de las orgil' 105 C0l11UniC8Ci611 AııdioviSuııl y I'ublicidad 

lıiıaciol1cs. La gcsıi611 csırııl':ı:icıı dc la iıııngcıı corporıııiva. 

6 4 2 Rclaci6n eıılre ci l1lundo de la c0l11unicaci6n y la inforll18ci6n desde 775 Sociologla 
la pcrspcctiva 5Oclol6gicıı: clasc social y ncccsl1 a 105 1lIcdios . 
instiıuciunc5, profesiol1nlcs, uııdicncius. conıcııido$. Coımınicacion 'i 
soc:ialilııciÖIı. 

4.5 3 I,S Esludio 1c6rico·pr6clico de 105 proces05 de elabOraci6n 'i 105 Comunicaci6n Audiovisuai y Pubiicidad 
con51rucci6n de teııtos publicitıırio$. 

6 3 3 Reolizaci6n y producci(ın de Illcnsajcs pııbliciııırio5 cn ItIS dislinıos 10S Conıunicaci611 Aııdiovi5uııI y Pııblicidad 
nıcdius iınlll"\:Sııs. 

4.5 3 I,S' undamenıos de coll1posici6n, forına y eolor. Inıroduc:ci6n a 105 105 Conıulıic:aci6n Audiovisual y Publicidad 
slstcmas de rcprcscntaci6n. .- Dibujo 

9 9 TrabajO de investi8Dci6n bajo la dirteci6n de un profesor de la ılreas 095 Comercializaci6n e Investigaci6n de Mercad05 
de conoc:lmicnto correspondienıı:s. iOS Comunicac:iÖn AudiovisUDi y Public:idad 

175 Sociologl. 

6 3 3 Estudio Ic6rico·pr6ctico de 105 conıenidos y formas de exprc$i6n del 10S Comunicaci6n Audiovisual y Pııblicidad 
relato audiovisunl cıı los ll1ensajes publicitarios 

6 3 3 Realiuci6n y Producc:i6n de mensajes publiciıarios en los disıiıııos 105 Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad 
nıcdio$ audiovisunles 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios 
UNIVERSIDAD [ 'Aı..ıCANfE~'~~--­

PLAN DE ESnJoıOS CONDUCENTESAL llTULO DE 

[ LlCENCIADO EN PUBLlCIDAD Y RELACIONESPUBLlCAS 

2. MATERIASOPTATIVAS 

Ciclo Curso Dcnominaci6n Crcdiıos AllImlc~ (4) Brcvc dC5cripci6n del conlcııido Viııculaci6n a ı\resa de conocinıienlQ (5) 
(2) (3) Tolales Te6rico6 PracUcosl 

.. lIni .. nR 

1 Moyimı.nıos Anisıicos Cont.mpoıincos 4.S ) ı.5 Anilisis Y .'01.eI6n 'Ik 11$ manir.$ıaçioııeı aıılsııcas desde mediados ••• H"torıa acı Alı. 
de) $. XiX, con apcciıl -.nci6n a sU$ ıelacion.s con 1. 
comunicacion y 101 ",_media. 

, , 

I Historia d. La Publicidad 4.5 3 1,5 ı.:voluciıln histci,içıı de II .cıivıqacı ,puolicıı;ırıa ""ıde sus orl,.nes: 105 Com.nıcl.iÔ.n Audiovls •• ' y l'lIblicld.d 
mınir"llCioncş, IIIQdcncl •• cOll'iCıııcs ... , 

I "sl.dlsıie. Dcscıipliva Aplıe.dn • La 4.~ J ı.s "11"\ICillııenl<ı ıh: 1.. IlII/Tlııılicnla.< e";ıdi'lio:"" ~ıi,ic"" ı,ara cı •• , ".ıadi";c. c Iııvcstisaçi6n OpenıI.iva 
Publie;u.d· dc$;ırroJlQ de las ınaıerins'ıh: n'arkollııı, planlliçaciôn de medias e 

invcstiı.eion de ıudicnciııs. 

Z Conducla d.ı coııs.nıidor y Oesıiôn 4.; ) I.S MOdclos Ilobales de comporlanıicııto dei eonsuınidof. InO.cnclı dcl 1095 Coııi.r.ıalizncion • Inv.sti&əcI6n 4c "'<n:ados 
Comcrcial , ",ıomo ıob" cı componaıııi.nıo' dcl eonsumidor. Dcsarroll() dc 

ıClilud.$. f'1?IIlIICk\n de prer,,,rıçilS. SƏlisr.çei6R del consumldor. 
eıı .. I •• ias de L' empr... panı la IoIuei6n de pıobl.mil$ d.1 
eonsumidor. 

2 pııroclnio y McccnazBo 4,~ ) 1,' T""lelS de çoımınıcıc16n "p()r aconlOc\ınientos" .a CI ıııarco de la I \iŞ COmumcıci6n A.dlOvlsllal y P~bliclGad 
coınunieac\6n cullur.1 y publleiıari..' , 

Z, .. omumea.16n polfııc. y prop.,a.da 4,5 3 1,5 ~IoS Y COMlnwciıln de la conlllılicaı;iOn p()lIlıel. formas direcıas 105 Comu.ieıcıoıı Audiovisu.1 y Publicidod 
t lndireı:lttS de ılı propııpnda. C'lIIlIpınas eleeloraJ.s. , 

2 Invcstlıac\ıIn de mercados 4,' 3 1,5 PIOCCS() de IOV.lliılcl';. eonı.rci.ı. i eCllIeəs eu.liıaııvas y V95 ı.:om.rciahzacI6n • Invcsııgııci6n de mereados 
clllll\ıiıııllva de rcco8id. de Inromıaçi6n. Cucsıionario. Tesl de 

, audi.nci., 
2 Or, .. izaci6n y Oiıccoi6n del G.bineıe dc 4,5 3 1.5 Eslu4io de la orpniueiıln y de 10$ PrOCC5OS O. OI"COlon .SpccIııCOS iU> l.OmunlCıclon ,",\lQIOYIS • ., Y "'OIlCloao 

Comunicaı;:i6n de'"" &ibincıa de comunienclOn 
I Espa/lol Hcnico 4,5"2 2 2,5 Ocscrlpcl6n de L' varıedad CI.nıflıC()·\tCJllca cn 101 aspcçlo. - Len,u. Espıtlol. , 

"Iaeionados con Iİ morrolllSla, la sinıaxlı y el 16x1co 
1 Valen.i. neniç 4.5 2 2,3 Ocscripci~n de la" varl.aad cie.tlnço-Itenica de II lenı.ı y _. FiloIOa1a Cıl.I •• a 

apliclci6n a 10$ aspcclO$ ınoıfol6aicos, slntjcıiços y Itxicos. , 

, 

2 SacioloSI. del Consumo 4.5 3 I,S La soci.dad de consumo. A.iıişis locıol6gico de la .slruclura y 71S Soclologla 
cambio en los compol1l11l1icnıos de 10$ consumid()rCS. EstilO$ d. Yldı 

2 Compllrtıııııl.nıo polfllco 4,5 ) 1,5 A"lişi$ d. las estrueturlS .1.elo,.I.. conl.mpor6n... cn rcll.16n 77~ 80ciolo&la 
con 101 proecsO$ de cambio s\ICial y polltico. 

1 Anilisis de ıexlos 4,5 z 2,~ An4lisis y COMpoılçi6nd. I.XI()5 Y documcnlos en Icngu •• spa/lola 0 -_. Lengua Espa/lolı 
lenguı catal.... • .lccci6n del .lumR(). US()s instrumentales. _. Filologla Cılalana 
Tipologla d. tcı<tos. 

2 Mark.ııns p()lIıico y .ıccıoral 4,5 3 1,5 RelıçlOn de ınlen:anıblo: procıucıoofenado y voto 095 Com<n:iıliza.iOn c innsııııci6n 6. m.roıdaı. 
sollcilado.EsıraICaias ik mark.ling polllico.En.ucsıas .1.clor.l.s. 

2 EI cancl p.bhciıario 4,5 2,5 2 Estudıo IC6r1co-pr6ctleo de las licnicas quc conliıuran .1 .an.ı. 105 Comuni.ıci6n .udiovııual y pubtiçidld. 
Historiı dcl cıutcllsıno. -
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AHEXO 1: EST!WCTURA GENERAL Y ORGANIZACION Da. PLAN DE ESTUD!OS 

~ i~~--~--------------------____ -J 

L ESTRUCTURA Gamw. DE1. PLAN DE ESTUDIOS 

1. PLAN DE ESTtDOS CCHLUCEKI'E ALA OB'TENCION Da. 1I1U.O OFICW. DE 

(1) Ulcencl !it ..... !l·· de Publ idd!ld y "'"1 !lclones Publ le !iS 

3. CENTRO UNIVERSITARIO AESPONSA8I.E DE LA ORGAHaACION DE!. PLAN DE ESnJOIOS 

I (3) FACtl.TAD DE CIENCIAS ECaQIICAS Y ENPRESARIALES (LEV 2Sı'Im. ~ :ıo DE~ 

ıaa.o 

ıaa.o 

(1) se hbıa 10 quı conespcnda. 

(2) se kıdicaıi 10 quə conasponda segün əl ad. 4.' def AD. 1497187 (de 1.' cIcb; de 1! J 2.'c:i:D: du610 2.' cicb) 
J.ıas pnMsicnes def R.D. də dirIdriCeS generaIƏS papiııs dtI tfIUfa quı Lə irata. . 

(3) se hbıa " CenIıa UnivIrsiIario. ccn upnısiıln de norma de C:rIICI6n de! mismo 0 de .. dICiSiı5n elə ii 
AıtniıiSIıaCi6n coııaspcndierıə per la que se UOriZa la lmPaıtICi6n elə ias enSeIıanZaS por CIdıO CeıCtQ.. 

(4) Denııv de ios limIeS eSIabIeC:idOS per əl R.D. də diıedrices generaIeS pıopiaş cIə·1os P/ınI dı əsıucııo de! tiuio 
də quə se 1ıaIƏ. 

(5) Al mənos .1070 də la carga iec:tiva 'giobai". 

BOE n(ım. 266 


