22875 RESOLUCION de 17 de septiembre de 1996, de la Univerm':dad.iie Alif:an:te, por la que se hace publico el acuerdo del Consejo de
plan de estudios conducente al titulo de Licenciado en nvestigacion y Técnicas de Mercado.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/ 1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Esmeu de 14 de diciembre),
FEste Rectorado ha resuelto ordenar la publicacion del acuerdo del Consejo de Universidades que, literalmente, s¢ transcribe:

«Este Consejo, por acuerdo de su Comi

anexo que se adjunta.s
Alicante, 17 de septiembre de 1996.—El Rector, Andrés Pedrefio Muiicz.

ANEXO 2-A. Contenide del plan de estudiocs

UNIVERSIDAD

Universidades relativo a la homologacion del

sién Académica de fecha 24 de julio de 1996, ha resuelto homologar el plan de estudios objeto de este expediente, estructurado como figura en el

I
| DE ALICANTE
L

L

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DB

I
E LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO |

1. MATERIAS TRONCALES
Asignatura/c en las Créditos anuales ) Vinculecién a 4areas de
Ciclo Curso Denominacidn que lz Universidad, en su conecimiento
caso, organize/diversifica Breve descripecién del
la materia treoncal centenide
Totales Tedricos Pricticos/
clinicos
2 1/1 Economia Aplicada Organizacién de Emprecas 4T+0, 5A 3 1,5 Los agentes econémices. La | Econcmia Aplicada
empresa y sus areas funcionales: Econcmia Financiera vy
produccidn y comercializacidn. Contabilidad
fundamentos del Andlisis
Econdmico B
Organizacién de Empresas
2 1/2 Gestién Financ-iera 4T+0, 54 3 1,5 La enpresa y sus Areas Economia Aplicada
funciocnales: Inversidn y Econemia Financlera y
financiacién. Los agentes Contabil idad
econdmicos. Estructura Fundamentos de Andlisis
empresarial espafiola y de su Econémices
R entorno. Organizacién de Empresas
2 1/1 Investigacién de Investigacién de 4T+0, 5A 1,5 3 Métodos y técnicas cualitativas | Comercializacién e
Mercados Mercades [ ¥ cunantitativas de investigaciédn Investigacién de Mercados
del mercado. Economia Aplicada
Estadistica e Invesatigacidn
Operativa
Metodologia de las Ciencias
del Comportamiento
Socioclogia
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las

-Créditos anuales

Vinculacién a Areas de

Ciclo curso Denom.nacidn que la Universidad, en su conocimiento
caso, Breve descripcién del
organiza/diversifica la contenido
materia troncal -
Totales | Tedricos | Bracticos/
clinicos
2 1/2 Investigacién de 4T+0, 5A 1,5 3 Tipologia, segmentaciones Comercializacién e
Mercades II dindmica y prospectiva del Investigacitn de Mercadecs
mercado. Eccnomia Aplicada
Estadistica e Investigacién
Operativa
Metodologila de las Clencias del
Comportamlento
Saciologia
2 1/1 Estadistica Estadistica Aplicada 4T+0, 5A 1,5 3 Técnicas estadisticas Comercializacidn e
Aplicada aplicadas al mercade, Investigacién de Mercados
Economia Aplicada
Estadistica e Investigacién
Operativa '
Fundamentos del Analisis
Econémico
Metodelogia de las Ciencias del
Compertamiento
Socieclogia
2 1/1 Mercadotecnia Mercadotecnia I 6T 3 3 Comercializacién e
Técnicas de decisién el Investigacién de Mercados
influencia sobre el mercads. Comunicacién Audiovisual v
Publicidad
Economia Aplicada
Scciolegia
2 1/2 Mercadotecnia II 6T 3 3 Comercializacién e
. S Investigacién de Mercados
Téonicas  de decisidn 2| Comunicacién Audisvisual
influencia sobre el mercado. Economia Aplicada y
Publicidad
Sociolegia
2 2/3 Mercadotecnia III 4T+0,BA 3 1,5 Elementos de rublicidad,| Comercializactén e
Andlisis de 1a eficacia| Investigacién de Mercados
promocional . Comunicacién Audiovisual y
Publicidad
Economia Aplicada
Sociologlia
2 1/1 Psico-sociclogia del] Psico-sociclogia dei 4T+0,5A 3 1,5 El compertamiento colectivo Comercializacidén e
Consumo Consumo y les fenémenos econémicos. Investigacién de Mercados
Significade e incidencias | Psicologia Social
psicesociales del . consumo. Sociologia
Comportamiento del
. consumidor V' reacciones
inducidas. ’
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ANEXO 2-B.

Contenido del plan de estudics

r
UNIVERSIDAD [ DE ALICANTE
1

L]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULC DE

| LICENCIADO EN INVESTIGRCION Y TECNICAS DE MERCADO

L

2. MATERIAS ORBRLIGATORIAS DE UNIVERSIDRD (en su caso) (1)

Créditos anuales
Ciclo Cursc Denominacidn Breve descripcidén del contenido Vinculacién a Areas de
121 cohocimiento{3)
Totales Tebricos Practicos/
ciinicos
z2 1/1 Econsmia Aplicada 4,5 3 1,5 Analisis de la estructura sectorial. Economia Aplicada
Anilisis del entorne. Eccnomia Financiera y Contabilidad
Fundamentos del AnAilisis Econdmice
Organizacidén de Empresas
2 1/2 Métodos de Muestreo 4,5 3 1,5 Muestreoc Aleatorio Simple. Muestreo Comercializacién e Investigacién de
Estratificade. Por conglomerados. mercades. Economia Aplicada.
Estadistica e Investigacién Operativa.
. Fundamentos del Anilisis Econémico.
. Metodologia de las Clencias del
Comportamients. Sociclogia.
2 142 Conducta del Censumidor ¥ 4,5 3 i,5 Modelos globales de comportamiento Comercializacién e Investigacién de
Gestidn Comercial del consumidor. Influencia del Mercados. Sociclogla. Psicologla
entorno sobre el comportamiento del Social.
consumidor. Desarrollo de Actitudes.
Formaclién de preferencias. Decisidn.
Satisfaccidn del Consumidor.
Estrategias de la empresa para la
solucidn de problemas del
consumidor. Compeortamiente de Compra
de las Organizacicnes.
2 1/2 Decisiones de Precios 4,5 3 1,8 Preferencias, c¢onsume Yy demanda. Comercializscién e Investigacidén de
Equilibrio e intercanbio. La | Mercados.
empresa Yy las formas competitivas Fundamentos del Anilisis Econdmico.
de mercado. Mercado de factores,.
distribucién ¥ anilisis
intertemporal. Condiciconantes de la
fijacién de preciocs. Decisiones
sobre precios. Métodos de fijacidn
de precios.
2 1/1 Sociologia del Consumo 4,5 3 1,% lLa scociedad de consumo. Anélisis Comercializacién e Investigaclédn de
sociolégleco de la estructura y Mercados :
cambic en los compertamientes de Psicologia Soeial
los ceonsumideres. Estilos de vida. Scciologia
pA 1/2 Métodos Estadisticos 4,5 3 1,5 Econometria Comercializacién e Investigacidn de
Multivariantes I : Mercades. Economia Aplicada.
Estadistica e Investigacidén Cperativa.
Fundamentos del Andlisis Econdémico.
Metodologia de las Ciencias del
Comportamiento. Sociolegia.
2 1/2 Comunicacién Empresarial 4,5 3 1,5 Imagen. Patrocinio. Brocesc de Comercializacién e Investigacién de
comunicacién. Blan creative. Mercados.
Comunicacién Audicvisual y Publicidad.
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en  su ciso) (1)

: - Crédites anuales ) :
Cicle Curso Denominacidn : Breve descripcién del contenideo Vinculacién a &reas de
12) . i ' conocimiento{3)
Totales Tebdricos. | Practicos/ ’
. . clinicos ) B}
2 2/3 Distribucién Comercial 4,5 3 . 1,5 Sistema . Comercial. Canales de | Comercializacién e Investigacién de
| comercializacién. Estrategia de | Mercados
Adistribucidn  comercial en ia
empresa. Distribucién -fisica.
Gestién de la Empresa Minorista. |-
‘Distribucidn comercial en Espaha y
la U.E.. ~ '
2 273 - Investigacién de Mercados III 4,5 3 1,5 Ané_lisis de la demanda. Andlisis | Comercializacién e Investigacidn d=
espacial de mercados. Investigacién | Mercados. E&onomia Aplicada.
de nuevos productos. Estadistica e Investigacldn Operativa.
-Posiclonamiento. Investigacién de | Metodologia de las Clencias del S
B precios.- s : -Con'nportamiento. Sociologia.
2 2/4 Investigaclén de Mercados IV 4,5 3 1,5 Investigacién. de la distfibucién. Comercializacién e Investlgacién de .
. . Investigacién . de publicidad.. | Mercados. Economia Aplicada.
“infoime: Recomendaciories Estadistica e investigacién operativa.
coneclusiones. Presem:acién grafica Metodologia de las Ciencias del
: - Comportamiento. Sociologia.
z 2/3 Direccién de Preducto . 4,5 -3 1,5 Seleccitn, formacién del director. Comercializacién e Investigacién de
del producto (product manager). Mercados.
Gestidn de preductos actuales y -
desarrolle de nuevos productes.
Marca y envase.
\
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIBAD (erk su caso){l}.
) - Créditos anuales ) . ]
Ciclo |. Curso Denominacién Breve descripeién del. contenido Vinculacidén a Areas de
: {2) ’ . conocimiento (3}
Totales:| Tebrices Prictices/
i clinicos N
2 2/4 Planificacién de Medioa 4,5 3 1,5 Medios publicitarios, su Comercializacién e Investigacién de
Publicitarios ~ clasificacién.’ Planificacién de leos | Mercados.
medios. ~ Poblacién cbjetive, Comunicacién Audiovisual v Publicidad
audiencia, y eficacia publicitaria. ’
- L4
2 2/3 bireccién de Ventas 4,5 3 1,5 .Planificacién de la fuerza de ventas: | Comercializacién- e Investigacién de
: tamafio, asignacién ¥ determinacidén de | Mercados. .
- territorios, establecimientos de
‘rutas. Motivacidén y control de
vendedores. La entrevista de ventas
Los procesos de negocliacién.
2 2/3 Técnicas de Investigacién 4,5 3 1,5 Contextos sociales y dmbitos Socioleogia.
Spcial y de COpinidn Piblica culturales de aplicabilidad de las :
: . técnicas de investigacién social
cuantitativas y cualitativas, ‘
especlalmente en el estudio de 1la é
oplnlén piblica.

TO66L ©Iqmd0 £| seAanp 1GZ Wnu 308 -

€811t




BOE num. 251

Jueves 17 octubre 1996

31184

‘eTieabe ®AT1D03TOD

SOpPRDISN ugiosenioy -etieibe essidwa o1 ua
ap UQToebIiseAUIl o UQIOBZTTRIODIBWOD ButjeyielW ap seoiunyl ‘efleibe esexdug 5’1 € s'p eTIRIbY (DUTISYIRW! TETI2IASWED URTISRD
SOpEDIBH BhUan {BuTsTpURYSISH)
3p UpTOoRBTIISBAUT & UGTORZTIEIOISWO) ap ojund T2 us o3ICNpoId Top UOoowodlg 5T £ 'y BIUSA PP O7Ung us [EFIOISWOD UQTISan
S0DIUTIC
/sootioeag SODTIGR] saTej30l
CLNITHIZONOD Hd Svdd¥y ¥ NOIDWINDNIA OQINIINOD T30 NOIDdIMDSHT dAHd" NOIDYNIWONIT
S0LIATES
~—
| z t ssIND -
L 1
1 .
| 8T | oT1ct1o 1od - )
— — {osed ns ul) SYATIVIAO SYTYELYWH ‘€
8T | seaT3iexde eied seTej63 so3Tpesx

CQVOdAW 30 SYDINDZL A NQIOWOILSSANI NI OQVIONIOIT |

44 OTNLIL TV SFLNIDNANOD SO0TANLSE FA NWId

- T
FLNYOITY 3d | aUaIsgzAING

sofpnase ap ueTd TP OPTUI3UCD "D-Z OXENY

rpPEpTSIsATUn BT dod EPIPToSDR ajuswaIdTT {¢)
"pepresaeatun BT Bied Jeructiode se sosino xod ugioeolyToadse e (g)
ouwmre 18 eJed serzojebrigo owoo soipniss ap ueld 18 Us pePISISATUn B Jod SEpINToUT S3UsWSIYTT {T)

retbototoog -ojusJueizoduch

T8p seT2UatD Se] ap ejboTopolop
‘ODTWQUEDT STSTTEUY 2P Sojuawepung
reatiersd) upToebilssaul & enrisipeasy
repeni1dy eTwWoucoy *sOpEOISK

8P U9ToebTls8AUl & UQTSCEZITRIDIaWC)

‘eTboToto0s - ojustwelIoduo)

12p £RISUBTD SET 8P eThHolopoisi
TODTUIPUODY STETTRUY TOp Sojuawepuny
“eaTleled) uQjoedbHTISaAul & eEOTISIPEIST

‘032 fojunfuc) ‘TRUOTSUSWTIPTITNK
eTeossy 133UBLUTHTIOS (] T 42eysnIo II S83jUBTIEATITNN
‘Tetionoey  ‘ezuelies BT ep SISTIRUY ST € 5y SOOTISTPRISH SOPOIRN £/2 Z

“eATIe(gne UQTSTABId ~SODTI}UOUCDD

TepEOTTdy BETWCUCDT *SOpEROIAN SOToaPOK "UQTORZTTRUOTORLSSES] - sejuap
op UgTIERDHTISIAUT 8 UGTORZTIRTRISUGD rsateIodusy saTi1ss ap STSTTRUY 5’1 € §5p 8p UQTSTARIJ ap SEOTUDHL £/2 Z
SO2IUTTO
/seoT13opag SOOTIfR] EES LT
{£)1o3UaTWIDOUDD i}
3P SEalY B UQTSBINDUTA opTuajuod Top ugeTodTIDEap eAadld ugToRUTWOUA] osany OToTD

SaTeENUE SO03TPeID

(1) (oses ns u9) AUAISYEAINA EA SYIYOIVOITIO SYIWIIVH "




3. MATERIAS OPTATIVAS (en su casag)

| Créditos totales para optativas | 18 |
k L

]

= por ciclo I 18 ) i
. — |
i || .

= €ursoc

CREDITOS ) . : : = .
' DENOMINACTION . BREVE DESCRIPCION DEL'CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE CONOCIMIENTOQ
Totales Tedricos Pricticos/ &
1 clinicos L

Gestidn Comercial (Marketing) 4,5 | 1,5 Estudios de me-cado para clientelas | Comercializacién e Invastigaéién.de

Industrial - ’ . : potenclales reducidas. Innovacién y [ Mercados ’
teenologia  en  los  preductos. La -
negociawidn, Servicio ¥ . #sistencia
técnica. Canales de  distribucién

) ) especificos para productos industriales. )

Gestién Comercial {Marketing) de 4,5 3 1,5 - La naturaleza de los:  servicios. Comercializacidén e Investigacidn de

Servicios : Estrategla comercial de empresas de | Mercados

- servicics., Aplicaciones a los Servicios
Prafesionales. Marketing ~ Bancatio 'y

: : ) Financiero. . ;

Gestidén Comercial (Marketing} 4,5 3 1,5 Operadores y distribuidores'turisticos. Comercializacidén e Investigacién de

Turistica ' El consumidor turista. Mercados Mercados
turisticos. Estrategias de Marketing

o turistico. - . -
Gestion Comercial {(Marketing) 4,5 3. 1,5 Pro'cesq " de internacionalizacién  y | Comercializacién e Investigacién de
Internaclional globalizacién ™ ~ de - los mercados. Mercados :
. Investigacién de -Mercados Exterlores.
Estrategia de Marketing Internacional.
Geatién Comercial (Marketing) 4,5 .3 1,5 Relacién e intercambio: producto | Comercializaclén e Investigacién de
Politica y Social . . ’ ofertado y voto solicitade. Estrategias | Mercados :
o de - Marketing Politico. Las encuestas
electorales, Objetivos del Marketing
! Social. Estrategias de las causas
) sociales. - -

Publicidad 4,5 3 1,5 Proceso publicitario. ] Produce{én | Comerclalizacién e Investigacidn de
publicitaria. Agencia publicitaria. "Mercados . )

. Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Géstién Comercial Informa-ti'zadal 4,5 3 1,5 ‘Seporte informatico para la _i:abulacibn. 4 Comercializacién & Investigaciédn de .

- ' o An4lisis y presentacién de resultados. Mercados - .
Programas de tratamiento de ’

. investigaciones de mercados Y de
’ previsién. Hoja de calculo.
Régimen Juridico del Mercado 4,5 3 1,5 Legislacién sobre el mercade. Defensa de | Derecho. Merczantil
: : ' consumidores y usuarios. Precios y
competencia. Patentes -~ y marvas.
) Regulacién de la publicidad. -
Direcdiéh Estratégica 4,5 3 1,5 Declgicnes que definen la estrateqgia Organizacidén de Empresas
o ! de una empresa. Objetives a large :
plazo y medios para alcanzarlo.

Sogiologia de la Comunicaclén 4,5 3 1,5 Analisis Socielégico de la éroduccién ¥ Sociologia

) . : ’ consumc de informaclén. .

Pricticas en Empresas 9 . Periodo de ocupacién laboral en wuna | Todas las vinculadas a las materias
empresa desarrollando una practica troncales u obljgaterias de universidad de
egpecifica sobre la temidtica contenida | la titulacién '
en la licenciatura. : .
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ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACTON DEL PLAN DE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD: [ ALICANTE

I. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULCO OFICIAL DE

—

{1} LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO
[ — . }

. ENSENANZAS DE SEGINDO CICLO {2)

. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

(3} FACULTAD DE CC. ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
[ -

- CARGA LECTIVA GLOBAL 148,5 CREDITOS (4}
gtribu de los crédito
Ciclo | Cursco Materias Materias Materias Créditos Trabajo | Totalss
Troncales Obligatorias | Optativas de libre tin Qe
configuracidn | carrera
I
1° 39 a,s 70,5
Ir 2° 4,5 40,5 18 15 78
“TOTAL 13,5 72 - 18 15 148,%

5.

SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA PARA

OBTENER EL TITULO 4] (6}

| S

&. I ST I SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

- EXPRESION, EN SU CASQ, DE LOS CREDITOS OTORGADOS:
- EXPRESION DEI, REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8)
HCORAS DE CARACTER PRACTICO)

7.

| N
]

PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS
ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENICS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD

OTRAS ACTIVIDADES

2k 7 CREDITOS.
. .OPTATIVOS. (1 CREDITO EQUIVALE A 10

RHOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)

1° CICLO l I afics '
S

2° CICLO | 2 | afos
Lt

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

ARG ACADEMICO TOTAL TEGRICOS | PRACTICOS/
CLINICOS

1° 78.5 40,5 10

2* 63 42 21

98LLE

966| 2iqmoo 7| seaanr

L§¢ 'wiau 304d




I1.0RGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. L& Universidad deberd referirse necesarjamente a los siguientes extremos:
a)Régimen de acceso al 2° ciclo. Aplicable solo al caso de ensefianzas de
2%°ciclo o al 2° ciclo de ensefianzas de 1° y 2° ciclo, teniendo. en cuenta
lo dispuesto en los articules 5% y 8°2 del R.D. 1457/87.
bjdeterminaciér, en su caso, de la ordenaciSn temporal en el aprendizaje,
fijando secuencias entre materias o asignaturas o entre conjuntes de
ellas(articulo 9°,1.R.D.1497/87}.
c)Periodo de escolaridad minime, en su caso {articule 9°,2,4° R.D.1497/87)
d)En su case, mecanismos de convalidacién y/o adaptacién al nueve plan de
- estudios para los alumnos que vinieran cursando el plan antigue{articulo
11 R.D. -1497/87). .
'2. Cuadro de asignacién de la docencia de las materias troncales a 4reas de
conccimiernto. Se cumplimentard en el supuestc a) de la Nota (5) del Anexo 2A
3. La Universidad podrd afiadir las aclaraciones gue estime oportunas para
acreditar el ajuste dei plan de estudios a las previsiocnes del R.D. de
directrices prepias del titulo de que se trate {en especial, en lo que se
refiere a la incorporacién al mismo de las materias y contenidos troncales y
de los créditos y dreas de conocimiento correspcndientes segun lo dispueste
en diche R.D.), asi come especificar cualquier decisidén o criterio sobre la
organizacién de su plan de estudios que estime relevante, En todo caso,

estas especificacienes no constituyen objeto de homologacién por el Consejo

de Universidades

1.3) Podedn solicitar cursar la licenciatnea quienes cumplan los requisitos establecidos en 1a Orden de 11 de
- Scptiumbmde1.991ycnla0rdcnde25deMayo'de1.994,35ig11iﬂdoselasplamsqucpammdam;so :
_ acedémico s¢ cetablezcan ponderando ¢l expediente y el curriculum de los candidatos. - ~

o

. 1t) ORDENACION TEMPORAL DE APRENDIZAIE ‘
La estructura de Ia docencia serd de dos aflos académicos organizados cn cuatro semestres. Bl periodo lectivo de
mmsrﬂdcquhummAmunuadénxmmhomnadénmdedapmdmje;
PRIMER CURSO ¢ '

Primer ssmestre -

Asignaturas . Créditos
Organizacién de Empresas T 45
Estadistica Aplicada 45 .
Investigacitn de Mercados | 4,5
Mercadotecnia | ]
Psico-Socialogia del Consumo 4,5
Economia Aplicada - 45
Sociclogia del Consumo 45 -

Segundo SRMESHT

Asignaturas . . Créditos
Meétodos de Muestree 45 .
Métodos Estadisticos Multivariantes [ 4,5 .
Conducin del Consumider y Gestién Comercial 4.5
Decisiones de Precios ‘ 435 .
Comunicacién Emptesarial 45
Gestion Financiera T45
Investigacién de Mercados I 4,5
Meroadotecnia If 6

SEGUNDO CURSO

Mercadotecnia HI ' .45
Investigacién de Mercados ITT . 4,5
Distribucién Comercial 4,5
Direccién de Producto o as
Direccién de Ventas ; A5
Técnicas de Prevision de Ventas 45
Métodos Estadisticos Multivarisntes 11 4,5

. Técnicas de Investigacién Soctal y de Opinidn Publica 4,5

Segurdo semestre
Asignaturas Créditos
L]
Investigacién de Mercados IV 4,5
Planificacién de Medios Publicitarios : 4,5
Optativas B 18

3. PRACTICAS PROFESIONALES EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
Las pricticas profesionales susceptibles de ser transformadas en créditos tendrén que ser aprobadas por la
Facultad a propuesta de algin Departamento, debiendo reglamentarse previamente. los criterios que deberén
seguirse para poder resolver sobre las peticiones de homologacién. El nivel de la prictica realizada ¥ s
desarrello serd supervisado por algin Depariamento de los que intervicren en la Licenciatura, que tendrd

que designar al efecto un profesor tutor, L.a evaluacién de la prictica serd realizada por e Departamento, |-

tenienda presente el informe escrito que debetd realizar la empresa, ¥ la memeria escrita ¢laborada por el
‘profesor tuivr. La evaluacion realizada, asi como los informes mencionados deberdn remitirse a Ia Facultad
- para poder incorporar ¢l resultado <n el expediente académico del alumno.

£8l1€

192 WU 368

9661 81qrido /| saAanf




