
22875 RESOLUCJÔN de 17 de septiembre de 1996, de la Universidad de Alicante, por la que se hace publico el acuerdo d.el Conse;jo de Universidades relativo a la homoıOgaciôn del 
plan de estudios conducente aL titulo L.LQ Licenciado en Investigaci6n y Tecnicas de Mercado. 

De conforrnidad con 10 dispuesto en eI artlculo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviernbre (<<Boletin Ofıcial del Estado. de 14 de diciernbre), 
Este Rectorado ha rf!suelto ordenar la publicaciôn de1 acuerdo de1 Consejo de Universidades que, literalrnente, se transcribe: 

«Este Consejo, por acuerdo de su Comisiôn Acadernica de fecha 24 de julio de 1996, ha resuelto homologar cı plan de estudios objeto de este expediente, estructurado corno fıgura en el 

anexo que se adjunta.» 

Alicante, ı 7 de septiembre de 1996.-EI Rector, Andres Pedrefıo Mufı.oz. 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios 

UNlVERSIDAD 
---------i 

DE ALICANTE ~ 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTEs AL TITULO DE 

LICENCI,",\OO EN INVESTIGACı6N Y T!tCNICAS DE MERCADO 
I I 

ı. MATERIAS TRONCALES 

Asignatura/~ en las Creditos anuales Vincul?ci6n a areas de 
Ciclo Curso Denominaci6n que lə Universidad, en su conocimiento 

caso, orgarıiz?/diversifica 8reve descripci6n del 
la materia troncal contenido 

Totales Te6ricoş Practicosl 
c!inicos 

2 1/1 Economia Ap!icada Organizaci6n de Empre~as 4T+0,5A 3 1,5 Lo~ agentes econ6nıicos. La Economia Aplicada 
empresa y sus areas funciona!es: Econonıia Financiera y 
producci6n y comercializaci6n. Contabi!idad 

Fundamentos de! Anfılisis 
Econ6mico 

I 
Organlzac16n de Empresas 

2 1/2 Gesti6n Finan=iera 4T+0,SA 3 1,5 La empresa y sus areas Economia Aplicada 
funcionales: Inversi6n y Economta Financiera y 
financiaci6n. Los agentes Contabl1ldad 
econ6micos. Estructura Fundamentos de Analisis 
ernpresarial espanola y de su Econ6micos 

- entorno. Organizac16n de Empresas 

2 1/1 Investigaci6n de Investlgaci6n de 4T+O,SA 1,5 3 Metodos y tecnicas cualitativas Comerclalizaci6n e 
Mercados Mercados 1 y cuantitatlvas de investigaci6n Investigaci6n de Mercados 

de! mercado. Economia Ap!icada 
Estadist1ca e Investiga=i6n 
Operativa 
Metodo!ogia de las Ciencias 
de! Comportamiento 
50c1010g1a 
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ı. MATERIAS TRONCALES 

Asignatura/s en las ·Creditos anuales Vinculaci6n a areas de 
Ciclo Curso Denom:ı.naci6n que la Universldad, ən su conocimlento 

caso, Breve descripci6n de! 
organiza/diversifica la contenido 
materia troncal 

Totales Te6ricos Practicos/ 
c11n1c05 , 

2 1/2 Investigaci6n de 4T+O,SA 1,5 3 Tipologia, segmentaciones Comercial1zaci6n e 
Mercado5 II dlnamica y prospectiva de1 Investigac16n de Mercados 

mercado. Economia Apllcada 
Estadlstlca e Investigaci6n 
Operativa 
Metodoıogia de las Clenclas de! 
Comportamiento 
80c1010g1a 

2 1/1 Estadistica Estadistica Aplicada 4T+O,S.A. 1,5 3 Tecnlcas estadistlcas Comercializaci6n e 
Aplicada aplicadas al mercado. Investigac16n de Mercados 

Econornia Apllcada 
Estadistica e Investigaci6n 
Operativa 
Fundamentos del AnAlisis 
Econ6mico 
Metodologia de las Clenclas del 
Comportamiento 
Soclo1oQia 

2 1/1 Mercadotecnia Mercadotecnia 1 6T 3 3 Comerclalizaci6n e 
Tecnicas de decisi6n e Investigaci6n de Mercados 
inf~uencia sobre el mercado. Comunicaci6n Audlovisual y 

Publicidad 
Economia Aplicada 
80ciologia 

I I I 
2 1/2 Mercadotecnia II 6T 3 3 Comercializaci6n e 

Tecnicas de decisi6n 
Investigac16n de Mercados 

e Comunicaci6n Audlovlsual 
inf1.uenc1a sobre el mereado. Economia Apllcada y 

Publ1cldad 
I 80c1010gia 

2 2/3 Mercadotecnia III 4T+O,5A 3 1,5 
Elem8ntos Co,nercializac16n e de ~ublicidad. 
Anaıisis de la eficacia Investigaci6n de Mercados 
promocional. Comunicaci6n Audiovisual y 

Publ1cidad 
Economia Aplicada 
Sociologia 

- _. 
~ 

2 1/1 Psico-sociologia del Psico-soc1010gia dei 4T+O,5A 3 1,5 E1 comportamiento colectlvo Comereializaci6n e 
Consumo Consumo y 105 fen6menos econ6mi eos . Invest1gaci6n de Mercados 

Signifieado e incidencias ?sie01ogia Soc1al 
psicosociales de1 consumo. Soci010g1a 
Comportamiento de1 
consumidor y reacciones 
inducidas. 
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios 

Ciclo 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

Curse 
121 

1/1 

1/2 

1/2 

1/2 

1/1 

1/2 

1/2 

Denominaci6n 

Econ8mia Apllcada 

Metodos de Muestreo 

Conducta del Consumidoı:- y 
Gesti6n Comerelal 

ı Decisiones de P·recios 

I 50ciologia del Consumo 

Metodos Estadisticos 
Multivariantes 1 

I Comun1caci6n Empresarial 

lmlVERSIDAD DE ALICANTE 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

LICENCIADO EN INVE5TIGACı6N Y TECNICAS DE MERCADO I 
~ 

2. MATERIAS OBLlGATORIAS DE UNlVERSIDAD (en su caso) (1) 

Credi~os anuales 
areve descripci6n del contenido 

4,5 3 1,5 Modelos globales de comportamiento 
del consUmidor. Influencia de1 
entorno sobre e1 comportamiento del 
consumidor. Desarrollo de Actitudes. 
Formaci6n de preferencias. Decisi6n. 
5atisfacci6n de1 Consumidor. 
Estrategias de la empresa para la 
so1uc16n de problemas del 
consumidor. Comportamiento de Compra 
de las Organizaciones. 

4,5 3 1,5 Preferencias, consumo y demanda. 
Equilibrio e intercambio. La 
empresa y las fortnas competitivas 
de rnercado. Mercado de factores, 
distribud6n y analisis 
interternporal. Condicionantes de la 
f1jaci6n de precios. Decisiones 
sobre precios. Metodos de fij aci6n 
de precios. 

4,5 3 1,5 La sociedad de consumo. Analisis 
s~cio16gico de La estructura y 
cambio ən los cornportarnientos de 
10s consumidores. Estilos de vida. 

4,5 3 1,5 Econometria 

4,5 3 1,5 Imagen. Patrocinio. Proceso de 
comunicaci6n. Plan creativo. 

VincuIaci6n a areas de 
conocim1ento(3) 

Econom1a Ap1icada 
Econom1a Financ1era y Contab11idad 
Fundamentos del Analisis Econ6mico 
Organizaci6n de Empresas 

Comercia11zaci6n e Investigaci6n de 
mercados. Economia Aplicada. 
Estadist1ca e Investigaci6n Operativa. 
Fundamentos de1 Analis1s Econ6mico. 
Metodolog1a de las Ciəncias del 
comportamiento. 50c1010g1a. 

Comercializaci6n e Investigaci6n de 
Mercados. 50ci010gia. PSic01og1a 
50cia1. 

Comercializaci6n e Invest1gac16n de 
Mercados. 
Fundamentos 'del Analisis Econ6mico. 

Comercia1izaci6n e Inves~igaci6n de 
MerCRdos 
Psicologia Socia1 
50c1010gia 

Comercia1izaci6n e Investigaci6n de 
Mercados. Econornıa Aplicada. 
Estadist1ca e Investigaci6n Operativa. 
Fundamentos del Analisis Econ6mico. 
Metod010g1a de Ias C1encias del 
Comportarniento. 50ci010g1a. 

I Comercializaci6n e Investigaci6n de 
Mercados. 
Comunicaci6n AUd10visuaI y Publ1cidıd. 
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2. MAnıUAS OBLlGATORIAS DE ONlVERSIDAD (en su casO) (11 
. 

Crl!dftos anuales 
Ciclo Curso Denomlnacf6n Breve descripci6n del contenlQo 

:21 

Totales Te6rlcos Practicosl 
c11n1cos 

2 2/3 Dlstribuc16n Comercial 4,5 3 1,.5 Sistema Comercial. Canales de 
comercializac16n. Estrategia <Le 
dlstribuci6ıf comerclal .n la 
eııq:ıresa. Dlstrlhuci6n f1s1ca. 
Gesti6n de La Enıpresa Minorista. 
Distribuci6n comeccial en Espat\a y 
la U.E •. 

2 2/3 In~stigaci6n de Mercados III 4,5 3 1,5 PınUis!ş de La demanda. An;Hisis 
espacial de mercados. Investigaci6n 
de nUevos productos. 

. . Posicionamiento . ,Il)vestigaci6n. de 
prttclos . 

2 
.. 

2/' Investigac16n de Mercados ıv 4,5 3 1,5 Investlgaoi6n de la distdbuo16n. 
Invest1gaoi6n de pı.ıbl-1cldad-. ' 
-:;:nfofme: Recomendaclones y 
conolusıones. Presentac16n grAf1ca. 

2 2/3 I D1recci6n de Producto, 4,5 3 1,5 5eIecci"6n, formaci6n del director 
del producto fproduct managerl. 
Gesti6n de prcductos actuales y 

desarrollo de ~uevos productos. 
Ma rca y envase. 

. .. 

2 •. MATERIAS OBLlGATORIAS DE ONiVERSIDAD (~SU caso) (11 

Cr6d1tos anuaIes 
Cic10 CUrso Denom.inaci6n Breve descripc16n del contenido 

(21 

Toti:l.1es ' Te6rlcos PrActicos/ 
clin1cos 

. 

2 2/4 PIanificaci6n de Medios 4,5 3 1,5 Medios publlcitarios, su 
PUblicitarios - cIasificaci6n: PIanificaci6n de 10s 

, rnedlos., PobIac16n obj e,t1 vo, 
aud1enola, -y eflcacia pub1ici~arla. . 

2 2/3 Direcci6n,de Ventas 4,5 3 . . 1,5 ,P1anif1caci6n de la fuerza de ventas: 
taınaf\o, asignacltn y determinac16~ de 

- territocios,- establec1mientos de 
, rutas. Motlvac16n y control de 

vendedores. La entrevlsta de ventas. 
Los procesos de negoc1a016n. 

2 2/3 Tecn1cas de Investigac16n 4,5 3 1,5 Co~textos soclales y Ambltos 
89c1a1 y de Op1n16n PUb1ica cu1turales de ap11cabl11dad de Ias 

t6cnlc8s de investigac16n soclal 
cuantltatlvas y c.ua1ltatıvas, 
espec1a1mente en eL estud10 de la 
opini6n pöbIica. 

vınculaci6n a 'ceas de 
cono~lmlento{3) 

Comerciallzaci6n e Investigaci6n de 
Mercados 

Cornercı~ılzac16n e Investigaci6n d~ 
Hercado$. Econom1a Apllcada. 
Estadistlca e Investlqac16n Operativa. 
MetQdolcg1a de Iaa Clenclas d~1 
comport~m1ento. 5001010g1a. 

Comercializaci6n e Investigaci6n de 
Mercados. Econom1a Aplicada. 
Estadistica e investlgac16n operatıva. 
Metodologia de las Clenc1as del 
Cornportamiento. 50c1~logia. 

ComerclaIizac16n e Investiqaci6n de 
Mercados. 

~ 

. 

VincuIac16n a Areas de 
cono01rniento(3) . 

. 
Cornerclallzaci6n e Investiqac16n de 
Mercados. 
Cbmun1caci6n Aud10vlsuaI y Public1dad 

. Comerc1alizac1-6n e Invest1qac16n de 
Mercados. 

5001010g1a. 
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3. MATElUAS OPTATIVAS (an su cu,,) 
Cr~ditos tetales p~ra optatlvas ~ 

- per 01clo I 18 

ı- I ~2I 
i i . ! - curso 

DE.NOMINAr.rON 

Gest16n Comercial (Marketinq) 
Inciustrial 

Gesti6n Comercial (Marketinq) de 
Servlclos 

Gesti6n Comercial (Marketinq 1 I Turlstica 

Gesti6n Cornerclal (Marketinq) 
Internaclonal 

Gest16n Comercial (Marketinq) 
Politlca y Social 

Publ1cidad 

Gesti6n Comercial Informatizada 

I 

Rtgimen Jurldlco del Hercado 

Direcc~6n Estrat6gica 

Sociologla de la Çomunlcac16n 

Practlcas en Empresas 

Totales 

4,5 

4,,5 

4,5 

4,5 

4,5 

.4,5 

4,5 

CR.EOITOS 

Te6rlcos 

3 

3 

3 

3 

.3 

3 

3 

Pdcticosl 
011n1c08 

1,5 

1,5 

1,5 

1,5 

1,5 

1,5 

1,5 

BREVE DESCRIPCION DEL'CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE CONOCIMIENTO 

Estud!os de me~cado para cllentelas Comerciallzaci6n e Investlgac16n.de 
potenclales reducidas,o Innovac16n y MercadOB 
tecnologla en 10s prnductos. La 
negociaci6n. 8ervicio y asistencia 
t~cnIca. Cana1es de dIstrIbuc16n 
espec1fIcos para prOductos lndu4trla1es. 

La natura1eza de los 
EstrategIa comerc1a1 de 
serv1cios. Ap1IcacIones & 

profesıona1es. -Marketinq 
I!~inanciero. 

servic10s. 
empresa.s de 

los Serv.'.cios 
, Bancar10 y 

Operadores y distr1buIdores'turlst1cos. 
E1 -consum1dor tur1sta. Mercados 
tut1sticos. Esttateq1as de MarketInq 
tur1stıco. 

Proceso de internac10nali.zaci6n y 
gJ.opalizac16n de 10B ınercad03. 

Investlqac16n de Mercados Exteriores. 
Estrateg1a de Marketinq ınt~rnacional. 

Relaci6n -de Intercamb1o! producto 
o,fertado ,Y voto solJ.citado. Estrategias 
de Marketinq Pollt1ccı. Las encuestas 
electorales. Cbjetivos deI Marketinq 
80c1al. Estrateq1as de la. causas 
soc1ales. -

Proceso publicltar10. PrOducc16n 
pub1icItaria. Agencia publ1citaria. 

Soporte lnfoqniı.t.ico para la _ tabulaci6n. 
AnUlsis y pıe:;ıentacl6n de resu1tados. 
Ptogramas de tratam1ento de 
investigac10nes de mercados y de 
prevıs16n. Hoja de cA1cu1o. 

Comercializac16n e Invest1gaci6n- de 
Mercados 

ComerciaIIzac16n e Investiqac16n de 
Hercados 

Comercia11zac16n e Investiqac16n de 
Mercados 

Comerc1al1zac16n e Invsstlgaci6n de 
Hercados 

ComercIa1izaci6n e Invest1gaci6n də 
Mercados ' 
Comunicaci6n Audlcıvisual y Publicldad 

ComerciaIizaci6n e Investiqac16n de 
Mercados 

\ 
Leg1s1aci6n sobre el mercado. Defensa de I Derecho Mercant11 
consum1dores y usuar1os. P~ecıos y 
coıtpetenC'1a. Patentes '-, y ınarca-s. 

Requlaci6n de la' publicldad. 

Decisiones que def1nen La estcategıa I Organ1zaci6n de Empresas 
de una empresa. Objetivos a 1ar90 
p1azo y med10s para alcanzar10. 

An611s1s 50c101691co de la prOducci6n y I 80c101091a 
consumo de informac16n. 

Pedodo de ocupac16n labora1 en una 
empresa desarrol1ando una prActlcd 
especifica sobre la ternA.tlc:a contenida 
en la l1cenciatura. 

Todas 1as vlnculadas a 1as materias 
tronca1es u obllgatoria3 de un1versidad de 
la titu1aci6n 
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ANEXO 31 ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANrZACrON DEL PLAN DE ESTUDrOS 

UNIVERSrDAD : ALlCANTE 

I. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS 

1. PLAN DE ESTUDıQS Cm'~UCENTE A LA OBTENCION DEL TlTULO OFICIAL DE 

2. ENSENANZAS DE SEGUNDO CICLO (2) 

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS 

ı (3) FACULTAD DE CC. ECONOMlCAS Y EMPRESARIALES , 

4. CARGA LECTIVA GLOBAL r-~~ CREDITQS (4) 
'---- ----' 

Distribuci6n de 108 cr'ditos 

Ciclo Curso Materias Materias Materias Cr~ditos 

Troncales Obligatorias Optativas de libre 
configuraci6n 

1 

l' 39 31,5 

II 2' 4,5 40,5 LB 15 

TOTAL 43,5 72 LB 15 

Trabajo 
tin de 
carrera 

Total:;; 

70.'5 

78 

148. =-

5. SE EXIGE TRABAJO 0 PROYECTO FIN DE CARRERA, 0 EXAMEN 0 PRUEBA GENERAL NECESARIA PARA 

OBTENER EL TITULO ı;;--ı (6) 

'--------' 

6. ~ SE OTORGAN, 
'----.J 

POR EQuıVALENCIA, CREDITOS A: 

(7) r--ı 

L SI I 
'----.J 

PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUcıONES PUBLICAS 0 pqIVADAS, ETC. 

~ TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS 
'----.J 

~ ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRlTOS 
'-----.J POR LA UNIVERSIDAD 

ı;;-ı OTRAS ACTIVIDADES 
'----.J 

EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS, ... 9.+.4,5 ......... CREDITOS. 
EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) .. OPTATIVOS. (1 CREDITO EQUIVALE A 10 
HORAS DE CARACTER PRACTICO) 

7. ANOS ACADEMICOS EN QUB SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9) 

- ı 0 CICLO ii ANOS 
'----.J 

- 2 0 CICLO ı;-ı ANOS 
'----.J 

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO. 

ANO ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICOSj 
CLINICOS 

l' 70,5 40,5 30 

2' 63 42 21 
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Il.,ORGAlfl'ZACI6H' DEL .LAH DE BSTDDIOS 

1. La Universldad deberA refer1rse necesar1amente a los sigu1entes extremos: 
a)R6g1rnen de acceso 'al 2° c1clo. }I.p11cable solo al caso de enseöanzas de 

2°c1clo 0 al 2° c1c!o de ensefianza~ de 1° y 2° ciclo. ten1endo en cu~nta 
10 dispu~sto en los articulos 5° y 8°2 del R.D. 1491/81. 

b)~eter.minac16r., en su caso, de la ordenac16n temporal en el aprend1zaje, 
f1jando secuenc1as entre mater1as 0 asignaturas 0 entre conjunto$ de 
ellas(articulo gO.1.R.D.149 7 /61 •. 

c)Periodo de escolaridad min1mo ı en su caso (articulo 9°,2,4° R.D.1491/871 
d)En su caso, mec~n1smos de convalidaci6n y/o Ədaptaci6n al n~evo plan de 

estudios para 106 alumnos que vinieran cursando el plan antiguo(articulo 
11 R.D. -1491/87) . 

2. Cuadro de asignaci6n de la docenc1a de 1as mater1as troncales a areas de 
conoc1m1er.to. Se ,cwnpl1t.le-ntara en el supueşto a) de La Nota (5) del Anexo 2A 

3. La Univers1dad podra afiadir lah aclarac10nes que estime oportunas para 
acred1tar el ajus~e de! plan de estud10s a 1as previsiones del R.D. de 
directr1ces propias del titulo de que se trate (eq especial, en 10 que se 
ref1ere a la incorporaci6n al m1smo de las materlas y conten1dos troncales y 
de los creditos y areas de conocimiento correspcndie~tes scgun 10 dispuestc 
t:n: dicho R.P.I, asl como especificar cualquier decisi6n 0 crl-terl0 sobre la 
or'1an1zaci6n de .su plan de estudios que estime relevante, En todo caso, 
estas especif~caci.nes no constltuyen objeto de homologac16n por el- Consejo 
de Universidades 

La) P<MWn sollcitar crursar le llcenciatura quieDeS cwrıplan los requisitos establecidos cu. la Orden de IL de 
~re ic 1.991 y on la Orden d. 25 de Mayo de 1.994, wgıWıdoso las plazas quc para cada cuıso 
aı:adCmico se eotablczcan poudoraııdo cl CXPedieıUO y cl curricul1llll de los candidatos. . 

l.b) ORDENAClON TEMPORAL DE APRENJ)lZAJE 

La estructuıa de la doa:ııcia serıi <ic CIOS iıiIOS acıdCmioos ..-ganiLııcIos en cuatro semestr<s. El periodo lectivo de 
aıda _ serıi de qııiııce o:maııas. A ooııtiııııaci6n ., d..'1lIlla la onlonaci6n taııPOr.ıL de! apreııdizıije: 

PRlMER CURSO , 

primer """""" 

As.ignaturaJ 

Orgıınizaci6n de Empresas 
&1addtica Aplicada 
lnvcstigaci6n de M=adoo 1 
~i 
Poioo-Sociclogfa de! CoMumo 
Ecoomnfa Aplicada 
Sociologia dc-l CoMwno 

CRctitos 

• 4,5 
4,5 
4,5 
6 
4,5 
4,5 
4,5 

Se3UQdo semestre 

AsignaturaJ 

Metodos dc- Mucs~ 
Mttodos' Bstadisticos Multivariantt;s 1 
Conducta del Consumidoi Y Ocsti6n Comeıdal 
ıı.cw.... de pıooioo 
ComwıiCaci6~ Empıesarial 
Gesti6n Financieta 
lnvestigaciôn de MercadOi II 
Meroadot=ıia II 

SEGUNDO CURSO 

Primcr scmestre 

cre.Jiıo. 

4,5 
4,5 
4,5 
4,5 
4,5 
4,5 
4,5 
6 

Asignaturas Cıidito.s 

Mercadotccnia III 4,5 
hıvesti~6n de Mercados ın 4,5 
Distribuci6n Comerciaı 4.5 
Dirccci6n de.Produdo 4,5 
DirecciOn de Ventas A.5 
T l:cnicas ı:LC Previsi6n de Ventas 4,5 
Ml:todos Estadisticoi MultivarUıntes II 4,5 
TCcnicaıı de lnvestigaci6n Social y de Opiııi6n Pıi.blica 4,5 

Segundo-

Asignaturas 

hıvestigaci6n de Meteados N 
Planiiicaci6n de Medios Public\tarios 

Op"-

Creditos 

4,5 
4,5 

18 

3. PRAcrıCAS PROFESIONALES EN EMPRESAS, INS11TUCIONES PUBUCAS 0 PRlV ADAS, BTC. 
Las pr.itticas profes.iona1cs susceptıbles de sel_ tıansfonnadas en cicditos tendcln que ser aprobadas por la 
Facu1tad a propuesta de algıin Departamento. debiendo reglaınentarse previamente-los criterios que deber8n 
seguiı5e para poder resolver sobre tas peticiones de homologaci6n. ru nive1 de la pnic!<ca reaIizada y su 

desarrono _ scni supervisado por algfuı Departamento de 105 que inteıvieııen en la Ucenciatura, que teDdri 
cı.uc designar al efccto un profesor tutor. La evaluaci6n de la pnictica seni realizada por el Departamento, ,. 
teniendo presente el infoıme escrito que deberi realizar la empresa, Y la nıemoria e'icrita eJaborada por cı 
profesor tutor. La evaluaci6n realizacla. asi como 10$ informes m"nci.onad~ deberan: remitirse a la Facu1tad 
para poder incorporar el resultado '!il e1-expediente acadeınico dcl alumno. 
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