Resolucion de 17 de- octubre de 1995, de la Universidad de Sevilla, por la que se ordena lkak publicacion del plan de estudios
conducente a la obtencion del titulo de Licenciado en Imzestigacién y Técnicas de Mercado

ANEXO 2-A.Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

SEVILLA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNICAS. DE MERCADO

~
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

(1)

Denodinacién
(2)

Asignatura/s en las que la Univer-

sidad en su caso, organiza/

diversifica la materia troncal (3)

Créditos anuales (4)

Totales

Tedricos

Précticos/
clinicos

Breve descripcién del
contenido

Vinculacién a éreas de
conocimiento(5)

2 1 ECONOMIA APLICADA ECONOMIA eT 4 2 LOS AGENTES ECONOMICOS,LA | ECONOMIA APLICADA,
EMPRESA Y SUS AREAS ECONOMIA FINANCIERA Y
FUNCIONALES: PRODUCCION, CONTABILIDAD,
. INVERSION,FINANCIACION Y FUNDAMENTOS DEL
COMERCIALIZACION. ANALISIS ECONOMICO,
ESTRUCTURA EMPRESARIAL ORGANIZACION DE
ESPANOLA Y DE SU ENTORNO. | EMPRESAS.
2 1 ECONOMIA APLICADA ADMINISTRACION EMPRESAS | | 2rv1A 2 1 LOS AGENTES ECONOMICOS.LA | ECONOMIA APLICADA.
EMPRESA Y SUS AREAS ECONOMIA FINANCIERA Y
) FUNCIONALES:PRODUCCION, - CONTABILIDAD.FUNDAMENTO
INVERSION FINANCIACION Y | § DEL ANALISIS ECONOMICO.
- COMERCIALIZACION. ‘ ORGANIZACION DE
ESTRUCTURA EMPRESARIAL EMPRESAS.
ESPANOLA Y DE SU ENTORNO. |’
2 1 ESTADISTICA ESTADISTICA APLICADA 4T+1A 2 3 TECNICAS ESTADISTICAS COMERCIALIZACION E
APLICADA APLICADAS AL MERCADO INVESTIGACION DE

MERCADOS. ECONOMIA
APLICADA. ESTADISTICA E
INVESTIGACION OPERATIVA.
FUNDAMENTOS DE ANALISIS
ECONOMICO. METODOLOGIA
DE LAS .
CIENCIAS DEL
COMPORTAMIENTO.
SOCIOLOGIA
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1. MATERIAS TRONCALES

05t

¢iclo | Curso Denoninacién Asignatura/s en las que ls Univer- Créditos anuales (4) Breve descripcién del Vinculacién a éreas de
(1) (2) sidad en su caso, organiza/ conten!de conocimiento(5)
diversifica ls materia troncal (3) Totales Tebrico Pricticos/
eoricon clinicos
2 1 MERCADOTECNIA MERCADOTECNIA | T 4 2 "TECNICAS DE DECISION E COMERCIALIZACION E
INFLUENCIA SOBRE EL INVESTIGACION DE
MERCADO, ELEMENTOS DE MERCADOS.
PUBLICIDAD.ANALISIS DE LA COMUNICACION
EFICACIA PROMOCIONAL. "AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD. ECONOMIA
) APLICADA. SOCIOLOGIA.
2 1 INVESTIGACION DE INVESTIGACION MERCADOS | 47, 3 1 METODOS Y TECNICAS COMERCIALIZACION E
MERCADOS : CUANTITATIVAS Y INVESTIGACION DE
CUALITATIVAS DE MERCADOS. ECONOMIA
INVESTIGACION DEL APLICADA. ESTADISTICA E
MERCADO, TIPOLOGIA INVESTIGACION
SEGMENTACIONES, DINAMICA OPERATIVA. ”ETODOLOGIA
Y PROSPECTIVA DEL DE LAS CIENCIAS DEL
MERCADO | COMPORTAMIENTO.
. SOCIOLOGIA. )
2 1 MERCADOTECNIA MERCADOTECNIA or 2 4 TECNICAS DE DECISION E COMERCIALIZACION E
INFLUENCIA SOBRE EL INVESTIGACION DE
MERCADO. ELEMENTOS DE MERCADOS.
PUBLICIDAD. ANALISIS DE LA COMUNICACION
EFICACIA PROMOCIONAL. AUDIOVISUAL Y -
PUBLICIDAD. ECONOMIA
APLICADA. SOCIOLOGIA.
1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo | Curso Denominacién Asignatura/s en las que la Créditos anuales (4) Breve descripcién del Vinculacién s éreas de
(1)‘ o g:::;::i‘/‘.:z::r:::;::oi. nateria : contenido conociaiento(3)
: troncal (3) Totales Pebricos P::::i:::/ . o
2 1 PSICOSOCIOLOGIA PSICOSOCIOLOGIA DEL 4T 3 1 EL COMPORTAMIENTO COLECTIVO | COMERCIALIZACION E
DEL. CONSUMO CONSUMO ) Y LOS FENOMENOS ECONOMICOS. | INVESTIGACION DE
SIGNIFICADO E INCIDENCIAS MERCADOS. PSICOLOGIA
PSICOSOCIALES DEL CONSUMO. SOCIAL. SOCIOLOGIA.
COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR Y REACCIONES
INDUCIDAS. ,
2 1 INVESTIGACION DE INVESTIGACION DE MERCADOS It 4T 3 1 _METODOS Y TECNICAS COMERCIALIZACION E
o MERCADOS ‘ CUANTITATIVAS YCUAUTA"VAS INVESTIGACION DE
DE INVESTIGACION DEL ) MERCADCS, ECONOMIA
- MERCADO.TIPOLOGIA, APLICADA. ESTADISTICA E
SEGMENTACIONES, DINAMICA Y INVESTIGACION OPERTATIVA. _
PROSPECTIVA DE MERCADO. METODOLOGIA DE LAS
: CIENCIAS DEL
COMPORTAMIENTO.,
: SOCIOLOGIA.
2 2 WWOTECNIA MERCADOTECNIA HI (MARKETING 4T+1A 3 2 TECNICAS DE DECISION E COMERCIALIZACION E
ESTRATEGICO ) - INFLUENCIAS SOBRE EL INVESTIGACION DE
MERCADO. ELEMENTOS DE MERCADOS. COMUNICACION
PUBLICIDAD. ANALISIS DE LA AUDIOVISUAL PUBLICIDAD.
EFICACIA. PROMOCIONAL ECONOMIA APLICADA,
: : SOCIOLOGIA.
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ANEXO 2-B.Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

SEVILLA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

. 2. MATERIAS. OBLIGATORIRS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Ciclo Curso Denominacién Créditos anuales Breve descripcién del Vinculacién a éreas de'
] w R contenido conocimiento (3)
Totales Tebricos | Practicos/
. clinicos . .
2 1 TEORIA DE PRECIOS 6 4 2 'LOS PRECIOS EN EL ANALISIS EOONOMICO.‘~ - ECONOMIA APLICADA
i : .| SITUACIONES COMPETITIVAS. BARRERAS A LA
R . . ENTRADA Y PRECIOS LIMITES. - R
2 1 ADNINISTRACION DE 3 2 1 LA ADMINISTRACION COMO EJE DE LA EMPRESA. | ORGANIZACION DE EMPRESAS
EMPRESAS Il EL TRABAJO Y LA PRODUCT IVIDAD. LA :
. . e . ADMINISTRACION POR OBJETIVOS. 2
2 1 GESTION FINANCIERA Y LA 9 6 3 _ANALISIS DE INVERSIONES, DECISIONES ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD
PRODUCCION : ESTRUGTURALES EN EL SUBSISTEMA : :
) . . i . PRODUCTIVO. . . . )
2 2 COMUNICACION COMERCIAL 9 6 3 PROCESO DE OOMUNIOACION. PRESUPUESTOS COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
i PUBLICITARIOS. PLANIFICACION DE MEDIOS Y MERCADOS
SOPORTES. EL PLAN CREATIVO.
. ESPONSORIZACION.
2 2 GESTION INFORMATIZADA 6 2 4 APLICACIONES A TECNICAS DE MUESTREO. ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD
DEL SUBSISTEMA GESTION INFORMATIZADA DE LAS VENTAS Y DE
COMERCIAL LOS STOCKS.
2 2 DISTRIBUCION COMERCIAL [ 4 2 AMBITO DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL. EL COMERCIALIZACION E MIVESTIGACION DE
ENTORNO COMPETITIVO. EL. MERCHANDISING. MERCADOS
2 2 MERCADOTECNIA vV 7 3 4 METODOS FORMALES DE ANALISIS COMERCIALRAOION E INVESTIGACION DE
(MARKETING ESTRATEGICO ESTRATEGICO. ESTRATEGIAS COMERCIALES DE MERCADOS
) COMPETENCIA GLOBAL.
2 2 INVESTIGACION DE 4 3 1 RECOGIDA, ANALISIS, ESTUDIO E INFORME FINAL | COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
MERCADO 1l ’ DE LOS DATOS PRIMARIOS Y SECUNDARIOS DEL MERCADOS
- - PROCESO DE INVESTIGACION.
/

! (1) Libremente incluidas por {a Universidad en el plan de estudios como obllgmdn‘pm ol alumno.
| {2) La especificacion por cursos es opcional para ia Universidad.
| {3) Libremente decidida por Ia Universidad.
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ANEXO 2-C.Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

SEVILLA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

'LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales
para optativas (1)

- por ciclo -

CURSO)

POTENCIALES REDUCIDOS. CANALES DE
DISTRIBUCION PARA PRODUCTOS INDUSTRIALES.

‘= CUurso E
Créditos anuales Breve He-cripcibh del vtnculaéién a &reas de
penominacién (2) contenido conocimiento (3)
Totales Tebricos | Pricticos/ :
clinicos ,
GESTION Y ORGANIZACION DE [} 4 2 ‘ EMPRESA COMERCIAL. CRECIMIENTO Y TAMANO. LA . ORGANIZACION DE EMPRESAS
EMPRESAS COMERCIALES (SEGUNDO DIRECCION Y SUS TAREAS. GESTION DE cALIDAD
CICLO, PRIMER CURSO) TOTAL .
DIHEOCION ESTRATEGICA B' CICLO 1" | 6 4 2 DECSIONES QUE DEFINEN LA ESTRATEGIA DE UNA ORGANIZACION DE EMPRESAS
. OURSO) EMPRESA. OBJETIVOS A LARGO PLAZO. MEDIOS PARA
ALCANZARLOS. -
| METODOS ESTADISTICOS » 6 2 4 FUNDAMENTOS MATEMATICOS. CORRESPONDENCIA ECONOMIA APLICADA
-MULTIDIMENSIONALES (2¢ CICLO, 1* BINARIA Y MULTIPLE, APLICAGIONES CONCRETAS Y .
CURSO) USO DEL SPSS. )
REGIMEN JURIDICO DEL MCADO (2¢ é 4 12 LA EMPRESA EN EL MERCADO JURIDICO GLOBAL. SUS | DERECHO MERCANTIL
CiCLO, 1% CURSO) RELACIONES EN EL ENTORNO LEGAL.
DIRECCION DE VENTAS (2° CICLO, 2° 6 4 2 LA VENTA PERSONAL. PLANIFIGANON DE LA FUERZA COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
CURSO) . DE VENTA, EL CONTROL Y PRESUPUESTO DE LA MERCADOS
FUERZA DE VENTA. : .
MODELOS ESTADISTICOS DINAMICOS 6 2 4 MODELOS UNIVARIANTES. MODELOS NO UNEALES. ECONOMIA APLICADA
(2® CiICLO, 12 CURSO) | MODELOS MULTIVARIANTES. APLICACIONES EN
ORDENADOR. ' .
MARKETING INTERNACIONAL (¢ 6 4 2 EL ENFOQUE DEL MARKETING GLOBAL, ‘| COMERCIALIZACION E INVESTIGAGON DE
CICLO, 2® CURSO) INVESTIGACION DE MERCADOS EXTERIORES. MERCADOS
™ PENETRACION EN LOS MERCADOS. ‘
MARKETING DE SERVICIOS (2¢ CICLO, . 8 4 2 LA NATURALEZA DE LOS SERVICIOS, ESTRATEGIA COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
22 CURSO) COMERCIAL DE EMPRESAS FINANCIERAS. PLAN DE MERCADOS
MARKETING PARA ENTIDADES BANCARIAS.
MARKETING INDUSTRIAL (2* CICLO, 2° [ 4 2 ESTUDIOS DE MERCADOS PARA CLIENTES COMERCIALIZACION E WVMACION DE

(41"
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

.

Créditos totales

. para optativas (1)

- po? ciclo [::]
- Curso E

Dsnominacién (2)

. Créditos anuales

Totales

Teéricos | Précticos/
clinicos

Breve descripcidén del
contenido

Vinculacién a &reess de
conocimiento (3)

MARKETING POLITICO-SOCIAL
(2°CICLO,2? CURSO)

TECNICAS DE COMERCIO EXTERIOR (2¢
CICLO, 26 CURSO)

DIRECCION DE PERSONAL (2° CICLO, 2¢
CURSO)

4 2
4 2 ’

LA PROMOCION DE LAS CAUSAS SOCIALES DE LOS
SERVICIOS PUBLICOS Y DE LAS ORGANIZACIONES
POLITICAS. EL MARKETING ELECTORAL.

PROCEDIMIENTO DE COMERCIO EXTERIOR. EL
CREDITO A LA EXPORTACION. ARBITRAJE COMERCIAL.
EL TRAFICO DE PERFECCIONAMIENTO ACTIVO. -

ANAUSIS DE LOS PROCESOS DE GESTION DE LOS

'RECURSOS HUMANOS.

ECONOMIA APLICADA
ORGANIZACION DE EMPRESAS

ORGANIZACION DE EMPRESAS

(1) Se expresaré dwwmmmmmmwm of lotal de los mismos por Oicio 0-0urso.

@) 8o mencionaré entre paréntesis, ¥ras la denominacién de Ia optativa, 8l 0urso o clolo que corresponda sl ol plan de eetudios configura le maleria 0Omo Oplativa de ourso o ololo. :
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164 ) Sabado 18 noviembre 1995 . Suplemento del BOE niim; 276

ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

= UNIVERSIDAD: 1 SEVILLA

"I. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS '
1. PLAN DE ESTUDIOS CQNDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

|‘9) LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

2. ENSENANZAS DE SEGUNDO CICLO ' ' CICLO (2)

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

(3) FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

4. CARGA LECTIVA GLOBAL 150 CREDITOS (4)

Distribucion de los Créditos

- CICLO. CURSO MATERIAS, MATERIAS MATERIAS | CREDITOS | TRABAJO FIN TOTALES

TRONCALES {OBLIGATORIAS| OPTATIVAS LIBRE DE CARRERA
CONFIGURA-
CION (5)

i CICLO

L 1e 36T+2A 18 18 _— 74

"1 CICLO 29 . AT+1A 32 24- : 15 76

(1) Se indicara lo que cbrresponda.

(2) Seindicaralo que corresponda segun el art. 4.° del R.D. 1497/87 (de 1.° ciclo; de 1.°y 2.° ciclo; de s6io 2.° ciclo)
y las previsiones del R.D. de directrices generales propias del titulo de que se trate.

(3) Se indicara el Centro Uni\)ersitario, con expresion de la norma de creaciobn del mismo o de la decision de la
” Administracion correspondiente por la que se autoriza la imparticion de las ensefianzas por dicho Centro.

-{4) Dentrode los limites establecidos porelR.D. de directrices generales propias de los planes de estudios del titulo
de que se trate. | > ' . .

(5) Al menos el 10% de la Garga lectiva “global”. ~ ' ' ' . <}

il



Supiemento del BOE nim. 276 e Sabado 18 noviembre 1995

5. SEEXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
" PARA OBTENER EL TITULO Lﬁ_g (6)

6. [BI] SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

(@) [BI] PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
[Ng] TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

[SI] ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD
[SI] OTRAS ACTIVIDADES

— EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS: MINIMO. 6 _MAXIMO_15.. CREDITOS.
— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) ....... Libre. Configuracion. ...

Para practicas en empresa 15 Horas practlcas— 1 crédito

7. ANOS ACADEMICOS EN-QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)

—1°CICLO |— | ANOS

- 2.°CICLO 2 ANOS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

ANO ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICOS/

CLINICOS
1e 56 35 21
20 37 21 16

No incluye créditos optativos ni Libre Configuracién

(6) Si o No. Es decision potestiva de la Uriiversidad. En caco afirmativo. se consxgnaran los créditos en eI
precedente cuadro de distribucion de los créditos de la carga lectiva global.

(7) Sio No. Es decision potestativa de la Universidad. En el primer caso se especificara la actividad a la que

se otorgan créditos por equivalencia.

(8) En su caso, se consignara * matenas troncales”, “obligatorias”, “optativas”, “trabajo fin de carrera”, etc.,

~asicomo la expresion del numerc de horas atribuido, por equnvalencna a cada crédito, y el caracter teérico
0o practlco de éste.

(9) Se expresara lo que corresponda segun lo establecido en Ia directriz general segunda del R. D. de
dlrectnces generales propias del titulo de que se trate.

/



1. GRGANIZACIGH DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos:
a) Régimen de acceso al 2.° ciclo. Aplicable so6lo al caso de ehsehanzas de 2.° ciclo o al 2.°
ciclo de ensehanzas de 1.7y 2.° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en1os articulos 5.°
y 8.2 2 del R.D. 1497/87.

b) Determinacion, en su caso, de la ordenacion temporal en el aprendizaje, fijando secuen-

cias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulo 9.°, 1. R.D. 1497/87).

. ©) Periodo de esco|arid'ad minimo, en su ‘caso (articulo 9. 2, 4.° R.D. 1497/87).

d) En su caso, mecanismos de convalidacion y/o adaptacion al nuevo plan de estudios para
los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (articulo 11 R.D. 1497/87).

2. Cuadro de asignacion de la docencia de las raterlas troncales a areés de conocimiento. Se

cumplimentara en el supuesto a) de la Nota (5) del Anexo 2-A. ;

3. La Universidad podra anadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste K

del plan de estudios a las previsiones del R.D de directrices generales propias del titulo de que

se trate (en especial, en io que se refiere a la incorporacion al mismo de las materias y |

contenidos troncales y de los créditos y areas de conocimiento correspondientes segan lo
dispuesto en dicho R. D.), asi como especificar cualquier decision o criterio sobre la organiza-

cibn de su plan de estudios que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no
constituyen objeto de homologacion por el Consejo de Universidades.

II.~ ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

l.a) Pai-a aécéder a la Licenciatura se estard a lo dispuesto en\la Orden de
11 de septiembre de 1991, B.O.E. 26/9/91 y en la Orden de 25 de mayo de
1994, B.0.E. 1/6/94. A este efecto se materializan los complementos de

formacién como siguien:

CRED. PRACTICOS AREA DE_CONOCIMIENTO

ASIGNATURA CRED. TEORICOS
Economia . 6 ‘ 2 Economia Aplicada
Técnicas de Investi- 5 3 Economia Aplicada

gacién Social

CONTENIDO DE LA ASIGNATURA ECONOMIA: Modelo de determinacidén de la rent? en
una economia cerrada. El dinero. Inflacién y paro. Introduccién al creci -
miento econémico. Economias abiertas. Anidlisis de los instrumentos de poli-

tica econdémica.
CONTENIDO DE LA ASIGNATURA DE TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL: Introduccién

a la estadistica. Métodos de regresién y correlacién. Series Temporales.
Himeros indice. Teoria de la probabilidad. Inferencia estadistica.

1.b) ORDENACION TEMPORAL
ESTRUCTURA GENERAL

La licenciatura en Investigacién y Técnicas de Mercado se
estructura en dos cursos de segundo ciclo, compuesto cada una
de ellos de dos semestres. El primer semestre comprende los

meses entre octubre y enero y el segundo los meses entre

febrero y junio.

v

ENSENANZA REGLADA

Las materias que componen el Plan de Estudios dé esta
Licenciatura se dividen en asignaturas que se detallan a
continuacién (Tabla I). )

A su vez, las asignaturas se distribuyen en los cuatro
semestres que estructuran el Plan. En la Tabla II se detallan
las asignaturas por semestres, especificando el nGmero de
créditos totales, tebricos y précticos de cada una de ellas,
asi como el tiempo establecido para clases teéricas y précticas
por semana.

En la Tabla III se refleja la ordenacién temporal de
aprendizaje estableciendo las asignaturas que es necesario

| haber aprobado para poder aprobar otras.
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9
6
4
4
‘Administraci6én de Empresas 11 3
;
6

TABLA I

LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNiCAS DE MERCADO

Asignaturas, Créditos y Areas de conocimientos

CURSO PRIMERO

PRIMER SEMESTRE
Economia - 6 Economia Aplicada
Administracién de Empresas I 3. Organizacién de Empresas
Estadistica Aplicada 5 Economia Aplicada
Mercadotecnia I 6 Comercializaciédn
Investigacién de Mercados

Investigacién de Mercados I 4 Comercializacién

. Investigacién de Mercados
Gestién y Organizacién de 6 Organizacién de Empresas
Empresas Comerciales )
Direccién Estratégica 6 Organizacién de Empresas
Régimen Juridico de Mercado 6 Derecho Mercantil
SEGUNDO SEMESTRE
Gestién Financiera y de la Economia Financiera y

Contabilidad
Comercializacién e
Investigacién de Mercados
Psicologia Social
Comercializacién e
Investigacién de Mercados
Organizacién de Empresas
Economia Aplicada
Economia Aplicada

Produccién
Mercadotecnia II

Psicosociologia del Consumo
Investigacién de Mercados II

Teoria de Precios

Mé&todos Estadisticos’
Multidimensionales

Modelos Estadisticos Dinémicos Economia Aplicada
CURSO SEGUNDO

TERCER SEMESTRE

Mercadotecnia III Comercializacién e

) Investigacién de Mercados
Comercializacién e
Investigacién de Mercados
Economia Financiera Y
‘Contabilidad

Comercializacién e

Cbmunicacibn Comercial

Gestién Informatizada del
Subsistema Comercial ]
Direccién de Ventas .~ ..~

Comercializacién e
Investigaci6én de Mercados
Organizacién de Empresas

Marketing Internacional

o o o 60 v v

Direccién de Personal

Investigacién de Mercados - -

TABLA I (continuacién)

LICENCIATURA EN‘INVESTiGlCION Y TECNICAS DE MERCADO

Asignaturas, Créditos y Areas de.conocimientos

CURSO SEGUNDO (continuacién)
CUARTQO SEMESTRE

Comercializacién e
Anvestigacién de Mercados
Comercializacién e .
Investigacién de Mercados
Comercializacién e
Investigacién de Mercados
Comercializacién e .
Investigacién de Mercados
Comercializacién e
Investigacién de Mercados
Economia Aplicada

Mercadotecnia IV
Distribucién Comercial
Marketing de Servicios

7
6
6
Marketin Industrial 6
Marketin Pqglitico-Social 6
Técnicas de Comercio Exterior 6

4

Investigacibn dé Mercado IIX Comercializacién e
‘ ‘ . "~Investigacién de Mercados

En el segundo curso, el alumno deber& obtener 15 crédftos
en materias de libre configuracién,

~97Z ‘Winu 304 (9P oyusWwe|dng
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TRABLA IX

LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

CREDITOS HORAS SEMANA
TOT. TEO. PRAC. TEO. PRAC.

ASIGNATURA

CURSO PRIMERO

PRIMER SEMESTRE

Economia

Estadistica Aplicada

Administracién de Empresas I

Mercadotecnia I
Investigacién de Mercados I

OPTATIVAS (Elegir 2 entre)

Gestion y Organizacién de

Empresas Comerciales

Direccibébn Estratégica
Régimen Juridico del Mercado

00 o AOWUO
b A WANNS
NN N RNEON
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SZGUNDO SEMESTRE
Administracitn de Empresas II
Gestién Financiera y de la
Producciédn

Mercadotecnia I1I
Psicosociologia del Consumo

+ Investigacién de Mercados 11
Teoria de Precios

OPTATIVAS (Elegir 1 entre)
Métodos Estadisticos
Multidimensionales

Modelos Estadisticos Dinémicos
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CURSO SEGUNDO

TERCER SEMESTR
Mercadotecnia 11X
Comunicacién Comercial -
Gestién Informatizada del
Subsistema Comercial
OPTATIVAS (Elegir 2 entre)
Direcci6tn de Ventas
Marketing Internacional
Direccitn de Personal
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CUARTO SEMESTRE
Investigacién de Mercado;III'
Mercadotecnia IV .
Distribucién Comercial
OPTATIVAS (Elegir 2 de entre)
Marketing de Servicions
Marketin Industrial

Marketin Politico-Social
Técnica de Comercio Exterior
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TABLA IIXI
LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO
REGIMEN DE INCOMPATIBILIDADES

PARA APROBAR LA ASIGNATURA DEBERA HABERSE AFROBADO
- LA ASIGNATURA

Mercadotécnia III Mercadotécnia II

Teoria de Precios Economia
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LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

s 1.C) PER{ODO DE ESCOLARIDAD MINIMO

El periodo de escolaridad minimo para cursar esta
Licenciatura es de dos afios. ’ -
1.d) MECANISMO DE CONVALIDACION Y ADAPTACION, PARA_PASAR DEL

PLAN TIG AL _PLAN NU ‘
No existe Plan Antiguo.
- ACLARACIONES

égimgn de Practicas en Emgresa§ e Instituciones:

alumnos que lo deseen y 1o soliciten podré&n aprobar un minimo
de seis créditos y un méximo de quince realizando practicas en
Empresas e Instituciones Econbémicas segin el régimen que
apruebe 1la Junta de Facultad de Ciencias EconOtmicas y
Empresariales.

La. relacién horas/créditos ser& de quince horas de
prictica por un crédito. Estos créditos tendr& carfcter de
Libre Configuracién y. se realizarén en el segundo curso.

Asignaturas de Libre Configuracidn: Deberén obtenex quince
créditos de Libre Configuracién en segundo curso’ de la
licenciatura. No podrd cursarse como Libre Configuracién una
asignatura que tenga un contenido andlogo y/o equivalente a las
asignaturas establecidas como obligatorias y/o troncales en la
Licenciatura en Investigacién y Técnicas de Mercado.

Estudios realizados en el marco de convenios
internacionales suscritos por la Universidad: La Junta de
Facultad del Centro arbitrar4 un mecanismo automédtico para
convalidar los créditos optativos y de Libre Configuracién con
estudios realizados en Universidades y Centros de Educacién con
los que la Universidad de Sevilla haya suscrito convenios de
intercambio.

Igualmente seré ‘la Junta de Facultad la que acuerde los
programas conjuntos interuniversitarios de titulacién
equivalentes a la Licencilatura. .

Para configurar su curriculum el estudiante tendréd que
elegir 42 créditos optativos y 15 créditos de 1libre
configuracién a lo largo de sus estudios. Recomendéndose
realizarlog en las proporciones establecidas en.el cuadro de
distribucién de los créditos por ciclo y curso. .




