
Resoluci6n de 17 de· octubre de 1995, de la Uni'versidad de Sevilla, por la que se ordena la publicaci6n del plan de estudios 
conducente a la obtenci6n del titulo de Licenciado en Investigaci6n y Tecnicas de Mercado 

ANEXO 2-A.Contenido del plan de estudios. 

UNIVERSIDAD SEVILLA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y T.ECNICAS DE MERCADO 
, 

1. MATERIAS TRONCALES 

C1clo CUr.o Denoaılnac16n Aalgnatura/ •• n la. que la Unlver- Cr'dlto. anual •• (4) Breve de.crlpc16n deı Vlnculac16n a ir... de 
(1) .1dad en .u ca.o. organlzal (2) dlvera1.f1ca la aıateda troncal (3) 

contenldo conoc1aı1ento(S) 

Totale. Te6rlco. Prict!co.1 
cllnlco8 

tl 1 ECONOIıIIA APUCADA ECONOIılIA tIT 4 tl LOS AGENTES ECONOIılICOS,LA ECONOIıIIA APUCADA, 
EIıIPRESA Y SUS AREAS ECONOIılIA FlNANClERA Y 
FUNCIONALES: PRODUCCION, CONTABIUDAD, 

l INVERSION,FlNANCIACION Y FUNDAMENTOS DEL 
COMERCIAL/ZACION. ANAUSlS ECONOMICO, 
ESTRUCTURA EIıIPRESARIAL ORGANIZACION DE 
ESPAfJOLA Y DE, SU ENTORNO. EMPRESAS. 

tl 1 ECONOIıIIA APUCADA ADMINISTRAClON EMPRESAS I tlT+1A tl 1 LOS AGENTES ECONOMlCOS.LA ECONOIıIIA APUCADA. 
EMPRESA Y SUS AREAS fC0N..0IıIIA RNANClERA Y . FUNCIONALES:PRODUCCION, CON~/UDAD.FUNDAMENTO 
INVERSION FINANCIACION Y f S DEI.j ANALlSlS ECONOIIICO. 

. COMERCIAUZACION. ' ORqANIZAC/ON DE 
ESTRUCTURA EMPRESARIAL EMPRESAS. 
F.5PANOLA Y DE SU ENTORNO. 

tl 1 ESTADlsncA ESTADISTlCA APUCADA 4T+1A tl 3 TECNICAS ESTADISTlCAS COMERCIAL/ZAClON E 
APUCADA APUCADAS Al.. MERCADO INVESTlGA.ClON DE 

MERCADOS.ECONOMIA 
APUCADA. ESTADISTlCA E 
INVESTlGAClON OPERATlVA. 
FUNDAMENTOS DE ANAUSlS 
ECONOMlCO. IIETODOLOGIA 
DELAS 
CIENCIAS·DEL 
COMPORTAMlENTO. 
SOCIOLOGIA 
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1.MATERIAS TRONCALES 

C1C1J.o CUr" Dena111n.c16n A.lgnatura/. ən ı •• qu. ı. Un1 •• r- Crtdlto. anual •• (4) 8r.va de.crlpc16n daı 
(1) (2) .1d.d an .u c •• o. organ1 •• 1 contan!.do 

di.ar.if1c. 1 ... tarL. cronc.l (3) Total •• Prict1co.1 Te6rlco. 
cl1nlco. , 1 MERCADOTECNIA MERCADOTECNIA I IT 4 ı rECNICAS DE DECISION E 

INFLUENCIA SOBRE EL 
MERCADO, ELEMENTOS DE 
PUBUCIDAD.ANALISIS DE LA 
EFlCACIA PROMOCIONAL. 

, 1 INVESTlGAClON DE INVESTlGAClON MERCADOS I 41. 3 t METODOS Y TECNICAS 
MERCADOS CUANTITATIVAS Y 

CiJALlTATNAS DE 
INVESTlGAClON Da 
MERCADO, TIPOLOGIA 
SEGMENTACIONES, DlNAM/CA 
. Y PROSPECTNA Da 
MERCADO. 

, 1 MERCADOTECNIA . MERCADOTECNIA • IT ı 4 TECNICAS DE DEC1SION E 
INFLUENCIA SOBRE EL 
MERCADO. ELEMENTOS DE 
PUBUCIDAD. ANALJSIS DE LA 
EFlCACIA PROMOCIONAL 

1. MATERIAS TR~NCALES 

C1clo CUno Denoa1nac16n Aa1gn.tur.l •• n 1 •• que ı. Cr6dlto. anu.ı •• (4) 8ra.a de.crLpci6n daı 
(1) (2) Vn1.ar.1d.d ən au c •• o. cont*nLdo or,an1 •• 1 d1.ar.ific. 1 ... t.r1. Total •• Prtct!coal 

tronc.ı (3) "e6r1co. cUn1co. 

2 1 PS/COSOCIOLOGIA PS/cOSOCIOLOGIA Da 4T 3 1 EL COMPORTAMIENTO COLECTlVO 
DELCONSUMO CONSUMO YLOS FENOMENOS ECONOMICOS. 

S/GNlFlCAOO E INCIDENCIAS 
ps/CosociALEs DEL CONSUMO. 
COMPORTAMIENTO DEL 
CONSUMIDOR Y REACCIONES 
INDUCIDAS. , 1 INVESTlGACION DE INVESTlGAClON DE MERCAOOS " 4T 3 1 METOOOS Y TECNICAS 

MERCADOS CUANTlTATlVAS Y CUALITATNAS 
DE INVESTIG~CION DEL 

... MERCADO.TIPOLOGIA, 
SE4JMENTACIONES, DINAMICA Y 

. , PROSPECTlVA DE MERCAOO • 
.. 

, J IlERCADOTECNIA MERCADOTECNIA III (MARKl!TING 4T+1A 3 2 TECNIOAS DE DEC/sION E 
ESTRATEGICO ıJ . INFLUENCIAS SOBRE EL 

MERCADO. ELEMENTOS DE 
PUBUCIDAD. ANAUSIS DE LA 
EFlCACIA PROMOCIONAL 

---

- -

V1nculmc~6n • ir... də 
conocla1ənto(5) 

COMERCII\L/ZAClON E 
INVESTlGAClÔN DE 
MERCADOS. 
COMUNICACION 
AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAlI. ECONOMIA 
APUCADI4. SOCIO:'OOIA. 

COMERCIALlZACION E 
INVESTIGAClON DE 
MERCADOS. ECONOMIA 
APUCADA. ESTADlSTICA ~ 
INVESTlGAClON 
OPERATlVA. METODOLOGIA 
DE LAS CIENCIAS DEL 
COMPO~TAIıI~NTO. 
SOCIOLOG/A. 

COMERCIAUZAClON E 
INVEST/GAClON DE 
MERCADOS. 
COMUNICACION 
AUDIOVISUAL Y -
PıJSUCIDAD. ECONOMIA 
APUCADA. SOCIOLOGIA. 

VLncuı.c16n • i..... de 
conocJ.a1ənto(5) 

COMERCIALlZACION E 
INVEST/GAClON DE 
MERCADOS. PSICOI.OGIA 
SOCIAL SOCIOLOG/A. 

COMERCIAUZAClON E' 
INVESTlGAClON DE 
MERCADOS.ECONOMIA 
APUCADA. ESTADISTlCA E 
INVESTlGAClON OPERTATlVA. 
METODOLOGIA DE LAS 
ÇIEItCIAS DEL 
COMPORTAMIENTO. 
SOCIOLOG/A. 

COMERCIALl2AClON E 
INVEtmGAClON DE 
MERCADOS. COMUNICACION 
AUDIOV/sUAL PUBUCIDAD. 
ECONOMIA APL/CADA. 
SOCIOLOG/A. 
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ANEXO 2-B.Contenido del plan de estudios. 

UNIVERSIDAD I SEVILLA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES ~L TITULO DE 

LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNICASDE MERCADO 

2. MA'l'ERIAS,OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) 

C1cl0 C\lno D.noıa1naci6n Credito. anual •• Br... d •• cripci6n d.l 
(1) contenido 

Tot.l •• Te6rico. Pr.ctico.1 
cl1nico. .-

6 1 TEORIA DE PRECIOS , 4 2 LOS P"ECIOS EN EL ANAUSIS ECONOMICO. 
snvAClONESCOMPETffIVAS. BARRERAS ALA 
ENTRADA Y PRECIOS UMffES. 

6 1 ADMINISTRAClON DE 3 2 1 LA ADMINISTRAClONCOMO EJE DE LA' EMPRESA. 
EMPRESAS' EL. TIJABA:.IO Y LAPRODUc;TNIOAD. LA 

\ AOMINISTRACION POR OBJETNOS. 
6 1" . GESTION FlNANCIERA Y LA , , 3 ANALlSIS DE INVERSIONES; OEC/SIONES 

PROOUCCION . :~sml!<ijvRAJ.ES .. EN Et SU8SISTEMA 
\ .PROOUCTNO. 

6 2 COMUNICACION COMERCIAL , • 3 PROCESO DE COMUNICACION. PRESUPUESTOS 
PU8UCffARIOS. PLANIFICACION DE MEOIOS Y 
SOPORTES. EL PLAN CREA TNO. 
ESPONSOI(IZACION. 

6 6 GESTION INFORMAnzADA , , 2 4 APLICACIONES A TECNICAS DE MUESTREO. 
DEL SU8SISTEMA GESTION INFORMATIZADA DE LAS VENTAS Y DE 
COMERCIAL LOSSTOCKS. 

• 6 OISTRIBUCION COMERCIAL • 4 2 AM8ffO DE LA OISTRIBUCION COMERCIAL. EL 
ENTORNO COMPETITIVO. EL MERCHANOISING. 

6 • MERCADOTECNIA iv 7 3 .4 IIIETOooS FORMALES DE ANAUSIS 
(MARKETING ESTRATEGICO ESTRATEGICO. ESTRATEGIAS COMERCIALES DE 
IIJ. COMPETENCIA GLOBAL. 

6 6 INVESTIGACION DE 4 3 1 RECOGIOA, ANALlSIS, ESTUOIO E INFORME FINAL 
MERCADOII DE LOS OATOS PRIMARIOS YSECUNOARIOS OEL 

HROCESO O~ INVESTlGAClON. 
~ . 

i 

(1) ubrəinentə lnt:luida. POI'. UIIlwtWdIId ən ., pMn de .. tudlo. como oblllJllfOrla. ".,.. eI .'umno. 
(2J La nptICIfIt:IICI6n por cıno. .. opcIOMI ".,. la UIIw.r.Jdlld. 
PJ Llbtəlnentə d«:IdIda pol' la UnlvWMdiid. 

(1)-

Vinculaci6n a .re.. d.' 
conociııiento (3) 

ECONOMIA APLlCADA 

ORGANIZAClON DE EMP~ESAS 

" 
ECONOMIA FlNANCIERA Y CONTA8IUDAD 

COMERCIALlZAClON E INVESTlGACION DE 
MERCAOOS 

ECONOMIA FlNANCIERA Y CONTABIUOAD 

COMERCIALJZAClON ~ INVESTlGACIONDE 
MERCAOOS 

COMERCIAUZAClON E INVESTlGACION DE 
MERCAOOS 

COMERCIALlZAClON E JNVESTlGACION DE 
MERCADOS 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.'· 

UNIVERSIDAD SEVILLA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

LICENCIATURA EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO 

3.MATERIAS OPTATIVAS (en.su caso) Creditos totales 
para optativas (1) CJ 

J)enOlllnac:l6n (Z) 

GESTION Y ORGANIZAClON DE 
EMPRESAS COMSfCIALES (SEGUNDO 
C1CLO, PRlMER CURSO) . 

DlRECC/ON EST1fATEGICA çz- ClCLO, l' 
.CURSO} 

Total •• 

• 

• 
"IIETODOS ESTADISTICOS I • 

'. IIULTlDlMENSIONALEIIlfI' CICLO, l' 
CURSO} 

REGIMEN JURlDlOO Da MERCADO çz­
ClCLO, l' CURSOJ 

DlRECC/ON DE VENTAS çz- ClCLO, 2' 
CURSOJ 

MC1DELOS ESTADlSTICOS DlNAMICOS 
çz- ClCLO, l' CURSO} . 

MARI(ETlNG INTERNAC/ONAL ~ 
ClCLO, 2' CURSOJ 

MARKETING DE SERVIClOS çz- ClCLO, 
2'CURSO} 

MARKETINQ INDUSTRIAL çz- ClCLO, 2' 
CURSOJ 

, 

• 
• 
, 

, 

, 

Cr6dito. anuale. 

Te6rlco. Pr6ct!co.1 
cl1nlco. 

4 2 

4 2 

2 4 

4 2 " 

4 2 

2 4 

4 2 

4 2 

4 2 

Brav. de.cripcl6n d.l 
contenldo 

- por oio10 

- ourso 
CJ 
CJ 

Vinculaci6n a 6rea~ d. 
conociaiento (3) 

EMPRESA OOMERCIAL. CRECIMIENTO Y TAMAilO. LA ( I ORGANIZAClON DE EMPHESAS 
DIRECCION Y sus tAREAS. GESTION DE CAUDAD 
TOTAL. 

DECISIONES, WE DEFlNEN LA ESTRATEGIA DE f!NA I ORGANIZAClON DE EMPRESAS 
EMPRESA. 08JETIV0S A LARGO PLAZO. MEDIOS PARA 
ALCANZARLOS. 

FUNDAMENTO$ AfATEMATICOS., OORRESJ20NQENCIA I ECONOMIA APUCADA 
BlNARIAY IlULTlPLE. APLIqıAClOllE,t .OONCRETA.' l' 
USO DEL SPSS. 

LA EltfPRESA EH a MERCADO JURloıCO GLOBAL. SUS I DERECHO MEBCANTlL 
RELACIONES EH EL ENTORNO LEGAL. '. 

LA VENTA PERSONAL. PLANIFlCAClON DE LA FUERZA 
DE VENTA, a OONTROL Y PRESUPUESTO DE LA 
FUERZA DE VENTA. 
IIODELOS UNlVARIANTES. MODELOS NO LINf!ALES. 
MODELOS MILTlVARIANTES. APLJCACIONES EN 
ORDENADOR. 

EL ENFOQUE DEL MARKETlNG GLOBAL. 
INVESi1GAClON DE MERCADOS EXTERIORES. 
PENETRACION EN LOS MERCADOS. 

LA NATURALEZA DE LOS SERVICIOB. ESTRATEGIA 
COMERCIAL DE EMPRESAS RNANCIERAS. PLAN DE 
MARKETING PARA ENTIDADES BANCARIAS. 

ESTUDlOS DE MERCADOS PARA CUENTES 
PDTENCIALES REDUCIDOS. CANALES DE 
DlSTRIBUC/ON PARA PRODUCTOS INDUSTRIALES. 

COMERCIALlZACION E INVESTlGAClON DE . 
MERCADOS ' 

ECONOIIIA APUCADA 

OOMERCIALIZACI()N E /NVESTlGAClON DE 
MERCADOS 

OOMERCIALlZACION E INVESTIGA.ClON DE 
MERCADOS 

OOMERCIALlZACION E INVESTIGAClON DE 
MERCADOS 
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3 ~ MATERIAS OPTATIVAS (en su caso') 

Cr6dito. anuaıe. 8rəv. d •• c~ipci6n d.ı 

Denoainaci6n (2) 
I Totaıe. i contenido 

Te6rico. Prict!coıil 
cl1nico. 

MARKEtINQ .POLITICO-SOCIAL I 6 
4 2 1 LA PROMOCION DE LAS CAUSAS SOCIALES DE LOS 

(2i'CICLO~ CURSO) SERVIClOS PUBUCOS Y DE LAS ORQANlZAC/ONES 
POLITICAS.EL MARKETINQ ELECTORAL. 

YECNICAS DE COIıl,ERCIO EXTERIOR ~ 1. 
QCLO, ~ CURSO) I 4 I 2 I PROC';'/MIENrO DE COME/ICIO EXTERIOR. EL 

CREDrro A LA EiCPOHfAcION. ARBmfAJE COMERCIAL. 
EL TRAF/CO DE PERFECCIONAMIENTO ACTIVO •. 

DlRECC/ON DE PERSONAL ~ ClCLO, ə- I • 
CURSO} 1 4 1 2 1. ANAL1$IS DE LOS PROCESOS DE QEST/ON DE LOS 

RECURSOS flUMANOS. 

(tJ .. .",....,. ., "*' ". ............ ,.,. .... " .. əLi auo, ., .",._Ioe ".",. PtN OICIO O·CUM, 
iIJ ~",.".".. ..".".,."..., .... ,. cfMomIılltCltôıt _,. CIPCItIIW, ., ... 0 010l0 .. ~ .,.,,.,. _ ............ ,. ...... __ .,...". ___ 0'" 

.IIL ~ fI«IIdkM,.,,. ........,." 

Creditos totales 
para optativas (1) 

- por cicl0 

.. curso 
CJ 
o 

Vincuıac16n a ir... d. 
conoc1aiento (3) 

ECONOMIA APLJCADA 

ORGANIZAClON DE EMPRESAS 

ORGANIZACIOII DE EMPRESAS 

" 

CJ 

, 

ci) 
c 
c 
ci) 

3 
eD 
::J 
S 
C. 
~ 
aı o 
m 
::J 
c-
~ 
N 
-...J 
0) 

ci) 
m-
0-
t» 
C. o -00 
::J 

~ 
Cir 
3 
0-a; -CO 
CO 
aı 

-aı 
(Al 



154 Sabado 18 noviembre 1995 ~ 
. . .~ 

~uPlemento del BOE num;276 

ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIVERSIDAD: 1. SEVILLA 

. 1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS 

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OACIAL DE 

~) LICENCIADO ENINVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO 

2. ENSENANZASDEI L __ S_E_G_U_ND __ O_._C_I_CL_O __________________ ~ CICLO (2) 

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUD10S 

(3) FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES 

4.CARGA LECTIVA GLOBAL 150 CRED1TOS (4) 

Distribuci6n de los creditos 

CICLO. CURSO . MATERIAS MATERIAS .MATERIAS CREDlTOS TRABAJO FIN TOTALES 
TRONCALES OBLlGATOR1AS OPTATIVAS LlBftE DE CARRERA 

CQNFIGURA-
CION (5) 

ICICLO 

1!! 36T+2A ıa ıa 74 

4T+1A 32 
" CICLO 

76 24- 15 

(1) Se indicara 10 que corresponda. 

(2) Se indicara 10 que corresponda segun el art. 4.° del R.D. 1497/87 (de 1.° ciclo; de 1.0 y 2.° ciclo; de s610 2.° ciclo) 
y tas previsiones de! R.D. de directrices generales propias del titulo de que se trate. 

(3) Se indicara el Centro Universitario, con expresi6n de la norma qe creaci6n del mismo 0 de la decisi6n de la 
.. Administraci6n ~orrespondiente por la que se autorizala impartici6n de las- ensenanzas por dicho Centro . 

. (4) Dentro de los limites establecidos por el R.D. de cfırectrices generales propias de los planes de estudios del tltulo 
de que se trate. . . ' 

(5) Al menos el 10% de la 6arga lectiva "global". 



Suplemento del BOE num. 276 , Sabado '18 noviembre 1995 

5. SE"EXIGE TRABAJO 0 PROYECTO FIN DE CARRERA, 0 EXAMEN 0 PRUEBA GENERAL NECESARIA 
. PARA OBTENER EL TITULO ~ (6). . -

6. ~ SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A: 

(7) ~ PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLlCAS OPRIVADAS, ETC. 
INQ] TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS 

ıSI I ESTUDIOS REALlZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS 
POR LA UNIVERSIDAD 

ıSI I OTRAS ACTIVIDADES 

- EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGAÖOS: ".J.N.J.".Q ... §.JtJMl~Q .. IŞ ... CREDITOS. 
- EXPRESION DEL. REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) ........ L.ib.r.~ ... C.Qnfig,ur.ac.i9.u ......................... . 

Para practicas en empresa 15 Horas practicas~ 1 credito 

7. ANOS ACADEMICOŞ EN,QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9) 

-- 1.° CICLO I I ANOS 

- 2.° CICLO 0 ANOS 

8. DISTRrBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO. 

ANO ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICOS/ 
CLlNICOS 

1~ 56 35 21 

2~ 37 21 16 

No incluye creditos optativos ni Libre Configuraciön 

(6) Si 0 No. Es decisi6n potestiva de la·Uriiversidad. En cafO afirmativo, S8 consignaran los creditos enel 
precedente euadro de distribuci6n de los creditos de la earga leetiva global. . 

(71 Si 0 No. Es decisi6n potestativa de la Univetsidad. En el primer caso se especificara la aetividad a la que 
se otorgan ereditos por equivaleneia. 

(8) En su easo, se eonsignara Umaterias troncales", "obligatorias", "optativas", "trabajo fin de earrera", ete., 
asi eomo la expresi6n del numero de horas atribuido,por equivalencia, a eada credito, yel caraeter te6rieo 
o praetıeo de este. 

(9) Se expresara 10 que eorresponda segun 10 establecido en la directriz general segunda del R. D. de 
directrices generales propias del titulo de que se trate. 
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IL ORGANIZACiON Da PLAN DE ESTUDIOS 

1. La Universidad debertl referirse neeesariamente a los siguientes extremos: 

a) R6gimen de acceso al 2.° ciclo. Aplicable sOlo al caso de eflserıanzas de 2.° ciclo 0 al 2.° 
ciclo de ensenanzas de 1.° y 2.° ciclo, teniendo en cuenta 10 dispuesto en -Ios articulos 5.° 
y 8.° 2 del R.D. 1497/87. 

b) DeterminaciOn, en su caso, de la ordenaciOn temporal en el aprendizaje, fijando secuen­
cias entre materias 0 asignaturas 0 entre conjuntos de ellas (artlculo 9.°, 1. R.D. 1497/87). 

c) Perlodo de escolaridad minimo, en sU 'caso (articulo 9.°; 2, 4.° R.D.1497/87). 

d) En su caso, mecanismos de convalidaciOn y/o adaptaciOn al nuevo plan de estudios para 
los afumnos que vinieran cursando el plan antiguo (artlculo 11 R.D. 1497/87). 

2. Cuadro de asignaciOn de la docencia de las mater1as troncales a tlre~s de conocimiento. Se 
cumplimentartl en el supuesto a) de la Nota (5) del Anexo 2-A. 

3. La Universidad podrtl ai'ıadir las aclaraciones que estime oportlinas para acreditar el ajuste j' 
del plan de estudios a las previsiones del R.D de directrices generales propias del tltulo de que 
se trate (en especial, en 10 que se refiere a la incorporaciOn al mismo de las materias y 
contenidos tron~les y de los crMitos y Areas de conocimiento correspendientes segCın 10 
dispuesto en dicho R. D.), asl como especificar cualquier decisiOn 0 criterio sobre la organiza­
ciOn de su plan de estudios que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no 
constituyen objeto de homologaciOn per eı" Consejo de Universidades. 

11.- ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS 

1.a) Para acceder a la Licenciatura se estara a 10 dispuesto en la Orden de 
11 de septiembre de 1991. B.O.E. 26/9/91 Y en la Orden de 25 de mayo de 
1994. B.O.E. 1/6/94. A este efecto se materializan 10s complementos de 
formaci6n como siguien: 

ASIGNATURA CRED. TEORlCOS 

Economıa 6 
Tecnicas de Investi- 5 
gaci6n Social 

CRKD. PRACTlCOS 

2 
3 

AREA DE CONOCDUENTO 

Economia Aplicada 
Economia Aplicada 

CONTENlDO DE LA A.<:;IGNATURA ECONOMIA: Modelo de detenninaci6n de la renta en 
una economia cerrada. KI dinero. lnflaci6n y paro. Introducci6n al creci 
miento econ6mico. Kconomias abiertas. Aruilisis de los instrıJmentos de poH­
tica econ6mica. 

CONTENIDO DE LA ASIGNATURA DE TECNICAS DE INVESTIGACI0N SOCIAL: Introducci6n 
a la estadıstica. M6todos de regresi6n y correlacion. Series. Temporales. 
Niiıneros indice •. ITeoria de la probabi1idau. Ini'erencia estadistica. 

1.b) ORDENACION DMPORAL 

ESTRUCTURA GENERAL 

La licenciatura en Investigaci6n y T6cnicas də Mərcado se 
estructura en dos cursos de segundo ciclo, comPUƏ8tO cada una 
de ellos de dos semestres. El p~~er semestre oomprende 108 
meses entre octubre y enero y el segundo los mases antrə 
febrero y junio. 

ENSERANZA REGLADA 

Las materias que componeı\ el Plan de Estudios de esta 
Li.cenciatura se di. viden en asignaturas que se detallan a 
continu8ci6n (Tabla 1). 

A su vez, las asignaturas se di.stri.buyen an l08cuatro 
semestres que estructuran el Plan. En la Tabla ZI se dətallan 
las asignaturas por semestres,. especificando əl n6mero de 
creditos tatales, te6ri.cos y pr6cticos de cada una də əllas, 
asl oomo el tiempo establecido para clases te6rica8 y pr6ctica8 
por semana. 

En la Tabla III· se refleja la ordenaci.6n temporaldə 
aprendizaje estableciendo las asignaturas quə əs necesario 
haber aprobado para poder aprobar otras. 
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DBLI X 

LXCENCXATuRA EH XNVESTXGACXON Y TECNXCAS DB MERCADO 

Asignaturas, Cr6ditos y Areas de conoc~entos 

CURSO PRXMERO 
PRXMIR SEMlSTRE 

BconQIP1a-
Administraci6n de Empresas 1 
Bstad1stica Aplicada 
Mercadotecn1a 1 

xnvestigaci6n de Mercados 1 

Gesti6n y Organizaci6n de 
Empresas Comerciales 
D1recci6n Estrat6gica 
Reg~ Jur1dico de Mercado 

SEGUHDQ SEtfESTBE 

Gesti6n Financiera y de la 
producci6n 
Mercadotecnia II 

Psicosociologia del COnsumo 
Investigaci6n de Mercados II 

Administraci6n de Empresas ii 
Teor1a de Precios 
M6todos Estad1sticos 
MUltidimensionales 
ModelosEstadisticos Dinamicos 

cuRsO SEGUNDO 
ı'ERCER SEMESTBE 

Mercadotecnia I~I 

Comunicac1,6n Comercial 

Gesti6n Informatizada del 
Subsistema Oo~ercial j 
Direcc16n de 'Ventas .. ! . 

Marketing Internacional 

Direcci6n de Personal 

6 
3· 
5 
6 

4 

6 

6 
6 

9 

6 

4 
4 

3 
6 
6 

6 

5 

9 

6 

6 

6 

6 

Economia Aplicada 
Organizac16n de Empresas 
Economia Aplicada 
Comercializaci6n 
Investigaci6n de Mercados 
Comercia11zac1.6n 
ınvestigac16n de Mercados 
Organizaci6n de Empresas 

Organ1zaci6n de ~presas 
Derecho Kercantil 

Economia Financiera y 
COntabilidad 
COmercializaci6n e 
ınvestigaci6n de Mercados 
Psicolog1a Social 
COmercializ~ci6n e 
Investigaci6n de Mercados 
Organizaci6n de Empresas 
EcOnom1a Aplicada 
Economia Aplicada 

Econom1a Aplicada 

COmercializaci6n e 
Investigaci6n de Mercados 
COmercializaci6n e 
Investigaci6n de Mercados 
Econoin1a·Financiera y 
COntabilidad 
Comercializaci6n e 
Investigaci6n de Mercados 
Comercializaci6n e 
Investigaci6n de Mercados 
Organizaci6n de Empresas 

e 

e 

DILI X (cQDtinuaci6n) 

LXCEHCXATURA EH .XNVES'1'XG&CXON Y UCNXCAS DZ MERC&DO 

A8ignatura., Cr64i to. y irea. de. conocillieııto. 

CURSO SEGUNDO (continuaci6n) 
CUAR"l'O SEMEŞTRE 

Mercadotecnia iV 7 

Distribuci6n COmercial 6 

Marketing de Servicios 6 

Marketin Industrial 6 

Marketin P~1tico-Social 6 

T6cnicas de 'Comercio Exter,~or 6 

Comercializaci6n e 
anvestigaci6n de Mercadoa 
COmercializaci6n e 
Investigaci6n de Mercados 
Comerciallzaci6n e 
Invest1gaci6n de Mercados 
COmercializaci6n e 
Investigaci6q de Merca40s 
Comercializaci6n e 
Investigaci6n de Merqados 
Econom1a Aplicada 

Investigaci6n de Mercado III 4 Comercializaci6n e 
Investigaci6n de Mercados 

\ 

En el segundo curso, el altimno deber6 obtener 15 cr6dftos 
en materiasde libre configuraci6n, 
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'1'ABLA ıı 

LıCENCıATUR& EH IHVESTIGACI01f Y TEC1fıC&S DE MERCADO 

ASIGNATURA CRtDI'l'OS HORAS SEMAHA 
'1'0'1'. TEO. PRAC. TEO. PRAC. 

CURSO PRXMERO 
PRIM~R §EME§TRE 
Economia 6 4 2 ~,6 1,4 
Estadistlca Apllcada 5 2 3 1,3 2 
Admlnlstrac16n de Empresas 1 3 2 1 1,3 0,7 
Mercadotecnla 1 6 4 2 2,6 1,4 
Investigaci6n de Mercados,I 4 3 1 2 0,7 
OP'1'ATIVAS (Elegir 2 entre) 
Gesti6n yOrganlzac16n de 6 4 2 2,6 1,4 
Empresas Comerclales 
Direcci6n Estrategica 6 4 2 2',6 1,4 
Regimen Juridico del Mercado 6 4 2 2,6 1,4 

IZGUNDQ IEME§TRI 
A~lnlstraci6n de Empresas II 3 2 1 1,3 0,7 
Gesti6n Flnanciera y de la 9 6 3 4 2 
Producci6n 
Mercadotecnia II 6 2 4 1,4 2,6 
Psicosociologia del Consumo 4 3 1 1,6 1,4 
Investigaci6n de Mercados II 4 3 1 2 ,0,7 
Teoria de Precios 6 4 2 2,6 1,4 
OPTATıvAS (Elegir 1 entre) 
Metodos Estadisticos 6 2 4 1,3 2,6 
Mu1tidimensionales 
Modelos Estadisticos Dln6micos 6 2 4 1,4 2,6 

CURSO SEGUNDO 
TER~EB §EMEI~RI 
Mercadotecnia III 5 3 2 2,6 1,4 
Comun~caci6n Comercial . 9 6' 3 4 2 
Gesti6n Informatizada del 6 2 4 1,4 2,6 
Subsistema Comercial 
OPTA'1'ıVAS (Elegir 2 entre) 
Direcci6n deVentas 6 4 2 2,6 1,4 
Marketing Internacional 

ı 
6 4 2 2,6 1,4 

Direcci6n de Personal 6 4 2 2,6 1,4 

g,tARN IEHEI'1'RE 
Investigaci6nde MercadojIII 4 3 1 2 1,4 
Mercadotecnia iV '.,'. 7 3 4· 1',4 2,6 
Distribuci6n Comerclal 6 4 2 2,6 1,4 
OPTA'1'ıVAS (Elegir 2 de entr.e) 
Marketing de Servicios 6 4 2 2,6 . 1,4 
Marketin Industria1 6 4 2 2,6 1,4 
Marketin Politico-Social 6 4 2 2,6 1,4 
Tecnica de Comercio Exterior 6 4 2 2,6 1,4 

'l'ABLI III 

LıCENcıATURA EH IHVESTIGACION Y '1'EC1fIC&SDE-MERCADO 

REGIMENDE INCOMPATIBILıDADES 

PARA ArROBAR La AIIGNATVRA 

Mercadotecnla III 

Teoria de Precios 

k 

. DEBERi BABEd§E APRQBADO 
LA' A§IGNA'l'URA 

Mercadotecnia II 

Economia 
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Suptemento del BOE num. 276 Sabədo 18 nm4embre ,1995 

LXCENCXATURA .EH XHVESTXGACXÖH Y T!CHXCAS DE'MERCADO 

1.C) PERİ9DO DE ISCO~XDAD MİHXMQ 

El periodo de escolarldad minlmo para cursar esta 
Llcanc1atura es de dos aftos. 

1.d) MECANXSMO DI' CONVALXDACXÖN Y ADAPTACXÖN, PARA PASM ~EL 
PLAN ANTXGUO AL PLAN HUEVO .-

No exlste Plan Antlguo. 

'ACLARACXONES 

Reglmen de Pr6ctlcas en Emprasas e Instl tuclones :Los 
alumnos ,que 10 deseen y 10 soliclten podr6n aprobar un minlmo 
de sels credltos y un m6xlmo de qulnce reallzando pr6ctlcas en 
Empresas e Instltuclones Econ6mlcas seg6n el reglmen que 
apruebe la Junta de Facul tad de Clenclas Econ6mlcas y 
Empresarlales. 

La, relac16n horas/credltos ser6 de qulnce horas de 
pr6ctlca por un credl to. Estos credJ. tos tendr6 car6cter de 
Llbre Conflgurac16n yse reallzar6n an el segundo curso. 

Aslgnaturas de Llbre Conflgurac16n: Deber6n obtener qulnce 
credltos de Llbre Conflgurac16n an segundo curso' 'de la 
llcenclatura. No pOdr6 cursarse como Llbre Configurac16n una 
aslgnatura que tenga un contenldo an6lO9o y/o equlvalante a las 
aslgnatur~s establecldas como obllgatorias y/o troncales an la 
Llcenclatura en Investlgac16n y Tecnlcas de Mercado. 

Estudlos rea'ılzados en el marco de convenlos 
lnternaclonales suscrl tos por la Unl versldad: La Junta de 
Facul tad . del CƏntro . arbl trar6 un mecanlsmo autom6tlco para 
convalldar 108 credltos optatlvos y de Llbre Conflgurac16n con 
estudlos reallzado$ en Unlvers1dades y Centros de Educac16n con 
los que la Unlversldad de Sayllla haya suscrlto convenios de 
lntercambl0. , ' 

Igualmente ser6 la Junta de Facultad la que acuerde los 
programas conjuntos lnterunlversltarlos de titulac16n 
equlvalentes a la Llcenclatura. 

Para conflgux:arsu curriculum el estudiante tendr6 que 
eleglr 42 credltos optatlvos y 15 credltos de 1lbre 
conflgurac16na 10 largo de sus . estudlos. RecomƏQd6ndose 
reallzarlos en 18s proporclones establecldaa an,el cuadro de 
dlstrlbuci6n de 10s credltos por'clclo y curso. 
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