
Resoluci6n de 7 de septiembre de 1995, de la Universidad Complutense de Madrid, por la que se publica el plan de estudios 
para la obtenci6n del titulo oficial de Licenciado en Comunicaci6n Audiovisual -

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios. 

1. MATERIAS TRONCALES 

clclo curıo Asignatura/. ən las quə la cr6dltoı ........ 
121 

Denominaci6n Universidad en su casOi (4) 

organiza, divarsifh:a la mataria 
tronc.al (3) 

TOTAL TEOR. PRAC 

1 1 An6lisis, del entorno social V Historia Universal 4T 4T lA 

su evoluci6n hist6rica. Contemporanea ı + + 
2A lA 

1 2 An6Usis dei entorno social V Sociolo{ira 4 3 1 

su evoluci6n hist6rica 

1 1 Comunicaci6n e Informaci6n Tecnologra de la Informaci6n 6 . 3 3 

Escrita Escrita 

1 2 Comunicaci6n e informaci6n Redacci6n Periodfstica y de la 6 3 3 

Escrita. Comunicaci6n' Colectiva 

1 1 Lengua Lengua Espanola 8 4 4 

• 

UNIVERS~DAD COMPlUTENSE DE MADRID 

PLAN. DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL T(TULO DE 
LlCENCIADO EN COMUNICACı6N AUDIOVISUAL 

vincvlaci6n a Areas de 
breve descripcl6n del contenido conocimiento 

Evoluci6n hist6rica de las realidades - HƏ CONTEMPORANEA 

en el mundo contemporaneo en sus - HƏ DEl DERECHO Y LAS 

dimensiones poırtica, econ6mica V INSTITUCIONES 
- HƏ DEl PENSAMIENTO Y DE 

social. LOS MOVIMIENTOS SOCIAlES Y 
pOlITICOS 

- HƏ E INSTITUC. ECONOMICAS 
- SOCIOlOGfA 

- CIENCIA pOlITICA Y DE LA 
ADMINISTRACı6N 

Profundizaci6n en las realidades del - SOCIOlOGfA 
i 

mundo contempor6neo en sus - CIENCIA poıfTICA Y DE lA 

dimensiones poırtica, econ6mi'Ca V ADMINISTRACION 
- HƏ CONTEMPORANEA 

social - HƏ DEl DERECHO Y LAS 
INSTITUCIONES 

• HƏ DEl PENSAMIENTO Y DE 
LOS MOVIMIENTOS SOCIAlES Y 

POLfTICOS 
- HƏ E INSTITUC. ECONOMICAS 

Estudio y capacitaci6n en la PERIODISMO 

tecnologIa da los medios impresos y COMUNICACION AUDIOVISUAl Y 

electr6nicos PUBlICIDAD 

Estudio y capacitaci6n en el analisis - PERIODISMO 

y la expresi6n en formas y medios - COMUNICACION AUDIOVISUAl 

impresos y electr6nicos Y PUBlICIDAD 

Introducci6n te6rico-practica al FllOlOGrA ESPANOLA 

conocimiento y uso de ·Ia lengua I espanola 
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1. MATERIAS TRONCALES - .... Aslgnatura/ı en laı que la crtdItos .rıual .. 
12' Dənomlnacl6n Unh,er.ldad ən iU caso. 141 

orgenlze. ıIlver.iflca la materla 
troncal (31 

i TOTAL TEOA. PRAC -

1 1 PubUcldad y, Relaclon .. - Teorla general de la Publicldad 6 3 3 

I'I'ibllcal 

1 2 PubHcldad y rəlAclon" Fundamentos da las 6 3 3 

p6bUcas Relacione. Pılblicss 

1 1 Taorr. da lə ComunlcaCı6n y Teorls de la Comunicaci6n 5T 4T I 

Taorla de la Informacl6n. + + 
lA lA 

1 2 Teorla de lə Comunlcacl6n y Teorla de la Informaci6n 5T 4T I 

Taorra de la Informacl6n + + 
lA lA 

1 3 Documəntaci6n Informatlva Documentaci6n 6 3 3 

1 2 Comunlcacl6n e Informacl6n Tecnologla de los Medlos- 6 3 3 

Audlovisual Audiovlsuales , 

1 3 Comunicacl6n e Informaci6n Informaci6n Audiovisual 6 3 3 

Audlovlsual 

2 4 Narratlva audlovlsual Narrativa audiovisual 6 3 3 

2 5 Narratlva AudlovlsuaI Narrativa Fnmica y Televislva- 6 I 5 

-

breve descrlpcl6n dəl contenldo 

Jntroducci6n te6rico-pr6ctica a la 
publicidad y a .u. estructura. 
organlzativas 

Introducci6n te6rico-pr6ctica a las 
relacione. pılblica. y s sus 
estructuras organizətlvas 

Estudio de los elementos. formas. 
procasos y e.tructuras de la 
comunlcaci6n. ssl como da 10S 
m6todos de Investigaci6n en 
comunlcscl6n. Evolucl6n hist6rlcs. 

Estudio da los elementos. forma. 
procesos y əstructuras de la 
inforınaci6n. asl como de los 
m6todos de investigaci6n an 
Informaci6n. Evoluci6n hist6rica. 

Estudio y an6lisis de los sistemas da 
dociımentaci6n utilizados en los 
medios de comunlcaci6n 

Estudio y capacitaci6n,en la 
tecnologla ı;!g los medlos 
audiovisuales. 

Estudio y capacitaci6n en el an6lisis 
Y la expresi6n de forma. y medios 
8udiovisuales 

Sistama. y proce.os de 
construcci6n y an6lisis, de los relatos 
8udiovisuales 

Sistemas y procesos de 
construcci6n y an6lisis de los rel.tos 
audiovisuales. 

- -------

vlnculeCı6n e 6rees de 
conoclmlento 

COMUNICACION AUD'OVISUAL Y 
PUBLICIDAD 

COMUNICACION AUolOVISlIAL Y 
PUBL1CIDAD 

- sOCIOLOGIA 
- PERIODISMO 

- COMUNICACı6N AUDIOVISUAL 
Y PUBLlCIDAD 

- PSICOLOGIA SOCIAL 

- PERIODISMO -
- SOCIOLOGIA 

- COMUNICACION AUDIOVISUAL 
Y PUBL1CIDAD 

- PSICDLOGIA SOCIAL 

• BIBL10TECOMIA Y • 
DOCUMENTACION 

- PERIODISMO 
• COMUNICACION AUDIOVISUAL 

Y PUBL1CIDAD 

• COMUNICACION AÜDIOVISUAL 
Y PUBL1CIDAD 
• PERIODISMO 

• PERIODISMO 
- COMUNlCACION AUDIOVISUAL 

Y PUBL1CIOAD 

• COMUNICACION AUDIOVISUAL 
Y PUBLICIDAD 
• PERIODISMO 

• COMUNICACION AUDIOVISUAL 
of PUBL1CIDAD 
• PERIODISMO 

--

'c.> 

'" 

~ 
:; 
g: 

'" 
~ 
eT 
<il -'" '" '" 

g: 
'c 

[ 
~ 
~ 
~ 
nt' 

t' 
;ə 

.t! 
'" 



1. MATERIAS TRONCALES i 

ciclo curso Asignatura/s en las que la cr6dito •• nu.I •• 
121 

Denominaci6n Universidad en su cəso, (4' 

organiza, diversifica la materia 
troncal (3) 

TOTAl TEOR, PRAC 

/ 

2 4 Estructura del sistema Empresa Audiovisual 1: Cine 4T . 2T 2T 

audiovisual + + + 
2A lA lA 

2 5 Estructura del sistema Empresa Aud~ovisual II: radio 4 2 2 

audiovisual / 

2 4 Teorra de la Comunicaci6n Historia General de la Imagen I 4T 3T 1 

Audiovisual + + 
2A 2A 

2 4 Teorra de la Comunicaci6n An61isis de la Imagen 1 3T 2T 1 

Audiovisual + + 
lA lA 

2 4 Producci6n y realizaci6n Producci6n Audiovisual 1· 6 3 3 

t, audiovisuales 

2 4 Producci6n y realizaci6n Realizaci6n Audiovisual 7T lT 6 

audiovisuales + + 
lA lA 

2 4 Derecho de la informaci6n Derecho de la Informaci6n y la 4 3 1 

Comunicaci6n 1 

2 5 Derecho de la informaci6n Derecho de !a Informaci6n y la 3T 2T 1 

Comunicaci6n ii + + 
lA lA 

" 

breve descripci6n del contenido 

Descripci6n de la naturaleza e 
interrelaciones entre los suJetos de 
la comunicaci6n audiovisual: 
autores, instituciones, e'mpresas 
soportes y receptores. 

Investigaci6n de la naturaleza· e 
interrelaciones entre los sujetos de 
la comunicaci6n audiovisual: 
eutores, instituciones, empresas, 
medios soportes y receptores 

Conceptualizaci6n y an6lisis de las 
representaciones ic6nicas y 
acusticas y de su evoluci6n hist6rica 

Conceptualizaci6n y an6lisis de las 
representaciones ic6nicas y 
acusticas. 

Tecnicas y procesos de creaci6n y 
difusi6n audiovisuales en sus fases 
(de producci6n). 

Tecnicas y procesos de creaci6n y 
difusl6n audiovisuales en sus fases 
(de realizaci6n). 

Regimen jurrdico de la informaci6n y 
la comuni.caci6n. Estudio te6rico en 
mensajes, medios y sujetos 

Informaci6n y derechos 
fundamentales. Plasmaci6n en la 
Constituci6n Espaiiola. Supuestos 
pr6cticos en mensajes, medios y 
sujetos. Expresi6n supranacional de 
estos derechos y libertades 

vinculaci6n a areas de 
conocimiento 

- COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL 
Y PUBLlCIDAD 

- ORGANIZACIÖN DE EMPRESAS 
- PERIODISMO 

- COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL 
Y PUBLlCIDAD 

-·ORGANIZACIÖN DE EMPRESAS 
- PERIODISMO 

- COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL 
Y PUBLlCIDAD 
- PERIODISMO 

COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL Y 
PUBLlCIDAD 
PERIODISMO 

COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL Y 
PUBLlCIDAD 

COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL Y 
PUBLlCIDAD 

- DERECHO AOMINISTRA TIVO 
- DERECHO CONSTITUCIONAL -

- DERECHO CONSTITUCK>NAL 
- DERECHO ADMINISTRA TIYO 
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ANEXO 2·B. Contenido del plan de estudios. 

UNIVERSIDAD COMPlUTENSE DE MADRID. 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LlCENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL 

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD Iın.u cəsol(lI 

Ci .... .... 0 denomlnlcl6n Cr6dltos Brıvı de.crlpcl6fı d.1 cont.nldo VlncuIıc16n • ıI .. əs dı 
121 enu .... conoclmlento 131 

• fOt. təor. "'0 
1 1 PRINCIPIOS DE ECONOMIA 6 5 1 Eıtudio de 101 conceptos b6sicos de la macroeconomla y • ECONOMIA APUCADA 

de la microeconomla • FUNDA!oIENT08 DE\. AHAusıe 
ECOH6Mıco . 

1 1 ESTRUCTURA DE LA COMUNICACION 4 3 1 Organlzaci6n de IQs ıistemas de medio. de ·PERIOD18MD 
comunlcacl6n. Infraastructuras y redas. Rujos de • COMUHıc:AClON AUDIOVI8UAL Y 
inforınacl6n y gradoı de concentracl6n PUeLlCIIIAD-

1 , INTRODUCCION A LAS CIENCIAS 4 3 1 Conceptos b6slcos del deracho. T eorfa General del ' m.oiıOFlA DE\. DERECHD MORAL Y 
JURIDICAS Dsracho y del Estado POLJnCA 

1 1 TEORIA GENERAL DE LA IMAGEN 6 3 3 Estudio te6rlco-pr6ct1co de los elementos, formas y • COMUHICAClON AUDıovısUAL Y 
procesos de la CDmunlcacl6n visual PIIIIJCIIIAD 

1 2 HISTORIA DE LA COMUNICACIÖN 6 5 1 Evolucl6n hist6rlca de 101 distintos fen6men08 de la • PERIODI8MO 
. 

SOCIAL. comunicaci6n 8Ocl,1 y de Ios medios a trav6s de loa • COMUHICACIbH AUDlOV18UAL Y 
cuales se produca PU8UCIIIAD 

1 2 ANALlSIS DE TEXTOS 4 1. 3 Amllisls de los procedimlentos IIngülsticos de textos, • fR.oLoollli ESPARoLA 
con referencla a Ios procesos de IItəraturldad , 

1 2 ESTRUCTURA SOCIAL 4 3 1 Estudio comparado de las Instituclones y procəsos • SOCIOLOGIA 
I b6slcos de. la soclədad əspailola actual 

1 2 FUNDAMENTOS PSICOSOCIALES DE 4 3 1 Estudio de los prlnciplos pslcosoclales də los procesos • PERIODISMO • 
LA INFORMACIÖN Informetlvos • COMUNICAcıON AUDIOVlSUAL Y 

PU,LICIDAD 
• PSICOLOGIA SOCIAL 

1 3 TECNOLOGIA AUDIOVISUAL 6 3 3 Introducci6n, desdə un punto de vlsta tecnol6gico de los • COMı.iNICAcıON AUDlovısUAL Y 
distintos equipos y sopor(es que se utilizan en la PUaUCIDAD 

emisl6n, trasmlsl6n y difusi6n də la produccl6n 
, audiovisual 

1 3 LlTERATURA Y MEDIOS '.6 5 1 Andllsis de la ralacl6n clne/lltəratura y su mutua • F1LOLOGIA E8PAROLA 
AUDIOVISUALES dəpəndencia, a trav6s de las teorlas crlticas əxistəntas. 

La Influəncla clnematogr6fica an la IIteratura 
contampor6nea 
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2. MATERIAS OBLlGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su cBso)(3, 

Cldo curəo denominaci6n Cr6ditos Breve descripci6n del contenido 
(2' anuales 

t.,t. t.or. pr6c 

1 3 MOVIMIENTOS ARTrSTICOS 6 5 1 An4lisis V evoluci6n de las manifestaciones artrsticas 
CONTEMPORANEOS producidas tras 1850, con especial ~nfasis en las 

relaciones con la comunicaci6n V los msss media 

1 3 MARKETING 4 3 1 Comprensi6n del marketing de los principios 
fundamentales que regulan la actividad del producto 
comunicativo en especial et audiovisual, estudiando el 
mercado, la competencia, las poırticas de precio, 
distribuci6n V promoci6n, V el planteamiento de acciones 
estrat~gicas para identificar los segmentos de clientela 
m4s rentable • 

... 
2 4 IMAG~N CORPORATIVA I 6 5 1 Estudio de la metodologra necesaria para analizar el 

·estado corporativo· de una organizaci6n en cuanto a 
sus poırticas de gesti6n se refiere V de los instrumentos 
para evaluar mediante auditorra, su imagen corporativa y 
proponer una estrategia especrfica 'para su desarrollo 

2 4 SOCIOLOGfA DEL CINE Y LA 6 5 1 Marcos te6ricos en el an4lisis sociol6gico del cine y la 
TELEVISIÖN televisi6n: tradici6n norteamericana: las escuelas 

europeas; el enfoque antropol6gico. EI ciney, la 
televisi6n. La representaci6n de 10 sodal. La percepci6n 
de la realidad a trav~s del cine V la televisi6n. EI publico: 
sociologra del espectador 

2 4 RELACIONES INTERNACIONALES EN 4 3 1 Estudio de las relaciones internacionales V de sus 
LOS MEDIOS AUDIOVISUALES antecedentes hist6ricos con especial referencia a los 

medios audiovisuales 

2 4 ETICA DE LA IMAGEN 4 3 1 Estudio de los contenidos ~ticos de la comunicaci6n 
audiovisual 

2 5 IMAGEN CORPORATIVA ii 4 3 1 Fundamentos para la gesti6n estrat~gica de la imagen 
corporativ~ de una organizaci6n, una vez conocidos el 

.. ·estado corporativo· y la estrategia de imagen a seguir 

2 5 RADIO Y TELEVISIÖN INFORMATIVOS 4 1 3 Estudio de las habilidades cbmunicativas y tecnol6gicas 
de la radiov la televi.si6n informativas V de los c6digos 
que utilizan para la elaboraci6n -de la actualidad y en la 
construcci6n social de la realidad. An41isis V 
construcci6n de los textos informativos para la 
producci6n y difusi6n radif6nica V televisivə 

--- --- --_.- ~-- ~-------

Vinculaci6n a AreBS de 
conocimiento (3' 

• HISTORIA DEL ARTE 
• COMUNICAClON AUDIOVISUAL Y 
PUBLlClDAD 

• COMERClALlZAClON E i 

INVEsnOAClON DE MERCADOS 

• COMUNICAClON AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 

• SOClOLoolA 
i 

i 

• DERECHO INTERNACIONAL POBLlCO 
Y RELAClONES INTERNACIONALES 

J 

• FlLOSOFIA DEL DERECHO MORAL Y 
poLlnCA 
• COMUNICAClON AUDIOVISUAL Y 
PUILlClDAD 

COMUNICAClON AUDIOVISUAL Y 
PUBLlClDAD 

• PERIODlSMO 
• COMUNICAClON AUDIOVI8UAL Y 
PUBLlCIDAD 

-~~---

cn 
c 
c 
ci) 

3 
eD 
::J ,... 
o 
co 
~ 
tXJ o 
m 
::J 
c-
~ 
N 
W 
tO 

< 
aı" 
""'1 

"::J 
eD 
fJ) 

(J) 

o 
(") ,... 
c 
c"" 
""'1 
eD 

tO 
tO 
cı 

w 
cı 



2. MATERIAS OBUGATORIAS DE UNIVERSIDAD len su casoll6) 

Cld. ...... denomlnacl6n Cr6dltoı Brevə descrlpcl6n del contenldo 
(2) anuales· 

-tot. t.or. p,Ac 

2 5 PRODUCCIOIıı AUDIO Vi SUAL il 6 3 3 PI'9fUııdlzaci6nan al estudio de las t6cnicaıde 
producci6n. Ubicacl6n del sector de la producci6n an el 
marco de la comunicacl6n audiovisual, con el fin de 

. analizar las relaelones de interdependencia con los otros 
sectores-distribuci6n, exhlblci61)/difusi6n-. 

2 5 NARRATIVA RADIOFONICA 4 1 3 Aplicəci6n de 101 prlncipioı de la p06ticə del relato 
audiovisuat al an'liıis V con.trucci6n de las textos 
n1lrrativos en radio 

2 5 REAUZACION DE TELEVISION 4 1 3 Eıtudio te6rico-prılctico de los diferentes procesos 
\ creativos que se dan en la elaboraci6n de los distintos 

programas de telev.isi6n 

2 5 PROGRAMACION AUDIOVISUAL 6 3 3 Anıllisis de las estructuras, contenidos V estilo,s de la 
programaei6n televisiva V radiof6nica; variəbles 
influventes en su configuraci6n V procesos 
comunlcativos V espectaculares pOr ella generadoı. 
Criterios utmzados an la elaborəci6n de la. parrillaı 
programativas V los procesos comunicativos que se 
vehlculan a trav6s da ellos 

2 5 ANAuSIS DE LA IMAGEN il 4 1 3 Profundlzaci6n an ıi anıllisls de las representaciones .. 

ic6nlcas V acılsticas. Apllcacl6n desde unə perspectiva 
metodol6gica V pluridisclplinər de an"isis e inve.tigaci6n ' 

2 5 EMPRESA AUDIOVISUAL III: 4 2 2 Eıtudio te6rico-prılctico del marcO jurldico V econ6mlco 
TELEVISION de la empresa audlovisual, de sus reeursos V mercados 

en el campa de la televisi6n 

2 5 HISTORIA GENERAL DE LA IMAGEN il 6 5 1 Profundizacl6n an .1 an"isiı de la evoluci6n hlst6rica de 
Iəs representəclones ie6nieas, de 10. procesos de 
leonlzael6n, sapane., Instrumentos e Interəetlones; con 
.. speciəl refer.nela al perfodo eomprendido desde lə 

. pren.ə perl6dica V la fotograflə həstə nuestroı dias . 

2 5 REAUZACION CINEMATOGRAFICA 4 1 3 Estudio de la trama coneeptuəl V ıəs prineipəles t6enieəs 
einematogrılfieəs eoncernientes ə lə reəlizaci6n de 
diseursos fRmieos. Autores mıls representətivos. 
Interreləcl6n de 6stos conocimientos con trəbəjos 
experimentəle. an sopone vldeogr~fieo. 

,_- Llbr.mantı Ineluldas por la Universidad an al plan dı astudioı como obligatorlaı para a) alumno. 
2.- La espeeifieacl6n por eurıos as opelonal para la Universldad 
3.- Llbremante dacidida por la Universidad 

Vlnculacl6n a 6reaı de 
conoclmlanto (3) 

- COMUNICAcKıN AuoıovısUAL Y 
PUIUCIOAD 

~ 

- COMUNICACl6N AUDIOVI8UAL Y 
PUlUClDAD 

- COMUNlCACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUIUClDAD 

- COMUNICAcıON AUDIOVI8UAL Y 
PUBUClDAD 

- COM\lNICACl6N AuoıovısUAL Y 
PUlUClDAD 

- COMUNICACl6N AUDIOVlSUAL Y 
PUlUClDAD 

COMUNlcACl6N AuDlOVI8UAL Y 
rulUClDAD 

- COM\lNlCAcıON AUDlOVI8UAL Y 
PUlUClDAD 
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios. 

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TrTULO DE 
L1CENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL 

Cr6ditos totales para optativas(1J:48 
~ 3. MATERIAS OPTATIVAS (en iU caso) 

.. por ciclo:24 
- por curso; 

Cr6ditos anualeı VINCULACION A AREAS DE 
DENOMINJ\CION (2) BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO CONOtlMIENTO (3) 

tot. teor. pr6c. 

TALLER DE IMAGEN (1. ciclo) 4 1 3 Establecimiento de las variables de lectura y analisis de • COMUNICACION AUDIOVISUAL Y 

la imagen a partir de una perspectiva inetodol6gica y PUBUCIDAD 1 

pluridisciplinar 

HISTORIA DEl ARTE (1·ciclo) 4 3 1 Analisis diacr6nico y sincr6nico de las manifestaciones • HISTORIA Da. ARTE 
artfsticas con especial atenci6n ci las mas recientes • ESTmCA Y TEORIA DE LAS ARTES 

metodologfas para su estudio en sintonra con los mass • COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

media. 
PUBUCIDAD 

TEORrA DE LA CUL TURA Y 4 3 1 IntrodL!cci6n a la investigaci6n de la cultura desde la • COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

COMUNICACION AUDIOVISUAL (1 erciclo) perspectiva metodol6gica de las ciencias sociales. PUBUCIDAD 

Perspectiva hist6rica del problema y principales 
escuelas. Relaci6n con las tendencias globales del 
mercado e incidencia de la investigaci6n sobre la cultura 
en la investigaci6n de la comunicaci6n audiovisual. 

OPINIÖN PÜBlICA (1·ciclo) 4 3 1 Estudios de las formas y procesos mediante los que se • sOClOLoOIA 
configura la opini6n publica 

EMPRESAS DE COMUNICACION (1"ciclo) 4 1 3 Introducci6n al estudio te6rico-prac.tico de las • COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

peculiaridades empresariales de la comunicaci6n. De sus PUBUCIDAD 

recursos y mercados en el mundo actual 

INDUSTRIAS CUlTURALES (1·ciclo) 4 3 1 Estudio de la industrializaci6n de la cultura, de sus • COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

procesos de, trabajo y valorizaci6n. Analisis de las PUBUClDAD 

interrelaciones entre productos 'y sectores culturales • SOClOLOOIA 

TEORfA DEL ARTE (1"ciclo) 4 3 1 Aspectos te6ricos y metodol6gicos que fundamentan la • EsmlcA Y TEORIA DE LAS AR~S 
creaci6n de la obra de arte y permiten su analisis integral • HISTORIA DEL ARTE 

COMUNICACIÖN AUDITIVA (1 erciclo) 4 3 1 Estudio de los fundamentos te6ricos del sonido • COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

comunicativo y desus formas y sistemas, asr como de PUBUCIDAD 

10 referente a las industrias del audio y a las audiencias . 
. M6todos de analisis y de inv~stigaci6n. 
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3. MATERIAS OPTATIVAS i.n .u Cəıo' 

Cr6dlto. ənu .... 
DENOMINACION 12' BREVE DESCR1PCIÖN DE SU CONTENIDO 

tot. teor. pr6c. 
-

HISTORIA DEL TEATRO 11·ciclol 4 3 1 Principales movimientos V autores teatrales con especial 
dedicaci6n a .os ",itos del teatro universal, susceptibles 

. de contlnua adaptaclCın a otros mediosde comunicaci6n 
audiovisual. 

LOS SOPOFlTES DE LA COMUNICACION 4 3 1 An41isis de los canales de comunicaciCın de textos 
DEL TEXTO LlTERARIO 11·ciclo, literarios v de su dependencia formal respecto a ~lIos 

HISTORIA DE LA MOSICA 11·ciclo, 4 3 t Evoluci6n hist6rica dasda al fanclmeno musical: , principalas astilos V compositores. 

ESTı:ı-ICA MUSICAL Il·ciclo, 4 3 t EstudiD da la bellaza an el fanclmano musical V de los 
criterios para su apreciaciCın V fruiciCın, V su aplicacicln al 
4mbito audiovisual 

SOCIOLOcrlA DE LA COMUNICACION 4 3 1 Perspectivas sociologicas ıla las .comunicacicln de masas: 
11·ciclo, Estudio de las conaxionas antra al mundo da las 

informacicln V la comunlcacicln con la estructura social 

COMUNICACION INTERPERSONAL 4 3 1 An4lisis taclrico v matodolclgico de la comunicacicln cara 
Il·ciclo, a cara anfocado ·aspacialmanta desdə los contextos en 

qua sa producən asta tipo da procasos 

ESTADISTICA APLlCADA A LA 4 1 3 Conocimianto da Iəs herramientas estadlsticas 
COMUNICAC!ÖN AUDIOVISUAL 11·ciclo' nacasarias para la aplicacicln del an4lisis cuantitativo 

orientado a la investigaciCın en temas de ı;omunicaci6n -
audiovisual. 

Mı:ı-ODOS DE CREATIVIDAD 11·ciclo, 4 1 3 An4lisis v aplicaciCın da las t6cnicas productivas V de las 
astratagias heurlsticas V did4cticas para la invenci6n, 
organizaciCın V construcclcln Innovadoras da mənsajəs 
original ... 

TlôCNICAS DE EXPRESIÖN ORAL 11·ciclo, 4 1 3 An41i.i. da las t6cnicas v destrezas profəsionales del uso 
a la voz an los medios audiovisuales 

PSICOLOGIA APLICADA A LA 4 3 1 An4lisis de los procəsos cognitivos, de la recepciCın, 
COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL (l·ciclo' reprasentacicln, memoria, modelos, asquəmas, . 

conceptos a Imagan da la comunicaci6n audiovisual 

LA LENGUA ESPAtiıOLA Y LOS MEDIOS 4 3 1 An41isis da la normalizaclcln v/o disidəncia funcional ən 
AUDIOVISUAlES l1·ciclo, la utilizaciCın də la langua aspanola an los madios 

audiovisualəs. Contribuclcln a la corraccicln idiom4tica 

Cr6ditoı totale. para optativasl1 ':48 

• por clclo:24 
• por curso: 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 13' 

- F1LDt.oolA ESPAAOU\ 

- F1LDt.OGIA ESPAIIOLA 

. MOSICA 
· HISTORIA DEL ARTE 
- EsTtnCA Y TEORIA DE LAS ARTES 

• MOSICA 
• ESTtnCA Y TEORIA DE LAS ARTES . 

• SOCIOLoolA 

· SOC1Dt.OolA 
• PSICDt.oolA SOCIAL 

· ESTADIsTlCA E INVESTlOAC16N OPERATlVA 
• COMUNC1ACI6N AUOIOVısUAL Y 
PUBUCIOAD 

• COMUNICAC16N AUDIOVISUAL Y 
PUBUC1DAD 

• COMUNIÇACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUC1DAD . 

• PSICDt.oolA BASICA 
• COMUNICAC16N AUDIOVISUAL Y 
PUBUC1DAD 

• F1LDt.oolA ESPAI!ot.A 
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3. MATERIAS OPTAT~VAS (en ıu caso) 

Cr6ditos anualeı 
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DE ·SU CONTENIDO 

tot. teor. pr6c. 

SOCIOLOGfA DEL CONSUMO (l"'ciclo) 4 3 1 Principios basicos de la actual sociologra del consumo de 
bienes. Estructura social del- consumo en la sociedad 
espanola, con expresa referencia a los procesos de 
comunicaci6n de masas 

COMUNICACıÖN POLfTICA (1'" ciclo) 4 3 1 Estudio de la relaci6n que fluye desde los medios de 
comunicaci6n hacia la acci6n poırtica y de La relaci6n 
que emana desde el sistema poırtico hacla los medios de 
comunicaci6n ,-

ARTEESPA~OLCONTEMPORANEO 4 3 1 Analisis y evoluci6n de las manifestaciones artrsticas 
( l·ciclo) producidas en Espana desde la Restauraci6n, con 

especial 6nfasis en las relacionadas con la comunicaci6n 
y los məss mediə. 

TEORfA y T~CNICA DE LA FOTOGRAFfA 4 1 3 Introducci6n al estudio y aplicaci6n de las 
(2°ciclo) representaciones fotogr4ficas, de sus elementos del 

lenguaje y de las t~cnicas (revelado, positivado, 
iluminaci6n, etc.) 

DISE~O GRAFICO (2° ciclo) 4 1 3 Analisis general del, diseno gr4fico, de sus t~cnicas y 
materiales. Principios de composici6n, instrumentos y 
escuelas que han determinado su desarrollo e 
importancia. Influencia de la tecnologra e incidencia en 
las tendencias de la est~tica contemporanea. 

oloAcTICA Y PEDAGOGfA AUDIOVISUAL 4 1 '3 Analisis de los procesos de representaci6n, comprensi6n 
(2° ciclo) y aprendizaje en los textos audiovisuales. Antilisis de las 

teorfas, t~cnicas y procedimientos para su aplicaci6n al 
diseno educativo audiovisual. 

FUENTES DE INVESTIGACIÖN DEL CINE 4 1 3 Metodologra de la büsqueda de las fuentes hist6ricas 
ESPA~OL existentes del cine espanol. Analisis de los distinto.s 

perfodos hist6ric'os del desarrollo de nuestro cine y su 
vinculaci6n las diferentes etapas .sociales y poırticas 

TEORfA Y ESTtflCA DE LA TELEVISIÖN Y 4 3 1 Estudio de la televisi6n y el vfdeo desde las diferentes 
EL VIDEO (2° ciclo) perspectivas te6ricas y est~ticas 

TEORfA E HISTORIA DE LAS 4 3 1 Estudio de las narraciones gr4ficas (c6mics, historietas y 
NARRACIONES GRAFICAS (2°ciclo) relatos dibujados) desde la historia del arte y de la 

imagen y su relaci6n con la vida social. Analisis de sus 
formas de producci6n y difusi6n y de las t~cnicas e 
instrumentos que permiten realizarlas. 

Cr6ditos totaleı para optativas( 1) :48 

- por ciclo:24 
- por curso: 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO (3) 

- sOClOloolA 

- SOCIOloolA 
- PERIODISMO 
- CIENCIA pOLmcA Y DE LA 
ADMINISTRACı6N 

- HISTORtA DEL ARTE 
- COMUNICACl6N AUDIOV1SUAL Y 
PUBLlCIDAD 

- COMUNICACı6N AUDIOVISUAL Y 
PUBLlCIDAD 

·OPTICA 

- COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y PUBLlCAD 

-DIBWO 

- COMUNICACI6N AUDIOVISUAL Y 
PUBLlCIDAD 
- DIDAcTICA Y OROANlZACı6N ESCOLAR 

- COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y I 

PUBUClDAD 

- COMUNICACl6N AUDIOVlSUAL Y 
PUBUClDAD 

- COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 
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3. MATERIAS OPTA1:IVAS (en su casol -

Cr6dltos alıuales 
DENOMINACION (21 BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO 

tot. taar. pr6c. 

MITODOS Y Tı:CNICAS DE 4 3 1 Estudio te6rico-prictico de los principales m6todos V 
INVESTIGACION SOCIAL (2°ciclol t6cnicas de la investigaci6n social. 

RADIO Y TELEVISIÖN LOCALES (2°ciclol 4 .3 1 An6lisls ıfə las condiclones t6cnicas sociol6gicas V 
pragm6ticas e la radio y la televisiCın en el 6mbito de las 
comunidades locales 

REALlZACION EN VIDEO (2°cicI01 4 1 3 Profundizacicln en la realizacI6n en vIdeo. Limitaciones V 
posibilidades expresivas., Planteamientos pr6cticos. 

GUION DE CINE (2° ciclbl 4 1 3 An6lisis y aplicaci6n pr6ctic;ı de .Ias estructuras narrati"'a 
Y dram6tica del relato audiovisual. Diseilo de las 
estrategias harrativas para la elaboraci6n de los textos 
cinemat(lgr6ficos y de los modelos de su propuesta 
literaria en orden a su producci6n y realizaci6n. 

SONORIZACION DEL AUDIOVISUAL Y DEL 4 1 3 Estudio y realiza,ci6n de bandas sonoras para todo 
ESPECTAcULO (2°cicI01 producto audiovisual y la sonorizaci6n de recintos y 

espect6culos. 

GUION bE RADIO (2° ciclol 4 1 3 An6lisis V aplicaci6n pr6ct1ca de las estructuras narratiııa 
Y dram6tica' del relato audiovisual. del diseilo de las 
estrategias narrativas para la elaboraci6n de los textos 
radiof6nicos y de los modelos de su propuesta literaria 
en orden a su produccI6n v realizaci6n 

POSTPRODUCCION EN VIDEO (2°ciclol 4 1 3 Posibilidades est6ticas y expresivas de las ~Itimas fases 
de producci6n y de los discursos audioııisuales, 
mediante la utilizaci6n de los diferentes instrumentos, ya 
sean anal6gicos 0 digitales. 

ESTRUCTURA DEL SISTEMA 4 1 3 Estudio de la conformacl6n de los medios, empresas y 
AUDIOVISUAL ElJROPEO (2°ciclol grupas audiovisuales en Europa. De su evoluci6n, 

estrategias e interrelaciones. 

FOTOGRAFIA INFORMATIVA (2°ciclol 4 1 3 Estudio de las t6cnlcas de expresi6n de la fotografla an 
su funcicln inforrnativa, como medio autcınomo. 

. Aplicaciones V evoluci6n de sus posibilidades creativas. 

DIRECCION DE ACTORES (2°ciclol 4 1 3 Estudio V an6lisis de las diferentes teorlas concebidas 
para trasmitir al espectador ideas, sensaciones 0 
sentimientos vali6ndose de la mediaciCın de un 
int6rprete. Analisis y puesta en pr6ctica de las distintas 
t6cnicas de direc,ci6n que se han venido utilizando a 10 
largo de la historia. 

----

Cr6ditos totales para optativas(1I:4B 

- por clclo:24 
- por curso: 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO(31 . 

• SOClOLOOIA 

• COMUNICACl6N AUOIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 

• COMUNICACl6N AUDIOllısUAL Y 
PUSUClDAD , 

• COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PI;J8UCIDAD 

• COMUNICACIONAUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 

• COMUNICAc;ı6N AUDIOVISUAL Y 
PUSUClDAD 

• COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUSUClDAD 

. 

• COMUNICACl6N AUDIOVlSUAL Y 
PUSUClDAD 

/ 

• COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUCIDAD 
• PfRIOD'SMO 

• COMUN'CACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUSUClDAD 
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en iU caso) 

Cr6ditoı anualeı 

DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCIÔN DE SU CONTENIDO 
tot. teor. pr6c. 

ANALlSIS DE CONTENIDO EN MEDIOS 4 3 1 Historia y estructura del m4todo de an~lisis de contenido 
AUDIOVISUALES (2°ciclo) y su aplicaci6n a los elementos ic6nicos y auditivos de 

los medios audiovisuales. Su utilizaci6n en los procesos 
de investigaci6n audiovislJal. 

MARKETING SOCIAL Y POUTICO (2°ciclo) 4 3 1 Estudio de los procesos de construcci6n de la 
comunicaci6n polrtica, an~lisis de identidad institucional 
yestrategias de comunicaci6n que se elaboran en el 
contexto de la publicidad potrtica. 

PRAGMATICA DE LA COMUNICACIÔN 4 3 1 An~lisis semiodiscursivo y socolcultural del fen6meno 
AUDIOVISUAl (2°ciclo) audiovisual y de su relaci6n con sus condiciones de 

producci6n y de cQnsumo. 

Tt:CNICAS DE ILUMINACIÔN (2°ciclo) 4 ' 1 3 An4lisis de los medios y t4cnicas adecuadospara la 
creaçi6n del ambiente esc4nico,asf como para la 
obtenci6n de un registro de calidad. 

VIDEOARTE (2°ciclo) 4 1 3 EI vfdeo como forma de expresi6n artfstica y de su 
protagonismo en la escritura audiovisual contempor~nea.. 
Presencia del video en elcontexto de los sistemas de 
representaci6n audiovisuales. Peculiaridades de la 
creaci6n videogr~fica. 

SISTEMAS MULTIMEDIA (2°ciclo) 4 1 3 Estudios de las caracterfsticas tecnol6gicas y 
pragm~ticas .resultantes de la interacci6n y 
comunicaci6n. 

COMUNICACIÔN RADIOFÔNICA (2°ciclo) 4 3 1 Estudio de las estructuras cOrTlUnicativas y da las 
t4cnicas expresivas y de producci6n de la radio. 
Evoluci6n hist6rica y prospectiva. 

REALlZACIÔN RADIOFÔNICA (2°ciclo) 4 1 3 Estudio te6rico-pr~ctico .de las Mcnicas y formas 
expresivas radiof6nicas, con especial atenci6n a los 
diferentes fen6menos y formatos əspecializados. 

NUEVAS .TECNOLOGfAS AUDIOVISUALES 4 3 1 Formalizaci6n y sistematizaci6n de las aportaciones que 
(2°ciclo) las nuevas tecnologfas ofrecen ən el campo audiovisual. 

Estudio de su implantaci6n en los procesos de creaci6n-
producci6n y difusi6n, y en la generaci6n de nuevos 
medios. 

Cr6ditos totales para optativas(1):48 

- por ciclo:24 
- por curso: 

VINCULACIÔN A AREAS DE 
CONOCIMIENTO (3' 

- COMUNICACı6N AUDIOVISUAL Y 
- PUBUCIDAD 

- COMUNICACı6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUCIDAD 
- ClENCIA POLITICA Y DE LA 
ADMINISTRACl6N 
- COMERCIAUZACl6N E ~NVESnGACI6N DE 
MERCADOS 

• COMUNICACı6N AUDIOVISUAL Y 
PUBLlCIDAD 

- COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUCIDAD 
-opnCA 

- COMUNICACı6N AUDIOVISUAL Y 
PUBLlCIDAD 

- HISTORIA DEL ARTE 

• COMUNICACı6N AUDIOVISUALY 
PUBLlCIDAD 

- COMUNICACı6N AUDIOVISUAL Y 
PUBLlCIDAD 

· COMUNICACı6N AUDIOVISUAL Y 
PUBLlC1DAD 

• COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en iU caso) 

Cr6ditoı enuales 
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION'DE SU CONTENIDO 

tot. t80r. pr6c. 

FOTOGRAFfA PI,IBLlCiT A.RIA (2·ciclo)· 4 1 3 Estudio te6rico-practico de las t6cnicas y formas 
axprasivas radiof6nicas, con aspacial atenci6n a los 
diferentes fen6menos y.formatos especializados. 

INFOGRAFfA Y AN!MACION (2·ciclo) 4 1 3 Aplicaciones de las tecnologras digitales a la generaci6n 
Y animaci6n de iinageneS en movimiento. Estudio 
te6rico-practico de sus aportaciones expresivas. 

MONTAJE Y EDICION AUDIOVISUAL 4 1 3 Procesos de montaJe y adici6n en los distintos medios 
12·ciclo) audiovisuales. Divarsos m6todos que se utiliz~n de 

acuerdo al tipo de discurso audiovisual que se desea 
. realizər . 

DISEfilO GRAFICO DEL PRODUCTO 4. 1 3 Estudio de las t6cnicas graficas aplicadas al diseno del 
(2·ciclo) producto V su embalale~ 

TELEVISION Y VANGUARDIA (2·ciclo) 4 3 1 Analisis de la creaci6n ·televisiva de vanguardia V sus 
con.exiones con la experiemtnaci6n artrstico-audiovisual. 

CINE EUROPEO CONTEMPORANEO 4 3 1 Analisis de la identidad cultural europea an su 
12·ciclo) vinculaci6n il los Uamados ·cines nacionales·. 

Diferenciaci6n con lo~ modos de.producci6n del 
cine industrial nortaamaricano. 

RADIOTELEVISION EDUCATIVA (2·ciclo) 4 3' 1 Fundamentoı V procesl!ı padag6gicos, psicol6gicos V 
culturales de la acei6n formativa da los medios 

. audlovisuales • 

CRfnCA DE ClNE; TELEVISION Y VIDEO 4 3 1 Hlstoria de la crltiea einamatografiea, televisiva V 
12·clclo) vldaogrılfica, atendiendo a su condici6n de elercieio 

literario dentro del· g6nero periodrstieo, V a su estrecha 
ralaei6n COn 10& madios audiovisuales. 

CINE Y VIDEO CIENTIFICOS Y DE 4 1 3 Critarios qua rlgan la raalizaei6n de un tipo de programas 
INVESTlGACION 12'ciclo) cuyo fin as fundamantalmAnta padag6gico 0 divulgativo. 

Analisls de los tipos da redacei6n mas frecuentes. 

GUION DE TELEVISION 12·ciclo) 4 1 3 Analisis V aplicaei6n prılctlca da las estructuras narrativa 
V dramıltica del ralato audiovisual, del diseno de las 

. astrategias narrativas para la alaboraci6n de los textos 
televisivos y de los modelos da su propuesta literaria en 
orden a ıu producci6n V raalizaci6n. 

Cr6ditos totales para optativas(1):48 

- por ci<;lo:24 
- por curSO: 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO (3) 

· COMUNICACl6N AUDIOVI8UAL Y 
PUBUClDAD 

• COMUNICACl6N AVDIOVISUAL Y 
PUBUCIDAD 

• COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 

- COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 

- COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 

- COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 

- H1STORIA DE!. ARTE 
, 
. - COMUNlcACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD , 

- COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 

. - COMUNlCACl6N AUDlovısUAL Y 
PUBUClDAD 

- eOMuNlCACl6N AUDloVısUAL Y 
PUBUClDAD 
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Cr6ditos totales para optativas(1,:48 
3. MATERIAS OPTATIVAS (en iU caso' 

- por ciclo:24 
- por curso: 

Cr6ditoı anualeı VINCULACIÖN A AREAS DE 
DENOMINACION (2' BREVE DESCRIPC'ÖN DE SU CONTENIDO CONOCIMIENTO (3' 

tot. teor. pr6c. 

DOBLAJE (2°ciclo' 4 1 3 Estudio de los procesos que se lIevan a cabo para el - COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

doblaje y sonorizaci6n de programas audiovisuales en PUBUClOAD 

distintos medios y soportes. 

DIRECCIÔN ARTrSTICA (2°ciclo) 4 1 3 An4lisi.s y puesta en pr4ctica de los diferentes - COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

componentes de la direcci6n artrstica: creaci6n de PUBUClDAD 

decorados', ambientaci6n, localizaciones, vestuario, etc. 

DOCUMENTACIÔN DE LOS MEDIOS 4 3 1 Estudio y an4lisis de· los sistemas de documentaci6n - BIBuoTEcONOMIA Y DOCUMENTAClON 
AUDIOVISUALES (2°ciclo) ~.specrficos de la comunicaci6n audiovisual 

VIDEO EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL 4 1 3 Estudio de los aspectos especrfieos que debe cumplir un - COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

(2°ciclo) video corporativo: selecci6n e atributos de identidad, PUBUClDAD 

estilo de comunicaci6n de la empresa 0 instituci6n, 
- PERIODISMO 

! adecuaci6n cultural, etc. Fundamentos metodol6gicos -
rıara su ~reaci6n y an4lisis. 

PROGRAMAS DE IDENTIDAD' VISUAL 4 3 1 Estudio de los principios y funciones de la identidad - COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

CORPORA TIVA (2°ciclo' visual y de la metodologra para la creaci6n de un manual PUBUClDAD 

de normas para la identidad gr4fica. 

1.- Se expreıar6 el tal de cr6ditos asignados para optativas yı ən IU caso, el total de los mismos por ciclo 0 curso. 
2. u Se mencionar6 entre par6ntelis: tras la denominacl6n de la optativa, el curıo 0 clclo que corresponda ıI el plan de estudios configura la materia como optativa 
de curso y ciclo. 
3.- Libremente decidida por la Univerıidad ,. 
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ANEXO 3. ESTRUC!UAA GENERAL Y QAGANlZA,CıON oa PLAN PE esnJpOS 

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID 

1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS 

1. PLAN DE ESTUDIOS CONOUCENTE A LA OBTENCION DEL T(TULO OFIClAL DE 

1 ~ 1) UCENCIADO EH COMUNlCAClON 
AUDIOVJSUAL 

2. ENSENANZAS DE PRIMƏI Y SEGUNDO CICLO i~i 

3. CENTRO UNIVEASrrARIO RESPONSABLE DE LA DRGANIZACION OEL PLAN DE ESTUDIOS 

I 13FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACIÖN 

4. CARGA LECTIVA GDBAL 334 CR~DITDS 141 

pj.atrjbuçj60 dı !oş cr4djtPl 

CICLD CIMSO ............ .... ....IA. MA ........ _.DE 11IA8AJO TOTAlH 
T1IONCAID 

_ ...... 
OPTAT1VAS .... ..DE - -fIQu. """"""" _COI 

l' " 32 20 4 4 - 60 

1 CICLD 2" 28 .18 8 6 - 60 

3" 12 22 12 14 "- 60 

4" 40 20 12 6 - 78 

• CICLD 5' " 14 4& 12 4 - 76 

- - - - - - -
(1) se indicıır6 10 qUtI OOITHpondə. 

(2) h indieər6 10 qu. corrnponda....,. .. ərt. 4- de! R.D. 1417187 (ıH 1- .'0, • 1- y 2- cic!o; de.6lo r cic!ol y'" 
Prm.iOnM də! R.D. də di~ əenənı'n ~ ~1If~ de qutı .. tmə. 

131 S. inGani ., Cəntro ~, con OPrMi6n .. ta normcı • ctəact6rı dəl mi.mo 0 M '- dəciəi6n də tıI ədmirıiətrııci6n 
conwporıdMnte jIOI' ta ..... əutoriza .. ~n də ı.. ~nftılnu. 11.>1' dictıo Cərıtro. 

• 

C4J o.ntro ... kMı...,.... ~ POI''' R.O.'" ~ ~ propia'" ioə PknM da atUCIi08 dət tftuio et. qu, .. , ...... 
III Al menotı əl 10'" et. .. MJgtIIM:tivə -giobiıi-. 

5. 

6, 

7. 

8. 

SE EXIGE TRABAJO D PROYECTO FIN DE CARRERA, D EXAMEN D PRUEBA GENERAL 
NECESARIA PARA OBTENER EL TITULO 161. 

( ı 

!71 

SE O-rORGARAN, POR EQUIVALENCIA. CR~DITOS A: 

ıJ PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLlCAS 0 PRIVADAS, ETC. 
(1 TRABAJOS ACAD~MICAMENTE DIRIGIDDS E lNTEGRADOS EN EL PLAN DE 

ESTUDIOS. 
ıJ ESTUDIOS REALlZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES 

'SUSCR1TOS POl! LA UN1VERS1DAD. 
(ı OTRAS ACTIVIDADES 

• EXPRESION, EN SU CASO, DE LOŞ CR~DITOS DTDRGADDS: ............................ C·R~DITDS 
• EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA 181 ......................................... . 

ANDS ACAD~M1COS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (91 

• 1" CICLO W AflOS 

- 2" CICLO 0 Aflos 

DISTRIBUCION DE LA CARGA LECT1VA GLOBAL POR AflO ACAD~MICO. 

... .- ...... - ... ..-
l' 60 34' ~8· 

2' 60 29' 17' 

3' 60 " 22' 12' 
. 

4' 78 38' 22' 

5" 76 27' 33' 

, 

j , .,"_. _ ... : ...... , __ -.. •••••• _ .••••• -'. ı: .. .. __ .:"'. _._.~-

«*iib;ıə .. diltribuven d. formıı Vllriable ƏntN tə6ricoə y~. 
En ningOn _ .. əuparan!i ., ırmite • 16 ~ te6riCM ii .. ...-ıərıe 
(46 crfditoə per curwol. 

feı sı 0 na. ~ deci8i6n potwtative de .. Unlv.,.dad. &ı _ .tirmativo, .. ccnəi"mınlın ..,. crHitoə ən iii prəcəd.nte cu.mo 
də ~ d. ioe ct+:IitOlI et. le cergll lectivıı IıIoHl. 

ı7I sı 0 no. & dəciat6n poteetetive d ... U..uv.r.idad. En əl prin .... ~SO .... pecificer6 iii əctividcd ii la qu ... .noroan ctƏditCM 
per ııquiv..ı.ncie. 

181 En .u CMO ... oonsIO"f"' -merin troncal .. •• ·obligetOJiM-•• optativ .... -tretuı;o fin de C8I'I'W1ı-. etc ... 1 corno' le 
eXPNei6n de! nllmero de hOtM IItribuido. oor eqıriVlllencilı. ii cede cr6dita. Y iii c.ncter tıtdrico 0 prtctico de atə . 

(ƏL S. expNMt' 10 que COrrnPOndII Mg1ln 10 Mtablecido .n III ditectriz ııeneral MCtUnda də! R.D. de di~ .. 11_ ... pro_ 
de! 1ftulo də que .. v.c.. 
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1I.0RGANIZACIÖN OEL PLAN DE ESTUOIOS 

La Unlversidad deber6 referirse necesariamente a los siguientes extremos: 

a) R6gimen de acceso al 2° ciclo. Aplicable s610'ƏI caso de ensenanzas de 2° ciclo 0 
al 2° ciclo de ensenanzas de 1° y 2° ciclo, teniendo en cuenta 10 dispuesto en los 
artfculos 5°, y 8° 2 del R.O. 1497/87. 

b) Oeterminaci6n, en su caso, de La ordenaci6n temporal en el aprendizaje, fijando 
secuencias entre materiaı 0 asignaturas 0 entre conjuntos de ellas (artfculo 9°, 1 
R.0.1497/87). 

c) Periodo de escolaridad mfnimo, en su caso (artfculo 9°, 2, 4° R.O. 1497/87). 

d) En su caso, mecanismos de convaUdaci6n y/o adaptaci6n al nuevo plan de 
estudios para los alumnos que vinieran cursando əl plan antiguo (artfculo 11 R.O. 
1497/87). 

Cuadro de asignaci6n de la docencia de las materias troncales a 6reas de conocimiento. 
Se cumplimantar6 an əl supuesto a) de la nota (5) del Anexo 2-A. 

La Universidad podr6 aftadir laı aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste 
del plan de estudios a las previsiones dəl R.O. de directrices generaleı propias del tftulo 
de que se trate (en especial, an 10 que se refiere a la incorporaci6n al mismo de las 
materias y contenidos troncales y de los cr6ditos y 6reas de conocimiento 
correspondiente segun 10 dispuesto en dicho R.O:), asl como especificar cualquier 
decisi6n 0 criterio sobre la organizaci6n de su plan de estudios que estime relevante. En 
todo caso, estas especificaciones no constituyen objeto de homologaci6n por el Consejo 
de Universidades. ...... 

a) R6gimen de acceso a 2° ciclo: 

Sera requisito nnecesario para cursar el segundo ciclo, no tener pendiente de aprobaci6n 
mas de 3 asignaturas troncales u obligatorais que en conjunto no superen los 20 creditos. 

b) Secuencia necesaria de asignaturas: 

- Segundo Ciclo 
- Historia General de la Imagen I 
- Producci6n Audiovisual I 
- Realizaci6n Audiovisual 

- Narrativa Audicvisual 

- Oerecho d,e la Informaci6n 
y la Comunicaci6n I 

CIERRA 
CIERRA 
CIERRA 

CIERRA 

CIERRA 

- Historia General de la Imagen ii 
- Producci6n Audiovisual ii 
- Realizaci6n cinematografica 
- Realizaci6n de televisi6n~ . 
- Narrativa fnm.ica y TV "!.'&V/ ...... vc-
- Narrativa Radio La","" c..~ 
- D° de la Inform~ci6n y la Comunicaci6n ii 

d) Tabla de eguivalcnias entre asignaturas para la adaptaci6n del plan antiguo al nuevo plan de 
estudios: 

PLAN ANTIGUO' PLAN NUEVO 

Historia Contemporanea Historia Universal Contemporanea (troncal, 6 
c.) 

Introducci6n a la T eorfa y Estructura del Lengua Espai'iola (troncal, 8 c.) 
Lenguaje 

Introducci6n a la Economfa Principios de Economfa (obligatoria, 6 c.) 

PLAN ANTIGUO' PLAN NUEVO 

Teorra de la Comunicaci6n ·Social Teorra de la Comunicaci6n (troncal, 6 c.) 

Sociologfa (troncal, 4 C.) 
Socioloqfa y 

Estructura Social (obligatoria, 4 c.) 

Tecnologfa de los Medios Audiovisuales Tecnologra de los medios audiovisuales 
(tronca!i 6 c.) 

Historia de los Medios Audiovisuales I Historia General de la Imagen I (troncal, 6 c.) 

Teorfa del Arte (optativa, 4 c.) 
T eorfa e Historia del Arte e 

Historia del Arte (optativa, 4 c.) 

Teorfa y Tecnica de la Realizaci6n I Realizaci6n Audiovisual (troncal, 8 c.) 

Teorra y Tecnica de la Imaqen Teorra General de la Imagen (obliqatoria, 6 c.) 

Teorra y Tecnica de la Producci6n Producci6n Audiovisual I (troncal, 6 c.) 

Movimieiıtos Artfsticos Contemporaneos Movimientos Artfsticos Contemporaneos 
(obligatoria, 6 c.) 

Historia de los Medios Audiovisuales ii Historia General de la Ir:nagen ii (obligatoria, 6 
c.) 

Etica y Oeontologra Profesional Etica de la Imagen (obligatoria, 4 c.) 

Narrativa FOmica, Televisiva y Radiof6nica Narrativa Audiovisual (troncal, 6 c.) 

Teorra y Tecnica de la Realizaci6n ii Realizaci6n de Televisi6n (obligatoria, 4 .) 

Psicologra Aplicada Psicologra Aplicada a la Comunicctci6n 
Audiovisual (optativa, 4 c,) 

Oerecho de la Informaci6n y la Comunicaci6n I 
(troncal, 4 c.) 

Oerecho de los Medios Audiovisuales y 
Derecho de la Informaci6n y la Comunicaci6n 
ii (troncal, 4 c.) 

Empresa Auc!iovisual I (cine) Empresa Audiovisua' f: cine (troncal,6 c.) 

Tecnologfa de los Medios Audiovisuales ii Tecnologra Audiovisual (obliqatoria, 6 c.) 

Estructura de la programaci6n en Radio y TV Programaci6n Audiovisual (obligatoria, 6 c.) 

Oocumentaci6n 00cumentaci6n (troncal, 6 c.) 

Teorfa y Tecnica de la Realizaci6n iii Realizaci6n Cinematografica (obligatoria, 4 c.) 

Empresa Audiovisualll: Radio (troncal, 4 c.) 
Empresa Audiovisual ii (Radio-TV) y 

Empresa Audiovisuallll: Televisi6n 
(obligatoria,4 c.) 

Relaciones Internacionales de los Medios Relaciones internacionales ən los Medios 
Audiovisuales Audiovisuales (obligatoria, 4 c.) 

OBSERVACIONES GENERALES 
Cada curso academico se ofrecera solamente un numero de asignaturas optativa5, cuya suma total de 
creditos no əxceda,como maximo, el triple de 105 cr6ditos que 105 alumnos deban elegir (optativa5 y . 
libre configuraci6n). ' 

, Todəə 1 • ..ıgnatur. dei. pı.n .,tlguo. ııon də cıurııo _mpleto 
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