Resolucion de 7 de septiembre de 1995, de la Universidad Complutense de Madrid, por la que se publica el plan de estudios
para la obtencion del titulo oficial de Licenciado en Comunicacion Audiovisual

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.
' UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL
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1. MATERIAS TRONCALES
ado | eumo Asignatura/s en las que la créditos anuales
Danominacién Universidad en su caso, 4 : vinculacién a &reas de
organiza, diversifica la materia breve descripcién del contenido conocimiento
troncal (3) —eeeee
TOTAL TEOR. PRAC
1 1 Anélisis del entorno social y Historia Universal 41 | a1 | 1A | Evolucién histérica de las realidades - H* CONTEMPORANEA
. a
su evolucién histérica. Contemporénea 2‘;\ ‘1 en el mundo contemporaneo en sus -H ?ﬁ;ggggf:&; LAS
dlm.ensuones politica, econémica y - H* DEL PENSAMIENTO Y DE
social. LOS MOVIMIENTOS SOCIALES Y
.- pouTicos
- H* E INSTITUC. ECONOMICAS
- SOCIOLOGIA '
- CIENCIA POLITICA Y DE LA
ADMINISTRACION
1 2 Andiisis dei entorno social y Sociologfa 4 3 1 Profundizacién en las realidades del - SOCIOLOGIA
su evolucién histérica mundo contemporéneo en sus . C'E";CD':‘A &?;gi‘élgﬁﬁ LA
dnm'ensnones politica, econémita y - H* CONTEMPORANEA
social - H* DEL DERECHO Y LAS
INSTITUCIONES
- H* DEL PENSAMIENTO Y DE
LOS MOVIMIENTOS SOCIALES Y
poLITICOS
- H* EINSTITUC. ECONOMICAS
1 1 Comunicacién e Informacién Tecnologia de ia Informacién 6 3 3 Estudio y capacitacién en la PERIODISMO
Escrita Escrita tecnologia da los medios impresos y COMUN":@‘:J'SSC?(;‘%OV’SUAL Y
‘ electrénicos
1 2 | Comunicacién e informacién Redaccién PeriodIstica y de la 6 3 3 Estudio y capacitacién en el anélisis | - - PERIODISMO
Escrita. Comunicacién Colectiva y la expresi6n en formas y medios - COMUN'\E‘;S&:“C:‘;A%’OV'SUAL
impresos y electrénicos
1 1 | Lengua Lengua Espaiiola 8 | 4 | 4 | Introduccién teérico-préctica al FILOLOGIA ESPANOLA
conocimiento y uso de la lengua
espaiiola

Le




1. MATERIAS TRONCALES

Yy Asignatura/s en las que ia créditos anusles ,
Denominacién Universidad en su caso, 14) vinculacién a Areas de
organiza, diversifica la materia breve descripcién del contenido conocimiento
, troncal (3] oA Tion_mAG |
% Publicidad y.Relai:lones’ i Teoria general de la Publicidad 6 3 Introduccién tebrico-préctica a la COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
Pdblicas : ‘ publicidad y a sus estructuras PUBLICIDAD
: organizativas
2 | Publicidad y relaciones Fundamentos de las {83 Introduccién tedrico-préctica a las COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
paGblicas Ralaciones Publicas relaciones publicas y a sus PUBLICIDAD
‘ : estructuras organizativas
1 | Teorfa de Ia Comunicacién y Teoria de la Comunicacién 5T | a1 Estudio de los efementos, formas, - - S0CIOLOGIA
Teorla de la Informacién. ' 1‘:\ 1; procesos y estructuras de fa : COMUN;CT&I&EI:MO
‘ ' comunicacién, asf como de los ) Y PUBUG‘D‘;%'W’SUA"
métodos de investigacién en - PSICOLOGIA SOCIAL
comunicacidén. Evolucién histérica. :
2 | Teoria de la Comunicacién y Teorla de ia Informacién 5T 1§ 4T Estudio de los elementos, formas - PERIODISMO -
Teorfa de la Informacién 11 1; _procasos y estructuras de la COMUN;CF;\%%OLQG%

: informacién, asf como de los . v PUBL:QC::)[;JOV'SUAL
métodos de investigacién en . PSICOLOGIA SOCIAL
informacién. Evelucién histérica.

-3 | Documentacién Informativa Documentacién 86 |3 Estudic y anélisis de los sistemas de - BIBLIOTECOMIA ¥ -
: documentacion utilizados en los Do‘;‘é’;‘]g’g;sg’" '
mediog de comunicacidn - COMUNICACIGN AUDIOVISUAL
) ¥ PUBLICIDAD
2 Comunicacién e Informacién Tecnologia de los Medios 6 | 3’ Estudio y capacitacién.en la - COMUNICACION AUDIOVISUAL
Audiovisual Audiovisuales > tecnologfa d= los medios Y:”Bgc:g'm
audiovisuales. - PERICDISMO
3 | Comunicacién e Informacitn Informacién Audiovisual 6 3 Estudio y capacitacién en el andlisis - PERIODISMO
Audiovisual ' y la expresion de formas y medios : COMU"'C':C'ON AUDIOVISUAL
audiovisuales ¥ PUBLICIDAD -
4 | Nerrativa audiovisual Narrativa audiovisual 6| 3 Sistamas y procesos de - COMUNICACION AUDIOVISUAL
: construccién y andlisis, de los relatos Y PUBLICIDAD
audiovisuales - PERIODISMO
5 | Narrativa Audiovisual Narrative Flimica y Televisiva. 6 1 Sistemas y procesos de - COMUNICACION AUDIOVISUAL
: construccién y andlisis de los relatos Y:E”BUC'DAD
audiovisuales. - PERIODISMO
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1. MATERIAS TRONCALES !

ciclo

curso
[+

. Denominacién

Asignatura/s en las que la
Universidad en su caso,
organiza, diversifica la materia
troncal (3) ' )

créditos anuales

4)

TOTAL TEOR. PRAC

breve descripcién del contenido

vinculacién a 4reas de
conocimiento

.

2 4 Estructura del sistema Empresa Audiovisual I: Cine 4T -] 2T | 2T | Descripcién de la naturaleza e - COMUNICACION AUDIOVISUAL
audiovisual + | * | * | interrelaciones entre los sujetos de Y PUBLICIDAD
2A 1A 1A la comunicacién audiovisuall' - ORGANIZACION DE EMPRESAS
: PR N - PERIODISMO
autores, instituciones, empresas :
soportes y receptores.
2 5 Estructura del sistema Empresa Audiovisual II: radio 4 2 2 Investigacién de la naturaleza e - COMUNICACION AUDIOVISUAL
audiovisual , ' interrelaciones entre los sujetos de 'ORGAN:;:gIBOLr!iC:)DEAgMPRESAs
la comun'lcac'lén_audlovnsual: - PERIODISMO
autores, instituciones, empresas, :
medios soportes y receptores
2 4 | Teoria de la Comunicacién Historia General de la Imagen | | 47 | 3T | 1 | Conceptualizacién y anélisis de las - COMUNICACION AUDIOVISUAL
Audiovisual 2‘; 2*;\ representaciones icénicas y Y:El”‘%'&'g:g
acusticas y de su evolucién histérica
2 4 | Teoria de la Comunicacién Andlisis de la Imagen | T | 21 1 Conceptualizacién y anélisis de las COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
Audiovisual : 1'; 1*;\ representaciones icénicas y gggb’g:gag
acusticas. :
2 4 | Producci6n y realizacién Produccién Audiovisual |- 6 3 3 | Técnicas y procesos de creacién y COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
% | audiovisuales difusién audiovisuales en sus fases PUBLICIDAD
: (de produccién).
2 4 Produccién y realizacion Realizacién Audiovisual mar 6 Técnicas y procesos de creacién y COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
audiovisuales ‘ L difusién audiovisuales en sus fases PUBLICIDAD
1A | 1A . .
{de realizacién).
2 4 | Derecho de la informacién Derecho de la Informacién y la 4 3| .1 Régimen jurfdico de la informacién y | - DERECHO ADMINISTRATIVO
Comunicacién | : la comunicacién. Estudio teérico en - DERECHO CONSTITUCIONAL -
mensajes, medios y sujetos
2 5 | Derecho de la informaci6n Derecho de !a Informacién y la | 3T | 2T 1 Informacién y derechos - DERECHO CONSTITUCIONAL
Comunicacién |l 1’; 1’& fundamentales. Plasmacién en la - DERECHO ADMINISTRATIVO

Constitucién Espafiola. Supuestos
précticos en mensajes, medios y
sujetos. Expresién supranacional de
estos derechos vy libertades
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ANEXO 2.B. Contenido del plan de sstudios.

A ' UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

vE

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)1)
Cldlo | curso denominacién ~ Créditos | Breve descripcién del contanido Vinculacion a sreas de
{21 anuales , conocimienteo (3)
: ] tot. teor. prie :
1 1 PRINCIPIOS DE ECONOMIA 6| 5] 1 | Estudio de los conceptos bésicos de la macrooconomla y | - ECONOMIA ApLicADA
S de 1a microeconomia - FUNDAMENTOS DEL ANAUSIS
ECONOMICO
1 1 ESTRUCTURA DE LA COMUNICACION | 4 | 3 | 1 Orgamzactdn de los sistemas de medios de - PERIODISMO L
' : : comunicacién. Infraestructuras y redes. Flujos de couuumuéﬂ AUGIOVISUAL Y
; informacidn y grados de cancentracién PUBLICTD
1 1 INTRODUCCION A LAS CIENCIAS 4 | 3 ] 1 | Conceptos bisicos del derscho. Teorfa General de! - FILOBOFIA DEL DERECHO MORAL ¥
JURIDICAS Deracho y del Estado PoLiTICA
1 1 TEORIA GENERAL DE LA IMAGEN 6 | 3 | 3 | Estudio tesrico-practico de los elementos, formas y - COMUNICACION AUDIOVISUALY
‘ procesos de la comunicacién visual ' PUBLICIDAD
. A ——
1 2 HISTORIA DE LA _COMUNICACION 6 | 5 { 1 | Evolucidn histérica de los distintos fen6menos de la - PERIODISMO .
SOCIAL comunicacién social y de los medios a través de Ios Pcomuchqbu AUDIOVISUAL Y
' cuales se produce UBLIGIDAD
1 2 ANALISIS DE TEXTOS 4 | 1 | 3 | Anaslisis de los procedimientos lingdilsticos de textos, - FLOLOGIA  ESPAROLA
con referencia a los procesos de literaturidad T
1 2 ESTRUCTURA SOCIAL 4 | 3 | 1 | Estudio comparado de las instituciones y procesos - socioLoGia
. 7 bésicos de la sociedad espaiigla actual
1 2 FUNDAMENTOS PSICOSOCIALES D'E 4 131 Estuduo de los principios psicosociales de ios procesos | - PERIODISMO
‘ LA INFORMACION : informativos - COMUNICACION AUDIQVISUAL ¥
: - PUBLICIDAD
- PSICOLOGIA SOCIAL
1 - 3 TECNOLOGIA AUDIOVISUAL 6 1 3 | 3 } Introduccién, desde un punto de vista tecnolégico de fos - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: distintos equipos y soportes que se utilizan en la PUBLICIDAD
emisién, trasmisién y dlfusuén de la produccién '
, | audiovisual
1 3 LITERATURA Y MEDIOS 6 | 5 | 1 | Andglisis de 1a relacién ctne/literatura y su mutua - AILOLOGIA ESPAROLA
AUDIOVISUALES dependencia, a través de las teorfas criticas existentes.
La influencia cinematografica en la fiteratura
contemporinea
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)(3)

Ciclo | curso denominacién Créditos Breve descripcién del contenido Vinculacién a areas de
(2) anuales conocimiento (3)
tot. teor. préo
1 3 MOVIMIENTOS ARTISTICOS 6 | 5 | 1 | Andlisis y evolucién de las manifestaciones art(sticas - HISTORIA DEL ARTE
CONTEMPORANEOS producidas tras 1850, con especial énfasis en las ;sgxggf:""’" AUDIOVISUAL Y
relaciones con la comunicacién y los mass media
1 3 MARKETING 413 1 | Comprensién de! marketing de los principios - COMERCIALIZACIONE
fundamentales que regulan la actividad del pruducto INVESTIGACION DE MERCADOS
comunicativo en especial el audiovisual, estudiando el
mercado, la competencia, las politicas de precio,
distribucién y promocién, y el planteamiento de acciones
estratégicas para identificar los segmentos de clientela
\ maés rentable.
N .
2 4 IMAGEN CORPORATIVA | 6 ] 5 | 1 ] Estudio de la metodologfa necesaria para analizar el - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
' : "estado corporativo” de una organizacién en cuanto a PUBLICIDAD
sus politicas de gestién se refiere y de los instrumentos
para evaluar mediante auditorfa, su imagen corporativa y
proponer una estrategia especifica ‘para su desarrollo
2 4 SOCIOLOGIA DEL CINE Y LA 6165 1 | Marcos tedricos en el andlisis sociolégico del cine y la - socioLoala
TELEVISION television: tradicién norteamericana: las escuelas
europeas; el enfoque antropolégico. El cine y la
telavision. La representacién de lo social. La percepcién
de la realidad a través del cine y la televisién. El piblico;
sociologfa del espectador
2 4 RELACIONES INTERNACIONALES EN 4 | 3 | 1 ] Estudio de las relaciones internacionales y de sus '- DERECHO INTERNACIONAL PUBLICO
LOS MEDIOS AUDIOVISUALES antecedentes histéricos con especial referencia a los Y RELACIONES INTERNACIONALES
medios audiovisuales
2 4 ETICA DE LA IMAGEN 4 | 3 | 1 | Estudio de los contenidos éticos de la comunicacién - FILOSOFIA DEL DERECHO MORAL Y
audiovisual ' POLITICA
- COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD
2 5 IMAGEN CORPORATIVA I 413 1 | Fundamentos para la gestién estratégica de la imagen COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
corporativa de una organizacién, una vez conocidos el PUBLICIDAD
_ . "estado corporativo” y la estrategia de imagen a seguir
2 5 RADIO Y TELEVISION INFORMATIVOS | 4 | 1 | 3 ] Estudio de las habilidades comunicativas y tecnoldgicas - PERIODISMO
de la radio y la televisién informativas y de los cédigos - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
que utilizan para la elaboracién de la actualidad y en la - PUBLICIDAD
construccién social de la realidad. Anélisis y
construccién de los textos informativos para la
produccién y difusién radifénica y televisiva
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- 2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)(6)
Ciclo | cureo denominacién Créditos Breve descripcién del contenido Vinculacién a dreas de
(2) anuales . ' conocimiento (3)
!.:-vt. teor. pric
2 4] PRODUCCION AUDIOVISUAL Hl 6]3]3 Profundizacidn en el estudio de las técnicas de - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
produccién. Ubicacion del sector de la produccidn an e | PUBLICIDAD
marco de la comunicacién audiovisual, con el fin de '
) “analizar las relaciones de interdependencia con los otros
sectoras-distribucién, exhibicién/difusién-. .
2 5 NARRATIVA RADIOFONICA 4 1 3 | Aplicacién de los principios de la poética del relato - COMUNICACION AUbIOVlSUALY
‘ audiovisual al andlisis y construccién de los textos PUBLICIDAD -
. narrativos en radio '
2 5 . REALIZACION DE TELEVISION 4 1 1} 3 | Estudio tesrico-practico da los diferentes procesos - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
\ : : creativos que se dan en la elaboracidn de los distintos PUBLICIDAD
praogramas de televisién ,
2 5 PROGRAMACION AUDIOVISUAL 6 | 3 | 3 | Andlisis de las estructuras, contenidos y estilos de la - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: - : programacién televisiva y radiofdnica; variables -PUBLICIDAD
influyentes en su configuracién y procesos
comunicativos y espectaculares por ella generados.
Criterios utilizados en la elaboracidn de las parrillas
programativas y.l0s procesos comunicativos que se g
vehiculan a través de ellos
2 - 5 ANALISIS DE LA IMAGEN 4 11 3 | Profundizacién en e! andlisis de las representacionas - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: iconicas y acusticas. Aplicacion desde una perspectiva PUBLICIDAD
metndoldgica y pluridisciplinar de andlisis e investigacién | ‘
2 5 EMPRESA AUDIOVISUAL Hil: 4 | 2 | 2 | Estudio tedrico-prdcticc del marco jurfdico y econémico | - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
: - TELEVISION de la empresa audiovisual, de sus recursos y mercados = | PUBLIGIDAD
an el campo da la televisién '
2 5 HISTORIA GENERAL DE LA IMAGENIl | 6 | 5 | 1 | Profundizacién en el andlisis de [a evolucion histérica de | COMURICACION AUDIOVISUM-V
- ‘ : las representaciones iconicas, de los procesos de PUBLICIDAD
iconizacién, soportes, instrumentos e interacciones; con -
-aspecial referencia al perfodo comprendido desde fa
prensa periddica y la fotograffa hasta nuestros dfas.
2 5 REALIZACION CINEMATOGRAFICA 4 | 1] 3.| Estudio de la trama conceptual y las principales técnicas | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y '
: ‘ : cinematograficas concernientes a la realizacién de PUBLICIDAD
discursos flimicos. Autores mds representativos.
Interrelacion de dstos conocimientos con trabajos
experimentales en soporte videogrifico.

1.- Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como oblioatorlas para el alumno.
2.- La especificacion por cursos es opcional para la Universidad
. 3.- Libremente decidida por la Universidad
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) ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

- ‘ 3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas(1):48

- por ciclo:24
- por curso;

DENOMINACION (2)

Créditos anuales

BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

G661 81qMo0 g SeuIBI)

tot. teor. préc.

TALLER DE IMAGEN (1* ciclo) 4 1 3 Establecimiento de las variables de lectura y andlisis de -~ COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
la imagen a partir de una perspectiva metodolégica y PUBLICIDAD
pluridisciplinar : ' ‘

HISTORIA DEL ARTE (1*ciclo) 4 3 1 Andlisis diacrénico y sincrénico de las manifestaciones - HISTORIA DEL ARTE
artfsticas con especial atencién a las més recientes : ?&Tﬁg:gg:’:‘::g\';‘&::ﬁs
metodologfas para su estudio en sintonfa con los mass PUBLICIDAD 1ovt Y
media.

TEORIA DE LA CULTURA Y 4 3 1 Introduccién a la investigacion de la cultura desde la - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
COMUNICACION AUDIOVISUAL (1*ciclo) perspectiva metodoldgica de las ciencias sociales. PUBLICIDAD
Perspectiva histérica del problema y principales
escuelas. Relacién con las tendencias globales del
mercado e incidencia de la investigaciéon sobre la cultura
en la investigacién de la comunicacién audiovisual.
OPINION PUBLICA (1%ciclo) 4 3 1 Estudios de las formas y procesos mediante los que se | - socioLogla
configura la opinién puiblica
EMPRESAS DE COMUNICACION (1'ciblo) 4 1 3 Introduccién al estudio teérico-practico de las - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: peculiaridades empresariales de la comunicacién. De sus | PUBLICIDAD
recursos y mercados en el mundo actual
INDUSTRIAS CULTURALES (1*ciclo) 4 3 1 Estudio de la industrializacién de la cultura, de sus - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
procesos de trabajo y valorizacién. Andlisis de las P:BHGOESDIA
interrelaciones entre productos y sectores culturales - socioLoa
TEORIA DEL ARTE (1*ciclo) 4 3 1 Aspectos tedricos y metodolégicos que fundamentan la - ESTETICA Y TEORIA DE LAS ARTES
creacién de la obra de arte y permiten su andlisis integral | - HISTORIA DEL ARTE
COMUNICACION AUDITIVA (1*ciclo) 4 3 1 Estudio de los fundamentos tedricos del sonido - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
comunicativo y de sus formas y sistemas, asf como de PUBLICIDAD
lo referente a las industrias del audio y a las audiencias.
Métodos de anélisis y de investigacién.
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3. MATERIAS OPTATI.VAS {en su caso)

\Créditos totales para optativas{1}:48

- por ciclo:24

- pOr curso:
. Créditos anuales “ ' VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION {2) " BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO CONOCIMIENTO (3}
tot. teor. préc. :
. HISTORIA DEL TEATRO (l“ciclol. 4 . 3 1 Principales movimientos vy autores teatrales con especial | - FLOLOGIA ESPAROLA
dedicacién a los mitos del teatro universal, susceptibles ‘
de continua adaptacién a otros madios-de comunicacién
audiovisual.
1.0S SOPORTES DE LA COMUNICACION 4 3 1 Andlisis de fos canales de comunicacitn de textos - FiLoLogla ESPAROLA
DEL TEXTO LITERARIO (1*ciclo) literarios y de su dependencia formal respecto a ellos
HISTORIA DE LA MUSICA {1"ciclo) 4 3 1 Evoluci6n histérica desde el fenémeno musical: - MUSICA
) , P et ' : - HISTORIA DEL ARTE
principales estilos y compositores. | ESTETICA Y TEORIA OE LAS ARTES
ESTETICA MUSICAL (1*cicto) 4 311 Estudio de |a belleza en el fenédmenc musical y de tos - MUsica: ]
criterios para su apreciacion y fruicién, y su aplicacién at | - ESTETICA Y TEORIA DE LAS ARTES
dmbito audiovisual
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION 4 3 1 | Perspectivas socioldgicas de las comunicacion de masas: | - 50CioLOGIA
 {1*ciclo) Estudio de las conexiones entre el mundo de las
, informacién y Ja comunicaci6n con la estructura social
COMUNICACION INTERPERSONAL 4 3 1 Andlisis tedrico y metodoldgico de la comunicacidn cara | - socioLogla
{1"ciclo) ‘| a cara enfocado especialmente desde los contextos en - PEICOLOGIA SOCIAL
que se producen este tipo de procesos )
ESTADISTICA APLICADA A LA 4 | 1 3 | Conocimiento de las herramientas estadisticas - ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA |
COMUNICACION AUDIOVISUAL (1*ciclo) necesarias para la aplicacién del andlisis cuantitativo - COMUNCIACION AUDIOVISUAL Y
orientado a la investigacion en temas de comunicacion - PUBLICIDAD
audiovisual. T
METODOS DE CREATIVIDAD (1*ciclo) 4 1 3 ] Andilisis y aplicacién de las técnicas productivas y de las | - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
: estrategias heurfsticas y didcticas para la invencién, PUBLICIDAD
organizacion y construccién innovadoras de mensajes
originaleg. . L
TECNICAS DE EXPRESION ORAL (1*ciclo) 4 1] 3 | Analisis de las técnicas v destrezas profesionales de! uso | - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
: e 1a voz en los medios audiovisuales ' PUBLICIDAD -
PSICOLOGIA APLICADA A LA 4 3 1 Anslisis de los procesos cognitivos, de la recepcion, - PSICOLOGLA BASICA
COMUNICACION AUDIOVISUAL (1*ciclo) representacién, memoria, modelos, esquemas, - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
conceptos e imagen de la comunicacién audiovisual Pumm '
LA LENGUA ESPANOLA Y LOS MEDIOS 4 1.3 1 Andlisis de la normalizaéidn y/o disidencia funcional en - FILOLOGIA ESPAROLA
AUDIOVISUALES (1ciclo) la utilizacion de la lengua espaiiola en Jos medios
audiavisuales. Contribucién a la corraccién idiomética '
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. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas(1):48

- por ciclo:24
- por curso:

DENOMINACION (2)

Créditos anuales

BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

tot. teor. préc.
SOCIOLOGIA DEL CONSUMO (1*ciclo) 4 3 1 Principios basicos de la actual sociologfa del consumo de | - s0cioLogiA
bienes. Estructura social del consumo en fa sociedad
espafiola, con expresa referencia a los procesos de
comunicacién de masas
COMUNICACION POLITICA (1* ciclo) 4 3 1 Estudio de la relacién que fluye desde los medios de - :g;:g;-:‘s’;lg
' comunicacién hacia la accién polftica y de la relacién -
que en}ana‘ desde el sistema politico hacia los medios de ;\gﬁm':xtm:“ YDELA
comunicacién ‘
ARTE ESPAROL CONTEMPORANEO 4 3 1 Andlisis y evolucién de las manifestaciones artfsticas - HISTORIA DEL ARTE ,
{1*ciclo) producidas en Espaiia desde la Restauracién, con ;ngggf:clm AUDIOVISUAL Y
especial énfasis en las relacionadas con la comunicacién
y los mass media.
TEORIA Y TECNICA DE LA FOTOGRAFIA 4 1 -3 Introduccién al estudio y aplicacién de las - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
(2°ciclo) : representaciones fotograficas, de sus elementos del PUBLICIDAD
lenguaje y de las técnicas (revelado, positivado, - OPTICA
iluminacién, etc.) :
DISENO GRAFICO (2° ciclo) 4 1 3 Andlisis general del diseilo grafico, de sus técnicas vy - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICAD
: materiales. Principios de compasicién, instrumentos y DIBUJO
escuelas que han determinado su desarrolio e , i
importancia. Influencia de la tecnologfa e incidencia en
las tendencias de la estética contemporanea.
DIDACTICA Y PEDAGOGIA AUDIOVISUAL ' 4 1 3 Andlisis de los procesos de representacién, comprerisién - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
(2° ciclo) "y aprendizaje en los textos audiovisuales. Andlisis de las ’g:;-fg:g ¥ ORGANZACYSN ESCOLAR
teorfas, técnicas y procedimientos para su aplicacién al .
diseiio educativo audiovisual.
FUENTES DE INVESTIGACION DEL CINE 4 1 3 Metodologfa de la bisqueda de las fuentes histéricas - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
ESPANOL existentes del cine espafiol. Andlisis de los distintos PUBLICIDAD
perfodos histéricos del desarrollo de nuestro cine y su
vinculacién las diferentes etapas sociales y politicas
TEORIA Y ESTETICA DE LA TELEVISION Y 4 3 1 Estudio de la televisién y el video desde las diferentes - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
EL VIDEO (2° ciclo) perspectivas tedricas y estéticas : PUBLICIDAD
TEORIA E HISTORIA DE LAS 4 3 1 Estudio de las narraciones graficas (cémics, historietas y | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y

NARRACIONES GRAFICAS (2°ciclo)

relatos dibujados) desde la historia del arte y de la
imagen y su relacién con la vida social. Anélisis de sus
formas de produccién y difusién y de las técnicas e
instrumentos que permiten realizarlas.

PUBLICIDAD
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -

. Créditos totales paré optativasl1_l:48

- por ciclo:24
- por Curso:

DENOMINACION (2)

Créditos anuales

BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE

CONOCIMIENTO .(3)

tot. teor. préc.
METODOS Y TECNICAS DE 4| 3 1 | Estudio tedrico-practico de los principales métodos y - §0CIOLOGIA
INVESTIGACION SOCIAL (2°cicle) técnicas de la investigacion social.
RADIO Y- TELEVISION LOCALES {2°%iclo} | 4 3 1 . | Andlisis de las condiciones técnicas socioldgicas y - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
pragmdticas e la radio v la televisién en el ambito-de las PUBLICIDAD
comunidades locales
REALIZACION EN VIDEO (2°cicld} 4 1 3 | Profundizacién en la realizacién en video. Limitaciones y ‘| - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: . | posibilidades expresivas. Planteamientos practicos. PUBLICIDAD ¢
GUION DE CINE (2° ciclo) 4 1 3 | Andlisis y aplicacidn practica de las estructuras narrativa | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: y dramética del relato audiovisual. Disefio de las © ] PUBLICIDAD
estrategias harrativas para 1a elaboracidn de los textos
cinematogréficos y de los modelos de su propuesta
literaria en orden a su produccién y realizacién,
SONORIZACION DEL AUDIOVISUALY DEL | 4 1 3 Estudio y realizacion de bandas sonoras para todo - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
ESPECTACULO (2°cicio) producto audiovisual v Ia sonorizacién de recintos y PUBLICIDAD
_ espectaculos. _
GUION DE RADIO {2° ciclo) 4 1 3 | Andlisis y aplicacién prictica de las estructuras narrativa. | - COMUNICAGION AUDIOVISUAL ¥
' y dramética’del relato audiovisual, del disefio de las PUBLICIDAD
estrategias narrativas para la elaboracién de los textos
radiofénicos y de los modelos de su propuesta literaria
en orden a su produccién y realizacién
POSTPRODUCCION EN-VIDEO {2°ciclo) 4 1] 3 | Posibilidades estéticas y expresivas de las liltimas fases - COMUNICACION AUDIQVISUAL Y
de produccion y de los discursos audiovisuales, PUBLICIDAD
mediante la utilizacién de los diferentes instrumentos, ya
sean analégicos o digitales,
ESTRUCTURA DEL SISTEMA 4 " 3 Estudio de la conformacion de los medios, embresas Y - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y -
AUDIOVISUAL EUROPEO (2°ciclo) ‘grupos audiovisuales en Europa. De su evolucicn, PUBLICIDAD
' , ‘estrategias e interrelaciones. ) .
FOTOGRAFIA INFORMATIVA (2°ciclo) 4 1 3 | Estudio de las técniicas de expresién de la fotografia en’ - | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
su funcién informativa, como medio auténomo. Pt;:;:m::no '
' Aplicaciones y evolucion de sus posibilidades creativas. . 0DISM
DIRECCION DE ACTORES (2°ciclo} - 4 1 | 3 | Estudio y analisis de las diferentes teorfas concebidas

para trasmitir al espectador ideas, sensaciones o
sentimientos valiéndose de la mediacion de un
intérprete. Andlisis y puesta en practica de las distintas
técnicas de direccién que se han venido utilizando a lo
largo de la historia.

- COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD :
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas(1):48

- por ciclo:24
- por curso:

DENOMINACION (2)

Créditos anuales

BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

tot. teor. préc.
ANALISIS DE CONTENIDO EN MEDIOS 4 3 1 Historia y estructura del método de anélisis de contenido - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
AUDIOVISUALES (2°ciclo) y su aplicacién a los elementos icénicos y auditivos de PUBLICIDAD
los medios audiovisuales. Su utilizacién en los procesos
de investigacién audiovisual.
MARKETING SOCIAL Y POLITICO (2°ciclo) 4 3 1 Estudio de los procesos de construccién de la - 003';';?:@0!! AUBIOVISUAL Y
comunicacién politica, andlisis de identidad institucional | PUS
y estrategias de comunicacién que se elaboran en el ;g';vmmﬁk YDELA
contexto de la publicidad polftica. - COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
MERCADOS
PRAGMATICA DE LA COMUNICACION 4 3 1| Andlisis semiodiscursivo y socolcultural del fenémeno -KC,OMUNlCACléN AUDIOVISUAL Y
AUDIOVISUAL (2°ciclo) audiovisual y de su relacién con sus condiciones de PUBLICIDAD
produccién y de consumo.
TECNICAS DE ILUMINACION (2°ciclo) 4 1 1 3 | Andlisis de los medios y técnicas adecuados para la - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: creacién del ambiente escénico, asf como para la ng%‘g:““
o obtencién de un registro de calidad. i
VIDEOARTE (2°ciclo) 4 1 3 El video como forma de expresién artistica y de su - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
protagonismo en la escritura audiovisual contemporanea. | PUBLICIDAD
Presencia del video en el contexto de los sistemas de
representacion audiovisuales. Peculiaridades de la - HISTORIA DEL ARTE
creacién videogréafica.
SISTEMAS MULTIMEDIA (2°ciclo) 4 1 3 Estudios de las caracterfsticas tecnolégicas y - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
pragméticas resultantes de la interaccién y PUBLICIDAD
comunicacién.
COMUNICACION RADIOFONICA (2°ciclo) 4 3 1 Estudio de las estructuras comunicativas y ds las - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: técnicas expresivas y de produccién de la radio. PUBLICIDAD
Evolucién histérica y prospectiva.
REALIZACION RACIOFONICA (2°ciclo) 4 1 | 3 | Estudio tesrico-practico de las técnicas y formas - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: expresivas radiofénicas, con especial atencién a los PUBLICIDAD
diferentes fenémenos y formatos especializados.
NUEVAS TECNOLOGIAS AUDIOVISUALES 4 3 1 Formalizacién y sistematizacién de las aportaciones que - COMUNICACION AUpiovisuaL ¥

(2°ciclo)

las nuevas tecnologlas ofrecen en el campo audiovisual.
Estudio de su implantacién en los procesos de creacién-
produccioén y difusién,y en la generacién de nuevos
medios.

PUBLICIDAD
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3. MATERIAS OCPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optétivas{1i:48

- por ciclo:24
- POt Curso:

~ DENOMINACICN (2}

Créditos anuales

tot. teor. préc.

BREVE DESCRIPCION'DE SU CONTENIDO -

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

FOTOGRAFIA _PUBLIC!TARIA {2°ciclo)’ 4 1 3 1 Estudio faérico-pré_ctico de las técnicas y formas - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
‘ expresivas radiofdnicas, con especial atencion a los PUBLICIDAD
o ‘diferentes fendémenos y formatos espécializados.
INFOGRAFIA Y ANIMACION {2%ciclo) 4 1 3 Ap!icacfonas de las técnologlas digitales a la generacion - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
S ‘ y animacién de imdgenes en movimiento. Estudio PUBLICIDAD
tadrico-prictico de sus aportaciones expresivas.
MONTAJE Y EDICION AUDICVISUAL 4 1 3 | Procesos de montaja ¥ edicion en los distintos medios - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
{2°%icle) audiovisuales. Diversos métodos que se utilizan de PUBLICIDAD
acuerdo al tipo de discurso audiovisual que se desea '
, raalizar. '
DISENQ GRAFICO DEL PRODUCTO 4 1 3 | Estudio de las técnicas gréficas aplicadas al disefio del - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
(2°ciclo) - ' producto y su embalaje. PUBLICIDAD
TELEVISION Y VANGUARDIA !2'°<:.iclc_)l 4 3 1 Andlisis de la creacidn televisiva de vanguardia y sus - GCOMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
conexiones con la experiemtnacién artistico-audiovisual, | PUBLICIDAD
cme EUROPEO CONTEMPORANEOQ 4 3 | 1| Andlisis de la identidad cuttural europea en su - COMUNICACION Aumowsun Y
' (2°ciclo) : vinculacién a los lamados "cines nacionales”. PUBLICIDAD
Diferenciacidn con los modos de produccidn del s DEL ARTE
‘ : cine industrial norteamericano. - HISTORIA DEL ART
RADIOTELEVISION EDUCATIVA {2%:iclo} 4 a1 Fundamentos y procesos pedagégicos, psicolégicas y .~ COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
S : culturates de la accidn formatwa de los medios PUBLIGIDAD '
audiovisuales.
CRITICA DE CINE; TELEVISION Y VIDEO 4 3 11 Historia da la crftica cinematografica, televisiva y - COMUNICACION AUDIOVISUALY
{2°ciclo} videogréfica, atendiendo a su condicién de ejercicio PUBLICIDAD
- : literario dentro del género periodistico, vy a su estrecha
relacién con los medios audiovisuales.
CINE Y VIDEO CIENTIFICOS Y DE 4 1 3 | Criterios que rigen la realizacién de un tipo de programas | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
INVESTIGACION {2°ciclo) cuyo fin es fundamentalmante pedagégico o divulpativo, | PUBLICIDAD '
. o , Andlisis de los tipos de redaccién méas frecuentes.
GUION DE TELEVISION (2°ciclo} ) 4 1 3 Andlisis y apficacién préctica de las estructuras narrativa | - COMUNICACION AUDICVISUAL Y
y dramdtica dsl relato audiovisual, del disefio de las PUBLICIDAD
estrategias narrativas para fa elaboracién de los textos
telavisivos y de los modelos de su propuesta literaria en
ordan a su producciédn y realizacidn. .

(42
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas(1):48

- por ciclo:24

- por curso: .
Créditos anuales ‘ VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO CONOCIMIENTO (3)
tot. teor. préc. '
-DOBLAJE (2°ciclo) 4 1 3 Estudio de los procesos que se llevan a cabo para el - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
< doblaje y sonorizacién de programas audiovisuales en PUBLICIDAD
distintos medios y soportes.
DIRECCION ARTI(STICA (2°ciclo) 4 1 3 Andlisis y puesta en prictica de los diferentes - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
' ' componentes de la direccién artfstica: creacién de PUBLICIDAD
, decorados, ambientacidn, localizaciones, vestuario, etc.
' DOCUMENTACION DE LOS MEDIOS 4 3 1 | Estudio y anélisis de los sistemas de documentacién - BIBLIOTECONOMIA Y DOCUMENTACION
AUDIOVISUALES (2°ciclo) aspecfficos de ia comunicacién audiovisual
VIDEO EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL 4 1 3— Estudio de los aspectos especificos que debe curr{plir un | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
(2°ciclo) video corporativo: seleccién e atributos de identidad, P::;:gl;:nono :
estilo de comunicacién de la empresa o institucién, ) '
" adecuacioén cultural, etc. Fundamentos metodolégicos
para su creacion y andlisis.
PROGRAMAS DE IDENTIDAD VISUAL | a '3 1 Estudio de los principios y funciones de la identidad - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
CORPORATIVA (2°ciclo) : visual y de la metodologfa para la creacién de un manual | PUBLICIDAD

de normas para la identidad grafica.

1.- Se expresars el tal de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

2.- Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, gl curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa

de curso y ciclo. ,
3.- Libremente decidida por la Universidad

-

1414

6E¢ ‘WNU 30d [op ciusWBIdNg

G661 910MO0 g SBUIBIA




ANEXO 3. ESTRUCTURA GENERAJ, Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDOS

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

(1} LICENCIADO EN COMUNICACION
AUDIOVISUAL -

2. ENSERANZAS DE PRIMER Y SEGUNDO CICLD (2)

3. CENTRb UNIVERS;ITARIO RESPONSABLE DE LA bRGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS
[ (GFACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION |

,

4. CARGA LECTIVA GOBAL 334 CREDITOS (4}

Digtribucin de los créd
cicto | cumso | watemas | maremas | mATERAS | crépmospe | TRABAJ | TOTALES
TRONCGALES OMLIGATO- OPTATIVAS LIBRE Fi¢ DE '
NAS CONRGU- GCARRERA
- RACION {8} . . ;
1 | 32 20 4 4 | - 60
lcew | 2o 28 a8 | s & | - 60
3¢ 12 22 12 14 - 60
a4 40 | 20 12 § - | 78
kcicto | 5e ‘14 1 a8 12 4 — | 7

{1} Se.indicaré lo qua corrsspanda.

(2} Se indicaré lo que ponda segiin of art. 4° dal R.D. 1497/87 (de 1° ciclo, de 1° y 2° ciclo; de sslo 2* ciclol v las

previsionss del R.D. de directrices genersies prupi-c!dﬂdod-mum.

13) Se indicard of Centro Uni io, corf expresin de la norma de craacién del mismo o de s d
correspondients whmumhmpuumdndclnmuﬁnnm gor dicho Cantro.

isin de 16 sdministracio

mmammmwdmn de directricas genarsies propias de los plenss de estudics del thulo de qus s -

trate.

(6} Al menow ol 10% de le carge lective "globaf®.

5. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FiN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL
NECESARIA PARA OBTENER EL TITULO {6}. -

6. [1 SE 0+ORGAHAN. POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.

TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE

ESTUDIOS.

ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTEHNACIONALES

*SUSCRITOS POR LA UNIVERSIDAD. .

OTRAS ACTIVIDADES

M 11
[1
[1
[]

- EXPRESION, EN su CASO, DELOS CREDITOS OTORGADOS: ....c.cceeeeeeevearenanns c REDITOS
- EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (B} c.c.eovveecmrravsenmrnssnsnsarasnmsessns

7. AROs ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURAEL PLAN, POR CICLOS: (9)
. _ -1°cicko { 3| AROS
-2°cicto | 2 | ARos

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ARO ACADEMICO.

1 60 34 18*
2° . 60 29 17
3 - 60 220 20
e | 38 | 22
g 76 27 33
) $in incluir les asignatures optativas y de hibre eleccidn, cuyos

crbditos se distribuyan de formea varisble entre tedricos vy précticos.
Enmngdncuoutuwor&olll‘nmdowmma--humam
(45 créditos por cursol.

lﬂlstom.ﬁn‘ stativa de la Uniy d. En cama
dcdumbucléndlloccridmdihm.hcmughbd

<7} 510 no. Es decisd
por equivaiencia,

de la Universided. En el primar caso se sspacificard is sctivided a la que se Jtorgan creditos

£ - : Ing® *ohi --'

(8) En su caso, sa ji L ives”, “trabejo fin de carrera®, et ssl como la
wdo!ndmcrodclwmmbum wcquwnhmm -cadlcrddnn ¥ of cordcter tedrico o prictico de ests.

da del R.D. de directrices g

on la di

{$) Se exp 4 lo que panda segtin lo blecid

dut theulo de que se trate.

5

i iva, se eemigmriﬁ los créditos en ol precedente cusdro

§€Z WhU 309 9P CIUBWIB[ENS

96.6L 21GN}30 9 éeu.'lay\

144




II.ORGANIiACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

R.D.1497/87).

1497/87).

de Universidades.

a) imen ° giclg;

b) Secuencia necesaria de asignaturas:

- Segundo Ciclo -
- Historia General de la Imagen| CIERRA

- Produccién Audiovisual | CIERRA
- Realizacién Audiovisual - CIERRA
- Narrativa Audicvisual CIERRA
- Derscho de la Informacién ~ CIERRA

y la Comunicacién |

La Universidad deberé referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a) _Régimen de acceso al 2° ciclo. Aplicable s6lo-al caso de enseiianzas de 2° ciclo o
al 2° ciclo de ensefianzas de 1° y 2° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en los
articulos 5°, y 8° 2 del R.D. 1497/87.

b} Determinacién, en su caso, de la ordenaci6n temporal en el aprendizaje, fijando
secuencias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulo 9°, 1

c) Periodo de escolaridad minimo, en su caso (articulo 9°, 2, 4° R.D. 1497/87).

d) En su caso, mecanismos de convalidacién y/o adaptacién al nuevo plan de
estudios para los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (articulo 11 R.D. .

- Cuadro de asignacién de la docencia de las materias troncales a &reas de conocimiento.
Se cumplimentaré en el supuesto a) de la nota (5) del Anexo 2-A.

La Universidad podré afiadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste
del plan de estudios a las previsiones del R.D. de directrices generales propias del titulo
de que se trate {en especial, en lo que se refiere a la incorporacién al mismo de las
materias y contenidos troncales y de los créditos y dreas de conocimiento
correspondiente segun lo dispuesto en dicho R.D:), asf como especificar cualquier
decisién o criterio sobre Ia organizacién de su plan de estudios que estime relevante. En
todo caso, estas especificaciones no constituyen objeto de homologacién por el Consejo

Seré requisito nnecesario para cursar el segundo ciclo, no tener pendiente de aprobaci6n
més de 3 asignaturas troncales u obligatorais que en conjunto no superen los 20 créditos.

- Historia General de la Imagen |l

- Produccién Audiovisual 11

- Realizacién cinematografica

- Realizacién de televisién, .

- Narrativa filmica y TV Qyp SV :
- Narrativa Radio i,awgy

- D° de la Informacién y la Comunicacién 1l

PLAN ANTIGUO'

PLAN NUEVO

Teorfa de la Comunicacién Social

Teoria de la Comunicacién (troncal, 6 c.)

Sociologla

Sociologfa (troncal, 4 c.)

Y .
Estructura Social (obligatoria, 4 c.)

Tecnologia de los Medios Audiovisuales

Tecnologia de los medios audiovisuales
{troncal, 6 c.) :

Historia de los Medios Audiovisuales |

Historia General de la Imagen | {troncal, 6 c.)

Teorfa e Historia del Arte

Teoria del Arte (optativa, 4 c.)

e
Historia del Arte (optativa, 4 c.)

Teorfa y Técnica de la Realizacién |

Realizacién Audiovisual (troncal, 8 c.)

*
Teorfa y Técnica de la Imagen

Teoria General de la Imagen {obligatoria, 6 c.)

Teoria y Técnica de la Produccién

Produccién Audiovisual | {troncal, 6 c.)

Movimientos Artisticos Contemporéneos

Movimientos Artisticos Contemporaneos
{obligatoria, 6 c.)

Historia de los Medios Audiovisuales Il

Historia General de la Imagen | (obligatoria, 6
c.)

Etica y Deontologia Profesional

Etica de la Imagen {obligatoria, 4 c.)

Narrativa Filmica, Televisiva y Radiofénica

Narrativa Audiovisual (troncal, 6 c.)

Teoria y Técnica de la Realizacién !

Realizacién de Television (obligatoria, 4 .)

Psicologia Aplicada

Psicologia Aplicada a la Comunicacién
Audiovisual (optativa, 4 c.)

Derecho de los Medios Audiovisuales

Derecho de la Informacién y la Comunicacion |
{troncal, 4 c.)

Y

Derecho de la Informacién y la Comunicacién
Il (troncal, 4 c.)

Empresa Audciovisual | (cine)

Empresa Audiovisua! {: cine (troncal, 6 c.)

Tecnologia de los Medios Audiovisuales Il

Tecnologia Audiovisual (obligatoria, 6 c.)

i

d) Tabla de equivalcnias entre asignaturas para la adaptacién del plan antiguo al nuevo plan de

estudios:

Estructura de la programacién en Radioy TV

Prégramacién Audiovisual (obligatoria, 6 c.)

Documentacién

Documentacién (troncal, 6 c.)

Teoria y Técnica de la Realizacién Il

Realizacién Cinematogréfica (obligatoria, 4 c.)

Empresa Audiovisual |l {(Radio-TV)

émpresa Audiovisual ll: Radio (troncal, 4 c.)
Y

Empresa Audiovisual lll: Televisién
(obligatoria,4 c.)

Relaciones Internacionales de los Medios
Audiovisuales

Relaciones internacionales en los Medios
Audiovisuales (obligatoria, 4 c.)

PLAN ANTIGUO'

PLAN NUEVO

Historia Contempordanea

Historia Universal Contemporanea (troncal, 6
c.} '

Introduccién a la Teorfa y Estructura del
Lenguaje

Lengua Espafiola {troncal, 8 c.)

Introduccién a la Economia

Principios de Economia (obligatoria, 6 c.)

RVACI RA

Cada curso académico se ofreceré solamente un nimero de asignaturas optativas, cuya suma total de
créditos no exceda, como méximo, el triple de los créditos que los alumnos deban elegir (optativas y

libre configuracién).

T Todes las esi del plan antiguo son de ourso completo
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