
Resoluci6n' de 7 de septiembre de 1995, de la Universidad Complutense de Madrid, por la que se publica el plan de estudios 
para la obtenci6n del titulo ojicial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Pı1blicas . 

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios. 

.... -121 
Denomln1lCl6n 

1 1 An611sls de! entorno ıocla! y 
ıu evoluci6n hlıt6r1ce, 

1 2 An6llsls da! .ntomo aocia! y 
su avoluCı6n hlst6r1ca 

1 1 Publlclded y RoıIeclone. 
P6bllcee 

1 2 Publicldad y relaclon .. 

p6bll"a.s 
. 

1 1 Comunlcaci6n • Inforrneçl6n 
Escrlta 

1 2 ComunlcaCı6n • Inforrnacl6n 
.ıcrltə 

. . 

1. MATERIAS TRONCALES 

Aslgnııtura/s an 1 .. <iu. la c'"'ditoi ...... 
Unlverslded an eu ceso. 141 

orgenlz •• cıı" ... lflciı la metaria 
tronca! (31 

TOTAl TfQII. PMC 

Hlstori. Universal ~T 4T' lA 

Contempor6nee + + 
2A lA 

" 

$ociologl. 4 3 1 

Teorla Gener81 de 18 Publicidad 6 3 . 3 
-

Fundamentos dıl laı 6 3 3 

Relaciones Pılbllc8S 

Tecnologl8 de 18 Inform8ci6n 6 3 3 
Escrita 

Radacci6n Pərlodlsıica y de la 6 3 3 

Comunlcaci6n Colectiva 

UNIVER$IDAD COMPLUTENSE DE MADRID 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LlCENCIADO EN .PUBLlCIOAD Y RELACIONES PUBLlCAS 

. 

vlnculeci6n e .... da 
brev& dascripci6n del con'en/do conoclmlento 

. Evoluci6n hist6rica de las realid8des • H' CONTEMPORANEA 

ən el mundo contempor6neo en·sus .• H' DEL DERECHO Y LAS INSTIT. 

dlmenslones polfiica, econ6mica y • H' DEL PENSAMIENTO Y DE 
LOS MDVlMlENTOS SOCIALES Y 

soclal. !'OLITICOS 
• H' E INsnTUC.ECON6MICAS 

- SOCIOLOGIA 
• CIENCIAS POLlTICA Y DE LA 

ADMINISTRACION 

Profundizaci6n en las realidades del • SOClOLOGIA 

mundo contempor6neo en sus • CIENCIA' POLlnCA Y DE LA 
ADMINISTRACIÖN dlmensiones polftica, econ6mic8 y ·H'CONTEMPORANEA 

socl81 - H' DEL DERECHO Y LAS INSTIT. 
• H' DEL PENSAMIENTO Y DE 

LOS MOVIMIENTOS SOCIALES Y 
POurlcos 

"H' E INSmUC.ECONÖMlCAS 
. 

Introducci6n te6rico-pr6ctica a 18 COMUNICACı6N AUDIOVISUAL Y 

publicidad y a sus estructuras PUBLlCIDAD 

organizativ8S 

Introducci6n te6rico-pr6ctic8 a 18S COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL Y 

relaciones pılblicas y a Su. PUBLICIDAD 

astructuras organizativas 

Estudio y cajl'lıcitaci6n en la • PERIODISMO 

tecnologl8 de 10. medios impresos y • COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL 

electr6nicos Y PUBUCIDAD 

Estudlo y capaclt8cl6n en el an6lisis PERIODISMO 
y laexpresi6n en formas y medios COMUNICACION AUDIOVISUAL 

Impreıos y electr6nicos Y PUBLlCIDAD 
• 
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1. MATERIAS TRONCAlES 

clcIo curso Asignatura/s en las que la cr6ditoı anual.ı 
(21 

Denominaci6n Universidad en su caso, (4' 

organiza, d.iversifica la materia 
troncal (3) 

TOTAl TEO''- PRAC 

-
1 1 Lengua Lengua Espafiola 8 4 4 

1 2 Comunicaci6n e Informaci6n Tecnofogfa de 10S Medios 6 3 3 

Audiovisual Audiovisuales 

1 3 Comunicaci6n e Informaci6n Informaci6n Audiovisual 6 3 3 

Audiovisual 

1 1 Teorfa de la Conıunicaci6n y Teorfa de la Comunicaci6n 5T 4T 1 

T eorfa de la Informaci6n. + + 
lA LA 

.. 

1 2 Teorfa de la Comunicaci6n y Teorfa de la Informaci6n 5T 4T 1 

Teorfa de la Informaci6n. + + 
lA lA 

1 3 Documentaci6n Informativa Documentaci6n 6 3 3 

2 4 Teorıa y tecnicas de las Teorıa y Tecn!ca de las 5T 3T 2T 

relaciones public8S RelaciQnes Pyblicas +' + 
lA lA 

2 5 Teoria y tecriic8s de 18s Planificaci6n y Gesti6n de 5T 2T 3 

relaciones public8s las Relaciones Publicas + + 
lA lA 

breve descripci6n del contenido 

Introducci6n te6rico-pr~ctica al 
conocimiento y uso de la lengua 
espafiola 

Estudio y capacitaci6n en la 
tecnologra de los medios 
audiovisuales. 

Estudio y capaCitaci6n en el an~lisis 
y la expresi6n de formas y medios 
audiovisuales 

Estudio de los elementos,· formas, 
procesos y estructuras de la 
comunicaci6n, asf como de los 
metodos de inve.stigaci6n en 
comunicaci6n .. Evoluci6n hist6rica. 

Estudio de los elementos, formas 
procesos y estructuras de la 
i.nformaci6n, asr como de los 
metodos de investigaci6n en 
informaci6n. Evoluci6n hist6rica. 

Estudio y analisis d'e los sistemas 
de documentaci6n utilizados en los 
medios de comunicaci6n 

Diseno de las estrategias y 
aplicaciones de las poHticas de 
comunicaci6n persuasiva en las 
instituciones y /empresas 
publicas y privadas. 

Establecimiento y desarrollo de 
las estrategias y aplicaciones de 
las poırticas de comunicaci6n 
persuasiva en las instituciones y 
empresas publicas y privadas. ' 

vinculaci6n a meas de 
conocimiento 

, 

FILOLOGfA ESPAt::ıOLA 

- COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL 
Y PUBLlCIDAD 
- PERIODISMO 

- PERIODISMO 
- COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL 

Y PUBLlCIDAD 

- SOCIOlOGfA 
- PERIODISMO 

- COMUNICACIÖN AUDIOVISUAL 
Y PUBLlCIDAD 

- PSICOLOGfA SOCIAL 

-. PERIODISMO 
- SOCIOLOGfA 

- COMUNICACIÖN AUOIOVISUAL 
Y PUBLlCIDAD 

- PSICOLOGfA SOCIAl 

- BIBlIOTECOMfA Y 
DOCUMENTACIÖN 

- PERIODISMO 
- COM.UNICACIÖN AUDIOVISUAL 

Y PUBLlCIDAD 

COMUNICACION 
AUDIOVISUAL Y PUBlICIDAD 

PERIODISMO 
PSICOLOGfA SOCIAL 

SOCIOLOGfA 

COMUNICACION 
AUDIOVISUAL Y PUBlICIDAD 

PERIÔDISMO 
PSICOLOGIA SOC1AL 

SOCIOLOGIA 
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1. MATERIA$ TRONCALEIiI 

.o. "" .. Asignatu,a/. en las que la cr6dltoı anuel •• 
(2) 

Denominaci6n Universidad en su cəso, {41 

organiza. diversifica la materia 
t,oncal (31 

lOl Al TEOA. I"ftAC 

, 
i 2 4 Creativldad pubUcitaria Creatividad Publicitaria y en 5T '3 2T 

1" las Relaciones Publicasl: La + . + 

Estrategia Craativa 
lA lA 

2 5 Creatividad pubUcitaria Creatividad Publicitaria V en 5T 2T 3 

las Relacionas Publicas II: " + + 

La elaboraci6n del mensaje LA lA 
• 

2 4 Planificacl6n y medios 'Investigaci6n de Medios 6 4 2 

publicitarios 
. 

" , 

2 5 Planlfica::i6n y medios _ Planificac16n de Medios 4 1 3 . 
pubUcitarlos 

" 

2 4 Slstemaa y procesos de la Estructura de la actividad 5T 3 2T 

publicidad y las rolaciones publicidad y de las + + 

publicas relaciones publica~ lA lA 

2 5 SI.temas y procesos de la Estrategias de la 5T 2T 3 

publicidady las relaciones Comunicaci6n Publicitaria + + 

publicas por Objetivos lA 1 
A 

• 
-

b,eve desc,ipcl6n del contenido 

Estudio de la$ estrategias 
encaminadas a la creaci6n de 
mensajes public:itarios en 105 

distintos soportes y medios de 
comunicaci6n. 

Estudio de las estrategias y 
procesos encaminados a la 
realizaci6n de mensajes 
publicitarios en 105 distintos 
soportes y medios de 
comunicaci6n. 

\ 

An6lisis de audiencias. 
Motivaciones y Ma",keting 

Anı!lisis y selecci6n de soportes 
Y medios para la planificaci6n de 
la difusi6n publicitaria 

Descripci6n de 10S procesos de 
comunicaci6n e interrelaciones 
entre los sujetos de las 
actividades publicitariqı; y de las 
relaciones publicas: anunciantes, 
instituciones, empresas, soportes 
"1 repectores. 

Investigaci6n de 105 procesos de 
comunicaci6n e interrelaciones 
entre 105 sujetos de las 
actividades publicitarias: 
anunciantes, instltuciones, 
empresas, soportes y receptores. 

vlnculaci6n a 6,ea. de 
conocimiento 

COMUNICACIÖN 
AUDIOVISUAL Y PUBLlCIDAD 

COMUNICACIÖN 
AUDIDVISUAL Y PUBLlCIDAD 

COMUNICACIÖN 
AUDIOVISUAL Y PUBLlCIDAD 

COMERCIALIZACIÖN E 
INVESTIGACIÖN DE 

MERCADOS 
SOCIDLOGIA 

COMUNICACIÖN 
AUDIOVISUAL Y PUBLlCIDAD 

COMERCIALIZACIDN E 
INVESTIGACION DE 

MERCADOS 
SOCIOLOGIA 

• COMUNICACIÖN 
AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD . 

• PERIODISMO 
• PSICOLOGIA SOCIAL 

• SOCIOLOGIA 

COMUNICACIÖN 
AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD 

PERIODISMO 
PSICOLOGIA SOCIAL 

SOCIOLOGIA 
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ANEXO 2-8. Contenido del plan de estudios. UNJVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TfTULO DE 
LlCENCIADO EN PUBLlCIDAD Y RELACIONES PUBLlCAS 

2. MAT~RIAS 08L1GATORIAS DE UNIVERSIDAD(en iU ca50)(1, 

Cldo curəo denominaci6n Cr6ditoı 8reve deıcripcl6n del contenido Vinculaci6n 8 6reaı de 
(2' anualeı conocimiento (3' 

~ot. t.or. p,60 

1 1 PRINCIPIOS DE ECONOMfA 6 5 1 Estudio de los conceptos b~sicos de la macroeconomfa y • ECONOMIA APUCADA 
de la microeconomfa . • FUNDAMENTOS Da. ANAuSIS 

ECONOMICO 

1 1 ESTRUCTURA DE LA COMUNICACION 4 3 1 Organizaci6n de los sisteməs de medios de • PERIODISMO 
comunicaci6n. Infraestructuras y redes. Flujos de • COMUNICAClON AUDIOVISUAl Y 

informaci6n y grados de concentraci6n. PUBUCIDAD 

1 1 INTRODUCCION A LAS CIENCIAS 4 3 1 Conceptos b~sicos del derecho. Teorfa General del FlLOSOFIA Da. DERECHO MORAl Y 

JURfDICAS Derecho y del Estado pomlCA 

1 1 TEORfA GENERAL DE LA IMAGEN 6 3 3' Estudio te6rico-pr4cticd de los elementos, formas y • COMUNICACION AUDIOVISUAL Y 

/ procesos de la comunicaci6n visual PU8UCIDAD 

1 2 HISTORIA DE LA COMUNICACION 6 5 1 Evoluci6n hist6rica de los distintos fen6menos de la • PERIODISMO 

SOCIAL comunicaci6n social y de los medios a trav6s de los • COMUNICACION AUQ10VISUAL Y 

cuales se produce. 
PUBUCIDAD 

1 2 ANAuSIS DE TEXTOS 4 1 3 An4lisis de 10S procedimientos lingü(sticos de te,xtos, • FlLOLOGIA ESPAAOLA 
con referencia a los procesos de literaturidad. 

1 2 ESTRUCTURA SOCIAL 4 3 1 Estudio comparado de las instituciones y procesos • SOClOlOGIA 
b4sicos de la 80ciedad espai\ola actual 

1 2 FUNDAMENTOS PSICOSOCIAlES DE 4 3 1 Estudio de los princlpios psicosociales de los procesos • PERIODISMO 
LA INFORMACION . informativos • COr.,UNICAClON ~UDIOVISUAl Y 

PUBLlCIDAD 
• PSICOLOGIA SO~L 

1 3 INTRODUCCION AL MARKETING 8 5 1 Estudio de los mtıtodos y t6cnicas de marketing • COMERClAUZACION E 
especfficas para la toma de decisiones ən las 4reas de INVESTIGAClON DE MERCAOOS 

publicidad y relaciones pllblicas en la empresa. 

1 3 LENGUAJE PUBlICIT ARIO 8 5 1 Descriptor V an4lisis de los discutsos publicitarios;sus • COMUNICACION AUDIOVISUAl Y 

proc'esos de efaboraci6n V construcci6n, estructura PUBUClDAEt ' 

interna. Incidencia del discurso publicitario en los medios 
V en el entramado de los discursos sociales. 
Perspectivas metodol6gicas y de investigaci6n. Casos 
pr4cticos. 
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2. MATERIAS OBUGATORIAS DE UNIVERSIDAD len iU casoll21 

CkıIO ..... denominacl6n Cr6dhoı Breve deıcrlpcl6n de! con~enldo 
121 anuales 

tot. "or. p,'c 

1 3 MOVIMIENTOS ARTlsTICOS 6 5 1 An4lills y evolucl6n d. laı manifestəciones artlsticəs 
CONTEMPORANEOS producidas tras 1850, con especiəl 6nfəsis an las 

r.lacionas con la comunicəci6n y los mass-media. 

1 3 LlTERATURA Y PU8L1CIOAO 6 5 1 Analisis d. g6nero y obras literarias que han ejercido la . 
funci6n de divulgar unos mensajes extrəlitararios, 
motivando un çambio de əctitudes 0 de pensamianto an 
el r.ceptor (proto-publicidad, 

2 4 M8'ODOS Y T~CNICAS DE 4 3 1 Estudio te6rico-pract/co daJos principales m6todos y 
INVESTIGACION SOCIAL t6cnicas da invııstigaci6n social 

2 4 DERECHO DE LA PU8LICIDAD .6 5 1 R6giman ju,(dico da la comunicaci6n publicitaria. 

2 4 IMAGEN CORPORATIVA I 6 5 1 Eatudio de la metodologla nacesaria para analizar el 
"estado corporativo" de una organizaci6n en cuanto a 
iUS pollticas da gaıti6n sa refıere, y de los instrumentos 
para avəluər m.diante auditorfa su imagan corporativə y 
proponer una estrətegia espacffica para su dasarrollo. 

2 4 MARKETING APLICADO A LA 6 5 1 Comprenıi6n de 108 prlnclplos fundamentales qua reglan 
PUBLlCIDAO Y ALAS RELAC10NES la actividad com.rclal del producto publicitario. y de Iəs 

PÜBLlCAS r.lacionaa pılblicas, eıtudiando al marcado, la 
competencia, Iəs pollticas de pr.clo, distribuci6n y 
promooi6n y el planteəmianto d. estrategiəs para 
id.ntifıcar 101 segmentos de mas clientela. . 

2 4 NARRATIVA AUDIOVISUAL APlICADA 4 3 1 Analisls y apllcac16n practlca de los contenidos y formas 
de expr.sl6n del relato audiovisual en los m.nsajas 
publlcharloa. , 

2 4 8'ICA Y DEONTOLOGIA PE LA 4 3 1 Eıtudio 'de IDİ prlncipl08 6ticos y da las normas 
PUBLICIDAD Y DE LAS RELAC(ONES deontol6gicas de la publicldad y de las relaciones 

PÜBlICAS pıiblicas 

2 5 PSICOLOGIA APlICADA A LA 6 5 1 Analisls de los prooeıos pslcol6glcos basicos enla 
PUBlICIDAD Y LAS RELACIONES publicidad y en el consumldor, y modelos pSicol6gicos y 

PÜBlICAS estrat6gicos .spac(fıcos desarroHados para la publicidad 
y las relaclones pılblicas, con especial menci6n de los 
mas recientes y funclonales' 

Vinculacl6n a 6reas de 
conocimiento 131 

- Hl8TDRlA DE!. ARTE 
- COMUNICACl6N AUDIOVI8UAL Y 
PU8UCIDAD 

- FR.DLOOIA ESPAADI.A 

- 80C1OLOGIA 

- DERECHO MERCANTtL 

- COMUNICACl6N AUDlOVl8UAL Y 
PUBUClDAD 

- COMERClAUZACl6N E 
INVESTlGACl6N DE MERCAD08 

- COMUNlciAcı6N AUDIOVI8UAL Y 
PU8LJcfDAD 

- FR.osOFlA DE!. DERECHO MORAL Y 
POIJnCA 
- CQMUNlcACl6N AUDIOVI8UAL Y 
PUııuClDAD 

- COMUNICAcı6N AUDIOVlIUAL Y 
PU8LJClDAD 
- PSICOLoolA 80C1AL 
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2. MATERIAS OBLlGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)(6, 

Cldo curəo denominaci6n Cr6ditos Breve descrlpci6n del contenido 
(2) anuales 

i tut. t.or. ,,60 

2 5 EMPRESA PUBlICITARIA Y DE LAS 6 5 1 Andlisis del arco econ6mico-social de las empresas de 
RELACIONES PUBlICAS publicidad y de relaciones publicas: aspectos jurfdicos, 

fiscales y de relaciones laborales. Su relaci6n con el 
mercado. Flnanclaci6n y sistemas de informəci6n y 
direcci6n. Comunicaci6n empresarial. 

2 5 SOCIOLOG(A DE LA PUBlICIDAD Y 6 5 1 Principios b4sicos de la actual sociologıa del consumo 
DEL CONSUMO de bienes. Estructura .ocial del consumo de la sociedad 

espaftola, con expresa referencia a los procesos de 
comunicaci6n de masas. 

2 5 ESTRATEGIAS DE COMUNICACION . 4 3 1 Fundamentos conceptuale5 de la direcci6n estratt1gica 
PARA LAS RELACIONES PUaLlCAS aplicados a las relaciones publicas 

2 5 MODELOS ESTRAT~GICOS DE LA 4 3 1 Desarrollo d~ 105 modelos de decisi6n estratt1gica que 
PUBlICIDAD permitan conocer las consecuencias de las medidas 

adaptadas, configurando el acontecer comunicativo 

2 5 IMAGEN CORPORATIVA ii 4 3 1 fundamentos para la gesti6n estratt1gica de la imagen 
corporativa de una organizaci6n una vez conocidos el 
-estado corporativo· y la estrategia de imagen a seguir 

2 5 PLANIFICACION Y GESTION DE LA 4 1 3 Andlisis crrtico y desarrollo pr4ctico de los mt1todos y 
COMUNICACION PUBlICITARIA Mcnicas de organizaci6n, investigaci6n, planificaci6n y 

gesti6n de la comunicaci6n publicitaria 

1.- Libremente incluidas por la Universidad en ''1 plan de estudios como obligatorias para el aluI'1no. 
2.- Laespecificaci6n por cursos es opcional para la U,niversldad 

.3.- Libremente decidida por la Universidad 

') 

Vinculaci6n • 'reas de 
conocimiento (3) 

- COMUNICAClÖN AUDIOVISUAL Y 
PUBLIClDAD 

- SOClOLOOIA 

•. COMUNICAC1ÖN AUOIOVISUAL Y 
PUBUClDAD 

• COMUNII:ACIÖN AUDIOVISUAL Y 
PUBUClDAD. 

- COMUNICAClÖN AUDIOVISUAL Y 
PUBLlClDAD 

- COMUNICAClÖN AUDIOVISUAL y; 
PUBLlClDAD 
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ANEXO 2-C. Contenido del "plan də estudios. UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 
LlCENCIADO EN PUBlICIDAD Y RELACIONES POBlICAS 

Cr6ditoa totllles para optatlvaa(1):48 
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su casol 

" - por clclo:24 
, , - por curao: 

Cr6ditoa &nuales VINCULACION A AREAS DE 
DENOMINACION (2' 8REVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO CONOCIMIENTO (3' 

tot. t60r. pr6c. 
, 

ESTILlsTICA Y RETORICA LlTERARIAS 4 3 1 An'"sls de 10. resortes expr,!!sivos de la lengua V las • mOl.oo!A ESPA/iOl.A 
(1·clclol figura. de rət6rica estilfstica que Inciden ən una m's 

nftida -0 mıls amblgua- comunicaci6n de un mensale, Y 
su əspecial rəcepci6n, de acuerdo con el horizonte de 
a~tivas dəllector an ıu detenninado contexto 
social 

, 
LO$ SOPORTES DE LA COMUNICACION 4 3 1 An_lisjs de Ios canalu d. comunlcaci6n mediantli los • mOl.ooIA ESPAflOlA 

, 

DEL TEXTO LlTERARIO (1·ciclol , que se ha trnmitido ehexto literario V como'stos , 

- canaleı han condlCionado la formamlsma del texta; 
deterrnlnando g4ineroa, estilos" atc 

RELACIONES INTERNACIONALES (1·clclol 4 3 1 Estudio de las relacioneılntemacionales actuales V de - DERECHO INTERNAClONAL POıUCO Y AR. 
susantecedentes hist6ricos INnllNAClONALES . ' , 

HISTORIA DE LA PUBlICIDAD (1·clclol '4 3 , Descripci6n y anılllsls del dasarrollo pıiblicitario !in el' • COMUMCACl6N AUDIOVISUAL Y 

mundo modemo, detallandQ Iəs Influencias mutuas que PUIUClDAD 

se dan entre desərrcılloa socl.le~, polltico, econ6mico y 

- ,evoluci6n publicitaria. , , 

ESTADIsTICA DESCRIPTIVA APLICADA /( 4 3 1 Conocimiento de las, herramientas estadfsticas b'sicas , • ESTAOIsnCA E INVESTIOACl6N OPERATlVA 
LA PUBlICIDAD(1·cicI01 para desarrollar ən ias materia8 de marketing • COMERClAUZACl6N E INVEsnOACl6N DE 

planificaci6n da medlos e Investigaci6n de audiencias. MERCADOS 

Estadfstica bıls[ca y distribuclones estadlsticas 
-

MODELOSDEL ANALlSıs PUBlICITARIO 4 1 3 Introduccioo' general a 108 principales modelos de amllisis - COMUNICACl6N AUDIQVlSUAL Y 

(1·clcIQ' de 108 mensəj.ı publiclterios. PlantaamientQ hist6ricQ de PUBUctDAD 

las fonna. de an .. iıiı y apllcaci6n de 'lItas en la 
inv.stigaci6n publicitaria. . 

OPINION PÜBlICA (1·clcIQI 4 3 1 Estudio de las fonnas y proceSQS mediante las quə se - s,QctOl.Qo!A 
cQnfigura la oplnl6n pılblica. 

TEORIA DE LA CULTURA (1·ciclol 4 3 1 Introducci6n a la investigaci6n de La cultura desde la - COMUNICAClON AUDIQVISUAL Y 
, 

perspectiva metodQI6gica de las ciencias soclales. PUBUctDAD 

Perspectiva hist6rica y priııclpales əscuelaıı, y su relaci6n • ANTROPOLOOIA SOctAL Y CULTURAL 

con laa tendencia. globales de los mercados. Incidencia 
de la investigaci6n 80bre la cultura en la investigaci6n 
publicitaria. 

------- . -------- -- - -- - - -- - -- ._--- - ----- ... -- ------ --------------
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3. MATERIAS.OPTATIVAS (ən iU caıo) 

Cr6ditos antJalel 
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO 

tot. teor. pr6c. 

SOCIOLOGfA DE LA COMUNICACIO-N 4 3 1 Perspectiva sociol6gica de la comunicaci6n de masas: 
(l·ciclo) estudio de las conexiones entre el muhdo de la 

i informaci6n y de la comunicaci6n con estructura social. 

TEORfA DEL ARTE (l·ciclo) 4 3 1 Aspectos te6ricos y metodol6gicos que fundamentan la 
creaci6nde la obra de arte y permiten su an4lisis integral 

il' EST~ICA MUSICAL (1·ciclo) 4 3 l' Estudio de la belleza an el fen6meno musical y de los 
criterios para su apreçiaci6n y fruicci6n y su aplicaci6n 
en el4mbito audiovisual. 

INDUSTRIAS CüLTURALES ('·ciclo) 4 3 1 Estudio de la industrializaci6n da la cultura; de sus 
procesos de trabajoy valorizaci6n. An4lisis de las 
intarralaciones entre productos y aşesores culturales. 

HISTORIA DEL GARTEL PUBLlCITARIO 4 3 1 Evoluci6n del cartel publicitario desde sus orfgenes, en la 
(l·ciclo) modernidad, hasta su consagraci6n definitiva en relaci6n 

con al desarrollo est6tico y artfstico del mundoactual, 
incidiendo de manera espacial en las distintas 
modalidades compositivas que han condicionado el 
desarrollo de este medio publicitario. 

ECONOMfA MUNOIAL (l·ciclo) 4 3 1 Conocimianto de los elementos b4~icos de la economfa 
muodial. 

ECONOMfA DE ESPAFlA (l·ciclo) 4 3 1 Conocimiento de los elementos b4sicos de la economfa 
de Espaf\a 

COMUNICACION INTERPERSONAL 4 3 1 An4lisis te6rico y matodol6gico de la comunicaci6n cara 
(l·ciclo) a cara, enfocado espacialmenta desde los contextos an 

qua se producan asta tipo da procesos. 

COMUNICACIÔN POLfTICA (l·ciclo) 4 3 1 Estudio da la ralaci6n que fluya desda los medios de 
comunicaci6n hacia la acci6n polftica y' dtt la relaci6n 
qua emana desda al sistema polftico hacia los medios da 
comunicaci6n. 

T~CNICAS DE EXPRES10N ORAL (l·ciclo) 4 1 3 An4lisis de las t6cnicas y antranamianto an las destrezas 
profasionalas dal uso da la voz ən los medios 
audiovisualas. 

LA LENGUA ESPAFlOLA EN LOS MEDIOS 4 3 1 Procedimientos lingüfsticos amplaados para presentar la 
PUBLlCITARIOS (l·ciclo) raalidad. Procedimientos dal aumento de la eficacia 

~ 

comunicativa. 

Cr6ditos totales para optativas(') :48 

• por ciclo:24 
• por curıo: 

VINCULACIONA AREAS DE 
CONOCIMIENTO (3' 

• sOClOLoolA 

• ESTmcA Y TEORIA DE LAS ARTES 
• HISTORIA DEL ARTE 

• MOSICA 
• ESTtncA Y TEORIA DE LAS ARTES 

• COMUNlCACl6N AUDIOVlSUAL Y 
PU8UClDAD 
·SOCIOLoolA 

• COMUNlCACl6N AUDIOVlSUAL Y 
PUBUClDAD 

• ECONOMIA APUCADA 

• ECONOMIA APUCADA 

• 8oCtOLoolA 
• PSICOLOOIA 80ClAL 

.• SOCIOLoolA 
• PERIODISMO 
• ClENCIA PGunCA Y DE LA 
ADMINI8TRACl6N 

• COMUNICACl6N AUDIOVI&UALY 
PUlUClDAD 

• FLOLOolA ESPAlOLA . 
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3., MATERIAS 9PTATIVAS Iən iU c .. ol 

Cr6dhol.oo .... 
DENOMINACION 121 BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO 

toto, teor. pr6lı. ,;.: 

PROTOCOLO U·ciclol ! 4 1 3 EııposIci6n d. ıa.ggıu del ceraınonial. precedencia,y" ' 
. 

OOrteSf8 tanto de orden jurfdico cu.nto de car6lıtar 
tradlcional ən 101 6mbitoa p6bUco y privado~ ccimo 
'coadyuvantes dı Ios finas da la comunicaci6n 

. 
, Institucionat ... . 

, .,",' . "-""",,' 

ORGANIZACION Y DIRECCION DEl 4 1 3 EltUdlo dı II orgınlıack!n y dı Ios procasos dı direcci6n 
GABINETE DECOMt1NICACION (l·ciclol especlficos de un gabineta de comunlcacl6n. ' ' 

Tı:CNICAS DE REDACCION DE TEXTOS .. 4 1 3 . Revlııi6n y puesta ın pr.ctlca. d .. d. su origen c"slco de 
U·Cıe/ol 1 .. dlıtint .. prec.ptiva. subyıcınteı a la e1aboraci6n del 

texto persuasivo y da otros relıcionados con el quehacer 
... ~, I pl'blichario. "' 

ŞOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION EN 4 3 1 Parapectlvı soclol611ica de 108 procesos de comunlt:aci6n 
·LAS ORGANiZACIONES U·ciclol an 1 .. orgınizacion ... en .. ı*ciall.ı .con6micas. <-. 
ARTEESPA~OLCONTEMPORANEO 4 3 1 .An6lisia y evolucl6n de la. manlf .. tıclones anlsticas 

U·ciclo) producldas en. Espaftı deld. la Re.tauraci6n. con 
especial 'nfasis ən ii. relaclonadıs con la comunicacl6n 

. . Y 101 "ma" media" • . , .. 
COMUNICACION FINANCIERA 12°ciclol 4 3 1 . Comunlcacl6n' .. peclftca de !OS marcıdos y productoı 

flnancieroa con una brave ref.rıncla 1 iı. Institucioneı . 
del slstema financlaro. Dafinı iı. t6cnic .. d. nte 

I programa de comunlcacl6n • partir de UNı mıtodolOgla 
ı.peclfica para sııımentar Ios pılblicos y confiııurar ıi 

. mans.je propio de su cibjeto . 

COMUNICACION INTERNA 12°clclol 4 1 3 EltUdIo de las funcionaa. ob/ıtivos y principios de la 
orIIanlzaci6n de la cormmlcacl6n an' ıI sıno dı las 

0 organlıacionu desd. uns perspectlva Integrada dı 
Iıəsti6n emprulJl'lal. ConocIrniıntO de las harramientas 
para la medida del cllmıı Intemo. ii ıstablecimiento de 
canıı .. Informativos y 1. definici6n de ıatrstegia. dı 

" 
comunlcacl6n •. 

GEST10N DE LA COMUNICACION 4 1 3 A partir de la determinac16n del cib/ıtiVO de la 
CORPORATIVA (2°ciclol comunicaci6n corporativa. estudio de un conjunto de , 

prograrnas de lıesti6n ııpeclficos: comunlcaci6n del 
prısidınte. de crisls. personal. lıesti6n de patrocinlo, 
ediclonı. corporativas .. : 

Cr6dhoı total.i p.r. optatlv .. I1I:48 

• por cIcIo:24 
,por curse: 

VlNCULACION A AREAS DE 
CONOCI~,ENTO 131 

o _\lNlÇAcıON AUOIOYISUAL Y . 
pUII.ICIDA/) 

.,coMilNlCAcıON AUOIOV"UAL Y 
PIIIL.ICIDAD 

o c:oMUNlCAcı6N AUDIO\/I8UAL Y 
PlllUClDAO 

o socıoı.OGIA 

o Hl8TORIA Da. ARTE 
o c:oMUNlCAcı6N AUDIOVISUAL Y 
P\IIIUCIDAD . 
.. _\lNlÇAcı6lı AUDICIVI8UALY 
P\IIIIJCIDAO 

c 

o COMUNICAcı6N AUDIO\IIIUAL Y 
PUlUClDAD -

o COMUNlCAcı6N.AUDIOVI8UAL Y 
PUBUClDAD 
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en ıu caso' 

Cr6ditoı anuaı •• 
DENOMINACION (2' BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO 

tot. teor. pr6c. 
, 

PROGRAMAS DE IDENTlbAD VISUAL 4 1 3 Estudio de los principios y funciones de la identidad 
CORPORATIVA (2°ciclo) visual y de la metodoiogra para la creaci6n de un manual 

de normas para la identidad gr4fica. 

MARKETING SOCIAL Y POUTICO (2°ciclo) 4 3 1 Estudio de 16s procesos y construcci6n de ·Ia 
comunicacicSn poırtica, an4lisis de la identldad 
institucional y estrategias de comunicaci6n que se 
elab~ran en el contexto de la publicidad polrtica. 

T~CNICAS DE INVESTIGACION 4 3 1 An4lisis de las t'cnicas· de investigaci6n publicitaria, 
PUBLlCITAR:A (2°ciclo) cuantitativa. ycualitativas, Uneas de aplicaci6n en el 

mercado publicitario y estudio prospectivo de su 
eficacia. 

. MARKETING ESTRAT~GICO (2°ciclo' 4 3 1 Amllisis y comprensi6nde la planificaci6n estrat'gica y 
t4ctica de los medio. de acci6n del marketing que, junto 
con la publicidad y las relaciones pllblicas, pflrmiten 

. conseguir los objetivos comerciales de la empresa •. 

MARKETING. PROMOClONAL (2°c;clo,' 4· 3 1 Estudio y aplicaci6n pr.ctica de las t'cnica~ de 
promoci6n de vent ••• 

NUEVAS FORMAS DE COMUNICACION 4 3 1 Incidencia de la tecnologr. y desarrollo de los medios en 
PUBLlCITARIA (2° ciclo, la construcci6n de las ·nuevas formas de la comunicaci6n . 

publicitaria. 

GESTION DE CUENTAS (2°ciclo' 4 1 '3 E.tudio te6rico-pr4ctico de 101 procesos de gesti6n de 
laı cuentaı publicitariaı. 

DIRECCION Y GESTION DE LA EMPRESA 4 1 3 Estudio de la gesti6n y control de las cüentas con los 
PUBLlCITARIA (2°ciclo) cUentes: an4lisis de costes y rentabilidades. T'cnicas 

peculiares de la direcci6n y g~sti6n aplicadas a la 
" publicidad. 

PLANJFICACION y T~CNICAS' DEL 4 3 1 Marketing del ,compr.dor: aplicaci6n de las t6cnicas del 
"MERCHANDISING" (2°ciclo) marketing en el punto de venta. 

Cr6ditos totales para optativas(1,:48 

• por ciclo:24 
- por curso: 

VINCULACION A AREAS 'DE 
CONOCIMIENTO (3' 

COMUNICACION AUDIOVI8UAlY PU8UClDAD 

• COMUNICACl6N AUDIOVl.SUAl Y 
PUBLlCIDAD 
• CIENCIA poılnCA Y DE LA 
ADMINISTRACl6N 
• COMERClAUZACl6N E INVESTlGACl6N DE 
MERCADOS 

• COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PU8UCIDAD 

• COMERClALlZACl6N E INVESTlGAClON DE 
MERCADOS 

• COMERClAUZAClON E INVESTlGACl6N DE 
MERCAD08 ,', .~ 

• CoMUNICACl6N AUDIOVI8UAlY 
PU8UCIOAD 

-
• COMUNICACl6N AUDIOVI8UAlY 
PU8UCIOAD 

• COMUNICACl6N AUDIOVISUAl Y 
PU8UCIDAD 

• COMERClAUZACl6N E INVEST1GACIbN DE 
MERCADOS 
• COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 
PU8UCIOAD 
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3. MATERIAS OPTATIVAS Iən iU c .. ol 

Cr6dlto. ənuala. 
DENOMINACION 121 BREVE DESI;:RIPCION DE SU CONTENIDO 

tot. Hor. pr6c. 

MICROMEDIOS Y MICROAUDIENCIAS 4 3 1 Exemən da Iəs potenCIətldades y las IImltaclones de los 
12°clclol micromədia 0 mediOl convenclonales para la 

comunlcacl6n Inter-corporaclones, la comunicacl6n 
Intema y lacomunlcaci6n ən crlals, ademas de otras 

" manlfestııclones de la comunlcacl6n por objetivos. 
. Apllcaclonea reelənt •• de la. modema, tecnologras de la 

Informaci(!n. 

PRODUCCION PUBLICITARIA EN.LOS 4 1 3 AMIIsIı de 101 procesoı da produccl6n trplcos: m.dios 
MEDIOS AUDIOVISUALES 12°ciclol material .. y ılementos humano •• Aproximaci6n de la. 

t6cn1cas de producçl(!n ən publicldad. 

PRODUCCION PUBLICIT ARIA EN LOS 4 1 3 Eıtudio de las t6cn1cl. de producci~n publicitaria. 
MEDIOS IMPRESOS 12°clclol Ublcacl6n d.1 l8Ctor de -la produccl6n en et marco de la 

comunlcacl6n publlcltarlıi an madlos impreıos con et fin 
de analizar las retacıon •• de Intetdepandancla con otros 
eectoraı. 

DISEfiıO PUBLlCITARIO Y NUEVAS 4 1 3 D.lCripci6n t6cnica y ast6tica det papal quı juega el 
TECNOLOGIAS 12°ciclol disıllo publicltarlo dentro dal .dlı.llo. grılfico, detallando 

materilıl •• , pr!ncipio. compoıltivos, t6cnlcas, 
.lnstruriıəntos y •• cuıla. qU8 han detarminado ıu 
desıırrollo • Importancla ectual, Influencla d. las nuevas 
tecnoIog(al .n et deArroIIo det diallo publlcltarlo. 

PROGRAMACION PUBLICITARIA EN 4 . 1 3 Analialı de laı ıstructuraı, c:ontenidos y estilos de la 
RADIO Y TELEVISION (2°cil:lol progremacl6n publlcltaria ən radio y televisi6n, varlablas 

Influyentll en .u confıguracl6n y dıterminaci6n de la 
. inVerIkSn publicltarla ən le .. tructura de la 
progremaci6n. 

DIRECCION DE ARTE 12"clclol 4 3 1 . EstudiDde ioe proce_ creativo. de la funcl6n dal 
"director de arta" an la actIvided pubficitarla. 

PATROCINIO Y MECENAZGO 12°ciclol. 4 1 . 3 Estudio y apllcacl6n de ... t6cnlcal d. la "comimlcaci6n 
por acontecimientoı" como forma difer.nciadora d. la 
comunlcacl6n cultural y publlcltarla . . 

DOCUMENTACION PARA LA PUBLlCIDAD 4 3 1 Estudio y ınlllisl. dı 10. alatamas de documentaci6n 
Y LAS RELACIONES PUBLlCAS 12°ciclol .speclficos dı 1. publlcldad y las relacione. publicas. 

Cr6dltoı tot .... para optııtlv .. I1I:48 

• por clclo:24 
• por cuno: 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 131 

• COMUNlCAcı6N AUDIOVISUAL Y 
PU8\JClDAD 

• COMUNICAcı6N AIIDtOVI8UAL Y 
PlllUClDAD 

• COMUNlCACl6N AIJ!)IOVI8UAL Y 
PU8\JClDAD 

• 

• COMUNlCAcı6N AIIDtOVI8UAL Y 
PlllUClDAD 
.DIB\IJO 

COMUNICACl6N AUDlOVI8UAL Y 
P\IIUCIDAD 

• COMIINICAcı6N AIIDtOVI8UAL Y 
PUBUClDAD 

• COMUNICAcı6N AUDIOVI8UAL Y 
PUlUClDAD 

• ..uDnccıNOMIA Y DOCUMENTAcı6N 
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Cr6ditos totales para optativas(1):48 
3. MATERtAS OPTATIVAS (en su caso) 

- por ciclo:24 
- por curso: i 

Cr6ditos ınuales VINCULACIÖN A AREAS DE 
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCIÖN DE SU CONTENIDO CONOCIMIENTO (3) 

tot. teor. pr6c. 

REAlIZACIÖN PUBlICITARIA (2°ciclo' 4 1 3 Planteamientos te6rico-pr4cticos de los procesos • COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

creativos necesarios para elaboraci6n de los discursos PU8UCIDAD . 
publicitarios. Estudio de las distintas fases del proceso 
en los diferentes medios del espectro audiovisual. 

. 

HISTORIA DEL DISENO GRAFICO E 4 3 1 Evoluci6n hist6rica del diseno gr4fico e industrial desde • cOMumcACl6N AUDioVISUAL Y 

INDUSTRIAL (2°ciclo) sus orfgenes en la modernidad hasta la actualidad. PU8UCIDAD 
• HISTORIA Da ARTE 

MARKETING DIRECTO (2°ciclo' 4 3 1 Es.tudio V aplicaci6n pr4ctica de las ttScnicas del . COMERClAUZACI6N E INVESTIGACl6N DE 
marketing director, telemarketig, etc. MERCAOOS 

ESTADISTICA INDUCTIVA APLlCADA A 4 3 1 Conocimiento de la herramientas estadfsticas necesarias • ESTAolsncA E INVESnGACl6N OPERA TIVA 
LA PUBLlCIDAD (2°ciclo) para desarrollar las materias de marketing, planificaci15n • COMERClAUZACl6N E INVESTIGACı6N DE 

de medios de investigaci6n de audiencias, investigaci6n 
MERCADOS . 

operativa, c41culo combinatoria, simulaci6n V modelos. 

DERECHO DE LOS CONSUMIDO~~S 4 3 1 Concepto legal. Derechos V obligaciones. Regulaci6n • DERECHO CONsnTUClONAL 
(2°ciclo) jurfdica. Legitimaciones. Derecho a ser informados. • DERECHO MERCANTIL 

Normas sectoriales. • DERECHO CIVIL 

GUIÖN PUBLlCITARIO (2°ciclo' 4 1 3 Estudio V aplicaci6n de las ttScnicas de elaboraci6n de • COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

textos escritos que sirvan de gura para la producci6n V PUBUClDAD 

realizaci6n audiovisuales de los textos publicitarios. 

lIBERTADES PÜBLlCAS Y PUBUCIDAD 4 3 1 La libertad de creaci6n publicitaria en el marco de la • DERECHO CONsmUClONAl 
(2°ciclo) Constituci6n Espanola. Casos pr4cticos de las libertades 

informativas y publicitarias. • 
FOTOGRAFrA PUBLlCITARIA (2°ciclo) 4 1 3 Incidencia de la fotograffa en el universo publicitario. • COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

Autores y estilos. La esttStica publicitaria V su influencia PUBUClDAD 

en la consecuci6n de los objetivos comerciales V 
corporativos. 

VIDEO EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL 4 1 3 Estudio də los aspectos especfficos que debe cumplir un • COMUNICACl6N AUDIOVISUAL Y 

(2°clclo) vfdeo corporativo: selecci6n de atributos de identidad, PUBUClDAD 

estilo de comunicaci6n de la empresa 0 instituci6n, 
• PERIODISMO 

adecuaci6n cultural, etc. Fundamentos metodol6gicos 
para su creaci6n y. an4lisis. 

RETÔRICA DE LA COMUNICACIÔN 4 1 3 . An41isis potSticQ.V aplicaci6n pr4ctica de las "figuras" de - COMUNICACı6N AUDIOVISUAl Y 

AUDIOVISUAL (2°ciclo) la construcci6n de los textos audiovisuales al servicio del PUBlICIDAD 

discurso informativo, argumentativo V persuasivo. 

1.u Se expreser6 el tal de cr6ditos asignados para optativas yı en su' caıo, el total de 101 mismos por cicl~ 0 curso., , 
2.- Se mencionıır6 entre par6ntesis, tras la denominaci6n da la optativa, el curso 0 ciclo que correıponda ıi el plan de estudios configura la matarla como optativa 
de curso y ciclo. ' 
3.-' Libremente decidida por II Universidad 
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ANEXO 3. esmuCTURA GENERAL Y QBGAN!ZACION QR ",AN oE ESWQOS 

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID 

1. 

2. 

1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS 

PLAN DE ESTUDIDS CONDUCENTE A LA OSTENCIÖN DEL TITULO OFICIAL DE I ıı IUCENClADO EN PUBUClDAD Y RELAClONES 
. PÜBUCAS 

ENSEIiIANZAS DE PRIMER Y SEOUNDO CICLO 121 

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACIÖN DEL PLAN DE ESTUDIOS 

I 13FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACIÖN I 
4. CARGA LECTlVA GOBAL 32& CRmlTOS 141 

Pistribuci6n do !os q4ditos 

CICLO cuııoo -- -- -- _ .. 
TIIAIIAJO T01:ALEI - OOLIGA_ OPTA'T1VAI .... fil DE .... CONFlQU. -RACION(5' 

l' 32 20 4 4 - 60 

i CICLO 2' 28 ı8 8 6 - 60 

3' ı2 24 ı2 12 - 60 

4' 24 
. 

30 12 8 - 74 
, 

• CICU> 6' 22 34 . 12 .4 - 72 , 
- - - - -

(1) S. indicər' io quə co~nd •• 

121 S. inGiCft k» quə ~ -ƏQn əl M. 4- də! R.D. 1417187 (et. 1- cıido, da 1- Y 2- cido:. S6IO 2- cidoty ... 
~ .... R.D •• dirəctricn ə.......ı.. PfO~ de! tftıdo də que .. tr8tə. 

(!i S. indicft əl CWıtrO i~, con ~ də lə nonn. de CrNCi6n IMI rnNmO 0'" 1. dəcisi6n • 1. edministraci6n 
COrraPOnCMnh PeN' lə qu ... ƏUtOriDı lə impWtici6n et. ... ~nza por dicho Centro. . 

fCI o.ntro oe kM lImitft Mt8bIƏCidOƏ por əl R.D •• dirəctriCM ~ JIfOpı. dıl kM PWıM d. ntudto. .. thulo de que .. _. 
(51 Al rnəno. əl 10" cı. ı. CWg. lHtMı .g&otMI •• 

5. 

6. 

7. 

8. 

SE EXIGE TRABAJO 0 PROYECTO FIN DE CARRERA. 0 EXAMEN 0 f'RUEBA GENERAL 
NECESARIA PARA OBTENER EL T(TULO 161. 

[ J SE OTORGARAN, POR EOUIVALENCIA. CRtDITOS A: 

171 [ J 
[ J 

PRACTICAS EN EMPRESAS.INSTITUCIONES PÜBLICAS 0 PRIVADAS. ETC. 
TRABAJOS ACADtMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE 
ESTUDIOS. 

[ J 

[ J 

ESTUDIOS REAUZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES 
SUSCRITOS POR LA UNIVERSIOAD. 
OTRAS ACTlVlQADES 

- EXPRESIÖN. EN SU CASO. DE LOS CRtOITOS OTORGADOS: .......................... .. 
CRtDITOS • 
- EXPRESIÖN DEL REFERENTEDE LA EOUIVALENCIA 181 ........................................ . 

Alilos ACADtMICOS EN OUE SE ESTRUCTURA EL P.LAN. POR CICLOŞ: ısi 

- l' CICLO W AliloS 

- 2' C1CLO [2J Alilos 

OISTRIBUCIÖN DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR Alilo ACAOtMICO. 

-- ..... - -. 
l' 60 34' 18' 

2' 60 2Ə' ı7' 

3' 60 26' 10' 

4' 74· 37' 17' 

5' 72 35' 21 

ı·) sin inckıir ... ..tanəıurM 0DtIıitv. y.' iibrə .ı.cci6n. çUYOƏ 
~ .. CIiƏtribıı.,.rı də fonnə ...... entnı.~ Y pricticc». 
En nincııOn c.o .. ....,.,., əl 1tni1. dıl 1 fj tıor. tədricn • ı. ..,.,... 
f41 .... procurəol. 

• 

fSI sr 01:10. &; decisi6n ~ ..... Unı-.iUd. En _ lifımwiYo; .. con~gNr6n to. cdclito. ən əl prəc.denttı cu.dro 
• dilmibuci6n ... ıo. CrtdItM de .. c=-v- ləc1iw gloHıl. 

f7I S. 0 no. & ~ ~ də .. Unhr...-.ı. En əl prifr.er _ H "PRifi~ .. IICtivid6d • !a quə •• 010; ..... c~ 
por aquiwƏənda. 

181 En .... c.o ... COnƏianR -m.t.riMı troncain-, -~., .~., -tnıIMjO fin ıh _", atc ..... como·ı. 
~ diLi mlrnən:ı .. hOnıI atriDuido. por aquiv~ a CIIda crfdito. y.əI cw&:t., ta6rico 0 PNCtiCO et. aət.. 

(8~ s. ........ 10 qua corrəaponda ... iln Io..catıfrecjdo ən lə diNC1riZ o--ı MQundII da! R.D. də dirəc1ıicft generalft i)n)piaa 
del1fbdo de que .. tMa. 
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1I.0RGANIZACIÖN DEL PLAN DE ESTUDIOS 

La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos: 

a) Regimen de acceso al 2° ciclo. Aplicable s610 al caso de enseftanzas de 2° ci eIo 0 
al 2° ciclo de enseiianzas de 1 ° y 2° ciclo, teniendo en cuenta 10 dispuesto en los 
articulos 5°, y 8° 2 del R.D. 1497/87. 

b) Determinaci6n, en su caso, de la ordenaci6n temporal en el aprendizaje, fijando 
secuencias entre materias 0 asignaturas 0 entrd conjuntos de ellas (artJculo 9°, 1 
R.D.1497/87). 

c) Periodo de escolaridad mfnimo, en su caso (articulo 9°,2,4° R.D. 1497/87). 

d) Ensu caso, mecanismos de convalidaci6n y/o adaptaci6n al nuevo plan de 
estudios para los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (articulo 11 R.D. 
1497/87). 

Cuadro de asignaci6n de la docencia de las materias troncales a areas de conocimiento. 
Se cumplimentara en el supuesto a) de la nota (5) del Anexo 2-A. 

La Universidad podr6 aftadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste 
del plan de estudios a las previsiones del R.D. de directrices generales propias del tftulo 
de que se trate (en especial, en 10 que se refiere a la incorporaci6n al mismo de las 
materias y contenidos troncales y de los creditos y areas de conocimiento 
correspondiente segun 10 disp:.ıesto en dicho R.D:), asi como especificar cualquier 
decisi6n 0 criterio sobre la organizaci6n de su plan de estudios que estime relevante. En 
todo caso, estas especificaciones no constituyen objeto de homologaci6n por el Consejo 
de Universidades. 

••••• 
aı R~gimen de acceso a 2° ciclo: 

Sera requisito necesario para cursar el 2° ciclo, no tener pendiente de aprobaci6n mas de 
3 asignaturas troncales u obligatorias que en conjunto no superen los 20 cr~ditos. 

bl Secuencia necesaria de asignturas: 

- Segundo Ciclo 
- Creatividad Publicitaria y en las 

Relaciones Publicas 1: La estrategia 
creativa 

- Investigaci6n de medios 

- Imagen corporativa I 

CIERRA 

CIERRA 

CIERRA 

- Creatividad Publicitaria y en las 
Relaciones Publicas II: La elaboraci6n 
del mensaje 

- Planificaci6n de Med.ios 
- Planificaci6n y gesti6n de la 

Comunicacion Publicitaria. 

- Imagen corpc:-ativa ii 

d) Tabla de equivalencias entre asignaturas para la adaptaci6n def antiguo al nuevo plan de estudios. 

PLAN ANTIGUO' PLAN NUEVO 

Historia Contemporc\nea Historia Universal Contempor;inea (troncal, 6 c.) 

Introducci6n a la Teorla y Estruçtura dellenguaje lengua Espai'iola (troncal, 8 c.) 

Introducci6n a la Economfa Principios de Economfa (obligatoria, 6 c.) 

Teorla de la Comunicaci6n Social Tecrra de la Comunicaci6n (troncal, 6 c.' 

Movimientos Artfsticos Contempor;ineos Movimientos Artrsticos Contempor;ineos 
(obligatoria, 6 c.' 

Teorra e Historia de la Publicidad y las Relaciones Teorra General de la Publicidad (troncal, 6 c.' 
Pılblicas 

Estructuras Publicitarias y las Relaciones Pılblicas EstrUctura de la Actividad Publicitaria y de las 
Relaciones Pılblicas (troncal, 6 c.' 

Investigaci6n de Medios (troncal, 6 c.) 
Tecnologra de los Medios Publicitarios y 

Planificaci6n de Medios (troncal, 4 c.' 

Introducci6n a las Ciencias Jurfdicas Introducci6n a las Ciencias Jurldicas (obligatoria, 4 
c.' 

lenguaje Publicitario y de las Relaciones Pılblicas Lenguaje Publicitario (obligatoria, 6 c.) 

Sociologfa (troncal, 4 c.' 
Sociologfa y 

Estructura Social (obligatoria, .4 c.) 

Etica y Deontologfa Profesional Etica y Deontologfa de la Publicidad y de las 
Relaciones Pılblicas (obligatoria, 4 c.' 

Mercadotecrıia Introducci6n al Marketing (obligatoria, 6 c.' 

Estrategia Publicitaria y de las Relaciones Pılblicas Estrategias de la Comunicaci6n Publicitaria por 
Objetivos (troncal, 6 c.' 

Creatividad Publicitaria en las Relaciones Pılblicas I Creatividad Publicitaria en las Relaciones Pılblicas 
1: la Estrategia Creativa. (troncal, 6 c.' 

Derecho de la Publicidad y de las Relaciones Derecho de la Publicidad (obligatoria, 6 c.' 
Pılblicas 

Estadfstica Descriptiva Aplicada a la Publicidad 
(optativa, 4 c.' 

Estadfstica Y 
Estadfstica Jnductiva Aplicada a la Publicidad 
(optativa, 4 c.' 

Mercadotecnia Aplicada Marketing Aplicado a la Publicidad y a las 
Relaciones Pılblicas (obligatoria. 6 c.' --

, Tod_ 1 __ i9netur .. del plan entiguo eon de cureo completo 
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PLAN ANTlGUO' PLAN NUEVO 

Creıtlvidəd Pubııcltaria y an 1.' RaI.eion .. Pılbllcaı Creatividad Publicitarla y an las Relacion .. P\lblicas 
ii II: LI Elaboraci6n del Mensaje Itroncal. 6 c.1 ' . . .. 

T .orr. y T4cniea de ias R,laciones Pılblicil I T eorr. y T 6cnica d. la. Relacionas Pılblicas 
Itroncal,6 c.1 

Oocumentaci6n DocumentƏci6n (troncə', 6 c., 
Psicologra Aplieada y M~o,de Investigaci6n Pılcologra aplicad •• 1. PubllcJdad y las Relaciones 

Pılbllcas (obligatorla, 6 c.) 

M.rk,t1ng Estrat4gieo (opıativa, 4 c.1 
Mercad~ecnia Eapeci.ı v 

Marketing Directo loPtativə, 4 c.1 
Empresas de PubUcidad y de Ral.eio" •• Pılblicaı . Empresa Publlcitaria y de las Raı.don •• Pılbficaı 

(obUgatoria, 8 C.I 

Teorfa V Tdcnica d. las RelaclQh8S Pılblieaı ii Plar\ifieacl6n' y Gesti6n de lal Ral.eionəs Pılblicəı 
t1rorıca. 6 C.I 

H!stori. y T .orta de la. Ubertades PılbliCl. ən la Ubertədes PılbliCQ y Publicldad (optati'va; 4 c., 
Informaei6n 

Q8SERYAC!QNES GENERAlES 

Cada eur.o aead'mico .. ofrəcld sotəmente un nılmaro da uignaturaı optatIv8S. euya IUma total de er'ditos 
na axcada, como m'ximo. et triplə de laı cr6dito1 QUalo •• IUJMOS dabln elegir loptativas y libre configuraci6nl. 


