Resolucién" de 7 de septiembre de 1995, de la Universidad Complutense de Madrid, por la que se publica el plan de estudios
para la obtencion del titulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TfTULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.
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1. MATERIAS TRONCALES :
cdo | e | Asignatura/s en 1as gue la créditos anusies _ :
Denominacisn Universidad en su caso, “ _ _ .+ | vinculacién a &reas de
S organiza, diversifica la materia breve descripcién del contenido conocimiento
troncal (3] ToTAL TEOR et
1 1 | Analisis del entorno social y Historia Universal 4T | 4T | 1A | Evolucién histérica de las realidades —:‘ CO:LE\;PORA:EISST
_ P ‘ e + |+ _ - - H* DEL DER Y LAS I, |
su evolucién histérica. Qontemporénea 2 | 1a ;;n cﬁnr:;rr\‘c;cs:. coomz:r:porér:;t:n ?cnasus_, 1 DEL PENSAMIENTO Y DE
P » 8C0 Y LOS MOVIMIENTOS SOCIALES Y
. social. SOLITICOS
‘ : - H* E INSTITUC.ECONGMICAS
- SOCIOLOGIA
- CIENCIAS POLITICA Y DE LA
- ADMINISTRACION
1 2 | Anélisis det entorno social y Sacciologla 4 |3 1 | Profundizacién en las realidades del .- SOCIOLOGIA -
su evolucién histérica : mundo contemporéneo en sus : C'ﬁﬁ;ﬁ &?é—?;ﬁglg:e LA
dimensiones polftica, econémica y - H* CONTEMPORANEA
social - H* DEL DERECHO Y LAS INSTIT.
- H* DEL PENSAMIENTO Y DE
LOS MOVIMIENTOS SOCIALES Y
poLITICOS - ‘
i <H* E INSTITUC.ECONOMICAS
1 1 Publicidad y Relaciones Teorla General de la Publicidad | © 3 |- 3 | Introduccién teérico-préactica a la ' COI\_ﬂUNICACION AUDIOVISUAL Y
Pablicas ‘ publicidad y a sus estructuras PUBLICIDAD
organizativas
1 2 | Publicidad y relaciones Fundamentos de las 6 | 3.] 3 | Introduccién tedrico-préctica a las COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
piblicas o Relaciones Pdblicas relaciones publicas y a sus PUBLICIDAD
o | estructuras organizativas
1 1 | Comunicacién e Informaci6n Tecnologfa da fa Informacién 6 | 3| 3 | Estudioy caphcitacién en la - PERIODISMO
Escrita Escrita tecnologfa de los medios impresosy | - COMUN:F:SLO'::?)U%'OV'SUAL
electrénicos ' LICIDA _
1 2 | Comunicacién e Informaclén Redaccién Pariodisticay dela | 3 3 | Estudio y capacitacidh en el anélisis PERIODISMO
escrita Comunicacién Colectiva y la axpresi6n en formas y medios COMUNICACION AUDIOVISUAL
o impresos y electrénicos - Y PUBLICIDAD
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1. MATERIAS TRONCALES

ciclo

curso
(2)

Denominacién

Asignatura/s en las que la
Universidad en su caso,
organiza, diversifica la materia
troncal (3)

créditos anuales

TOTAL TEOR. PRAC

4)

breve descripcién del contenido

vinculacién a éreas de
conocimiento

\

FILOLOGIA ESPAROLA

1 1 Lengua Lengda Esparfiola 8 4 4 Introduccién tedrico-préctica al
' conocimiento y uso de la lengua
espafola
1 2 | Comunicacién e Informacién Tecnologia de los Medios 6 3 3 | Estudio y capacitacién en la - COMUNICACION AUDIOVISUAL

Audiovisual Audiovisuales " | tecnologfa de los medios i Sterairepnd
audiovisuales.

1 3 | Comunicacién e Informacién Informacién Audiovisual 6 3 3 Estudio y capacitacién en el anélisis - PERIODISMO

" Audiovisual ‘ ' y la expresi6n de formas y medios - COMUNICACION AUDIOVISUAL

, L Y PUBLICIDAD
audiovisuales

1 1 Teoria de la Comunicacién y Teorfa de la Comunicaci6én 5T | 4T 1 Estudio de los elementos, formas, -sgﬁéﬁgag\
. : + + -
. r

Teoria de la Informaci6n al 1A proceSf)s Yy :st uc[turas d: IaI - COMUNICACION AUDIOVISUAL
comunicacién, asf como de los . Y PUBLICIDAD
métodos de investigacion en - PSICOLOGIA SOCIAL
comunicacién.. Evolucién histérica.

1 2 | Teorfa de la Comunicacién Y Teorfa de la Informacién 5T | 4T 1 Estudio de los elementos, formas --gg‘g%?_lgg:ﬁ '
. + + ; -

Teor{a de la Informacuén. alia _prfocesos' g estr;:cturasddel:)a - COMUNICACION AUDIOVISUAL
informacién, asf como de los ¥ PUBLICIDAD
métodos de investigacién en - PSICOLOGIA SOCIAL
informacién. Evolucién histérica.

1 3 Documentacién Informativa Documentacién 6 |3 3 Estudio y anélisis de los sistemas - BIBLIOTECOMIA Y
' : : de documentacién utilizados en los Doizmg‘ggﬁf”
medios de comunicacién - COMUNICACION AUDIOVISUAL
Y PUBLICIDAD
2 4 | Teoria y técnicas de las Teoria y Técnica de las 5T |3T | 2T | Disefo de las estrategias y COMUNICACION
relaciones ptblicas Relaciones Pyblicas + + | aplicaciones de las politicas de AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD
: 1A A | comunicacién persuasiva en las PERIODISMO
' comuni P PSICOLOGIA SOCIAL
mst:?ucuones y-empresas SOCIOLOGIA
publicas y privadas.
2 5 | Teoria y técnicas de las Planificacién y Gestion de 5T | 2T 3 | Establecimiento y desarrollo de COMUNICACION
relaciones publicas las Relaciones Publicas ull las estrategias y aplicaciones de | AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD
1A [1A las politicas de comunicacién PERIODISMO .
pofit TR . PSICOLOGIA SOCIAL
persuasiva en las instituciones Y SOCIOLOGIA

empresas ptiblicas y privadas.
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en Iés que la

criditos anuales

anunciantes, instituciones,

ddlo cutse )
@ Denominacidn Universidad en su caso, (4 ) vinculacién a dreas de
organiza, diversifica la materia breve descripeién del contenido conocimiento
troncal (3) ToraL Teon FaAC
-2 | -4 | Creatividad publicitaria Creatividad Publicitaria y en | 57 | 3 | 2T | Estudio de las estrategias COMUNICACION
i ' las Refaciones Publicas i: La 1*;\ 1; encaminadas a la creacion de AUDIOVISUAL ¥ PUBLICIDAD
Estrategia Creativa mensajes publicitarios en los
distintos soportes y medios de
comunicacién. _
2 5 | Creatividad publicitaria Creatividad Publicitaria y en | 67 | 2T | 3 | Estudio de las estrategias y COMUNICACION
: las Relaciones Puablicas Il:© 1; 1*;\ procesos encaminados a la AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD
La elaboracién del mensaje . realizacién de mensajes ’
: publicitarios en los distintos
soportes y medios de
comunicacidn,
) AY
2 4 | Planificacién y medios " Investigacién de Medios -6 4-| ‘2 | Anélisis de audiencias. 5 O-C\IIOSMUNiCACION 6
icitari : ' Motivaciones y Marketin AUDIOVISUAL Y PUBLICIDA
publicitarios 4 g COMERCIALIZACION E
i INVESTIGACION DE
MERCADOS
' S0CI0LOGIA
'2 | 5 | Planificazién y medios Planificacién de Medios =~ | 4 1 3 | Anélisis y seleccién de soportes 'COMUNICACION
publicitarios y medios para la pianificacion de | AU%’&:‘:::&JZZ%?CL;S'EDAD
-la difusién publicitaria INVESTIGACION DE
MERCADOS
, SOCIOLOGIA -
2 4 | Sistemas y procesos de la Estructura de la actividad 5T 3 | 27 | Descripci6n de los procesos de - COMUNICACION
' " | publicidad y las relaciones | publicidad y de fas 1; 1; comunicacién e interrelaciones AUD'OV'SU:L ;‘ PU%‘-’CIDAD'
publicas relaciones publicas ' entre los sujetos de las ) Ps;cpgl.cl)%lfgﬂocu AL
' actividades pul?licitariqs Yy .de las - SOCIOLOGIA
relaciones puiblicas: anunciantes,
instituciones, empresas, soportes|
y repectores.

2 5 | Sistemas y procesos de la Estrategias de fa 5T 2T | 3 | Investigacién de los procesos de \ COMUNICACION
publicidad-y las relaciones | Comunicacién Publicitaria 1‘; : comunicacién e interrelaciones AUD'OVLS;ITC‘]-D‘;S':&JSUC'DAD
puablicas por Objetivos A ent're. ios sujetos._ c!e [as PSICOLOGIA SOCIAL

. actividades publicitarias:

SOCIOLOGIA

empresas, soportes y receptores.
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)(1)

Ciclo | curso denominacién Créditos Breve descripcion del contenido Vinculacién a &reas de
(2) ‘ anuales ‘ conocimiento (3)
tot. teor. pric
1 1 PRINCIPIOS DE ECONOMIA 61]65 1 | Estudio de los conceptos basicos de la macroeconomfa y | - ECONOMIA APLICADA
de la microeconomfa : - FUNDAMENTOS DEL ANALISIS
. "ECONOMICO
1 1 ESTRUCTURA DE LA COMUNICACION | 4 3 1 | Organizacién de los sistemas de medios de - PERIODISMO
comunicacién. Infraestructuras y redes. Flujos de ;g‘n’mé':gf:‘”o" AUDIOVISUAL ¥
informacién y grados de concentracién.
1 1 INTRODUCCION A LAS CIENCIAS 4 3 | 1 | Conceptos basicos del derecho. Teorfa Genera! del FILOSOFIA DEL DERECHO MORAL Y
JURIDICAS Derecho y del Estado PoLiTICA
1 1 TEORIA GENERAL DE LA IMAGEN 6 | 3 | 3| Estudio teérico-practico de los elementos, formas y - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
' « y procesos de la comunicacién visual PUBLICIDAD
1 2 HISTORIA DE LA COMUNICACION 6 5 1 | Evolucién histérica de los distintos fenémenos de la - PERIODISMO
SOCIAL comunicacién social y de los medios a través de los ;gggé’lgf:mo“ AUDIOVISUAL Y
cuales se produce. '
1 2 ANALISIS DE TEXTOS 4 1 1 | 3 | Andlisis de los procedimientos lingiifsticos de textos, - FILOLOGIA ESPAROLA
| con referencia a los procesos de literaturidad.
1 2 ESTRUCTURA SCCIAL 4 13 1 | Estudio cdmparado de las instituciones y procesos - socioLogla
bésicos de la sociedad espariola actual '
1 2 FUNDAMENTOS PSICOSOCIALES DE | 4 3 1 | Estudio de los principios psicosociales de los procesos - PERIODISMO
LA INFORMACION . informativos - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
v PUBLICIDAD
- PSICOLOGIA SOCIAL
1 3 INTRODUCCION AL MARKETING 8|65 1 | Estudio de los métodos y técnicas de marketing - COMERCIALIZACION E
‘| especificas para la toma de decisicnes en las areas de INVESTIGACION DE MERCADOS
publicidad y relaciones publicas en la empresa. ]
1 3 LENGUAJE PUBLICITARIO 8165 1 | Descriptor y anélisis de los discursos publicitarios; sus - COMUNIC.ACI_QN AUDIOVISUAL Y
procesos de elaboracién y construccién, estructura PUBLICIDAD
interna. Incidencia del discurso publicitario en los medios
y en el entramado de los discursos sociales.
Perspectivas metodolégicas y de investigacion. Casos
précticos.
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD {en su casol(2)

GB6 L 21qNn100 g SallaIp

cureo denominacion Créditos Breve descripcion del contenido Vinculacion a sreas de
{2 anuales ' : conocimiento {3}
tot. teor. pric }
3 MOVIMIENTOS ARTISTICOS 6 5 | 1 | Andtisis y evolucién de las manifestaciones artisticas - HISTORIA DEL ARTE
CONTEMPORANEOS producidas tras 1850, con especial énfasis en las mgmw AUDIOVISUAL ¥
: relaciones con la comunicacion y los mass-media.
3 LITERATURA Y PUBLICIDAD 6 | 5 | * | Andlisis de género y obras literarias que han ejercido fa . | - FLOLOGIA ESPAROLA
o ‘ : funcién de divulgar unos mensajes extraliterarios, :
‘motivando un cambio de actitudes o de pensamiento en
‘ el raceptor {(proto-publicidad)
4 METODOS.Y TECNICAS DE 4 | 3 | 1 | Estudio tedrico-practico de.los principales métodos y - socioLoalA
INVESTIGACION SOCIAL técnicas de investigacion social
DERECHO DE LA PUBLICIDAD 5 )1 | Régiman jurfdico da la comunicacién publicitaria. - DERECHO MERCANTIL
IMAGEN CORPORATIVAI 6] 5] 1 | Esndiodela matodpioofd necesaria para.analizar el - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
. ' "estado corporativo” de una organizacién en cuanto a PUBLICIDAD
sus polfticas de gestidn se refiere, y de los instrumentos
para evaluar mediante auditorfa su- imagen corporativa y
proponer una estrategia especffica para su desarrollo.
4 - MARKETING APLICADO A LA 6 5 | 1 | Comprensién de los principios fundamentales que reglan - COMERCIALIZACION €
PUBLICIDAD Y A LAS RELACIONES la actividad comercial del producto publicitario y de tas | NVESTIGACION DE MERCADOS
- PUBLICAS relaciones pablicas, estudiando el mercado, la
' ' | competencia, las politicas de precio, distribucién y
promacion y el planteamiento de estrategias para
identificar los segmentos de m4s clientala.
4 NARRATIVA AUDIOVISUAL APLICADA 1 4 | 3 1 | Andlisis y aplicaéién practica de los contenidos y formas | - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
de expresién del relato audiovisual en los mensajas PUBLICIDAD
_ publicitarios. o
4 ETICA Y DEONTOLOGIA DE LA 4 | 3] 1 | estudio de los principlos éticos y de las normas mm:;m DEL DERECHO MORAL Y
PUBLICIDAD Y DE LAS RELACIONES |- deontoldgicas de la publicidad y de las relaciones poLiTE
! it ! , . ‘ = - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
PUBLICAS _pabhcas PUBLICIDAD
5 . PSICOLOGIA APLICADA A LA ‘ 6 8 1 | Andlisis de los procesos psicoldgicos bdsicos en la - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES : publicidad y en el consumidor, y modelos psicolégicos y "“'“""Wu
| PUBLICAS estratégicos especificos desarrotlados para la publicidad | - PSICOLOG'A 8OCIAL
y las relacionas publicas, con espacial mencidn de los -
mé&s recientes y funcionales
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)(6)

6€Z ‘WNU 304 (9P 1uewa[dns

Ciclo | ecurso denominacién Créditos Breve descripcién del contenido Vinculacién a areas de
(2) anuales conocimiento (3)
tot. teor. préc
2 5 EMPRESA PUBLICITARIA Y DE LAS 6 5 | 1 | Andlisis del arco econémico-social de las empresas de - COMUNICACION AUDIéVlSUAL Y
‘ RELACIONES PUBLICAS publicidad y de relaciones publicas: aspectos juridicos, PUBLICIDAD
fiscales y de relaciones laborales. Su relacién con el
mercado. Financiacién y sistemas de informacién y
_ direccién. Comunicacién empresarial.
2 5 SOCIOLOGIA DE LA PUBLICIDAD Y 6 5 1 | Principios bésicos Je la actual sociologia del consumo - 80CIOLOGIA
DEL CONSUMO de bienes. Estructura social del consumo de la sociedad
espafiola, con expresa referencia a los procesos de
comunicacién de masas.
2 5 ESTRATEGIAS DE COMUNI'CACION - {4 | 3] 1 ] Fundamentos conceptuales de la direccién esiratégica - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PARA LAS RELACIONES PUBLICAS aplicados a las relaciones piiblicas PUBLICIDAD
2 5 MODELOS ESTRATEGICOS DE LA 4 3 1 | Desarrolio de los modelos de decisién estratégica que - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD ~ | permitan conocer las consecuencias de las medidas PUBLICIDAD .
adaptadas, configurando el acontecer comunicativo
2 5 IMAGEN CORPORATIVA I 4 | 3 | 1 | Fundamentos para la gestién estratégica de la imagen - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
: ' corporativa de una organizacién una vez conocidos el PUBLICIDAD ‘ '
' “estado corporativo” y la estrategia de imagen a seguir
2 5 PLANIFICACION Y GESTION DE LA 4 1 3 | Andlisis critico y desarrollo practico de los métodos y - COMUNICACION AUDIOVISUAL y
COMUNICACION PUBLICITARIA técnicas de organizacién, investigacién, planificacion y PUBLICIDAD
gestion de la comunicacién publicitaria

1.- Libremente incluidas por ia Universidad en el plan de estudios como obligatorias pars el alumno.
2.- La especificacién por cursos es opcional para la Universidad
. 3.- Libremente decidida por la Universidad

7
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AN_E)(O 2-C. Contenido de! plan de estudios.

UNIVERS!DAD COMPLUTENSE DE MADRID

‘ PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su c:albl

| Créditos totales para optativas(1):48

- por ciclo:24
« pOr Curso:

DENOMINACION (2]

Créditos enuales

BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

perspectiva metodolégica de las ciencias soclales.
Parspectiva histérica y principales escuelas, y su relacién
con las tendencias globales de los mercados. Incidencia
de la investigacion sobre la cultura en ia investigacién
publicitaria. .

tot. teor. préc.
" ESTILISTICA Y RETORICA LITERARIAS 4} 311 Andlisis de los resortes exprasivos de la Iengua'y las - FLOLOGIA ESPAROLA
- {1%ciclo) : " | figuras de retdrica estilistica que inciden en una mas ' o
nitida -0 mas ambigua- comunicacidn de un mensaje, y
su aspacial racepcién, de acuerdo con el horizonte de
expectativas del lector en su determinado contexto
‘ social
" LOS SOPORTES DE LA COMUNICACION | 4. | 3 | 1 | Anaiisis de los canales de comunicacion medianté los . _| - FLOLOGIA ESPAROLA
DEL TEXTO LITERARIO {1*ciclo) : : | que $9 ha trasmitido el texto literario y como dstos : :
canales han condicionado la forma misma del texto;
determinando géneros, estilos, etc
RELACIONES INTERNACIONALES {1*ciclo} 4 3 1 Estudlo de las ro!aclones intemaclonales actuales Vi de . ] - DERECHO INTERNACIONAL PUBLICO Y RR.
o S , sus antecedentes histéricos- .- .| \NTERNACIONALES -
HISTORIA DE LA PUBLICIDAD {1%ciclo) 4 3 T Deacripcidn y andlisis del desarrolio publicitario giri'el“_ - COMUNICACION Aumowstm. Y
mundo moderno, detallando las influencias mutuas que PUBLICIDAD
'se dan entre desarrolios sociales, poiitico, econdmico y
o . - _ _ .evolucién publicitaria, ' : i
ESTADISTICA DESCRIPTIVA APLICADA A | 4 3 |. 1 | Conocimiento da ias herramientas estadisticas basicas. | - ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA |
LA PUBLICIDAD (1*ciclo} - para desarrollar en las materias de marketing - COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
o planificacién dé medios e investigacidn de audiencias. MERCADOS
‘Estadfstica basica y distribuciones estadlsticas )
MODELOS DEL ANALISIS PUBLICITARIO | 4 | 1 | 3 | Introduccion general a los principales madetos de andlisis | - COMUNICAGION AUDIOVISUALY
{1*cicio} de los mensajes publicitarios. Planteamisnto histérico de | PUBLICIDAD
las formas de andlisis y aplicacion de éstas en la
investigacién publicitaria.
OPINION PUBLICA {1%ciclo) 4 § 3 1 Estudio de las formas y procasos mediante las que se - 80C10L0GIA
. . : configura la opinidn pdblica. ’
TEORIA DE LA CULTURA (1*ciclo) 4 3 1" | Introduccion a la investigacion de la cuttura desde ta - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y

PUBLICIDAD
- ANTROPOLOGIA SOCIAL Y CULTURAL
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3. MATERIAS .OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas(1):48

- por ciclo:24
- por curso:

Créditos anuales

VINCULACION A AREAS DE

6€¢ "wnu 3049 |ep oluawe|dng

DENOMINACION (2) : BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO CONOCIMIENTO (3)
‘ . tot. teor. préc. .
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION 4 3 1 Perspectiva sociolégica de la comunicacién de masas: - socioLogla
{1*ciclo) estudio de las conexiones entre el muhdo de la
informacién y de ta comunicacién con estructura social.
TEORIA DEL ARTE (1%ciclo) 4 3 1 Aspectos tedricos y metodol6gicos que fundamentan la - ESTETICA Y TEORIA DE LAS ARTES
, creacién de la obra de arte y permiten su andlisis integral | - HISTORIA DEL ARTE
] ESTETICA MUSICAL (1*ciclo) 4 3 1 Estudio de la belleza en el fendmeno musical y de los - MUSICA
criterios para su apreciacién y fruiccién y su aplicacién - ESTETICA Y TEORIA DE LAS ARTES
en el dmbito audiovisual.
INDUSTRIAS CULTURALES {1*ciclo) 4 3 1 Estudio de la industrializacién de la cultura, de sus - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
: procesos de trabajo y valorizacién. Anilisis de las _ '::“q%‘f“’h
interrelaciones entre productos y asesores culturales. - ) 06
" HISTORIA DEL GARTEL PUBL|CITARIO 4 3 1 Evolucién del cartel publicitario desde sus orfgenes, en la | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
(1*ciclo) modernidad, hasta su consagracién definitiva en relacién | PUBLICIDAD
con el desarrollo estético y artistico del mundo actual,
incidiendo de manera especial en las distintas
modalidades compositivas que han condicionado el
desarrollo de este medio publicitario.
~ ECONOMIA MUNDIAL (1*ciclo) 4 3 1 Conocimiento de los elementos basicos de la economlfa - ECONOMIA APLICADA
mundial
ECONOMI{A DE ESPARA (1*ciclo) 4 3 1 Conocnmlento de Ios elementos basicos de ta econom(a - ECONOMIA APLICADA
: de Espaiia
COMUNICA.CION INTERPERSONAL 4 3 1 | Andlisis tedrico y metodolégico de la comunicacién cara | - socioLoala
(1*ciclo) a cara, enfocado especialmente desde los contextos en | - PSICOLOGIA sOCIAL
que se producen aste tipo de procesos. _
COMUNICACION POLITICA (1*ciclo) 4 3 1 | Estudio de la relacién que fluye desde los medios de .- socioLoala
comunicacién hacia la accién politica y de la relacién - PERIODISMO
- CIENCIA POLITICA Y DE LA
que emana desde el sistema polmco hacua los medios de ADMINISTRACION
, comunicacion. o
TECNICAS DE EXPRESION ORAL (1%ciclo) 4 1 3 | Anilisis de las técnicas y entrenamiento en las destrezas | - COMUNICACION AUDIOVISUALY
profesionales del uso de la voz en los medios PUBLICIDAD
audiovisuales.
LA LENGUA ESPANOLA EN LOS MEDIOS | 4 3 1 | Procedimientos Iingﬂlstiéos empleados para presentar la | - FILOLOGIA ESPAROLA -
PUBLICITARIOS (1*ciclo) realidad. Procedimientos del aumento de la eficacia
Y comunicativa.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas{1):48

- por ciclo:24
= pOr curso:
Créditos ansales ' ' - VINCULACION A AREAS DE -
DENOMINACION {2) BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO CONOCIMIENTO {3)
o Lo tot. . teor. préc. 3 o _ _ ' :
. PROTOCOLQ (1*ciclo) ¢ 4 1 3 | Exposicién de las reglas del ceremonial, precedencia y.. | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y .
. " { cortesfa tanto de orden juridico cuanto de cardcter PUBLICIDAD '
tradicional en los dmbitos pGblico y privado, como
coadyuvantes de los fines de la comumcactdn
\ institucional. - : .
 ORGANIZACION Y DIRECCIONDEL | 4 1] 3 Estudio de Ia organizack!m v de los procasos de dweccnén = COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
GABINETE DE COMUNICACION {1*ciclo) ' . _especificos de un gabmete de comunicacién. PUBLICIDAD ' '
. TECNICAS DE REDACCION DE TEXTOS |..4 1 ‘3 Rovlmﬁn ¥ puesta en prdctica, desde su origen cldsico de | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
{1*"¢ciclo} - las distintas preceptivas subyacentes a ia elaboracion del | PUBMCIDAD
oo texto persuasivo y da otros relacionados con el quehacer
R 7 publicitario.. - - - .
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACIONEN | 4 3 1 | Perspectiva’ soclo!dulca de los procesos de comunicacién | - SOCIOLOGIA
LAS ORGANIZACIONES {1“ciclo) : - on.las organizaciones, en especial las scondmicas.-.
ARTE ESPAROL CONTEMPORANEO 4 3 1 | Andlisis y evolucién do las manifestaciones artisticas - HISTORIA DEL ARTE
{1*ciclo) producidas en Espafia desde la Restauracién, con - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
especial énfasis en las relacionadas con la comumcacidn PUBLICIDAD S
- TR e y los "mass media®. Com
COMUNICACION FINANCIERA (2°ciclo) 4 3 ¥ | Comunicacién ‘sspecifica de los marcados y productos - COMUNICACION AUDIOVIBUALY
: ‘ financieros con una breve referencia a las instituciongs . | PUSLIGIDAD
L ‘del sistema financiero. Define las técnicas deeste | Ry
/ programa de comunicacidn a partir de una metodologfa - |
especifica para segmentar los pdblicos y conﬁgurar ] .
- “mensaje propio de su objeto.
COMUNICACION INTERNA (2°ciclo) 4 1 3 Estudio de las funciones, objetivos y principios de la - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
: R ' | orpanizacion ds la comunicacién en el seno de las PUBLICIDAD
organizacionas desde una perspectiva integrada de .
gestién empresarial. Conocimiento de las herramientas
para la medida del clima interno, el establecimiento de
canales informativos y (a deﬁmclén de estrategias de
' : " comunicacién. | :
GESTION DE LA COMUNICACION 4 1 .3 | A partir de la_ determinacion del objetivo de Ia - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
CORPORATIVA (2%ciclo) ' comunicacién corporativa, estudio de un conjunto de PUBLIGIDAD
- programas de gestién aspecfficos: comunicacién del
presidente, de crisis, personal gestudn de patrocinio,
ediciones corporativas... -

vz
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas(1):48

G661 91qN100 9 SOUIaIA

- por ciclo:24
- por curso:
Créditos anuales ‘ S VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) ) BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO CONOCIMIENTO (3)
tot. teor. préc. ' . .
PROGRAMAS DE IDENTIDAD VISUAL 4 1 3 Estudio de los principios y funciones de la identidad COMUNICACION AUDIOVISUALY PUBLICIDAD
CORPORATIVA ({2°ciclo) visual y de la metodologfa para la creacién de un manual
‘ ‘ de normas para la identidad gréfica.
MARKETING SOCIAL Y POLITICO {2°iclo) | 4 3 1 Estudio de l6s procesos y construccién de la ;3:3"::?:010"! AUDIOVISUAL Y
comunicacién politica, andlisis de la identidad C
institucional y estrategias de comunicacién que se ;g';?:&:gamoﬁk YDELA
elaboran en el contexto de'la publicidad politica. . COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
. ' : c ~ MERCADOS
TECNICAS DE INVESTIGACION 4 3 1 Andlisis de las técnicas de investigaci6n publicitaria, - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICITAR!A (2°ciclo) ' cuantitativas y cualitativas. Lineas de aplicaci6n en el PUBLICIDAD
mercado publicitario y estudio prospactwo de su
eficacia.
'MARKETING ESTRATEGICO (2°cicto) 4 3 1 Andlisis y compronsldn -de fa planificacion estratégica y - COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
tactica de los medios de accion del marketing que, junto | MERCADOS
con la publicidad y las relaciones publicas, permiten
- conseguir los objetivos comerciales de la empresa.
MARKETING PROMOCIONAL {2°ciclo) 4 | 3 1 Estudio y aplicacion prictuca de las técnicas do - COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
' . : : promocién de ventas. - - ’ | MercADOS
NUEVAS FORMAS DE COMUNICACION 4 3 1 Incidencia de la tecnologfa y desarrollo de los medios en | - COMUNICACION AUDIOVISUALY
PUBLICITARIA (2° ciclo) la construccién de las nuevas formas de la comunicacién | PUBLICIDAD
publicitaria.
GESTION DE CUENTAS. {2°ciclo) 4 1 ‘3 Estudio tedrico-practico de los procesos de gestion de - COMUNICACION AUDIOVISUALY
. las cuentas publicitarias. PUBLICIDAD :
D_IRECCION Y GESTION DE LA EMPRESA A4 1 3 Estudio de la gestién y ;:dhtrol de las cdentas con los/ - COMUNICACION AUDWVISUAL Y V
PUBLICITARIA (2°ciclo) clientes: andlisis de costes y rentabilidades. Técnicas PUBLICIDAD
peculiares de la dureccudn Y gestlén apllcadas ala
publicidad.
PLANIFICACION Y TECNICAS DEL 4 3 1 Marketing del comprador aplicacién de las técnicas del - COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
"MERCHANDISING" (2°ciclo) marketing en el punto da venta. MERCADOS
, - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD

=atis
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optatives(1):48

- por ciclo:24
- por curso:

oz

Créditos snuales

VINCULACION A AREAS DE

DENOMINACION {2) _' . BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO CONQCIMIENTO (3}

. tot. teor. préc. ' : ' ' ‘ .

MICROMEDIOS Y MiCFIOAUDIENCIAS 4 3 1 Examen de ias potehchlldades y fag limitaciones de ios - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
{2°ciclo) - micromedia o medios convencionales para la PUBLICIDAD

comunicacidn inter-corporaciones, la comunicacidn
interna y la-comunicacion en crisis, adem4s de otras
manifestaciones de ia comunicacién por obietivos.

Aplicaciones recientas da las modemas tecnologfas de la

6661 0.4qn100 g SOUIGIA

. | informacién. _ _
PRODUCCION PUBLICITARIA EN LOS 4 1 3 Andlisis de [os procesos de produccion tfpicos: 'medios - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
MEDIOS AUDIOVISUALES {2°iclo) materisles y slementos humanos. Aproximacién de las PUSLICIDAD
) . técnicas de produccion en publicidad. _
PRODUCCION PUBLICITARIA EN LOS 4 | 1 3 | Estudio de las técnicas de produccion publicitaria. - COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
MEDIOS IMPRESOS (2°ciclo) _ Ubicacidn del sector de ia produccién en el marco dela | PUBHCIDAD
' comunicacion publicitaria en medios impresos con &l fin Co
de anafizar las relaciones de interdependencia con otros .
sectores. : ) : - ) '
DISENO PUBLICITARIO Y NUEVAS {1 4 1 3 Descripcion técnica y estética del papel que juega el - COMUMICACION AUDIOVISUALY
TECNOLOGIAS (2°ciclo) | disefto publicitario dentro del disefio grifico, detallando | P‘mw
: . .| materiales, principios compositivos, técnicas, -
instrumentos y escuelas quo han determinado su _
desarrollo @ importancia actual, influencia de las nuevas
: tecnologias en el desarrolio det disefio publicitario.
PROGRAMACION-PUBUCITARIA EN 4 . 1 3 Andlisis de Ia.s,estmcturas,. conténidos y estilos de Ia COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
RADIO Y TELEVISION (2°ciclo) ] programacidn publicitaria en radio y television, variables | PUBLICIDAD
: : ‘ influyentes en su configuracién y determinacién de la
- } inversién publicitaria en la estructura de la
: programacion. i 7
BIRECCION DE ARTE (2°ciclo) ' 4 3 1 ] Estudio -de los procesos ereativos de la fundidn del -+ COMUNICACION AUDIOVISUALY
o ' "director de arte” en la actividad publicitaria. PUBLICIDAD
PATROCINIO Y MECENAZGO (2°ciclo). 4 1 | 3 | Estudio y aplicacion de las técnicas de la "comunicacion | - GOMUNICACION AUDIOVISUAL Y
‘ . por acontecimientos” como forma dnferencladora de la PUBLICIDAD

comunicacién cultural y publicitaria.

DOCUMENTACION PARf\ LA PUBLICIDAD 4 3 1 Estudio y andlisis de los sisternas de documentacion
Y LAS RELACIONES PUBLICAS (2°ciclo) : especificos de ia publicidad y las relaciones publicas.

- BISLIOTECONOMIA ¥ DOCUMENTACION
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas(1):48

- por ciclo:24
- pOr curso: ,

DENOMINACION (2)

Créditos anuales

BREVE DESCRIPCION DE SU CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

AUDIOVISUAL (2°ciclo)

la construccién de los textos audiovisuales al servicio del
discurso informativo, argumentativo y persuasivo.

tot. teor. préc.
REALIZACION PUBLICITARIA {2°ciclo) 4 1 3 | Planteamientos tedrico-practicos de los procesos - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
‘ : creativos necesarios para elaboracién de los discursos PUBLICIDAD
publicitarios. Estudio de las distintas fases del proceso
en los diferentes medios del espectro audiovisual.
HISTORIA DEL DISENO GRAFICO E 4 3 1 Evolucién histérica del disefio gréfico e industrial desde . cou;g:::cubn AUDIOVISUALY
0i ; ; PUBLI
INDUSTBIAL {2°iclo) sus origenes en la modernidad hasta la actualidad. - HISTORIA DEL ARTE
MARKETING DIRECTO (2°ciclo) 4 3 1 Estudio y aplicacién practica de las técnicas del - COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE
: marketing director,telemarketig, etc. MERCADOS
ESTADISTICA INDUCTIVA APLICADA A 4 3 1 | Conocimiento de la herramientas estad(sticas necesarias | - ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA
LA PUBLICIDAD (2°ciclo) para desarrollar las materias de marketing, planificacion hi:ma;gt:uucubn E INVESTIGACION DE
de medios de investigacién de audiencias, investigacion CcA '
operativa, célculo combinatoria, simulacién y modelos.
DERECHO DE LOS CONSUMIDOBES 4 3 1 Concepto legal. Derechos y obligaciones. Regulacién - DERECHO CONSTITUCIONAL
{2°ciclo) jurfdica. Legitimaciones. Derecho a ser informados. - DERECHO MERCANTIL
Normas sectoriales. - DERECHO CivIL
GUION PUBLICITARIO (2°ciclo) 4 1 '3 Estudio y aplicacién de las técnicas de elaboracién de - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
textos escritos que sirvan de gufa para la produccién y PUBLICIDAD
realizacién audiovisuales de los textos publicitarios.
LIBERTADES PUBLICAS Y PUBLICIDAD 4 3 1 La libertad de cre“a"cién publicitaria en el marco de la - DERECHO CONSTITUCIONAL
{2°ciclo) ‘ Constitucion Espaiiola. Casos practicos de las libertades
informativas y publicitarias.
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA (2°ciclo) 4 1 3 Incidencia de la fotograffa en el universo publicitario. - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
» Autores y estilos. La estética publicitaria y su influencia | PUBLICIDAD
en la consecucién de Ios objetivos comerciales y
corporatlvos
VIDEO EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL 4 1 3 Estudio de los aspactos especificos que debe cumplir un | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
(2°ciclo) video corporativo: seleccién de atributos de identidad, iy
estilo de comunicacién de la empresa o institucién, )
adecuacion cultural, etc. Fundamentos metodoldgicos
. . para su creacién y anilisis.
RETORICA DE LA COMUNICACION 4 1 3 | Andlisis poético y aplicacién practica de las "figuras" de | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y

PUBLICIDAD

1.- Se expresars el tal de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
2.- Se mencionaré entre paréntesis, tras la denomlnauén de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios conflgura la materia como optativa

de curso y ciclo.
3.-'Libremente decidida por la Universidad
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ANEXC 3. ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDOS

UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. PLAN DE £STUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

(1JUICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS

2. ENSENANZAS DE PRIMER Y SEGUNDO CICLO (2)

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS
(3FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION I

4. CARGA LECTIVA GOBAL 326 CREDITOS (4)

Distribucién d fos créd;
cicLo CURSO HA?EIiAI | MATERIAS MATERIAS CREDITOS DE | TRABAJO TOTALES
TRONCALES OBLIGATO- { OPTATIVAS LIBRE N DE .
NAS CONFQU- CARRERA
RACION {5}
o1 32 20 4 4 = 60
1oL 20 - 28 18 8 6 - 60
3 12 | 24 12 " 12 - 60
4 24 30 | 12 .8 — 74
oo | go 22 | 3s 12 4 - 72
f .
{1} Se indicard o que correspond .
(2} Se indicard lo que correspond: nﬂnd-ﬂ 4* dol R.D, 1497/87 {de 1* ciclo, da 1* y 2° ciclo; d-ath'mda)vIn
previsionss del R.D. de di i @ iss del tiuio de que e trete.
{2] Se indicard o Contro Link ia, con axpresién de la norma de creacién del mi odql-’ isidn de la agdmin

eonupandhﬂupoqhqunuminhinpuﬁcidndﬂnmﬁlnmwdichnme.

{2) Dentro ce los limites establecidos por o R.D. de directrices generales propine de los planes de astudios del thulo de que se
rate. . . ) ) .

(5} Al menos of 10% de la carge lectiva “giobal™,

5. SE EXIGE TRABAJO O PﬁOYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL
NECESARIA PARA OBTENER EL TITULO (86).

6. [] SE OTOHGAHAN. POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

7 1  PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
1  TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE
ESTUDIOS.
[ 1 ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS [NTERNACIONALES
SUSCRITOS POR LA UNIVERSIDAD. -
“I'1 OTRAS ACTIVIDADES

[
{

- EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CHﬁDiTOS OTORGADOS: ......ccccsiiiiiinens
. CREDITOS
- - EXPRESION DEL REFEHENTE.DE LA EQUIVALENCIA (8) ...ccovonmneriverrnsissncmmmnreenenanas -

7. AROS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL RLAN, POR CICLOS: (9)
- -1*cicLo | 3 | ARos
-22cico | 2 | aNos
. ® 3 ' :

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ARO ACADEMICO.,

o ‘vebwecos .mu-mu'
1* 1 so 34 -18*
2 60 29* S
3 60 26¢ 10°
4° 74 37 17* -
5° 72 -35° 21 |
*) Sin nchuir les ssignaturas optaitves y de Hibre sleccion, cuyos

créditos se distribuyen de forma varisble sntre tedricos y précticns,
" En ningdn caso se suparard ol Bimite de 15 hores tedrices a ls ssmana.
{45 crédiios pro curso).

idad. En caso afimativc, se ignarsn jos créditos en e o o

18) 570 no. Es decisién p de la Unh p
de distribucién de los criditos de la cags lective global.

. {71 810 no, Ex decisién p da is Universidad ﬁdm«mnnmiﬁmlamﬁvidsda!uquoaim.'mcriﬁm
por equivelencia.
{8} En su caso, se consignerd “materiss tes", "obligaorias”, "np ", “rabsia fin de camera®, stc. sl como'le

axpresidn del ndmero de horss atribuido. por equivalencia, a cada créidé

¥ ol cardcier tedrico o préctico de este.

(8] Se sxpresard Jo que ponda seguin lo sstabk
del thulo de que »e trate.

ido on la dirsctriz genorsl segunda dal R.D, de directrices genersles propias

-

T4

v
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1LORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a) Régimen de acceso al 2° ciclo. Aplicable sélo al caso de ensefianzas de 2° ciclo o
al 2° ciclo de ensefianzas de 1° y 2° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en los
articulos 5°, y 8° 2 del R.D. 1497/87.

" b) Determinacién, en su caso, de la ordenacién temporal en el aprendizaje, fijando
secuencias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulo 9°, 1
R.D.1497/87).

c) Periodo de escolaridad minimo, en su caso (articulo 9°, 2, 4° R.D. 1497/87).

d) En . su caso, mecanismos de convalidacién y/o adaptacién al nuevo plan de
estudios para los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (articulo 11 R.D.
1497/87).

Cuadro de asignacién de la docencia de las materias troncales a dreas de conocimiento.
Se cumplimentara en el supuesto a) de la nota (5) del Anexo 2-A.

La Universidad podré afiadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste
del plan de estudios a las previsiones del R.D. de directrices generales propias del titulo
de que se trate (en especial, en lo que se refiere a la incorporacién al mismo de las
materias y contenidos troncales y de los créditos y 4reas de conocimiento
correspondiente segun lo dispuesto en dicho R.D:), asi como especificar cualquier
decisién o criterio sobre la organizacion de su plan de estudios que estime relevante. En
todo caso, estas especificaciones no constituyen objeto de homologacién por el Consejo
de Universidades.

SENRS

a) Régimen de acceso a 2° giclo:

Seré requisito necesario para cursar el 2° ciclo, no tener pendiente de aprobaci6n mas de
3 asignaturas troncales u obligatorias que en conjunto no superen los 20 créditos.

b) Secuencia necesaria de asignturas:

- Segundo Ciclo

- Creatividad Publicitaria y en las CIERRA - Creatividad Publicitaria y en las
Relaciones Publicas |: La estrategia Relaciones Publicas Ii: La elaboracién
creativa del mensaje '

- Investigacién de medios CIERRA - Planificacién de Medios

- Planificacién y gestién de la
Comunicacion Publicitaria.
- Imagen corporativa | CIERRA - Imagen corpcrativa |l

d) Tabla de equivalencias entre asignaturas para la adaptacién del antiguo al nuevo plan de estudios.

- PLAN ANTIGUO'

PLAN NUEVO

Historia Contemporédnea

Historia Universal Contemporanea (troncal, 6 c.)

Introduccién a la Teorfa y Estrugtura del Lenguaje

Lengua Espaiiola (troncal, 8 c.)

Introduccién a la Economfa

Principios de Economfa (obligatoria, 6 c.)

Teorfa de la Comunicacién Social

Tecrfa de ia Comunicacién (troncal, 6 c.)

Movimientos Artfsticos Contemporaneos

Movimientos Artfsticos Contemporéneos
(obligatoria, 6 c.)

Teorfa e Historia de la Publicidad y las Relaciones
Publicas

Teorfa General de la Publicidad (troncal, 6 c.)

Estructuras Publicitarias y las Relaciones Publicas

Estructura de la Actividad Publicitaria y de las
Relaciones Publicas (troncal, 6 c.)

Tecnologfa de ios Medios Publicitarios

Investigacién de Medios (troncal, 6 c.) -

Y . :
Pianificacién de Medios (troncal, 4 ¢.)

Introduccién a las Ciencias Jurfdicas

Introd! i6 a las Ci
c.)

Jur(dicas (obligatoria, 4

Lenguaje Publicitario y de las Relaciones Pudblicas

Lenguaje Publicitario (obligatoria, 6 c.)

' Sociologfa

Sociologfa (troncal, 4 c.)

Yy .
Estructura Social (obligatoria, 4 c.)

Etica y Deontologfa Profesional -

Etica y Deontologfa de la Publicidad y de las
Relaciones Publicas {(obligatoria, 4 c.)

Mercadotecnia

Introduccién al Marketing (obligatoria, 6 c.)

Estrategia Publicitaria y de las Relaciones Pablicas

Estrategias de la Comunicacion Publicitaria por
Obijetivos (troncal, 6 c.} )

RT)

Creatividad Publicitaria en las Relaciones Pt

Creatividad Publicitaria en las Relaciones Publicas
I: la Estrategia Creativa. (troncal, 6 c.)

Derecho de la Publicidad y de las Relaciones
Publicas

Derecho de la Publicidad (oblidatoria, 6c.)

Estad(stica

Estadistica Descriptiva Aplicada a la Publicidad
(optanva, 4.c.)

'Estadfstica Inductiva Aplicada a la Publicidad

{optativa, 4 c.)

Mercadotecnia Aplicada

Marketing Aplicado a la Publicidad y a las
Relaciones Puablicas (obligatoria. 6 c.)

? Todss Iss asi del plen

son de curso completo
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PLAN ANTIGUO® " PLAN NUEVO

. Creatividad. Publicitaria y en las Relaciones Publicas | Creatividad Publicitaria y en las Aelaciones delicas
I . ] N: La Elaboracitn del Mensaje (troncal, 6 c.)

Teorla y Técnica de 1as Relaciones Publicas | " | Teorla v Técnica de las Relaciones Piblicas
. ’ ) {troncal, 8 c.) . :
Documentacidn ' . ’ Documentacién {troncal, 6 ¢.} )

Psicologla Aplicada y Método de Investigacidn Psicologfa aplicada a la Publicidad y las Relaciones
o ST Piiblicas {obligatoria, 6 ¢.} '

.- Marketing Estratégico (optativa, 4 c.}
Mercadotecnia Especial Y ) .
! . Marksting Dirscto (optativa, 4 c.}

. Ehpmsas de Publi_c.:id.ady de Relaciones Pdblicas 'Empresa Publicitaria y de las'HeIaclanes Pablicas
S {obligatoria, 8 ¢.)

Teorfa y Técnica de las Retaciones Piblicas I .| Planificacién y Gestién da las Relaciones Pdblicas
. {eropcs; 6 c.) :
Historia y Teorfa de las Libertades Publicas an la | Libartades Pablicas v Publicidad {optative, 4 ¢.}
Informacidn . . . . . .
- -~
OBSERVACIONES GENERALES

Cada curso académico se ofrecers solamente un ndmaro de asignaturas optativas, cuya suma total de créditos
no exceda, como miximo, o wiple de los créditos que los alumnos deban elegir (optativas y libre configuracion).

T Todan les wel del plan antigue don.de curso complato



