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5. SE EXKGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA

PARA OBTENER EL TITULO [N$(6).

6. L3} SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

] PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.

(] TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS
[CJ esTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS

POR LA UNIVERSIDAD
{] OVRAS ACTIVIDADES

~ EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS:
— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8)

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)

—t1eccto [ ] amos
—20cco [ 2 | anos

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA TOTAL POR ANO ACADEMICO. (SIN LIBRE CONFIGURACION)

CREDITOS.

ANQ ACADEMICO TOTAL TEQRICOS PRACTICOS/
CLINICOS
1 60 a5 _ 15
2¢ 48 34 14

(6) S1 o No. Es decision potestiva de la Universidad. En caso afirmativo, se consignaran los créditos en el
precedente cuadro de distribucion de los créditos de fa carga lectiva global.

() Si o No_ Es decision potestativa de la Universidad. En ef primer caso se especrficara {a actividad a la que

se otorgan créditos por equivalencia

(8) En su caso, se consignara “materias troncales”, “obligatorias”, “optativas”, “trabajo fin de carrera”, etc,,
as| como la expresion del nimero de horas atribuido, por equivalencia, a cada crédito, y el caracter tetrico

0 practico de éste.

(9)Seexpresarﬁloqueconespondasequnbestabieudoenladurecmz general segunda dei R. D. de
directrices generales propias del titulo de que se trate.

11320 RESOLUCION do 26 de abril de 1994, de la Universidad
deMumia,porlaqueseimcepﬁbﬁcoelplandeestmﬁos
de Licenciado en Investigacion y Téenicas de Mercado,

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 29 de la Ley Orgdnica
11/1993, de 256 de agosto, de Reforma Universitaria, y el articulo 10.2
del Real Decreto 1487/1987, de 27 de noviembre,

Este Rectorado, ha resueito publicar el plan de estudios COrTESpOon-
diente al titalo oficial de Licenciado en Investigacién y Técnicas de Mer-
cado, aprobado por esta Universidad el 1 de junio de 1992 y homologado
por acuerdo de la Comisién Académica del Consejo de Universidades de
fecha 28 de septiembre de 1992, que quedard estructurado conforme ﬁgura
en el siguiente anexo y que tendrd efectos desde su imparticién.

Murcia, 26 de abril de 1994 —El Rector, Juan Roca Guillamén.



ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

MURCTA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Univer-

Creditos anuales (4)

Vinculacién a éreas de

Ciclo |Curso Denominacion sidad en su caso, organiza/ Breve qescripciOn del aci
) (2 diversifica la materia troncal (3) Totales |Teotricos |Practicos/ contenido conocimientro {5)
chinicos -
22 1¢ MERCADOTECNIA MERCADOTECNICA I 6 3T + 2'5T |TECNICAS DE DECIS1ON COMERCIALIZACION E
(5'sT 0'5A E INFLUENCIA SOBRE EL | INVESTIGACION DE MER-
+0' 54} MERCADQ. CONCEPTO DE CADOS. .
MARKETING.MERCADQS. COMUNICACION AUDIOVI-
MODFLOS DE MERCADOS. SUAL Y PUBLICIDAD.
SEGMENTACION. POSICIO-|ECONOMIA APLICADA.
NAMIENTO. SOCIOLOGIA.
2¢ 1e MERCADOTECNIA I1I 4'5 2T+1A 1'5T |ELEMENTOS DE PUBLICI- {COMERCIALIZACION E
{3'6T DAD. PRESUPUESTO COMER+INVESTIGACION DE MER-
+1A) CIAL. DECISIONES SOBRE | CADOS.
PRODUCTOS. DETERMINA- [COMUNICACION AUDIOVI-
CION DE PRECIOS. COMU- |SUAL Y PUBLICIDAD.
NICACION COMERCIAL. DE{ECONOMIA APLICADA.
CISIONES SOBRE DISTRI-|SOCIOLOGIA.
BUCION.
29 29 MERCADOTECNIA III 4'5 2T+1A 1'ST .
ESTRATEGIA COMERCIAL (3'5T ANALISIS DE LA EFICA- |COMERCIALIZACION E !
+1A) CIA PROMOCIONAL. ESTRA{INVESTIGACION DE MER—I
TEGIA COMERCIAL, DEFI- |[CADOS. I
NICION DE MERCADO. ANA{COMUNICACTON AUDIOVI-;
LISIS ESTRUCTURAL DEL |SUAL Y PUBLICIDAD.
MERCADO. ESTRATEGIAS ECONOMIA APLICADA.
COMERCIALES GENERICAS. |SOCIOLOGIA,
2¢ 29 MERCADOTECNIA 1IV: 4'5 2T+1A 1'5T |ANALISIS DE LA EFICA- |[COMERCIALIZACION K
ESTRATEGIA COMERCIAL (3'5T CIA PROMOCIONAL. METO- |INVESTIGACION DE MER-
+1A) DOS FORMALES DE ANALI- |CADOS.

SIS ESTRATEGICOS. ES-
TRATEGIAS COMERCIALES
DE DESARROLLO PRODUC-
TO-MERCADO. ESTRATE-
GIAS COMERCIALES DE
COMPETENCTIA GLOBAL.

|SUAL Y PUBLICIDAD.

COMUNICACION AUDIOVI-

ECONOMIA APLICADA.
SOCIOLOGTA.
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que fa Univer- )
Ciclo {Curso Denominacion sidad en su caso. organiza/ Creéditos anuales (4) Breve descripcion del
m 2 diversifica la materia troncal (3) Totales | Tedricos Practicos/ contenido
clinicos
29 12 INVESTIGACION DE INVESTIGACION DE MERCA- 4's O'ST 1'5T METODOS Y TECNICAS
MERCADOS DOS I (2T+ +2'54 CUANTITATIVAS DE INVESH
2'54) TIGACION DE MERCADOS.
INVESTIGACION Y DECI-
SION COMERCIAL.
22 1¢ INVESTIGACION DE MERCA- 5 1T+2A 2T TIPOLOGIA, SEGMENTA-
DOS 11 (3T+2A] CIONES, DINAMICA Y
PROSPECTIVA DEL MERCA-
DO. FUENTES DE INFOR-
MACION COMERCIAL.
22 1¢ TECNICAS CUALITATIVAS DE 4'5 1'5T+ | 1'5T METODOS Y TECNICAS
INVESTIGACION DE MERCADOS| (3T+ 1'5A CUALITATIVAS DE IN-
1'5A) VESTIGACION DE MER-
CADOS.
2% 12| ESTADISTICA APLICADA ESTADISTICA APLICADA AL 4'5 1T + 3T TECNICAS ESTADISTICAS
MERCADO (AT + 0O'SA APLICADAS AL MERCADO.
0'54) TECNICAS DE MUESTREO
EN POBLACIONES FINITAS

Vinculacion a areas de
conocimientro (5}

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MER-
CADOS. ECONOMIA APLI-
CADA. ESTADISTICA E
INVESTIGACION OPERA-
TIVA. METODOLOGTA DE
LAS CIENCIAS DEL COM-
PORTAMIENTO. SOCIOLO-
GIA.

COMERCTALIZACION E
INVESTIGACION DE MER-
CADOS. ECONOMIA APLI-
CADA. ESTADISTICA E
INVESTIGACION OPERA-
TIVA. METODCLOGIA DE
LAS CIENCIAS DEL COM-

GIA.

|COMERCIALIZACION E

INVESTIGACION DE MER-
CADOS. ECONCMIA APLI-
CADA. ESTADISTICA E
INVESTIGACION OPERA-
TIVA. METODOLOGIA DE
LAS CIENCIAS DEL COM-
PORTAMIENTO.SOCIQLO-
GIA,

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MER-
CADOS.

.ECONOMIA APLICADA.

ESTADISTICA E INVES-
TIGACION OPERATIVA.
FUNDAMENTOS DEL ANA-
LISIS ECONOMICO.
METODOLOGIA DE LAS
CIENCIAS DEL COMPOR-
TAMIENTO.
SOCIOLOGIA.

PORTAMIENTO. SOCIOLO- !

8reslL
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1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Univer-

Créditos anuales (4)

Ciclo [Curso Denominacion sidad en su caso, organiza/ Breve descripcion del Vinculacitn a areas de
N (2) diversifica la maleria troncal (3) Totales |Teoricos |Practicos/] contenido conocimientro {5)
clinicos
29 12 { ECONOMIA APLICADA ECONOMIA ESPANOLA 5 3T+14A 1T ESTRUCTURA EMPRESARTAIL| ECONOMIA APLICADA.
{4T+1A) ESPANOLA Y SU ENTORNO.| ECONOMIA FINANGCTERA
LOS AGENTES ECONOMICOSLY CONTABILIDAD.
FUNDAMENTOS DEIL. ANA-
LISIS ECONOMICO.
ORGANIZACTON DE EM -
PRESAS.
22 12 ADMINISTRACION DE 5 IT+1A 1T LA EMPRESA Y S|iS AREAS| ECONCMIA APLICADA.
EMPRESAS {4T+1A) FUNCIONALES; PRODUC- ECONOMTA FINANCIERA
CION, INVERSION, FI- Y CONTABILIDAD.
NANCIACION Y COMER- FUNDAMENTOS DEL ANA-
CIALIZACION. LISIS ECONOMICG.
ORGANIZACION DE EM--
PRESAS.
29 1¢ | PSICOSCCIOLOGIA DEL PSICOLOGIA DEL CONSUMO 4'5 1'ST+| O'ST {SIGNIFICADO E INCIDEN- COMERCTIALITZACION E
CONSUMO (2T + 1'5A [+ 1A CTAS PSICOSOCIALES DEL] INVESTIGACION LF MER-
2'5SA) CONSUMO. ELEMENTOS PSI-CADOS.
COSOCIALES DE LA PUBLIPSICOLOGIA GOCIAL.
CIDAD Y PROPAGANDA. SOCTOLOGIA.
22 1e SOCIOLOGIA DEL CONSUMO 4'5 1'57 0'ST | EL COMPORTAMIENTO CQ- { COMERCIALIZACION E
(2T + | +1'5A | + 1A LECTIVO Y LOS FENOME- | INVESTIGACION DE MER-
2'5A) NOS ECONOMICOS, CADOS.
: COMPORTAMIENTC DEL PSICOLOGIA SOCIAL.
CONSUMIDOR Y REACCIO- | SOCIOLOGTA.

NES INDUCIDAS.
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ANEXOQ 2-B. Conlenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD |ﬁﬁ§}}_"""_—”

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LECENCTADO N TNVESTTGACTON Y TECNTCAS DE MERCADD

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Ciclo

Curso
)

Denominacion

Créditos anuales

Totales | Tedricos

Practicos/
clinicos

Breve descripcion del contenido

Vinculacion a areas de conocimizntro (3)

TEORIA DE PRECTOS

ANALISIS DE DATOS MUL-
TIVARTANTES.

DISTRIBUCTON COMERCTAL
Y VENTAS,

MODELLOS ECONCMETRICOS

RELACTONES ECONOMTCAS
INTERNACTONALES.

PUBLTICIDAD Y PROMOCTON

4'5

4'5

415

4'5

1'5

PREFERENCTA, CONSUMO Y DFMANDA,
EQUTL.TBRTO E TNTERCAMBTIO. MERCADO DI
FACTORES, DISTRTBUCTON Y ANALTSTS TN--
TERTEMPORAL.

TECNTCAS MULTTVARTANTE. ANALTSTS FACT(
RIAL. ANALTSIS CLUSTER. ANALISTS DTS-
CRTMTNANTE, TALBAS DE CONTTNGENCTA,
MODELOS 1.0G-L.INFALES. MODELOS DE REGRR
STON LOGTSTTCA, B

LA DISTRIBUCTON COMERCTAL N LSPANA Y
EN LA C.E.E, ENTORNO COMPETITTVO DE LA
EMPRESA MINORTSTA. ESTRATEGIA DI LA
FMPRESA MINORTSTA. DECTSTONES COMER-
CTALES.

CONCEPTOS FI.PMENTALES DE FCONOMETRTA,
MODELOS ESTTMADOS CON DATOS DE PANEIL.
MODELOS DE FIFCCTON DISCRETA, PAS DI-
CTSTONES DE 1.0S INDTVIDUOS POR MEDTO
DE TNDTCADORES. '

MARCO TNSTTTUCTONAL . PROCESOS DE TNTT.-
GRACTON MUNDTAL. ASPECTOS FYNANCTEROS,
TRANSACCTONES ECONOMTCAS TNTFRNACTONAS
[LES. TLUIOS COMERCTALES TNTERNACTONA-
ILES.

El. PROCESO PUBLICTTARIO.
TNVESTTGACTON FN PUBLTCIDAD: PRETTST,
MEDTOS, AUDIENCTAS.

PLANTFTCACTON DE MEDTOS.
EFTCTENCTA DE LA PUBLTCTDAD,

LA AGENCTA.

FUNDAMENTOS DEL ANALTSIS 100-.

NOMTCO., .
ECONOMTA APLTCADA.

FCONOMTA APLTCADA,

COMERCTALTZACTON T INVISTIGA-

CTON DE MFRCADOS,

FCONOMTA APLTCADA,

FOONOMTA ATLICADA,

COMPRCTALTZACTON T
CTON DE MPROADNS,

INVESTTGA-

0SESL
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Creditos anuales

Ciclo | Curso Denominacion Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimientro (3}
(2) Totales | Tetricos |Practicos/
clinicos e

29 22 [ ESTRUCTURA SOCTAL 4'5 3 15 MOVTILTIDAD Y ESTRATTITCACION SOCTAL. SOCI0LOGTA.

TNDUSTRTAL.TZACTON, TERCTALTZACTON Y

CONSIMO DE MASAS., SEGMENTACTON DE MER-

CADOS Y ESTRATIFTCACTON SOCTAL.
29 22 | ECONOMTA TNDUSTRTAIL 415 -3 1'5 | CONCFNTRACTON TNDUSTRIAL. DARRERAS A FUNDAMENTOS DEE ANAT TS

LA ENTRADA. COMPETENCTA POTENCTAL. FCONOMICO,

DECTSTONES DINAMTCAS F TNCEFRTTDIMBRE.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.

(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad,
{3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD

MURCTA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE’

LTCENCTADO EN INVESTTIGACTON Y TECNTCAS DE MERCADO

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) 173 g]
- por ciclo

- CUrso ilB'é en 2¢

DENOMINACION (2) CREDITOS .BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
- - CONOCIMIENTO (3)
Totales | Tebricos |Practicos
/clinicos
MERCAD( INTERTOR 4'5 3 1'5 LLAS CC.EE. Y EIL COMERCTO MUNDTAIL. Fl. PROCESO DE [CCONOMTA APLTCADA.
EUROPEO (22 CURSO0) CONVERGENCTA EN EL SENO DE LAS CC.LE. EL PAPEL
DE LAS POLITICAS COMUNTTARTAS. 1.OS EFECTOS DEIL
MERCADO INTERTOR. LA COHESTON SOCTAL.
DIRECCION ESTRATEGI- 4'5 3 1'5 ANALTSIS ESTRATEGICO. ENTORNO. ANALTSTS TNTERNO JORGANTZACTON BE FMPRESAS.
CA I (22 CURS(O) . ORGANTZACION, CADENA DE FORMACTON DE VALOR.

8L1 'wnu309g
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- 3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Creditos totales para optativas {1)

- por ciclo E I:J
ES_'_SI en 2¢

VINCULACION A AREAS DE

DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO. ONOCIMIENT
Totales | Tedricos |Practicos CON 0®
/clinicos
DIRECCION ESTRATEGT- 4's 3 1'5 SECTORES Y ESTRATEGTAS GENERTCAS. DEFINTCION,  [ORGANTZACION DE FMPRESAS,
CA IT (29 CURSO) ELABORACTON, TMPLANTACTON Y CONTROL DE LA
ESTRATEGIA. :
SOCIOLOGIA DE LA COMU-| 4'5 3 1'5 COMUNTCACION DE MASAS. EL MERCADO DE LA INFORMA{ SOCTIONOGTA.
NICACION (22 CURSD) CTON Y LAS NUEVAS TECNOLOGTAS. COMUNTCACTON, '
' OPTNION E INVESTIGACTON DE MERCADOS,
SACIOLOGIA DE LA OPI- | 4'5 3 1'5 SOCTEDAD DE LA TNFORMACTON Y OPINTON PUBLTCA.  [SOCTOGLOGTA.
NION PUBLICA. MODELOS DE SOCIEDAD Y MERCADOS DE OPTNTON.
{22 CURSO) ESTRUCTURA POLITTCA Y ENCUESTA ELECTORAL,
MARKETTNG ELECTORAL.
MARKETING INTERNA- 4's 3 1'§ SELECCION DE MERCADOS PARA 1.A EXPORTACION. LA COMERCTALTZACTON E TNVESTTGA-
CIONAL. (22 CURSO) , SEGMENTACTON DE MERCADOS INTERNACTONALES. PRO- | CTON DE MERCADOS.
MOCION - DE EXPORTACTONES. PLAN DE MARKETING
INTERNACTIONAL.
DIRECCION DE PRODUCTO.| 4'S 3 1'§ INNOVACTON Y NUEVOS PRODUCTOS. CREACTON DE COMERCTALTZACTION E INVESTTGA-
(22 CURSO) IDEAS. COMERCTALTZACION DE NUEVOS PRODUCTOS. CTON DE MERCADOS.
: CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO. MODTFTCACTON DE PRO-| -
DUCTOS.
| MARKETING DE SERVI- 4'5 3 15 ESTRATEGIA COMERCIAI. DE ENTTDADES FINANCTERAS COMERCTALTZACTON E TNVESTTGA-
CI0S. (22 CURSD} Y DE SEGUR0OS. MARKETING TURISTICO. EI. MARKETING | CTON DE MERCADOS.
Y LLAS ORGANIZACTONES NO LUCRATIVAS.

{1) Se éxpresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, ei total de los mismos por ciclo o curso. . ‘
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacitn de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa

de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ZSESL

v661 oAew g| S9102I8IIN

gl 1 ‘wnu3og




BOE niim. 118

Miércoles 18 mayo 1994

156353

I. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD:

MURCIA

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

(1) LICENCTADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

2. ENSENANZAS DE

SEGUNDO

CICLO

2

3. CENTRO UNWERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

(3) AUTORIZACION EN TRAMITE
4. CARGA LECTIVA GLOBAL 120 CREDITOS (4)
Distribucion de los créditos
‘" cicLo CURSO MATERIAS MATERIAS MATERIAS CREDITOS | TRABAJOFIN{ TOTALES
TRONCALES |OBLIGATORIAS| OPTATIVAS LIBRE DE CARRERA
CONFIGURA-
CION (5)
I CICLO
PRIMERO 18 0 - 3 60
tcclo | SEGUNDO 9 2815 1345 9 ; 60

(1) Se indicara lo que corresponda.

(2) Seindicaralo que corresponda segun el art. 4.° del R.D. 1497/87 (de 1.° ciclo; de 1.°y 2.° ciclo; de solo 2.° ciclo}
y las previsiones del RD. de directrices generales propias del titulo de que se trate.

(3) Se indicara ei Centro Universitario, con expresiéon de la norma de creacién del mismo o de la decision de la

Administracion correspondiente por la gue se autoriza la imparticion de las ensefanzas por dicho Centro.

{4) Dentrode los limites establecidos por elR.D. de directrices generales

de que se irate.

(5) Al menos el 10% de la carga lectiva “global”.

propias de los planes de estudios deltitulo
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5. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TITULO Ra}(6).

8. 1) SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

Y2 PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

(-] ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD
(] OTRAS ACTIVIDADES

— EXPRESION, EN SU CASO. DE LOS CREDITOS OTORGADQS: ..7.5 (2+4'5) .. CREDITOS.
— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) LIBRE CONFTGIRACTON. = = " "™

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)

— 12 CICLO D ANOS

—2°cCiICLO ! 2 | ANOS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GX®BAX POR ANO ACADEMICO. (SIN LIBRE CONFIGURACION)

TOTAL

ANO ACADEMICO |  TOTAL TECRICOS | PRACTICOS/
) CLINICOS

PRTMERO) 57 S ' 20 +

| i ‘

: !

L SEGUNDO | st 34'S 165

(8) Si 0 No. Es decisién potestiva de la Universidad. En caso afirmativo, se consignaran los créditos en el
precedente cuadro de distribucion de los creditos de la carga lectiva giobal.

{7} Si o No. Es decision potestativa de la Universidad. En el primer caso se especificara la actividad a la que
se otorgan créditos por equivalencia.

{8) En su caso, se.consignara “materias troncales”, “obligatorias”, “optativas”, “trabajo fin de carrera”, etc,,
asicomo la expresion del numero de horas atribuido, por equivalencia, a cada crédito, y el caracter leorico
0 practico de este.

{9) Se expresara lo que corresponda segun lo establecido en la directriz general segunda del R. D. de
directrices generaies propias del titulo de que se trate.
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LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADQO

ESTRUCTURA PROPUESTA PARA LA NUEVA LICENCIATURA EN INVESTIGA-

Estructura: dos anos

TOTAL CREDITOS .......

- Practicas en Empresas .

CION Y TECHICAS DE MERCADO.

semestres de 15 semanas cada unoc.

Créditos exigides: La obtencién del titulo de Licenciado
B exige 120 créditos. Esta cifrad estara
formada por:

Créditos de materias troncales ....{....3........ 57
Créditos de materias obligatorias .......... ceees 37,5
Créditos de libre eleccién .........cciviianeas 12
Créditocs de asignaturas opcicnales: 13,5

Créditos por Equivalencia: (Libre Disposicién)

- ‘Trabajos academicamente dirigides ... 4,5 créditos.

académicos organizades en cuatro

........... .. 3 créditos.

11321  RESOLUCION de 25 de abril de 1994, de la Universidad
de Oviedo, por la que se hace piiblico el plan de estudios
de Diplomado en Relaciones Laborales. ’

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 20 de la Ley Orgénica
11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Universitaria, y el articulo- 10.2
del Real Decreto 1487/19887, de 27 de noviembre, '

Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios correspondiente
al titulo oficial de Diplomado en Relaciones Laborales, aprobado por esta
Universidad el 30 de abrii de 1993 y homologado por acuerdo de la Sub-
comision de Evaluacién de Ciencias Sociales y Juridicas del Consejo de
Universidades (actuando por delegacién de su Comision Académica) de
fecha 29 de marzo de 1994, que quedari estructurado conforme figura
en el siguiente anexo. ‘

Oviedo, 25 de abril de 1994.—El Rector, Santiago (ascon Muiioz.



