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29700 RESOLUCION de 18 de noviembre de 1993, de la Universidad de Mdlaga, por la que se ordena lo publicacion del plan de estudios
de la Universidad de Mdlaga, conducente a la obtencién del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas, homologado

Homologado por el Consejo de Universidades, por acuerde de su Comisiéon Académica de fecha 28 de septiembre de 1992, el plan de estudios
de la Universidad de M4laga, conducente a la obtencién del titulo de Licenciado en Publicidad ¥ Relaciones Piiblicas, se ordena su publicacién conforme

por el Consejo de Universidades por acuerdo de 28 de septiembre de 1992.

figura en el anexo a esta Resolucién. )
Médlaga, 18 de noviembre de 1993.—El Rector, José Marfa Martin Delgado.

ANEXO 2-A. Conlenide del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

© PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TROMCALES

' Asignatura/s en las quw la Univar- R
i2io {Cursol Qanaminacien sidad en sy casa, organiza/ Crealtos anuales (4) Breve descrincion del Vinculacion a areas de
n l {2 diversifica la matena {roneal (3} Tatales | Teoricas [Practicosd contenida conocimientra {5
¢llmcos
1* 1 | Andlisis dol antomo social yda su | Munde Contompordnag ar 7 1 rofundizacion en las realidades dal | Ciencia Pollicay da la
avelucion histdrca Uhda contampornee 8n sus Administracion. *Histeria
imansiones palltica, scondmicay | Ceatempordnsa.-Historia dal
bocial. Evolucidn histérica, con Darecho y de las
Fspecial $éniasis an al siglo XX, Instcionas.Historadel
Panszmianto y da los movimiant
sociales y polllicos.-Histonae |
Instiniciongs Econdmicas, I
*Soaclogla. i
* 1| Cormunicacidn o informacidn Tocncfogla da la comunicacion o T+24 4 4 Fsludicy capacitacion an la ~Comunicacion Audiovisual y 1
Audiovisual Infermacion audiowsualos acnologla de la axpresidn de formas| Publicidad. : ’
- Y madios audiovisuales. *Poricdismo, i
1 1| Comunicacion a Informacidn escrita]  Tocnologla de la COMUNICACIan & BEt 2A 4 4 Estudio y capacitacidn enia Comunicacion Audiovisual y
nformacién escritas S ecnologia y 1a expresion escrita en | Publicidad.
formas y medios impresores y ‘Pariedisma,
AP 1. vl olactrdnicos
19 1l tengua Lengua Espafiola aplicada a los BT +1A 5 4 Intraduction tedrico practica al + Filologla Espafiola
medios de comunicacion | congeimiento y use de 1a lengua
aspanola aplicada a los medios db
comunicacion.
1 1| Teoria de la Gomunicacion y Teorla  Teorla do la Comunicacisn ST+3A l 1 Estudioda de los elementos, -Comunicacién Audiovisual y
da [a Informacién formas, procesos y estructuras ddla Publicidad,
comunicacion , asi como da fos “Periodismo.
correspondientas mélodos dg Psicologia Social,
: L investigacion, «Sociclogla.
1 4| Teorla dola Comunicacitn y Teoria  Teorla de la Informacion Penodistica | - 5T.4+ 3A 7 1 Estudic de la teorta de la informagidn +Comunicacion Audiovisual y
de la Informacién, ‘ > , : periodistica dentro dg los elementbs, Publicidad. +Periodismo.
i formas, procasos y estructuras dala  +Psicologia Social,
. - comunicacién, asi como de los Sociologia.
- : métodos de investigacion en
L . comunicacién. Evolucidn hisidrical
1° 2 | Comunicacién o Infommacién Analisis y exprasidn on Corunicacion  |5T + 2A H 4 Estudio y capacitacidn en of andlisis] “Comunlcacién Audigvisual Y
. Audiovisual o Informacida Awdiovisuales. ¥ 1a sxprasidn on fomas y medios | Publicdad.
| audiovisualas. +Periodismo.
1 2 ¢ Comunicacién o Infomacién acild  Redaccdn Paricdistica | 87 + 2A 4 4 | Estudio y capacilacion en of anaﬁsi% -Comunicacidn Audiovisual ¥
. yla axpresidn asciita gn formas y | Pubicidad.
madiog impreses ¥ electronices. *Pariodismo.
1 27 Documentacién informativa Documantadién informatva §T 3 4 Estudic y andlisis de los sistemas dp *Biblioleconomia y
documentacion ulilizados snlos Docurmentacidn,
medios do comunicacion ~Comunicacidn audigvisual y
Publicidad.
N *Periodismo
1o 2| Publicidad y Relaciones Piblicas | Puslicdad 81 3 4 | Introduccién taérca y practica a la '(‘&gun'mdm Audiovisual ¥
publicidad y a sus estructuras Publicidad.”
organizativas. -
1 2| Publicidad y Relacionas Putlicas |  Relacicnes Plitiicas TR B 2 Intfroducei6n tedrica y practica a ~Comupicacion y
lasralacionas publicas ¥ sus Publicidad,

astructuras organizativas.
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1. MATERIAS THONCALES
. Asignaturass en las que {a Univar- ' [ .
Icicto |Curso Denominacion sldad en su casa. erganlza/ Creditos anuales {4) Breve descripcion del vinculacion a areas Ce
i 2 diversilica Ia mataria troncal (3) Totales | Tesricos |Praclicos/ contenide conocimientra (3}
chinicos
o ! 3! Creatividad Publicitaria Creatividad Pubficitaria 0T 5 5 Estudio ¢e las estralegias y procesoq *Comupicacién Audiovisug] y
sncaminados a la ersacidny Pyblicidad.
reafizaciin de mensajes publicitarias
ant o distintos soportes y madios de
comunicacion :
z 31 Teorlay Técnicas da la Relacioned  Teoriay Téenicas de Ja Relacionas 107 5 5  |Dissfio, establecimiento y desamallo | -Comunieacion Audiovisual y
B Publicas Piblicas da las estrategias y aplicaciones de | Publicidad, -Feriodismo. :
: las politicas ds comunicacién Psicologfa Soctal ;
parsyasiva an las instituciones y -Sociologfa
UJ ampresas publicas y privadas
Vol 3| Planficacién y Medios Publicitars Planificacién y Madios Publicilarios | |5T + 1A 3 a Analisis da audiancias, molivaciones | *Comercializacién e Investigacion |
_ ‘ y marketing de Mercados nicacién !
. M{ﬂlwaa
*Sociologla
-y 4l Planificacion y Medios Publicitariod  Planificacién y Medios Publicitarios 1~ 5T + 1A 3 3 Andlisis ¥ seleccidn de soportesy | “Comercializacion e iwestigacion
medics para a planiticacién y de Mercados jcacion
ditusion publicitaria A isual y Publicidad.
. .
x 4 | Sistamas y Procesos de fa Publicidad Creacion y comunicacidn publictaia 4T +3A 4 3 Descripcidn e investigacion delos | ~Comunicacién Audigyisual y
y las Relacicnes Piblicas Procesos de comunicacion e Publicidad Penodismo
imerelaciones entra ks sujelos de | +Psicologia Social +Seciologia
las actividades publicitarias:
anuncianes, insttuciones,
&Mpresas, SOpOdes ¥ recepiores
desde la perspectiva de la creacién
el lenguaje publictanios
‘| Sistemas y Procesos de la Publiodad  Sistemas Publicitarios IT + 3A 4 3 Descripaidn @ investigacion delos | <Gomunicacion Audiovisuat y
y las Relaciones Piblicas : proCesas 4e comunicacion e Bublicdad -Pericdismo
interelaciones ente bos sujetos de | -Psicologia Social -Sociologia
las actividades
publictanasanunciantes,
instituciones, empresas, soportes y
receplores desde la perspectiva
econdmica, empresanal &
dL institucional )
z 4| Sistemasy Procesos dela Pubbadad Sistemas y Procesos en las 2T+ 2A 2 2 Descripcitn e investigacion ce los | <Comuyrticacion Audiovisua) ¥
y las Relacicnas Publicas Relaciones Publicas procesos de comunicacdn e Publicdad Pencdismo
interrelaciones entre los sujetos de|  *Psicologia Social -Sociniogia
Jas relaciones plblicas
AREXQ 2-B. Contenidg del plan de estudios. '
UNIVERSIDAD MALACA l

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADG EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Créditos anuales
Ciclo | Curso Denominaclon Breve descripcion del contenido Vinculacibn a areas da conocimienro {3)
i) Totales | Tetricos |Practicos/
clinicos
1® 1 | Psicosociologia de la Comunicacion & 5 1 Aspectos percepiivos enlha «Psicologla Social.
comemicacin. Psicosociologia de los
 colectives ¥ grupos humanos.
Estructura de las audiencias y opinidn
piblica.
1 1 | Sctiologia ] 4 2 Andlisis da los principales conceptos -Sociologia
v genesalizaciones sobre 1a sociedad
« < \MAnd ¥ SUS PIOCEsOs.
1 2 | Historia de la Publicidad y de las 6 5 1 Evolucion histdrica y desarrollo de la « Comunicacion Audiovisual y
Relaciones Publicas publicidad y do las relaciones Publicidad
pliblicas
b 2 | Lengua Espafiola aplicada a los 9 6 3 Protundizacidn an el conocimienio y -Filologla Espafiola
medios de comunicacidn Il ‘ uso de la lengua espafiola aplicados
a kos medios de comunicacion
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Creéditos anyales
Clelo | Gurso Dencminacitn Brave descripclén del contenido Vinculacion & areas de conocimiestro {3)
@ Totales | Tedricos |Practicos/
clinicos :

2 3t lengua Extranjeral 9 5 4 Estudio tedrico-practico de la reggga Filglpgia comespondiente (&'g L'-h-)
extranjera elegida por el alymn eﬂtr_e -
las ofrecidas por la Universida

% 1 o L

3t} Derecho de la Publicidad 6 5 1} Regimenjuridico de la Publicidad *Derechp Mercanti
» . . . .
3 ;’Lr’gq;.mér‘l ¥ realizacion de publicidad 6 4 2 Produccion y realizacion de spats « Comunicacién Audiovisual y
iovisual publicitarios en radio, televisidn y Publicidad
o olros medios
2 4 | Comunicacién institucional y & 5 1 Canalizacitn da fas informaciones +Periadismo
empresarial int . Pyl
tntemas y extemas da los gabinetes -Comunicacién Audiovisual y
de comunicacién e informacién de Publicidad
instituciones y emprosas
2 4 | Lengua Extranjera it 9 5 4 Comilnuacién dal estudio tebrico- “Filologla cortespondiente ( ﬂ-‘f s )
practic de a lengua extranjera
elegida por el alumno entre las
olrecidas por la Universidad
' 4 | Fundamentos da Deontologia 3 3 Aproxnmamén ala deon lia del Derecho Adminisirative
gjerticio profesional nmcacsén *Filosofia del Derecho, Moral y
& informacion y su alcané:enurfdco ! Politica  +Periodismo
ety

(1) Libremente incluidas por 12 Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el glumno.
{2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

MALAGA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

L LICENCIADQ EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

|

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su casa)

Créditos totales para optativas {1)

- por ciclo (24 dn 1°cicl
- Gurso 42 dn 2%ciclg,
T
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINGULAGION A AREAS DE
Totales |Teorlgos |Practicos CONOCIMIENTO (3}
/chinicos .

Da Primer Ciclo o o
Espafia Moderna y [ Aproximagidn a la histora modema y ;AH;dst:rr:a‘a Contemporanea <Histona
Contemporénea (1° ciclo) contempordnea de Espafia .
Estructura Econdmica (17 ciclo) 6 Aproximacion a la estructura econdmica » Economia Apticada

mundial y de Espafia ¥ a sus pnnapales

instiluciones

i ociol

Estructura social de Espafia {(1* [ Aproximacidn a las clases sociales, 3
ciclo) P distribucitn de la riqueza, el podar y movilidad

social, aplicada a la Espafia contemporénea _

i | Historia Modema +Hjstoria
istori lucla {1° ciclo 6 Aproximacidn a la historia de Andalucla, en Historia

Fistori do Andaluca ) sus dlrnensnones polltica, econdmica y sorai- Contempordnea
Literatura Espaficla (19 ciclo} 6 Aproximacion a 1a fiteratura espaficla dafsigh *Filologia Espafiola

XX y sus relaciones ¢on la iteratua univeréal,

Mundo arabo-isiamico (12 citlo) 6 ' Aspectos feligiosos, geograficos; histénicos ¥ «Estudios Arabes e Isldmices,
culturales del mundo arabe-islamico.
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3. MATERIAS OFTATIVAS (en su casa)

Creditos totates para optativas (1)

- porciclo | 24 &n 1°0ic1d
- curse 42 Ln 22Ciclq
DENOMINACION (2) CREDTOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
CONQCIMIENTQ (3)
Totales |Teoricos |Practicos
fchinices
Mundo lbercamericanc {1 ddol} & Aproximacién ala evolucién histérica de “Histeria Moderna -Histotia
Ibercamenica, en sus dversos aspedes, con Contemporinea
espeqal reiacion a la historla espancia
Psictloga Apficada (1 Cide) - 6 Psicologia dela personaidad, actitudes “Personaiidad , Eyaluacin y
sodales y medo ambiente y comportamiento. Tratamiento Psicoléeicos
Estralegas e intervencién
De Sequndo (o
Cartel Publictario (2% ddc) 8 Estudo tedricopracion en sus dversas *Comunicacion Audiovisual y Publicidad
perspedivas :
Ciney Video Putliciarios (7 ddpy 6 Estudo ledrico-pradlicn, con énfasis enla s Comunicacion Audiovisual y Publicidad
oroducdon *1Periodsmo
Estudos Turisticos (2% ado) g Aproximacidn al fenomena del lurismo en sus AComuricacion Audovisual y Publicidad
dversas dmensiones «omercalizaditn e ivestigadién de
. ‘ Mecados
Estrudura regonal e internaciondl § Aprozimadé
O 12N proximacon a la edniciuza regonal e +«Comunicacion Audavisual y Publicidad
SZ[:; eorminicacon audovisual (3" intemacional de la comunicacién audiovisua « Periodismo_- "
) en sus dmensiones econdimica, sedal, 1écnica -
B inchhicienal
Exprosion artistica (2° ciclo) 6 Fundamenios de composkidn, forma y coior ~Estética y teoria delas anes  +Dibujo
Historia del Arte
Exprasion Grafica (2 ciclo) 6 Intreduccién a los sistemas de representacion *Dibujc «Comuricacion Audiovisual
y & disefio asistido por ordenador Pyblicidad. «Ciencias de la Computacion
¢ Inteligencia Artificial
Fotografia artistica y publicitaria & Estudio tedrico-practico ~Lomunicacion Audiovisual y Publicidag
(2% ciclo)
Mercadotecria {2 ciclo) 6 £} mercado: tipologia, dindmica y perspectiva. Comercializacion e investigacion de
Técnica de decision e influencia sobre el Mergages.
mercado. Eficacia promecional.
Namativa literaniz {27 ciclo) B Estructura del refato literario y sus relaciones +Teoria da la biteratura.
con el refato audiovisual -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
+ Filplogia Espafiola.
. £ Teoria da la Literatura
Nuavas tecnoleglas de la 6 Profundizacion en e} estudic 1e6rioo-pr§cpco' *Comunicacion Audiovisuai y Publicidad
produccidn audiovisual (2° ciclo) de las nuevas tecnologias de production:
audiovisual

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, €l total de los mismos por ciclo 0 curso.

(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o clelo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa

de curso o ciclo.
(3} Libremente decidida por la Universidad.



ﬁNl‘EXO 3: ESTRUCTURA GEKNERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN CE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD: l MALAGA

. ]

I. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
1. PLAN [E ESTUDIOS CONDUCENTE A LA O8TENCION DEL TITULQ OFICIAL DE

(1} LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS ’

2. ENSENANZAS DE l_mmn:usmunuo

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA GRGANIZACICN DEL PLAN DE ESTUDIOS

—

CICLO (2)

! 3] FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION

CREDITOS (4)

4. CARGA LECTIVA GLOBAL 303

.

Distribucitn de los créditos

CICLO CURSO MATERIAS MATERIAS MATEAIAS CREDITOS | TRABAJOFIN |  TOTALES
TRONGALES |OBLIGATORIAS| OPTATIVAS LIBRE DE GARRERA
CONFIGURA-
CION (5)
1¢ 49 12 (6} {7,5} 5167 (+7,5)
1 CIcLO
29 36 15 (x8) - {7,5) {69 (+7,5)
{15} 136
3e 26 21 (18} { 8) ]85 (+ 8)
I GiCLO 20 0 18 (24) ( 8) H7 (v 8)
{16) 136
R |

* Las cifras entre paréntesis recogen créditos a aplicar por ciclo y no por curso
(1) Se indicara lo gue corresponda.

(2) Seindicara lo-que corresponda segan el art. 4 ® del R.D, 1497/87 (de 1 °ciclo: de 1.°y 2.° ciclo; de stlo 2.° ciclo)
y las previsiones del R.D. de direclrices generaies propias del litulo de que se trale.

(3) Se indicara el Centro Universitario, con expresidn de la norma de creacion dei mismo o de !a decision de la
Adminisiracion correspendiente por la que se autoriza la imparlicion de las ensepanzas por dicho Centro. *

{4} Oenlrc delos imites establecidos por el R.D. de directlrices generates propias de tos planes de estudios del fituic
de que se lrate.

(5} Al menos el 10% de la carga lecliva “globat”.

5. SE EleSTI.HABAJO O PROYEGTO FiN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA CHTgNER EL TITULS (K] (6).

6. [] SEGTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A;
M [X] PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
[] TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN £L PLAN DE ESTUDIOS
(] ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITGS
POR LA UNIVERSIDAD
[C] OTRAS ACTIVIDADES

— EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTCRGADQS: JWSTA 17 CREDITOS.
— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA {8) 5. créditos les por equivalencia
al trabajo fin de carrera; y entre 6 y 12 créditos, a juicio del Decano, imputables
_ ‘a los créditos de las
7. ANOS ACADEMICQOS EN QUE SE ESTRUCTURA CL PLAN, POR CICLOS: {8}~ asipnaturas optativas.

' - 1.°CICLO ANOS
— 2°CICLO [ 2 ANOS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICT - ..

. Hﬂépés créditos entre
‘paréntesis corresponden
a”1a fraccién de los
créditos de libre confi
guracién que se distri-
buyen por cilo y no por
curso. En la distribu-
cién de carga léctiva
entre teéricos y préc-
ticoes no se incluyen
los créditos correspon-
dientes a coptativas que
el plan se conciben co-
ma tedrico-pricticas.

ANO ACADEMICO FOTAL TEQRICOS PRACTICQS/

CLINICCS

1t 67 (+7,5) a3 8

22 69 (+7,5) ' 30 - 21,

3¢ 65 {+ 8) LT 20

(2) De acuerdeo con lo
49 7L {+ B} 26 i6 dispuesto en el Anexo

~ - del R.D: 1428/91, la
Universidad podra orgo-
nizar las ensefianzas de
los créditos pricticos,
bien por matérias, bien
come pricticas integra-
das.

{6} Si o No. Es dgecisidn polestiva de la Universidad. En caso alirmalivo, se cansignasan 1os credios en el
precedenle cuadro de distribucion de 105 creditos de la carga lecliva giobal

{7) Sio Ne. Es decision poleslativa deia Universidad. En ol primer caso se especilicard fa aclividad ala que
se clorgan credilos por equivalencia.

{8) En su caso, se cansignara "malerias troncales”, "obligalorias”, “cplativas”, "trabajo lin de carrera” %elc
asicomo la expresion del numero de horas alribuida, por equivalencia, a cada credio, y el caracler tedrico
¢ praclico de éste.

(9) Se expresara lo que corresponda sequn lo establecida en la direcldz general segunda del R 0. de
direclrices generales propias del tilufo e gque se trale

86¢ 'wnu 30g
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Il. ORGAMIZACION DEL PLAN DE ESTUDICS

1. La Universidad deber referirse necesariamenta a 1os sigiientes extremos:

a) Reégimen de acceso al 2.° ciclo. Aplicable sslo al caso de ensehanzas de 2.2 ciclo o al 2.2
ciclo de ensehanzas de 1.° y 2.° ciclo, leniendo en cuenta lo dispuesto en los articulos 5.°
y 8.2 2 del R.D. 1497/87.

b} Determinacibn, en su caso, de la ordenacion temporal en el aprendizaje, fijando secuen-
cias entre materias ¢ asignaturas o entre conjuntos de ellas {articulo 9.°, 1. R.D. 1497/87).

¢ Perlodo de escolaridad minime, en su caso {arlicule 9.°, 2, 4° R.D. 1497/87).

d} Ensucaso, mecanismos de convalidacion y/o adaplacion at nuevo plan de estudios para
los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo {articulo 11 R.D. 1497/87).

2. Cuadro de asignacion de la docencia de las materias troncales a areas de conocimiento. Se
cumplimentara en el supuesle a) de la Nota (5) del Anexo 2-A.

3. La Universidad podra ahadir las aclaraciones que estime oporunas para acreditar el ajuste
del plan de estudios a las previsiones del R.D de directrices generales propias del titulo de que
se trate {en especial, en ko que se refiere a la incorporacién al mismo de las materias y
contenidos troncales y de los créditos y 4reas de conocimiento correspondientes segun 1o
dispuesto en dicho R. B.), asi como especificar cuzlquier decision o criterio sobre la orgdiizey
cien de su plan de estudios que estime relevante. £n todo caso, eslas especificaciones no
constituyen objeto de homologacion par el Consejo de Universidades.

1.- 2) Podrén acceder al 2¢ éIcIo de la Licenciatura en Publicidad y Relacicnes Public»
ademas de quienes vengan cursando ef 1° ciclo, quienes se ajusten a los requisitos que
se determinen en aplicacién de o dispuesto en ia Directriz cuarta del Anexo al R.D.
142891, de 30 de agosto (B.0.E. de 1¢ de ociubre). La Universicad podra establecer

timites de admisidn para este supuesto en funcidn de fa capacidad de sus Centros.

__!‘.

b} Secuencias entre materias:

Para cursar

Habrd que haber superado

Lengua Espafiola aplicada & los
medios de comunicacin Il {22

Lengua Espaficlia aplicada a los
medios de comunicacién | {1°

audiovisuales (2¢ curso)

curso} €urso)
Andlisis y Expresién en Teoria de la Comunicacion (17
comunicacion € infarmacion curso)

Teoria de la Informacién
Periodistica (1° curso)

Tecnologia de la Comunicacién e
Informagcién Escritas {17 curse)

Teoria y técnica de las Relaciones
Pablicas (3 curso)

Relaciones Pubticas (2° curso)

Planificacion y medios publiciiarios
} {32 curso)

Publicidad {2° curso)

Creacion y comunicacion
ublicitaria {4® curse)

Fublicidad (2% curso)

Sistemas publicitarios ( 4¢ curso)

Publicidad {22 cursc}

Planificacion y medios publicitarios
Il {4% curso)

Pianificacion y medios publicitarios
| {3 curso)

Sistemas y procesos en la
relaciones publicas (4° curso)

Teoria y Técnicas de las
Relaciones Publicas (3 curso)

Lengua Extranjera Il { 4° curso)

Lengua Extranjera (3° curso)

¢) 3 afies, salvo excepcion autorizada por el Decano a la vista del cumicyldm dal: estil

y de las circunstancias gue concurran.
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