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29700 RESOLUCION de 18 de noviembre de 1993, de la UniversUlad de Málaga, por la lj1Ul se ordena la publu,aci6n del plan de estudios
de la Universidad de Málaga, conducente a la obtenei6n del título de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas, homologado
por el Consejo de Universidades por acuerdo de 28 de septiembre de 1992.

Homologado por el Consejo de Universidades, por acuerdo de su Comisión Académica de fecha 28 de septiembre de 1992, el plan de estudios
de la Universidad de Málaga, conducente a la obtención del título de Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas, se ordena su publicación conforme
fIgura en el anexo a esta Resolución:

Málaga, 18 de noviembre de 1993.-El Rector, José Maria'Martín Delgado.

ANEXO 2·A. Contenido del pl<m de estudios.
UNIVERSIDAD I_-_~I"'A"'L"'A.~GA,,-_-_-_-_-_-~~----~~===__J
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

C=LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATEHIAS TRONCALES

.I AsignaturDis en ln:¡ QU(l 1.1 Univer- I
C:.:~O Cursol OenominncjOn sldad on su caso, organlzal Cn~altos anuales (4) 8reye descriociOn del VincuJaciOn a areas de

(1) I (2) dIversifica la malaria Ironc:!l (3) TotalU ITeOricos Ip~~~~~: I contenido conOClmlenlro (5)
¡---¡--;-- +- +-_.L---'~~--------!...------"

"
, Comunicación oinlorrnación Tocnologfa do la comunrcJción o T jo 2A 4

Audiovisual Imormación iludiovi!;ualos
4

"
, COmUnic.lciÓn eInformación escrita Tocnologfa de la comunicación o T;,t.2A 4

Información escritas
4

..

l' 1 lengua lengua Espartola aplicada alos
I

aT .tA 5
medios d~ comunicación I

"
Análisis dol anloma social yde su
evolución histórica

Mundo Conlomporá.noo er

4

rolundlzación an las realidades dal
undo cOl1lemporánoo en sus
irronsiones IXllltica, ecoromica y
~ial. Evolución histórica, con
spocial énfasis en el siglo YY...

studio y capacitación en la
ocnologla dI) la oxproGión do loaras
roodios audiovisuales.

sludio y capacitación en la
&alOlogla y la ex¡:resión esaila en
oonas ymedros impresores y
lectr6nicos

Introducción le&ico practica al
conocimiento yuso de la lengua
espartola aplicada a los medios d
comunicación.

'Ciencia PoUtica y da la
Administraci6n. 'Historia
Coolamooránaa.·Historia del
Derecho ydalas
Instituciones.'H'lsloria del I

Pensamiento ydo los rnovimi6nt~

scciaJes y ~fliccs.'Hisb1a o I
Instituciones Económicas. '
·Socioll:X]fa.

-Gcmunicaaóo Audiovisual y
Pu/jicidad.
'PoOOdismo.

'Canunicación Audiovisual y
PulJicídad.
·p,rild!;mo,

• Filologla Espaflola

Teotla de la Información Pericdi;Slica, ·Sl.:t;.3A

..

.' .

Wisis y exprosión on Comunicación 6T jo 2A
eInformación Audiovisualos.

'Comunicación Audiovisual y
~iooad.

·PerXxlismo.

'Comunicación Audiovisual y
Pu~icidad,

·Peoooismo.

'8lbIioleeooornfa y
Ocx:umantacim
oQ:munIcaci6n atxliovisual y
IWIddad.
'P,rildlsmo
-cgnunicacioo AucflovisuaJ y
~iCidad.

Inlroducd6n IfkXb Ypráctica ala
publicidad y a stJS estructuras
organizativas.

Estudio ycapacitación en el anátis~
yla expros'ón escrita en formas y
modios impresos y electrónicos.

Estudio y análisis de los sistemas d
documenlación utilizados 8n los
modios de comunicación

Estudio de de los elementos, -Comunicación Audiovisual y
formas, pro::esos yestructuras d la Publicidad,
comunicación, as! como da los -Periodismo.
correspondientes méloclos da 'Psicologra Social.
investigación. 'Sociología,

Estudie de la teorla de la inlarma i6n 'Comunicación Audiovisual y
periodística dentro de los element s, Publicidad, ·Periodismo.
formas, procesos yestructuras d la 'PsicologiaS~
comunicación, así como de los ·Sociología.
método's de investigación en
comunicación. Evolución histórica

Estudio y capacitación en el análisis
y la expres'ón en loonas y medios
audiovisuales.

3

4

7

3

er

sr

ST t 3A

6T jo 2A

Teorla da la C~municaci6n

Ac.jacc:ón PeriexJ[sDc.:¡ I

Documontación InformaDva

Publicidad

Too([a de la Comunicación yTeor
de la Inloonación.

Teoria de la Comunicacoo yTeor
da la Inloonaci6n

Documontación informatiya

Publicidad y Ro/acianos Publicas

Comunicación e Inlonn.:lclén .J
AudiOVIsual

Comunlc..lclén i) InformaCión ;)~.c.1

2

2

2

2

l'

l'

"

"

"

I

I
"

"
2 Publicidad y Relaciones Publicas Relaa'ones Publicas 2 lnltcducciórl teórica Ypráctica a

lasralaciones públicas ysus
estruc!uras orgaruzalivas,

oCanunicacjón AydjoyiSJaJ Y
Pl.liIiddad. . .
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,. MATERIAS TRONCALES I
,cc'OiC"J 1 Aslgnaturats en las que la Univer·

Créditos anuales (4) Breve descripción del VinculaciOn a areas Ce IDenominacian stdad Etn su caso, organlzal

(11 I (2J 1 diversifica la malaria troncal (3) Totales Teoricos Practicas conlenido conocimienlro (5)

cnnico~ --"
",1 Creatividad Publicilaria Estudio de las estrategias y ploce~

I3 Creatividad Publicitaria 10r 5 5 -Comunicación Audiovisual y ,
Iencaminados a la ereación y P¡¡~iddad. Ireaflzación de mensajes pubficitarios

II en lo distintos sop:>rtas y medios de
comunicación

I l' 3 Teorla y Técnicas da la Relacione T&orfa y Técnicas de la Relaciones IOr 5 5 Diseño. establecimiento ydesarrono 'ComunicaciÓll Audiovisual y !, Públicas Públicas da las estrategias yaplicaciones de ~ ·PeriodisIro. ,
las polfticas de comunicación 'Psicologfa Social ,

Ipersuasiva en las instili.Jcionas y 'Sociologfa ,
empresas pUblicas y privadas I,

l' 3 Planificación y Medios Publicitario Planificación y Medios Publicitarios 1 5T +1A 3 3 Análisis de audiencias, motivaciones 'ComerciaIización 9 Inv9Stigación ¡
y marketing de Mercados -COmunicación I

<\lJ!IooIisuaJ yPubl<idad.
·SocloIogla -

l' 4 Planificación y Medios Publidlaric Planificación y Medios Publicitarios 11 sr t1A 3 3 Análisis y selecci6n de soportes y 'Comercialización eInvestigación
medios para la planificación y de Mercados oCOUJ micación
difusión pubncit~ria AudiovistJal yPublicidad.

,
Ti"3A·2' 4 "'-'-·'l-'---· 4 3 Descripcioo e investigación de los oCanunicaci6n Audiovisual y

Ylas Relaciones PUblicas procesos de comunicación e PJlbiiQd..a¡j ·Periodismo
interrelacwes entra los sujetos de ·PsicoIogía Social .SociolCXJia
las actividades publicitarias:
anunciarrtes, instituciones,
empresas, 5op:ll1es yreceptOres
desde la perspectiva da la creadoo
el lenguaje publicitarios

Sistemas y Procesos de la PubJicidac Sistemas Publicitarios Ti"3A 4 3 Descripción e investigaciÓll de los -comunicación Audiovisuat y'"
y las Reladones Púb1icas procesos de comunicación e ~ ·Periodismo

interrelaciones entre los su¡etos de ·Psicología Social. ·SociolCXJia
las actividades
publicitarias:anurriantes.
institl.x:iones, empresas, so¡:ortes y
'"""PIares desde la perspectiva
económica, empresarial e I
institucional 1,.

2' 4 Sistemas y Procesos de la Pubticic d Sistemas yProcesos en las 2T i"2A 2 2 Descripción e investigaci6n de los oCanunigcitil Audiovisual y
Ylas Relaciones Públicas Relaciones Públicas ~~sdecomunicaci6ne ~ ·PeOOdismo

interrelaciones entre los sujetos de ·PsicolCX]ia Social ·Sociología
las relaciones pl¡bticas

UNIVERSIDAD
ANEXO 2~B. Contenido.. del plan de estudios. L __. MA=LA=GA.:- _

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBUGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Ctéditos anuales
ClcIo Curso Oenominacltm Breve descripcibn del contenido Vinculación a ateas de conocimientro (3)

(2) Totales Tetlficos Practicosl
c11nicos

l' I PsicosocioJogIa de laeom_ 6 5 1 Aspectos percepti'OS 00 la _. ·Psicologla Social
comllic3ci6n. PsicosocioJogJa de los
colectivos ygrupos hllllanos.

. EstruellJra de las audiencias yopinión
pública.

"
I Sociología 6 4 2 Análisis de los principales conceptos ·Sociología

vgeneralizaciooes sobre la sociedad
,-" JUffiana y sus ptocesos.

l' 2 H;S1Oria de la Put;;cidad Yde las 6 5 I E""uOón ~Sl6lica Ydesarrollo de la • Comunicación Audiovisual y
Relaciones Públicas I"bl'ocidad yde las relaciones Publicidad

públ'ocas
·Filologla EspaIIolal' 2 Loogua Espafoola aplicada a los 9 6 3 Prolundizaci6n en 01 oonocimiolOO Y

medios de comlSlicación II USO de la Jangua ospaI\oIa aplicados
alos medios de comuricacitil
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
..

Créditos anllales
CIclo Curso DenominacJbn Breve descrlpcl6n del contenido VinculaclOn a afeas de conocimientro (3)

(2) Totales TeOricos Practicas!
cnnlcos

2' 3 Lengua Exltanjera I 9 5 4 Estudio te6rico-práetico de la Ie~ . Filologla tiI'l!T9S!?Clndienle (~lu.) Iextranjera elegida por el a'umí~&
las o~ecidas pO( la Unive_' .

2' 3' Derecho de la Publicidad 6 5 ,
Regimon jurldico do la Publiodad 'Derecho Morcanbl..

2' 3 Producción y realización de publicida 6 4 2 Producción y realización de spotsaudiovisual • G2municaciÓll AuálOVisual y
publicitarios en radio, televisión y Publicidad
otros medios .

2' 4 Comunicación institucional y 6 5 I 1 Canalización de las infoonacior1es
empresarial

, .~
intemas yexternas de los gabinetes -comunicación Audiovisual y
de comunicación einformación de Pu~icidad
instituciones yempresas

2' 4 Lengua Extranjera 11 9 5 4 Continuación del estudio Ia6rico- C1l.t1t-).Fi~logla conespondiente
práctico de la lengua eX1ranjera
elegida por el alumno entre las
ofrecidas por la Universidad

2' 4 Fundamentos de Deontologra 3 3 Aproximacitll ala deon~Ia-de1 'Derecho Administrativo
ejercicio profesional ~onicaci6n 'R~sofia d~0_. Mo<~ Y
einlol'mací6n y su alca~ijlWidico ,

PoIitica .Periodismo-
(1) lIbremente Incluidas por la Universidad en el plan de estudiOs como obligatorias para el alumno.
(2) La especlficaci6n por cursos es opcional para la Unlv~rsidad.

(~) libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 1-c. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD

,---------------------
MALAGA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)
Créditos totales para optativas (1) [§tJ

• por ciclo ~n 1a del

• curso ~n 2a dcle .

DENOMINACIDN (2) CREDITOS I BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULAClON A AREAS DE
Totales Teorlcos Prácticos CONOCIMIENTO (3)

Icllnicos .
De PrImer C1clo

IiLstoria Contem~ánea ·HistoriaEspafta Modama y 6 Aproximación a la historia moderna y
Contemporánea (1° ciclo) conlempO(anea de EspaIla Modama

ES1JIJCbXa Econ6m<a (lO odo) 6 Ap'oximaci6n ala estructura económica • Economra Aplicada

mund~ yde EspaIla Yasus prindpaJes
instituciones

Eslruclura soci~ de Espa.a (lO 6 Aproximación alas clases sociales, .~ra

000) distribución de la riqueza, el poder ymovilidad
- soc~l. a~icada a la Espal'la contemporánea

Historia de Andalucla (1 g ciclo) 6 Aproximación a la historia de Andalucra, en. ·Historia Moderna.~
sus dimeosiones polltica, econ6mica y~~- Conternperinea

Uleratura EspaOOla (1' cioo) 6 Aproximación a1;"literatura espartola dW'siQ!! 'Fi~logla EspaJ\ola
"xX ysus relaciones con I~ literatura uniV$'Sar,

I
..

MuOOo arabo·i.ámico (1' 000) 6
I

Aspeclos reli~osos. geográFICOS, históricos y 'ES1udios Arabes e Islámicos.

I culturales del mundo aral»islámico.
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3. MATEAIAS OPTATIVAS (en su caso)

BOE núm. 298

Créditos totales para optativas (1) ~í
- por ciclo ~m lllCic1

- curso [4Dn 22Cicl

DENOMINAC:ON (2)

Mundo Iberoamericano (1' odo) I

Psia::Ü)93 Aplicada (1° Odo) .

CREDITOS

Totales ITeOricos Ipractlco:>
Icllnlcos,

6

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

Aproximacioo ala eVducién histooea de
lbefoamérica. en sus dversos aspectos, con
espeo'aI relaa'ón ala historia espaflda.

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

.

·Histeria Moderna
ContemfX!anea

·Pm.alaJidad Evaluación y
Tratamiento Psicpl6dco~

De Segundo Odo

Cartel Publidario (21 ddo) 6

Cine yVideo Put:iígtanl7.i (l cidb¡ 6

Estudos TL:rísticos (2° oda) 6

Estrudura reg:cnaJ e inl~madon 6
de la COOlunicacióo audovisuaJ ( o

1__ "oda) I

'Comunicacoo Audovisua/ y PutXicidad

~cao6n Aud",¡suai YPu~¡odad
'l'eriodsmo

~cmunicadoo Audovisual yPul)iddad
oCgnerdalizadétl e mestigadoo de
~

oCoolunicadóo Audovisual yPutjiddad
, Periodismo

Exp--esioo artis~ca (~ciclo}

Expresión Granea (z:¡ ciclo)

FotOilrafía artlstica ypubllcitaria
(2' oclol

Mercadotecnia (~ciclo)

Narrali"a literaria (2'" ciclo)

Nuevas tecnolo;¡ias de la
¡xoducción audiovisual (2'" ciclo)

6

6

6

6

6

6

..Estética y teofia de las artes 'Dibujo
-Historia del Arte

-Oibujo oComunic;acj6n Audiovisual y
Publicidad. -Cit}flcias de la Computación
e Inteligencia ArtifK:ia1

.comunicación Audiovisual y p!!bliddart

'Comercialización e investi~ación de
m8fcados.

-Teoría de la l~eratura.

-Comunicación Audiovisual y Publicidad.
• Filología Esparda.
• Teoría de la Literatura

.comunicación Audíovisual yPublicidad

(1) Se expresaré. el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionará entre paréntesis, tras la denomlnaci6n de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la matería como optativa

de curso o ciclo.
(3) LIbremente decidida por la Universidad.



(2) Se indicará lo que corresponda segun el art, 4.o del R.o. 1497/87 (de l°ciclo; de 1.° y 2° ciclo; de sOlo 2,° ciclo)
y las previsiones del RO. de direclrices generales propias dellitulo de que se trale

* Las cifras entre paréntesis recogen créditos a aplicar por ciclo y no por curso
(1) Se indicara lo que corresponda

ANEXO 3: ESTRUCTURA GE~tRAL Y ORGAN1ZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS, ----

4. CARGA LECTIVA GLOBAL ¡ 303 ¡ CREDITOS (4)

lXl
O
m
::J
<:-
?
N
CD
lXl

.".
Q.

?i:
'"3
C"
ro
~

CD
CD

'"

s:..
~
'"

(2) (le acuerco con lo
dispuesto en el Anexo
del n. D: 1428/91, la

Univer5idad podrá orga
nizar las enseñanzas de
los créditos pr5ctlcos,
bien por m<lter'ias, hi(,n
como I'r,ícti(;:l" in\:eg,'n
das.

ftf~LQS créditos entre
'paréntesis corresponden
á?'Ía fracción de los
crédi tos de libre confi
guración que se distri
buyen por cilb y no por
curso. En la distribu
ción de carga léctiva
entre teóricos y prác
ticos no se incluyen
los créditos correspon
dientes a optativas que
el plan se conciben co
mo teórico-prácticos.

AÑO ACADEM1CO TOTAL T!:ORICOS PRACTICOSI
CUNICOS

l' 67 (+7,5) <3 18

"
2' 69 (+7,5) 30 21

3' 65 {+ ü) 27 20---_._-- -- ..._- -_._----

" 71 {+ a} 26 16

_.~---~-~~---- ~

~.~_.~.__.~ ___ 1

5. SE EXiGE 1RABAJC O PROYECfü' FH~ DE: CAI1IlElM O EXAMEN O PRUEBA GENEFlAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TI rUlIj [] (6) ,

SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDnOS A:

~ PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.
O TRABAJOS ACADEMICAMENTE DllllGtDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

D EST\lDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD

D OTRAS ACTlVJDADES

a. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA Glü6,;;L POR AÑO ACADEIvhob·

EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS Cr-lEDITOS OTORGADOS: .. !.~~.!.~ ..~!."., .... ""....... CREDITQS
EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) ..?~.,:,.~~.~.~.,:,~ ....i,~r.~.~.~?.~~.:: __ P?.7....~~~.~.~.~.lencl.a
al trabajo fin de carrera; y entre 6 y 12 créditos, a juicio del Decano, imputables

·a los cr6di tos de la5
7. AÑOS ACADEMICOS EN QUE SE ESmUClUHA 1::1_ PLAN, POR CICLOS {9J-·,osJp,Tlutur;¡:; optntiya::J.

- 1.o CICLO ~ AÑOS

- 2.° CICLO [~ AÑOS

60
171

(7) Si o No, Es decisiOn no1esl¡;¡liva {le la Ullivc.sl(J:¡(j En el primer caso se espeeilic:H!l Ii] ne1ividaLl a la quc
se alargan crétjilos por equiv<llenci<l

{6} Si ONo. Es declsiOn polestiva de la UniverSldaO. En C<lSO alirmaliyo, se CQnsigll;H3nlo:; cr{:(lilo:; en el
precedenle cuadro de dlstribucibn de los crj;:Ultos de la carga lecliY<l globnl

(8) En su caso, se consignará "malerias lroncales··. "olJligi]lor las··, "cplativas". "trnlJéljo fin oe carr er a" °elc ,
asi como la expresiOn del numero de lloras alr ilJuidO [Jor cQuivalenCla. <J cada c¡e¡)tlo. y el car;'¡clc( 1e6~icü

o practico de este

TOTALESTRABAJO FIN
DE CARRERA

CICLO (2)

CREDJTOS
LIBRE

CONFIGURA
ClaN (5)

\"i$~4~~'~:'Jfi¡;;
(6) I (7,5) )'f.i¡.""'i"f;t:¡~1167 (+7 5)

~"'TM}:,~:~'>J:~..# '

(10) . I (7,5) (+7,5)

--
(15) 136

(18) I ( 8) (+ al

(24) I ( 8) (+ a)

(16) 136

I MALAGA I

15

21

12

18

Distribuci6n de los créditos

36

26

49

24

UNIVERSIDAD;

MATERIAS I MATERIAS I MATERIAS
TRONCALES OBLIGATORIAS OPTATIVAS

l'

3'

2'

4'

CURSO

(]j LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

CICLO

1CICLO

1I CiCLO

l. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. PLAN OE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OfiCIAL DE

~. ENSEÑANZAS DE I PRIMER Y SEGUNDO I
3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA OHGANlZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

I {31 FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION ¡.

(3) Se indicará el Centro Universilario, con expresiM de la norma de creacion del mismo o de la declsion de la
AdministraciOn correspondiente por la que se autoriza la imparticion de las enseñanzas por rticho Centro.•

(9) Se expresará lo que corresponda segun lo estallleci{jo en la direclri¿ g(,'l1er31 segunda del n O de
direc1rices gelle'ules propias deltlluto de que se Ir.1le

(4) Dentro de los limites establecidos por el R.o. de directrices generales propias de los planes de estudios dellllulo
de que se trate '

(5) Al menos el 100J0 de la carga lectiya "global".

'"U1

'"U1

"



11. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad debera referirse r1ece~riamcnle a los siguientes exlremos:
b) Secuencias entre materias:

~

'"w
'"co

el Perlado de escolaridad mlnimo, en su caso (articulo 9.°, 2, 4.° R.O. 1497/87).

dl En su caso, mecanismos de convalidación y/o adaptacion al nuevo plan de estudios para
los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (art'lculo 11 R.D. 1497/87).

b) Determinación, en su caso, de la ordenacion temporal en el aprendizaje, fijando secuen
cias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulo 9.°, 1. R.o. 1497/87).

2. Cuadro de asignación de la docencia de las materIas trOncales a areas de conocimiento. Se
cumplimentara en el supuesto al de la Nota (5) del Anexo 2-A.

s:
O>

~e
-i>

Para cursar Habrá aue baber s"""rado
Lengua Española aplicada a los Lengua Española aplicada a las
med~; de comunicación Ii (2' med~~s de comunicación I (1'
curso curso
Análisis y Expresión en Teoría de la Comunicación (P
comunicación einformación curso)
audiovisuales (2' curso) Teoría de la Información

Periodística (1' curso)
Tecnología de la Comunicación e
Información Escrita;i'I' cursol

Teoría y técnica de las Relaciones Relaciones Públicas (2' curso)
Públicas (3' curso)

Planificación ymedios publicitarios Publicidad (2' curso)
I 13' cursOI
Creacion ~ ~?",uni~{ión Publicidad (2' curso)

I nublícitaria 4~ curso
Sistemas oublicitarios (4' cursol Publicidad72' cursol
Planificación ymedios publiCitarios Planificac~~n y medios publicitarios
11 14' curso) I (3' curso
Sistemas yprocesos en la Teoría y Técnicas de las
relaciones óúblicas" 14' cursol Reiaciones PÚblicaÚ3' cursol
Lenoua Extraniera ilT 4' cursol Lenoua Extranierá(3' cursol
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e) 3 años, salvo excepción autorizada por el Decano a la vista del curricvl!f<Íí delle.s~1nt ;¡

yde las circunstancias que concurran. f
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al Régimen de acceso a12.0 ciclo. Aplicable sólo al caso de enseñanzas de 2.° ciclo o al 2.°
ciclo de enseñanzas de 1.° y 2.° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en los articulos 5.°
y 8.0 2 del R.O. 1497187.

1,. al Podrán acceder a12~ ciclo de la Licenciatura en Publicidad y Reladones PubliY

además de quienes vengan cursando el 1Q ciclo, quienes se ajusten a los requisitos que

se determinen en aplicación de lo dispuesto en la Directriz cuarta del Anexo al R.O.

1428191, de 30 de agosto (BOE. de 10 de octubre). La Universidad podra establecer

límites de admisión para este supuesto en función de la capacidad de sus Centros.

3. La Universidad podra aí'ladir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste
del plan de estudios a las previsiones del R.D de directrices generales propias del titulo de que
se trate (en especial, en lo que se refiere a la incorporación al mismo de las materias y
contenidos troncales y de los crédilos y areas de conocimiento correspondientes según lo
dispuesto en dicho R. D.), asi como especificar cualquier decisión o criterio sobre 1<jl,or6áiiI~

Clon de Su plan de estudiOS que estime relevante. En todo caso, estas especiflcac;iones- no
constituyen objeto de homologacion por el Consejo de Universidades.
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