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Reglamento de aparatos que utilizan gas como combustible y la Orden
de 7 de junio de 1988, por la que se aprueba la rre-MIE A-20 ~aparatos

de tipo único no incluidos en una ITe específica. y la rrC-MIE AG9 ~placa

de características de los aparatos a gas~.

Resultando que se ha cumplido el trámite legal de remisión de !a docu
mentación al Ministerio de Industria, Comercio y Turismo para su ¡nfonne,
sin que se hayan impuesto modificaciones o condiciones especiales en
los plazos reglamentarios.

De acuerdo con lo establecido en la referida disposición y con la Orden
del Departamento de Industria y Energía de 5 de marzo de 1986 de asig
nación de funciones en el campo de la homologación y la aprobación de
prototipos, tipos y modelos modificada por la Orden de 30 de mayo
de 1986,

He resuelto homologar el tipo del citado producto, con la contraseña
de homologación CBZ-80 lO, con fecha de caducidad el día 28 de septiembre

I de 1995, disponer como fecha límite el día 28 de septiembre de 1995
para que el titUlar de esta resolución presente declaración en la que haga
constar que, en la fabricación de dichos productos, los sistemas de control
de calidad utilizados se mantienen, como mínimo, en las mismas con·
diciones que en el momento de la homologación.

Definir, por último, como características técnicas para cada marca y
modelo homologado las que se indican a continuación:

Características comunes a todas las marcas y modelos

Carcterísticas:

Primera. Descripción: Tipo de combustible.
Segunda. Descripción: Presión de funcionamiento. Unidades: robar.
Tercera. Descripción: Potencili nominal. Unidades: kW.

Valor de las características para cada marca y modelo

Marca y modelo: 1 EG.

Características:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18, 50.
Tercera: 7, 7,7.

Marca y modelo: 2 EG.

Características:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18, 50.
Tercera: 14, 15,4.

Marca y modelo: 3 EG.

Características:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18, 50.
Tercera: 21, 23,1.

Marca y modelo: 4 J:;(j.

Características:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18, 50.
Tercera: 28, 30,8.

Marca y modelo: 6 EG.

Características:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18,50.
Tercera: 42, 46,2.

Marca y modelo: 8 EG.

Caracteristicas:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18, 50.
Tercera: 56, 61,6.

Esta homologación se efectúa en relación con la disposiCión que se
cita, y por tanto el producto deberá cumplir cualquier otro reglamento
o disposición que le sea aplicable.

bl incumplimiento de cualquiera de las condiciones fundamentales en
las que se basa la concesión de esta homologación dará lugar a la suspensión
cautelar de la misma, independientemente de su posterior anulación, en
su caso, y sin perjuicio de las responsabilidades legales que de ello pudiera
derivarse.

Lo que se hace publico para general conocimiento.
Barcelona, 28 de ~cptiembre de 1993.-Por autorización del Director

general de Seguridad Industrial, el Cap. del Servicio de Homologaciones,
Ramón Pons Canaleta.

UNIVERSIDADES
28704 RESOLUCION M 2 M noviembre de 1993, M la Universid<ui

Pompeu Fabra, por la que se da publicidad al plan de
estudios de la licenciatura en Comunicación Audiovisual.

Aprobado por la Comisión Gestora de esta Universidad, en sesión de
15 de septiembre de 1993, el plan de estudios de licenciatura en Comu
nicación Audiovisual, de acuerdo con lo dispuesto en el artículo 29 de
la Ley 11/1983, de 25 de agosto, de refonna universitaria y el Real Decreto
1497/1987, de 27 de noviembre, y una vez homologado por la Comisión
Académica del Consejo de Universidades por acuerdo de 28 de septiembre
de 1993, según lo que establece el artículo 10.2 del Real Decreto 1497/1987,
de 27 de noviembre,

Este Rectorado, ha resuelto publicar el plan de estudios de la licen
ciatura en Comunicación Audiovisual de la Universidad Pompeu Fabra,
confonne figura en el anexo.

Barcelona, 2 de noviembre de 1993.-El Rector, Enrique Argullol Mur
gadas.
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. 1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo Cuno ~nominaci6n Asignaturals en las que la Créditos anuales (4) Breve descripción del Vinculación a "real
(1) (2) Universidad en su caso, contenido de conocimiento (S)

organiu/diversifica la Totales Teóricos Práctico!!.!
materia troncal (3) clínicos

2° EstnJctura del Sistema Economía del Sector 4 2 2 Descripción e investigación de la ComunicaciÓll Audiovisual y
Audiovisual Audiovisual nat\..!rale7..a e interrelaciones entre los Publicidad, OrganizaciÓll de

sujetos de la comunicación audiovisual: Empresas, Periodismo
autores, instituciones, empresas,
mooios, soportes y receptores

:
2° Narrativa Audiovisual Taller de Guionaje 6 I 5 Sislcmas y procesos de construcción y Comunicación Audiovisual y, análisi~ de los relatos audiovisuales Publicidad, Periodismo

.§
··2· Producción y Realización Taller de Realización de 5 I 4 Técnit:<ts y procesos de creación y Comunicación Audiovisual y
~- Audiovisuales Televisión difusión audiovisuales en sus diversas Publicidad

fases

2" Producción y Realización Taller de Realización de 4 I J Tb:nicas y procesos de creación y Comunicación Audiovisual y
" Audiovisuales Radio difusión audiovisuales en sus diversas Publicidad
!' . . fases:,
A'
":,2" Teoría de la Comunicación Teorfa de la Imagen 4 J I Conceptuación y análisis de las Comunicación Audiovisual y
·'i ..

Audiovisual represenlaciones ¡cónicas y acústicas y Publicidad, Periodismoj:, de su evolución histórica
"

2" Teoría de Ja Comunicación Historia de los Géneros J 2 I Conceptuación y análisis de las Comunicación Audiovisual y

f.
Audiovisual Audiovisuales representacion.es icónicas y acústicas y Publicidad, Periodismo

de su evolución histórica
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios, UNIVERSIDAD 1Y;)~fPEU FABRA 1

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN COMIINICACION AIIDIOVISUAL

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

"Ciclo Cuno Trimestre Denominación Créditos anuales Breve descripción del Vinculación a 'reas
(2) • contenido de conocirruento (3)

Totales TeóriCOS PráClic(IS/
c1fnicos

.0 1° 1° El Proceso Cinematngntflco J 2 I Análisis de los elemenl{lS del cine en las Comunicación Audiovisual y
f<tS<::s de ideación y escrllUfll. realización, Publicidad
montaje y difll~lón
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2. MATERIAS OBLIGATORJAS DE UNIVERSrDAD (en su caso) (1)

Ciclo Cuno Trimel')tre Denominac1'''" Crt(,liIOS anuales Breve descnpción del Vlncutaci6n & 'reas
(2) contenido de conocimimto ()

Totales Tcórico~ Prácticos!
cl(nicos ,.,

1° 1° ¡O Historia del Cine I 4 ) I Evo!ucióil dd CIne d~stle los orlgenes Comunicación AudiovlSual y
hasta 1960, momento de culminación del Publicidad. Historia del Arte
cliisicismo y dt~ la irrupción de los nuevos
emes

1° ¡O ¡O Taller de Expresión: folograrra 4 I 3 Práclicas de c:l:presi6n a través de técnicas Comunicación Audiovisual y, y proccdirnieli!os fotográficos Publicidad. Periodismo
,.;'

)" 1° 2° H¡sloria del Cine 11 4 .1 I [VoIU(IÓn del CHIC desde los años sesenta Comunicación Audiovisual y
(; hasta la ncluallJaJ Publicidad, Historia del Arte
", e

", ; 1° 1" 2° El Proceso Televisivo J 2 I Análisis de los elementos que configuran Comunicación Audiovisual y

~,,¡,
el proceso de uc.ación, producción y Publicidad, Periodismo
program.a(ión en la td~visión

t (O 1° 3° Arte Contemporáneo 4 .1 I Estudio de las manifestaciones estéticas Comunicación Audiovisual y
conlempor~nc.as a Iravés de los diferentes Publicidad, Historia del Arte
meJio~ y formas. de expresión

)0 1° 3° Los Argumentos Universales 4 ) I Análisis de los mitos, drarnns y relalos Comunicaci6n Audiovisual 'Y Publtc:tdad,
(lue han wnrigurado los principales Historia del Arte, Teoría de la

modelos argllrnenlales Lilenttlra, Periodismo, Filología
Alemana, Filología· Catalana. Filología
Eslava. Filologl'a Espailola. Filología
Franeesa, Filología Griega, Filología
Inglesa, Filología Italiana. FilologJa
Latina, Filología Rominiea. FiloloCra
Vasca, FilologCa Oallega 'Y Portuguesa.

·1 Est~ica y Teoría de las Artes. Filosoffa

, Comunicación Audiovisual y
... ', 10- 1° )0 Teoría de 1M Percepción 4 J I EstuJio Jc la, (corías fundamentales de la Publicidad, Psicología Búica,

(X·rc~pción. M~(odos de an~lisis perceptiva Escultura.,1'
ue las im~gt.'l1es

Comunicación Audiovisual y¡O 1° )0 Hi!'iloria de la Radio y de la J 2 I Evo!tKión d~ la radio y de la televisión Publicidad, Periodismo
Televisión tomo medios de expresión y de

CtlmUnlCIlClt~n

¡O Comunicación Audiovisual y
¡ 1° 3° Taller de Expresión: Imagen 4 I ) Prácticas tic l'];¡ooración de irruigenes por Publicidad, Lenguajes y Sistemas,.

Sintética prflCwimienlns infogrMicos lnfomulticos¡ .

I )0 2° ¡. Historia del D,St."lit) 4 3 ¡ EvohKlón dd diseño a partIr de la Comunicaci6n Audiovisual y
Revolución Industrial ha!'ita la actualidad: Publicidad, Historia del Arte,
111 cultura lid proyecto Escullura. Periodismo
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Ciclo Curso Trimestre Dt:nominaci6n Cr&.hlos anuales Breve descripción del Vinculación a 'reas
(2) contenido de conocimiento (3)

Totales Tooricos Práctlcosl
cirnu:os .

"
2'

"
Estilos de Ex.presi6n Plástica 3 2 I Evoluci6n de las formas de composici6n Comunicaci6n Audiovisual y

visual c=n la historia dd arte. An.álisis de Publicidad. Historia del Arte,
Ins dif~rc:nlcs cnnceptos e,fipaciales Pintura
generatlos por las artes plllo;;licl\s

,e 2' l' Castellli.no 1: Normativa 4 2 2 Introduc¡;il~n k{)rico-práclica /tI Filología Española
ClHl0(lmj~1\11l y uso de la lengua castellana

.• e 2e 2e Castellano JI: Uso lIc let L.enguR 4 2 2 llllroJlJCó(~n \t'{lrico-práclicH Iil Filología Española
ConnClIl1lcl1l1l ) uso de la lengua casldlana

"t 10, ' 2e 2e Análisis Jc la SlgnificlIl.:ión de 4 3 I Tt"odas fUlHLlIlh'nlales de JH SIgnificación Comunicación Audiovisual y

.:}.. la Imagen en Jos h=l1pliq~\ visuales, Métodos de Publicidad, Escultura, Periodismo

'1 I , lIn:i.1i.SIS sl'Ill.1nll,·a de las imAgcnes

r 10 2° 2e Taller L1c Expresión: R~Hllo 4 I 3 PrkllCas de lI!t'aclÓn, organi7;¡ción y Comunicación Audiovisual yI
el,lhorauún de programas radiofónicos Publicidad, Periodismo

le 2e 3° Taller de Ex.presión: Diseño 4 I 3 Pr.ktl\.:as de cl<dxJración de proyectos Comunicación Audiovisual y
Gráfico grálicos Publicidad, Periodismo

,e 2° 3e Estilos Musicales 3 2 I EvolucIón ¡lc lus dlfer~ntes movimientos y Comunicación Audiovisual y
I m:UlIfl"sl",,:loncs musicales y su vinculación Puhlicidad, Historia del Arte,

ti IIIS partlllll;I... sunuUlS eJe llls ohras Ml1slca
uudiovisuales..

1° 2e 3e . Métodos de Investlgaciónen ] 2 I M~todos y \Hl>l.:cdlmlenlos de análisis en el Comunicación Audiovisual y. Co~unicaci6n t"stllJio cuantitativo y cualitativo de los Publicidad, Periodismo

~... I
medios de Clln111nicación audiollisual.

. An.1ltsis d~ (asos significativos

-

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (ell su caso) (1)

Ciclo Curso Denominación Créditos anuales Arevc JcS('ril~i6n del Vinculación a 4r~s

(2) contenido de conocimiento (3)
Totales Te6ricos Prácticosl

c1fnicos

2' Dirección Cinemalográfica 3 2 I EstudIO de los elelllentos y funciones qUé confIguran ComunicaciÓn Audiovisual y Publicidad
el Irahll.l0 dI.' dHc.... Clón ('11 el une

2' Montaje y Poslproducción 4

I
2 2 Técnic<ls y procesos de op.:ral'ión dd m..llcri<11 Comunicación Audiovisual y

grahado rara la 1.·Il11sc.... lJCI()n final del ~m;'ískr~ Publicidad, Periodismo
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UNIVERSIDAD IPOMPEU FABRA I
IPLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

¡ -

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD «'11 su caso) (1)

Ciclo Curso Denominación Cré~..1l1os anu~les Hr~ve dcscrlfX'lón del Vinculación a 'reas
(2) cnnlClIllhl de conocimiento (3)

TOlales Te.óricos Pnkticos!
c1(nico~

2° Polfticas de Programación J 2 I C'araclcdsliGts de los dlvl·rsos métodos de Comunicación Audiovisual y

i Bceplaclón y t.Ickrmlllacl6n dt~ los contenidos y de Publicidad, Periodismo
sus horarios delllfO dc la "parrilla" de programación, ¿" Imágenes por Orden'IJtlr J 2 I Análisis, cvnltl(lt~1l y tn':lndos d~ la produCt:ión dc Comunicación Audiovisual y
imágenes por s(nkS1S mforrn;\tlclI Publicidad, Periodismo

2°' Teoría Je la Cultura de Mas¡ts J 2 I T tXlr(as dc la formación y hlllC1Ón d~ la cultura tle Comunicación Audiovisual y
tnaSHS. L<i~ indu:-.lrlas cultur;¡ics. An;tllsis de los Publicidad. Periodismo, FilosuffM del

, . contenidos. Tendencias Derecho, Moral y Polflica
. 2· Historia tld Audiovisual en I j 2 I AnáliSIS y evolUCión .Id cin.: y la ldevislón Comunicación Audiovisual y

Cataluña I c<t~alanlls y Stl rt'laci~n con el ;Iuuiovisual en España Publicidad, Periodismo

, 2° Diseño Videográflco J I 2 T~C010t ... y rnKcsos de di ...eilO d~ mensajes Comunicación Audiovisual y

i vith::ogdfli:llS para los m~dll)'" ;Hldiovisuales Publicidad. Pcmooismo
2° Dirección Art(slica ) 2 I EstudIO dc los ~leml"ntns d..: dl\eño dc esccnogrd.f(a, Comunicación Audiovisual y Publicidad

f VesluaflO y ¡tmhlcntación tjlh.' l'onfi!:uran el universo,
esl~tico de una obra audiovl.su;l!.

;,:- 20 IBanda Sonora J 2 I Análisis tic los thferentcs componentes de la handa Comunicación Audiovisual y Publicidad
) - sonora de una ¡)hra audiOVIsual y su uso cxnresivo.- f I,. EvollKlón hlsll~nCI1

"

11) Libremente inc1uidas por la Univentidad en el piAn de eNludio" como ohligaloria!'l rAra el alumno.
~~2) La especificación por cursos ell, 0reional rara la Universidad.
.,ft) . Libremenle decidid. por la LJI\lversifllul
+1" .
~ ".

~ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

I LICENCIADO EN COMUNICACION AIJIJIOVISUAL I1
.

Créditos totales para optativas (1) [!]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en Sil caso)

Vinculadas al itinerario de ANÁLISIS E INVESTIGACiÓN ~ por ciclo ~
~ curso O

CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEI. CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

Totales Teóricos Prácticos! CONOCIMIENTO (3)
cIrnicos

5~min.rio de Anlilisls e Investigaclon de J I 2 Anáh~ls lid IcnguaJe, dc la C'slnlc!uról de JIl'. Illcn.S4t.JCs Comunicación Audiovisual y Puhlicidad

,los üáleros de Ficción TeleVisiva y de las funciones comuOlt.:alivas de los géneros de
ficción nolirraliva para la td~visión

al
o
m

"".?
N
<lO....



3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)
Vinculadas al ilinerario de ANÁLISIS E INVESTIGACIÓN

CREDITOS

Créditos totales para optativas (1)

porciclo ~

cur~ c====J

~
al
O
m
::l
1:.

?
""al

"

DENOM.INACION (2)

Sc:minario de Anlilisis e Investigación de
los Géneros Persuasivos en los Medios
Audiovisuales

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales I Teóri¡;os I Prál:licos/

c1fni~()s

3 I I 1 2 I AnálisIs dd lenguaje. dc la es(ru(tura de los mensajes

y ut: las funciones comunicativas de: los génc:ms
persuasIvos en los m~ios audiovisuales

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

Comunicación AudioVl.sual y Publicidad,
Periodismo

Seminario de Anlilisis e Investigación de
lnli Géneros del Esp«14culo Audinvi!uull

Seminario de Análisis e Investigación de
los Géneros de Ficci6n Cinematográfica

Seminario de An~lisjs e Investigación de los
Géneros Documentales en Televisión y Radio

Investigación de Audiencias

lloHtieas de Comunicación

Comunicación y Educación

La-Crflic. Cinemalogr'fica y Televisiva

3

3

3

3

3

3

3

2

2

2

2

2

2

2

Análl~IS dd len~U1tje, de la estrudura lit los mensajes
y de lits lum:lll1u;s CUmUIW,"IIIIV¡lS de los géneros dd
eSpt:.¡,:lácul() auJlovisual

Análtsls Jet lenguaje, de la estructura de los mensajes
y de las funo.:lOnes comunlcallVllS propias Je los
géneros clOematográflws

AnáliSIS del lenguaje, de la estrtKtura de:: los mensajes y
de las funciones COOlUIlIi.:utIVitS propias Jc los espacios

d(x;umentale;:;s e informatiVos en tdevlslón y radiO

E~tuJill de los rroc«.hmlentos de investigación de la
auulencia de los mcxJlOs audulvlsuales. Aná1tsis Je casos
Significativos

Pol(ticas púhliclLs y me.Jlos Je comunicación" Análisis Je
polfticas Je comunicaci6n. PJanllú.<h..:lt~n Jc la
..:omunicación

Planificación curricular y moolOs de comunicación en la
enseñanza primaria y ~'undaria. Métodos y técnicas de
lectura crítica de.. los contenidos mediáticos

EstudIO comparado de IlIs dlfl::rcntes llldooologías de

análisis y critica e!1 cine y televiSión

ComunicMci6n AuJiuvlsu.¡ y PuhllcldMd

Comunicación Audiovisual y Publicidad

Comunicación Audiovisual y Publicidad,
Penodismo

Comunicación Audiovisual y PubliCidad,
Penooismo

ComunicaCión Audiovisual y Publicidad,
Penv,Jismo, Ciencia Política y de la
Administración

ComunicaCión Audiovisual y Publicida<i,
Periodismo, Didtctica y Organización
Escolar

Comunicación Audiovisual y Pubhcid.IW.
Periodismo
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CREDITOS
I

DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CmrrLNIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales Teóricos Práclicos/ CONOCIMIENTO (3)

clínicos

Taller de Creación de 3 I 2 Análisis y pr:íctlC3 de la cxpn:.sión dlalogad"l y su Comunicación Audiovisual y Publicidad
Diálogos apllUu.:I('H) t:'1l los gUiones de los lllfl"rt°nlt:s nwdlOs

apreslvos auJ¡ovlsw¡ks

. Taller de Guionaje de: Géneros 3 I 2 Técnicas y procesos de dahoracJ('m de un guión para Comunicación Audiovisual y Publicidad
de Ficción Televisiva los diferentes formatos de ficción tdevisiva

Taller de Guionaje de Géneros 3 I 2 Técnica') y procesos de elaboración de un gUión Comunicación Audiovisual y Publicidad
Cinematográficos cinematográfi..:o

Taller de Guionaje de Géneros 3 I 2 Técnicas y procesos de daboraci6n de un ,guión P':Uól Comunicación Audiovisual y Publicidad
del Espectáculo Televisivo los di fc:n:nks géneros dd espectál.:ulo

CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

Totales Teóricos Prácticos! CONOCIMIENTO (3)
C!COICOS

Taller de G uionaje de Géneros 3 I 2 Técnicas y procesos de e1aooraci6n de: un guión Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad,

Documentales documental PeriodiStw'l

Seminario sobre Literatura y 3 2 I Análisis de adaptacumes de textos literarios en la escritura Comunlcaci6n Audiovisual y Publicidad

Guión audiovisual

Seminario de Escritores 3 2 I Estudios monográficos de guionistas y de su sistema de Comunicación Audiovisual y Publicidad
Audiovisuales expresiÓn original

Seminario sobre Modelos de 3 2 1 Estudio de los sistemas de representación audiOVisuales en Comunicación Audiovisual y Publicidad
Puesta en Escena (O) función del tratami~nto espec(fico del espacio y el tiempo

Cásting (O) 3 2 1 Teoría y práctica de la metodologCa de selección de los Comunicación Audiovisual y Publicidad
actores en función de su adecuación a los personajes
guionizados

fA)
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i
CREDITOS

DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

I TalaJes Teóricos Prác 1ieos/c1ínicos CONOCIMIENTO (3)

! Taller de Dirección de 3 1 2 ~étoJos de: ¡jlrt~.cl.,:ión Jc adores para la licción Comunicación Audiovisual y Publicidad

I Actores auJlovlsual

Taller de Expresión: 3 1 2 Técni¡;as y proec=sos Jc anllllaCIÓn d~ Imágenes Comunicación Audiovisual y Publicidad,

Animación LenguilJes y Sistemas Informáticos

Taller de Expresión: 3 1 2 Técmcas y procesos de elahoración de comunicaciones Comunicación Audiovisual y Publicidad.
Mullimedia !"'ltfa usos educativoS, empresarudes. dd es~táculo. Lenguajes y Sistemas Informáticos, Periodismo

Industriales •...

Taller de Realización y 3 1 2 Técnicas y procesos de daooraclón de programas de Comunicación Audiovisual y Publicidad
Producción de Géneros de los dlferenks génc:ros de flu;ión televISiva
Ficción Televisiva (....)

1\CREDITOS

IDENOMINACION (2)
TeóriCOS I PráctICOS'

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDü VINCULACION A AREAS DE
Totales CONOCIMIENTO (3)

c1inlcos

Taller de Realización y Producción 3 1
, Tb:nH.:as y proce:sos de: e1ahOfaCU'1O de: mc:nS<IJcs pt"rSllaS1VOs Comunicación Audiovisual y PubliCidad,•

oc: Géneros Persuasivos en los Pt:nodlSIllO
Medios Audiovisuales (••)

Taller de Realización y Producción 3 I 2 Tb:nicas y procc::sos de e1ahoración c::n e:sluJio y multicámaras Comunicéición Audiovisual y Publicidad

oc:: Géneros del Espec~culo de prognunas de los diferentes géne:ros Jel esp«:táculo
Telc::visivo (••) 1t"le:VISIVO

Taller de Realización y Producción 3 1 Z Té4..nicas y proCt:sos de elaboración e:n soporte fO(O<.¡U(lllICO de ComunicaCión AudIOvisual y Puhlicidad
dc: Géneros de Ficción I t:nrtomclraJes l.k fiCCIón
Cínematográfica (••)

Taller de Realización y Producción 3 1 2 T éow.;¡ts y pHk.:eSOS de elahorac¡¡~n de doculllcnla!t:,s sohre Comunicación Audiovisual y Puhlicldad,
de los Géneros Documentales ( ....) soporks audiovlsuale:s PCf!oJlsmo

CXl
O
m
~
<:.

?
N
CXl

""

s:
iD:
¡:¡

''o
~
~

Q.

2:
CD
3
CT
Cil
~

'"'"w

w....
~

N
al



CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCiON DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

TOlales Teóricos Prácticos! CONOCIMIENTO (3)
clínicos

Producción y Mercado Audiovisual 3 2 l Análisis de los diversos a"pedos Je la financiación, Comunicación Audiovisual y Puhlicl<.hu.1.
producción inuustrial y cOTnt'fCial1l.'¡Kión de los proyc<.:!os Penol!Jsmo', OrganlUlción Je Empresas

audiovisuales

EI:lhoracitSn de Pn-supueslos 3 2 l Lsllllho, dahofllCl(¡n y dlS,'lIslón de los rl'(:urs()s y costes ('¡"lHlflle'aclón AuJii>visual y PuhllcH.lau,
de la!'; producciones auulovISU •• ks Peri(x.!lsmo, Organización de EmpreSóls

Diseño de Producción 3 2 I E"trategias de Cft'-46Cl('ín y prOllHH.:ll'ín de proyc....:tos ('omunll.:ación Audiovisual y PuhlJuulld.

I
i1UdLt'VlsllilJes PenoJl.',mo. Organlz.al.:IÓn de Empn:~:-.

; Historia de las Grandes Productoras 3 2 I Aná1tsls y evoluCión Jd sl~tema de funCionamiento de.; los ComunIcación Audiovisual y PuhllclJau,
i Cinematográficas

I
granJes t:stUJiOS americanos y Je las nllevas formas de

I pnx]ucción internacionales
i

CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

Totales Teóricos Prictlcos/ CONOCIMIENTO (3)
clfnicos

Comunicación y Opinión Pública 3 2 1 1 EspacIIl IHíhlil:1l Y, comunicación, T eoda de la 0pllllÓn Comunicación Audiovisual y Publicidad,

I pühll<.'H.. Los procesos de la comunicaclt~n polftlCII Periodismo, Sociología.

Didáctica de la Imagen 3 2 I MdtxJologfa de la dlJáctH::a de la imagen y de los móllios Comunicación Audiovisual y Publicidad,

audiovIsuales para diferenks niveles de cn--eilanl..a Periodismo, Didáctica y Organización Escolar

Con~rvaci6n y Restauración de 3 2 l Criknos y procesos operativos de Inlervellt.:i{~n en la Comunicación Audiovisual y Publicidad

la Obra Audiovisual prok.cción y rest.auración de las ohras audiovisuales.

Sislt'mas <..le mvesligación

Arte y Nuevas Tecnologías 3 2 l AnáliSIS de ¡liS formas artísticas has<idas I:n l",s nuevas Comunicación AudiOVisual y Publlcid.llu,

tccnoloJ;;ías Ciutllovisuall:s Historia del Arte
.

CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

Total.. Teóricos Práctit:osl CONOCIMIENTO (3)
clínicos

La Persuasión Comunicativa 3 2 I Los fenómenos sociales de la persuasión. La influencia de los Comunicación Audiovisual y Publicidad,

medios de comunicación en el emisor y el receptor. Estr'ategias de Periodismo, Psicología Social

argumentación

Historia del Cómic 3 2 1 I EvolUCión del lenguaje del cómic en sus dif<rent<s autores, géneros Comunicación Audiovisual y Publicidad,

y aplicaciones Historia del Arte
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.,.. ,

CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

Total.. Teóricos Pnictit:osl CONOCIMIENTO (3)
cHnicos

Los Efectos Psicosociales 3 2 I Investigación de los efectos que tienen los mensajes audiovisuales en Comunicación Audiovisual y Publicidad,
el ftlCcplor Periodismo. PsicologCa Social

Seminario de AM1isis de 3 2 1 Estudios monográficos sobre directores que han conformado un Comunicación Audiovisual y Publicidad
Directores Audiovisuales universo expresivo característico a trav&; del cine, el vídeo o la

televisión

CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE

Totales Teóricos Prácticos! CONOCIMIENTO (3)
clínicos

El Documental de Creación 3 l 2 Análisis y evolución del género documental y de aquellas Comunicación Audiovisual y Publicidad
obras y autores que más han investigado sobn~ la relación
crea1iva entre audiovisual y rcalidad. Métodos de guión,
producción y realización

Taller de Sonido y Molsica por 3 l ' 2 Métodos y procesos para la síntesis y la manipulación Comunicación Audiovisual y Publicidad,
Ordenador electrónicas del sonido Lenguajes y Sistemas Informáticos

Audiovisuallnteractivo 3 1 2 M~todos y procesos del audiovisual basados en la Comunicación Audiovisual y Publicidad
interactividad con el espectador: multimedia y r~lidad virtual

La Industria Audiovisual en España y 3 2 I Estudio de la situación y de las tendencias del sector Comunicación Audiovisual y Publicidad,
Europa audiovisual en España y Europa Periodismo

(1) Se expresará el total de cRditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se meacioDad entre pat6ntesis t tru la denominación de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) UbrelllOllle decidida por la Universidad.
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PARA OBTENER EL TITULO lill {61.

,.

UNIVERSIDAD I POMPEU FABRA ,

1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE ALA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

(11 UCENCIADO EN COMUNICACiÓN AUDIOVISUAL

6. lSil
\ií

SE OTORGAN. POR EOUIVALENCIA. CREOITOS k
(iJ PRACTICAS EN EMPRESAS. INSTITUCIONES PUBliCAS a PRIVAOAS. ETC.
O TRABAJOS ACAOEMICAMENTE DIRIGIOOS EINTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS
O ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO OE CONVENIOS INTERNACIONALES

SUSCRITOS POR LA UNIVERSIDAD
O OTRAS ACTIVIDADES

...
~

N
<lO

2. ENSE~ANZAS DE I PRIMER Y SEGUNDO I CICLO 121
• EXPRESION. EN SU CASO. DE LOS CREDITOS OTORGADOS, 10 CREDITOS.
• EXPRESION DEl REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA IBI Ver anexo .

~
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lfAÑO ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICaS!

CUNICOS

PRlMERO 70 43 27

SEGUNOO 71 40 31

TERCERO Y 129 49 60
CUARTO

·109 + TFC1201·

AÑOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA El PLAN, POR CICLOS: (9)

. l' CICLO 0 AÑOS

. 2' CICLO 0 AÑOS

DISTRlBUC10N DE' LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR AÑO ACADEMICO ¡aproximada}:

7.

B.

70

"

159 •

TOTALES

30
2438473- y 4-

Oistribución dA los créditQs

CARGA LECTIVA GLOBAL I 300 I CREDITOS (41

CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEi PlAN DE ESTUDIOS
I

(31 fACULTAD DE CIENCIAS SOCiALES Y DE LA COMUNICACiÓN
(ley 1111990. de 18 de junio)

3.

4.

CICLO I CUASO I MATERIAS 1 MATERIAS I MATERIAS I CREDIlOS I TRABAJO FIN
TRONCALES OBLIGATORIAS OPTATIVAS LIBRE: oe CARRERA

CONFIGURA·
CION {51

I C'CLO I "

I
32T'~ 37

I I" 3336T,¡.2A

U CICLO

• Incluye los 30 créditos cOHespondientes a la libre configuraci6n.

11} Se indicar,i lo que corresponda.

(21 Se indicará lo que corresponda· según el arto 4' del R.O. 1497/87 (de l' ciclo; de l' V 2' ciclo; de s610 2'
ciclol V las previsiones del R.O. de directrices generales propias del tftulo de Que se trate.

43} Se indica rol el Centro Universitario, con expresi6n de la norma de creación del mismo o de la decisiÓn de
la Administraci6n correspondiente por la Que se autoriza la impartici6n de las ensellanzas por dicho Centro.

141 Dentro de los limites establecidos por el R.O. de directrices generales propias de los planes de estudios (.t:I
11tulo de Que se trate.

(51 Al menos el 10% de la carga lectiva "global".

(61 Sf o No. Es decisión potestativa de la Universidad. En caso afirmativo, se consignar~n los créditos en
el precedente cuadro de distribución de los créditos de la carga lectiva global.

{71 $( o No. Es decisión potestativa de la Universidad. En el primer caso se especificará la actividad a la
que se otorgan créditos por equivalencia.

(8) En su caso, se consignará "materias troncales·, ·obligatorias·, ·optativas·, "trabajo fin de carrera-,
etc .. asf como la expresión del número de horas atribuido, por eAuivalenda, a cada crédito, y el car~cter

teórico o práctico de éste.

(91 Se expresará lo que corresponda según lo establecido en la directriz general segunda del R.O. de
directrices generales propias dellftulo de que se trate.
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11. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

l. La Universidad deberá referirse necesariamente a 10$ siguientes extremos;

al Régimen de acceso al 2.' ciclo. Aplicable sólo al caso de ense~anZi!ls de 2.' ciclo o al 2,'
ciclo de ensefianzas de l.' V2.' ciclo. teniendo en cuenta lo dispuesto en los attrculos 5.'
y 8.' 2 del R.O. 1497/87.

bl Determinación, en su caso, de la ordenación temporal en el aprendizaje. fijando secuencias
entre materias o assignaturas o entre conjuntos de ellas (artIculo 9.°, 1.R.O; 1497/871.

el Perrado de escolaridad mfnimo. en su caso (artteulo 9.',2.4.' R.O. 1497/871.

d) En su caso. mecanismos de convalidación ylo adaptación al nuevo plan de estudios para
los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (art(euJo 11 R.O. 1497/87J.

2. Cuadro de asignación de la docencia de las materias troncales a áreas de conocimiento. Se
cumplimentará en el supuesto al de la Nota (51 del Anexo 2-A.

3. La Universidad podrá añadir las aclaraciones Que estime opo"unas para acreditar el ajuste del
plan de estudios a las previsiones del R.O. de directrices generales propias del tftuJo de Que se
trate (en especial, en lo Que se refiere a la incorporaciÓn al mismo de las materias y contenidos
troncales y de los créditos y áreas de conocimiento correspondientes según lo dispuesto en
dicho R.O.I. asr como especificar cualQuier decisión o criterio sobre la organización de su plan
Que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no constituyen objeto de
homologación por el Consejo de Universidades.

R~GIMEN DE ACCESO AL 2° CICLO

Podrán acceder al segundo ciclo de esta licenciatura, además de quienes cursen el primer ciclo de
estos estudios, los Que estén en posesión de un Utulo universitario de carácter oficiala hayan
superado un primer ciclo de estudios universitarios oficiales, cursando los complementos de
formación necesarios. de acuerdo con la normativa legal vigente.

CR(OITOS PARA MATERIAS OPTATIVAS

En el 2° ciclo, todos los estudiantes deben cursar 24 créditos correspondientes a materias optativas.

Aquellos estudiantes que deseen seguir alguno de los 4 itinerarios en Que se agrupan algunas
materias optativas (ANÁLISIS E INVESTIGACIÓN. GUIONAJE, REALIZACiÓN y PRODUCCiÓN)
deberán elegir las asignaturas del itinerario hasta completar 18 créditos. Los 6 créditos restantes
podrán elegirlos de entre cualquier asignatura optativa Que ofrezca la Universidad en este plan de
estudios. '

En todo caso los estudiantes pueden optar por no seguir ninguno de los itinerarios propuestos, en
cuyo supuesto deberán cursar los 24 créditos de materias optativas eligiendo entre todas las Que
ofrezca la Universidad para este plan de estudios.

TRABAJO FIN DE CARRERA

El Trabajo Fin de Carrera consiste en elaborar V presentar una obra original
relacionada con alguno de los ámbitos propios de la licenciatura~ Deberá
ser proyectado durante el primer trimestre del último curso bajo la
orientación de un tutor, y será realizado a lo largo de los dos trimestres
siguientes.

El Trabajo Fin de Carrera, al cual se atribuye una valoración de 20
créditos, será examinado y evaluado por una comisión de tres profesores.
Para aquellas obras realizadas en equipo. cada uno de los miembros del
equipo tendrá Que responsabilizarse de una función especIfica, que será
evaluada individualmente.

EXPRESiÓN DEL REFERENTE DE LA eQUIVALENCIA

Prácticas

A lo largo del último curso, los estudiantes deberán realizar, bajo la
supervisión de un tutor, un conjunto de prácticas profesionales a
desarrollar en cualQuiera de los ámbitos de actividad relacionados con la
licenciatura. A estas prácticas, cuya evaluación será unica, se atríbuirán
por eQuivalencia 10 créditos de los correspondientes a materias
obligatorias.
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