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Reglamento de aparatos que utilizan gas cemo combustible y la Orden
de 7 de junio de 1988, por la que se aprueba la ITC-MIE A-20 «aparatos
de tipo Gnico no incluidos en una ITC especificas y la ITC-MIE AG? «placa
de caracteristicas de los aparatos a gas».

Resultando qué se ha cumplido el tramite legal de remisién de la docu-
mentacién al Ministerio de Industria, Comercio y Turismo para su informe,
sin que se hayan impuesto modificaciones o condiciones especiales en
los plazos reglamentarios.

De acuerdo con lo establecido en la referida disposicién y con la Orden
del Departamento de Industria y Energia de 5 de marzo de 1986 de asig-
nacidn de funciones en el campo de la homologacién y la aprobacién de
prototipos, tipos y modelos modificada por la Orden de 30 de mayo
de 1986,

He resuelto homologar el tipo del citado producto, con la contrasena
de homologacién CBZ-8010, con fecha de caducidad el dia 28 de septiembre
de 1995, disponer como fecha limite el dia 28 de septiembre de 1995
para que €l titular de esta resolucién presente declaracién en la que haga
constar que, en la fabricacién de dichos productos, los sistemas de control
de calidad utilizados se mantienen, como mfinimo, en las mismas con-
diciones que en el momento de la homologacién.

Definir, por ultimo, como caracteristicas técnicas para cada marca y
modelo homologado las que se indican a continuacién:

Caracteristicas comunes a todas las marcas y modelos

Carcteristicas:

Primera. Descripcion: Tipo de combustible.
Segunda. Descripcion: Presion de funcionamiento. Unidades: mbar.
Tercera. Descripcion: Potencia nominal. Unidades: kW.

Valor de las caracteristicas para cada marca y modelo

Marca y modelo: 1 EG.

Caracteristicas:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18, 60.
Tercera: 7, 7,7.

Marca y modelo: 2 EG.

Caracteristicas:

Primera: GN, GLP.
Segunda; 18, 50.
Tercera: 14, 15,4

Marca y modelo: 3 EG.

Caracteristicas:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18, 50.
Tercera: 21, 23,1,

Marca y modelo: 4 Eds.
Caracteristicas:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18, 50.
Tercera: 28, 30,8.

Marca y modelo: 6 EG.
Caracteristicas:

Primera: GN, GLP.
Segunda: 18, 50.
Tercera: 42, 46,2.

Marca y modeio: 8 EG.
Caracteristicas:

Primera: GN, GLF.
Segunda: 18, 50.
Tercera: 56, 61,6.

Esta homologacidn se efectia en relacién con la disposicién que se
cita, y por tanto el producto deberd cumplir cualquier otro reglamento
o disposicién que le sea aplicable.

il incumplimiento de cualquiera de las condiciones fundamentales en
las que se basa la concesién de esta homologacion dard lugar a la suspension
cautelar de la misma, independientemente de su posterior anulacién, en
sU caso, y 5in perjuicio de las responsabilidades legales que de ello pudiera
derivarse.

Lo que se hace pablico para general conocimiento.

Barcelona, 28 de septiembre de 1993.—FPor autorizacion del Director
general de Seguridad Industrial, el Cap. del Servicio de Homologaciones,
Ramdn Pons Canaleta.

UNIVERSIDADES

28704 RESOLUCION de 2 de noviembre de 1993, de la Universidad
Pompen Fabra, por la que se da publicidad al plan de
estudios de la licenciatura en Comunicacion Audiovisual.

Aprobado por la Comisién Gestora de esta Universidad, en sesién de
15 de septiembre de 1993, el plan de estudios de licenciatura en Comu-
nicacién Audiovisual, de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 29 de
la Lev 11/1983, de 25 de agosto, de reforma universitaria y el Real Decreto
1497/1987, de 27 de noviembre, y una vez homologado por la Comisién
Académica del Consejo de Universidades por acuerdo de 28 de septiembre
de 1993, segiin lo que establece el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1087,
de 27 de noviembre,

Este Rectoradoe, ha resuelto publicar el plan de estudios de la licen-
ciatura en Comunicacién Audiovisual de la Universidad Pompeu Fabra,
conforme figura en el anexo.

Barcelona, 2 de noviembre de 1993.~E] Rector, Enrique Argullol Mur-
gadas.



ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD | POMPEU FABRA

PLAN I2E ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

9LivE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDRIOVISUAL

{[ 1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo | Curso | Trimestre Denominacién Asignaturals en las que la Créditos anuales (4) Breve desenipeidn del Vinculacién a dreas
(€] (2) Universidad en su caso, contentdo de conocimiento (5)
organizaldiversitica la Totales Tedricos Practicos/
taleria (roncal {3) climcos
1
1° 1° 1 Andlisis del Entorno Historia det Mundo 4 | 4 0 Profundizaciér en las Ciencia Politica y de Ia
L Socal y Su Cvalucidn J Contempardnen :I . reatsdades dej munda Admimstracién, Historia
| Histérca | | contemporines en sus Contempordnea, Histona
: i dimensiones polltica, del Derecho y de las
i eeondmica y social, Instituciones, Historta
Evolueidn histérica del Pensamiento y de los
; Movimientos Sociales y
: Politicos, Historia e
! Instituciones
l -
! Econdnucas, Sociologla
I IR 10 Comunicacidn e Teenolopia deb Awdiovisuat | 4 4 o Estudio y capacitacién en 1a Comunicacién
Tnformacion. Audiovisiial | tecnologis, el andlisis y la Audiovisual y
! expresiin en formas y Publicidad, Periodismo
medjos sudiovisuales
' I , . . .
10 1° 1° Lengua Cataldn 11 Normativa 4 4 2 pl Introduccién tebrico-pedctica [ Filologia Catalana
al conocimiento y use de la
lengua catalana
L
1* 1¢ 22 Comunicacidn e Tecnotoeia del Audiovisual [T 4 2 2} Esiudio y capucitacidnen ia Comunicacidn
Informacién Audiovisval tecnologia, el andlisis v la Audiovisual y
S expresion en formas y medios Publicidad
| wdiovisuales Periodismo
1¢ 12 2 Lengua Catakin [ Uso de la Lengua 4 2 2 Introduccidn tedrico-prictica al Filologia Catalana
* . i ‘ conocimiento y uso de la lengua
cululana
U I T 3 tatroduceidn Tedrica y prictica Comunicacion
¢ icidad v aciones Técnicis de Tdeacion 3T+ 1A 1A 2 . i -
I B 2 Publicidad y Refacions Pubslicituria ! “a ln publicidad y las relaciores Audiovisual y
ihli s taril i - . s
Piblicas ! i piiblicas y a sus estructuras Pubticidad
organizalivas. Précticas de
expresién publicitaria
S 1 s udi ; ¢ Comunicacién
e 1¢ 22 Teorfa de la Estructura de lu Comunicacion 5 4 i Fstudio de los elementos uni
1 C icacién y Teor{ Social formas procesos y estructuras Audiovisual y i
acién y Teorfa g e ) ..
d OI“‘;:}C 2 e la comunicacidn, asi como Publicidad,
ormacidn . N o
° v los métodos de investigacion Periodismo,
é en comunicacion. Evolucion Psicotogia Social,
[ histdrica Scciolegia
1
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo | Curso | Trimestre Denominacién Axlgnatura/s en fas que la Créditos anuales (4) Breve descripcidn del - Vinculacién a dreas
1 : 5 Uiniversidad en su caso. . contenido de conocimiento
@ © orgunizafdiversifica la Totales Tedricos Pricticos/ ! : (5
maleriy trencal (3) clinicos [
1® 1¢ 3¢ Comunicacion e Tévnicas de Reduccion 4 1 3 Estustio y capucitaeidn en la Comunicacidn
Informacién escrita Periadistica tecnologia, el andlisis y [a Audiovisual y
expresion en formas y medios Publicidad,
impresos y eleeirénicos - Periodismo
1o 20 {e Anilisis del Entorno Cstructuras 4 o ! Profindizacién en las Ciencia Politica y de la
Social y Su Evolucidn Sociecondmicas reahdades del mundo Administracion, Historia
Histérica contempordneo en sus Contempordnes, Historia del
dimensiones polltica, Derecho y de las
econdmica y social, Instituciones, Historia del
Evolucidn histdrica Pensamiento y de los
Movimientos Sociales y
Politicos, Histona e
Instituciones Econdmicas,
Seciologfa
10 2° 1° Comunicacion e Técnicas de Expresitn AT+ 2A A AT A Estudio y capacilacién en
Informacién Audiovisual | Audiovisual ia tevnologla, el andlisis y Comunicacién Audiovisual y
" la expresion en formas y Publicidad, Periodismo
medins audiovisuales,
Prachicas de expresién en
los medios mudiovisuales
1e 20 1° Publicidad y Relaciones Publicidad y Relaciones 5 a 7 Introduccién tedrica y Comunicacidn Audiovisual y
Piblicas Pudblicas prictica a la publicidad y Publicidad
las relaciones pblicas y a
sus estructuras
organizativas
1 2¢ 28 Comunicacién e Introdaiceion al 4 3 Lstudio y capacitacion en la Comunicucidn, Audiovisual
Informacidén Escrita Pericndismio teenologia, el anidlisis y la y Publicidad, Periodismo
expresion en formas y medios
mpresos y electrénicos
1° 20 2 Teoria de la Teoriu- de L 3 4 | Lstudio de Tos elementos, Comunicacion Audiovisual
Comunicacién y Teoria Comunicucitin formas, procesos v estructuras | y Publicidad, Periodismo,
de la Informacicn de [a comunicucion, asi como Psicologia Social
de Tos métodos de investigacion | Sociologia
en comnunicacion. Evelucidn
| isidrica
12 20 20 Comunicacion e Intriduceion al guidn 4 2 2 ! iudio v capacilacion en la Comunjcacién Audiovisual

Infermacion Escrita

; reenoiogin el anddisis v lu
Cexpresion enformas v medios
]

Cmpresos veleetronicos

y Publicidad, Periodismo
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I. MATERTIAS TRONCALES

8live

. ) . I T .
Ciclo | Curso | Trimestre Denominacién Asignaturass en lus que la Crédilos anuales {4) ! Bieve descripeion del Vinculaci6n a freas
(1) 2) Universidad en su caso, contenido de conocimiento
organiza/diversifica la Totales Tedncas Pricticos/ (5)
materia troncal (3) clinicos !
12 2@ 3¢ Documentacidn Bocumuentucion en jos G 3 3 Estudio y andlisis de los Biblioteconomia y
Informativa Medios de Comunicacion sistenus de documentacidn Documentacién,
utilizinlos en los medios de Comunicacién Audiovisual
comunicacion y Publicidad, Periodismo
ie 20 3 Publicidad ¥ Relaciones Anilisis del Lenguaje 4 3 I Introduccidn tedrica y prictica | Comunicacién Audiovisual
Piblicas Publicirario a L publicidad y las relaciones | y Publicidad
publicas y a sus estructuras
organizativas
| o . S
1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo | Curso Denominacién Asignatura/s en las que la Créditos anvales (4) Breve descripcidn del Vinculacién a dreas
(1} 2) Un:versidad en su caso, - — contenido de conocimiento (5)
nrgamr‘lq!dlvermﬁca fa Taotales Tedricas Pricticas/
materia troncal (3) cHnicas
20 Derecho de la Derecho de la 4 3 I Informacdn y derechos fundamentales. Derecho Administrativo
Informacién Informacion Plasmaciin en la Constitucidn Espanola. Derecho Constitucional
Régnmen urfdico de la informacién y de la
comunicucifn, Estudio tebrico y supuestos
pricticos en mensajes, medios y sujetos
2¢ Derecho de la Deontologla Profesional 3 2 } Informacion y derechos fundamentales. Derecho Administrativo
Informacion Plasmacion en la Constitucién Espadola. Derecho Constitucionat
Régimen jurfdico de la informacién y de la
comunicacidn, Estudio tedrico y supuestos
pricticos en mensajes, medios y sujetos
L]
Estructura del Sistema Estructura y Ecologla de 4 2 2 Descriperin e investigacién de la naturaleza Comunicacién Audiovisual
Audiovisual los Medios Audiovisuales . e interrelsciones entre los sujetos de la y Publicidad, Organizacién
comunicucién audiovisual: autores, de Empresas, Periodismo
instituciones, empresas, medios, soportes y
: receptores
Narrativa Audiovisual Narrativa Audiovisual 6 k! 1 Sistemus v procesos de construccién y Comunicacida Audiovisual
andlisis <l los relutos audiovisuales y Publicidad, Penodismo
Produccién y Realizacién Produccién de 4 2 2 Téenicas ¥ procesos de creacidn y difusién Comunicacidén Audiovisual
Audiovisuales Audiovisuales de audiovisuales en sus diversas fases y Publicidad
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo | Curso Denominacién Asignatura/s en las que la Créditos anuales (4) Breve descripcién del Vinculacién a dreas
(1)) (2} Universidad en su caso, contenido de conocimiento (5)
organiza/diversifica la Totales | Tebricos | Practicos/
materia troncal (3) clfnicos
2¢ Estructura del Sistema Economfa del Sector 4 2 2 Descripcién e investigacién de la Comunicacién Audiovisual y
Audiovisual ‘Audiovisual naturaleza e interrelaciones entre los Publicidad, Organizacién de
: sujetos de la comunicacién sudiovisual: Empresas, Periodismo
autores, instituciones, empresas,
medios, soportes y receptores
Narrativa Audiovisual Taller de Guionaje 6 1. 5 Sistemas y procesos de construccién y Comunicacién Audiovisual y
andlisiz de los relatos audiovisuales Publicidad, Periodismo
Produccidn y Realizacidn Taller de Realizacién de 5 1 4 Técnicas y procesos de creacion y Comunicacién Audiovisual y
Audiovisuales Televisién difusién audiovisuales en sus diversas Publicidad
: fases ‘
Produccién y Realizacién Taller de Realizacién de 4 1 3 Técnicas y procesos de creacién y Comunicacién Audiovisual y
Audiovisuales Radio difusién audiovisuales en sus diversas Publicidad
- fases
Teorfa de 1a Comunicacién | Teorfa de la Imagen 4 3 | Concepiuacion y andlisis de las Comunicacién Audiovisual y
Audiovisual representaciones icnicas y acusticas y Publicidad, Periodismo
de su evolucién histérica
Teorfa de Ia Comunicacién { Historia de los Géneros 3 2 | Conceptuacién y andlisis de las Comunicacién Audiovisual y
Audiovisual Audiovisuales representaciones icOnicas y acusticas y Publicidad, Periodismo
de su evolucién histérica

£661 ©IGWenIp | SB[00I0IN

-ANEXO 2-B. Contenido del plan de cs‘ludios.

UNIVERSIDAD

POMPEU FABRA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

——_ R
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
| *Cicla | Curso [ Tnmestre Denominacidn Créditos anuales Breve descripeitn del Vinculacién a dreas
2)- ‘ contenido de conocimiento (3)
Totales Tebncos | Pricticos/
clinicos
1° te 1° El Proceso Cinematografico 3 2 I Andlisis de los vlementos del cine en las Comunicacidn Audiovisual y
fases de ideactdn y escntura, realizacién, Publicidad
monlgje y difusion
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (cn su caso) (1)

Ciclo | Curso | Trimestre Denominacidin Créditos anuales Breve desenipeitn del Vinculacién u fireas
2 ) ‘ contenido de conocimiento (3)
Totales Tedricos | Prdcticos/
clinicos
§
1° ° e Historia del Cine [ 4 3 ! Evolucidn del cine desde los orfgenes Comunicacidén Audiovisual y
‘ hasta 1960, momento de culminacion del Publicidad, Historia del Arte
clasicismo y de la irrupcién de los nuevos
cines
i° i Taller de Expresién: Folograffa 4 1 3 Précticas de expresién a través de téenicas - [ Comunicacién Audiovisual y
y procedimientos fotograficos Publicidad, Periedismo
1® 2° Historia del Cine [} 4 3 ! Evolucidn del cine desde Tos aflos sesenta Comunicacién Audiovisual y
hasta §a actualidad Publicidad, Histona del Ante
1° 2° El Proceso Televisivo 3 2 | Andlisis de los elementos que configuran Comunicacién Audiovisual y
el proceso de creacidn, produccidn y Publicidad, Periodismo
programacidn en la television
1° 3e Arte Contemporineo 4 3 i Estudio de las manifestaciones estéticas Comunicacién Audiovisus! y
) contempordneas a través de los diferentes | Publicidad, Historia del Arte
medios y formas de expresién
1° 1® 30 Los Argumentos Universales 4 3 i Andlisis de los mitos, dramas y refatos _ Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
que han conligurado los principales Historia del Arte, Teoria de la
) madelos argumentales Literatura, Periodismo, Filologfa
Alemana, Filologia Catalana, Filologia
Eslava, Filologia Espaiiola, Filologia
Francesa, Filologla Griega, Filologia
Inglesa, Filologia ltaliana, Filologia
Latina, Filologia Roménica, Filologta
Vasca, Filologla Gallega y Portugticaa,
Estética y Teor(n de las Artes, Filosofia
Comunicacién Audiovisual y
1° 3o Teorfa de 1a Percepcifn 4 3 1 Estudio de lax teorfas fundamentales de ia Publicidad, Psicologfa Bisica,
percepcitn. Métodos de andlisis perceptiva | Escultura
de las imdgenes '
Comunicacién Audiovisual y
1@ 3° Historia de la Radio y de 1a 3 2 l Evolucién de la radio y de la televisién Publicidad, Periodismo’
Televisién como medios de expresién y de
ComumcECItn
Comunicacién Audiovisual y
ie 3° Tatler de Expresion: Imagen 4 1 3 Prdclicas de cluboracidn de imdgenes por Publicidad, Lenguajes y Sistemas
Sintética procedimientos infogréficos Informéticos -
20 1e Histona del Disetio 4 3 I Evolucidn det diseno a partir de la Comunicacién Audiovisual y
Reveluciédn Industrial hasta la actualidad: Publicidad, Histona del Arte,
I culturs del proyecto Escultura, Periodismo

0T AR 4
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (cn su caso) (1)
Ciclo | Curso | Trimestre Denominacién Créditos snuales Breve descripcién del Vinculacin a dreas
{2) ] contenido de conocimiento (3)
Totales Tedricos | Procticos/
clinicos N
1o 20 1° Estilos de Expresién Plistica 3 2 1 Evolucidn de las formas de composicidn Comunicacién Audiovisual y
visual en fa historia del arte, Andlisis de Publicidad, Historia del Arte,
los diferentes conceptos espaciales Pintura
generados por las artes plasticas
I 2° i° Castellano |1 Normativa 4 2 2 Introduccidn tedrico-préctica al Filologfa Espafiola
B conocimiento y uso de Ja lengua castellana
2° 2° Castellano 11: Uso de la Lengua 4 2 2 Introduccidn tedrico-préctics al Filologfa Espafiola
conocimiento y uso de la lengua castellana
2° 2@ Andlisis de la Sigmificucidn de 4 3 l Teorfas fundamentales de la significacidn Comunicacién Audiovisual y
la Imagen y en los lenguayes visuales. Métodos de Publicidad, Escultura, Periodismo
. andlisis semidntica de las imdgenes
2° 2° Taller de Expresién: Radio 4 1 3 Practicas de weacidn, organizacidn y Comunicacién Audiovisual y
elaboracion de programas radiofénicos Publicidad, Periodismo
1° 2° 30 Taller de Expresién: Diseiio 4 | 3 Pricticas de elsboracién de proyectos Comunicacién Audiovisual y
Gréfico grficos Publicidad, Penodismo
e 2° 3e Estilos Musicales 3 2 1 Evolucidn de los diferentes movimientos y | Comunicacion Audiovisual y
mamfestaciones musicaies y su vinculacidn | Publicidad, Historia det Arte,
a lus partituras sonoras de [bs obrag Mdsica
i audiovisuales
e 20 3o - Métodos de Investigacién.en 3 2 1 Métxlos y provedimientos de andlisis en el | Comunicacién Audiovisual y
Comunicacién estudio cuantitativo y cualitativo de los Publicidad, Penodismo
medios de comunicacién audiovisual,
Andlisis de casos significativos
-
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD {cn su caso) (1)
Ciclo Curso Denominacién Cré&ditos anuales Breve descripeidn del Vinculacién & dreas
2) contenelo de conocimiento (3)
Totales Tebricos | Pricticos/ _
clinicos
2° Direceién Cinematografica 3 2 1 Estudior de los elementos ¥ funciones que configuran | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
el trabajo de direccidn en el cine
2° Montaje y Postproduccién 4 ? 2 Téenicas y procesos de operacién del materia) Comunicacién Audiovisual y
grabado para b consecuaidn final del “mdster” Publicidad, Penodismo
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (cn su caso) (1)

Ciclo | Curso Denorminacidn Créditos anuales Breve descripeion del Vinculacién a dreas
(2) ‘ . contenido de conocimiento (3)
Totales Tedricos | Précticos/
clfnicos
2¢ Polfticas de Programacién 3 2 1 Caracterfsticas de los diversos métodos de Comunicacién Audiovisual y
aceplacion y delerminacton de los contenidos y de Publicidad, Periodismo
sus horarios dentro de a "parnlla® de programacién
imdgenes por Ordenador 3 2 i Andlisis, evoluaidn y métodos de la produccion de Comunicacién Audiovisual y
‘ imdgenes por sintests informitica Publicidad, Periodismo
Teorfa de 1a Cultura de Masas 3 2 | Teorfas de s formacién y funcién de la culturz de Comunicacién Audiovisual y
masas. Las indusirias cufturaics. Andhsis de los Publicidad, Periodismo, Filosoffu del
) contenidos. Tendencias Derecho, Moral y Polltica
Histona del Audiovisual en i 2 ! Andlims y evolucitn del cine y la television Comunicacidn Audiovisual y
Catalufia catalanas y su relacion con cf audiovisual en Espana | Publicidad, Periodismo
Disefio Videogrifico 3 ] 2 Técnicas y procesos de disefio de mensajes Comunicacién Audiovisual y
videogrificos para los medios audiovisuales Publicidad, Penodismo
Direccitn Artistica 3 2 ] Estudio de los elementos de diseno de escenograffa, Comunicacién Audiovisual y Publicidad
vesluario y ambientacidn que configuran el universo :
estético de una obra audiovisual
Banda Sonora 3 2 I Andlisis de los diferentes componentes de [a banda Comunicacién Audiovisual y Publicidad
N sonora de una obra audiovisual y su uso expresivo.
7 l ! l Cvolucidn histérica
5

_-ll) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudion como ohligatorias para el alumna.
i42) Las especificacién por cursos es opcional para Is Universidad.

.

{ﬂ) " Libremente decidida por la Universidnd,
i _ :

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

g

UNIVERSIDAD | POMPEU FABRA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)

EX

Vinculadas al itinerario de ANALISIS E INVESTIGACION - por ciclo
- curso - l:'
‘ CREDITOS
' DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO - VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos | Précticos/ . CONOCIMIENTO (3}
cllnicos
. Seminario de Andlisis ¢ Investigacion de 3 1 2 Andlsis del lenguaje, de la estiuctura de Jos mensajes Comunicacién Audiovisual y Publicidad
- los Géneros de Ficcitn Televisiva y de las funciones comunicativas de los géneros de
ficcion narrativa para la televisidn

P—————,

[4AN 4

€661 ©1qQUenIp | sejooIgIN

8¢ "winu 304



3. MATERIAS OPTATIVAS (cn su caso)
Vinculadas al itinerario de ANALISIS E INVESTIGACION

Créditos totales para optativas (1)

- por ciclo
]

- CuUrso

CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos | Précticos/ , CONOCIMIENTC (3)
clinicos
Seminario de Andlisis e Investigacién de 3 l 2 Andhsis del lenguaje, de la estructura de los mensajes Cumunicacién Audiovisual y Publicidad,
los Géneros Persuasivos en los Medios y de las funciones comunicativas de los géneros Periodismo
Audiovisuales persuasivas en los medios audtovisuales
Seminario de Anilisis ¢ Investigacién de 3 1 2 Andlhizis del lengunje, de la estructurs de los mensajes Comunicacién Audiovisual y Pubhicidad
los Géneros del Espectdculo Audiovisual y de las funciones comumcativas de fos géneros del
especticulo audiovisual
Seminario de Andlisis e [nvestigacidn de 3 ! 2 Andlisis del lenguaje, de la estructura de los mensajes Comunicacién Audiovisual y Publicidad
los Géneros de Ficcidn Cinematogréfica y de las funciones comunicativas propias de los
géneros cinematograficos
Seminario de Andlisis e Investigacion de los 3 2 ! Andlisis del lenguaje, de la estructura de los mensajes y | Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
Géneros Documentales en Televisién y Radio de las Tunciones comunicatives propias de los espacios Penadismo
documenisles ¢ informativos en television y radio
A [nvestigaci6n de Audiencias 3 2 l Estudio de los procedimientos de investigacion de la Comunicacién Audiovisual v Publicidad,
P E ‘
sudiencia de los medios audiovisuates. Andhsis de casos Periodismo
significativos
Pollticas de Comunicacién 3 2 | Politicas pubjicas y medios Je comunicacidon. Andhisis de | Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
polfticas de comunicacidn. Plamilicacion de la Penodismo, Ciencia Polltuca y de la
comunicacién Adoumistracion
Comunicacion y Educacién 3 2 1 Planificacitn curricular y medios de comunicacién en la | Comunicacin Audiovisual y Publicidad,
ensenanza primana y secundarnia. Métodos y téenicas de Penodismo, Didictica y Organizacién
lectura crftica de los contenidos medidticos Escolar
La-Critica Cinemutogréfica y Televisiva 3 2 1 Estudio comparado de las diferentes metodologfas de Comunicucién Audiovisual y Publicidad,
andlisis y critice en cine y television Penodismo
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. CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVL DESCRIPCION DEL CONTENIDG VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tebricos | Pricticos/ CONOCIMIENTG (3)
clinicos
Taller de Creacifin de 3 1 2 Andlisis y practica de la expresidn dialogada v su Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
Didlogos aplicaciin en los guiones de los diferentes medios
expresivos audiovisuales
- Taller de Guionaje de Géneros 3 1 2 Técnicas y procesos de elaboracidn de un guidn para Comunicacién Audiovisual y Publicidad
de Ficcién Televisiva los diferentes formatos de ficcién televisiva
Taller de Guionaje de Géneros 3 1 pi Técnicas y procesos de elaboracién de un guién Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Cinematogréficos cinematogrifico
Taller de Guicnaje de Géneros 3 l 2 Técnicas y procesos de elaboracion de un guidn para Comunicacién Audiovisual y Publicidad
del Espectdculo Televisivo los diferentes géneros del espectdculo
CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos | Précticos/ : CONOQCIMIENTO (3)
cllnicos
Taller de Guicnaje de Géneros 3 ] 2 Técnicas y procesos de elaboracién de un guidn Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
Documentales documental Periodismno
Seminario sobre Literatura y 3 2 l Andlisis de adaptaciones de textos literarios en la escritura | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Guidn audiovisual
Seminario de Escritores 3 2 ! Estudins monogrificos de guionistas y de su sistema de Comunicecidn Audiovisuai y Publicidad
Audiovisuales expresién onginal
Seminaric sobre Modelos de 3 2 i Estudio de los sistemas de representacion audiovisuales en | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Puesla en Escena (*) funcidn del tratamiento especifico del espacio y el tiempo
Cisting (*) 3 2 1 Teorfa y prictica de ]a metodolog(a de seleccién de los Comunicacién Audiovisual y Publicidad
actores en funcién de su adecuacién a los personajes
guionizados

veZive
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i CREDITOS
| DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
| Tolales Tebricos Pricticos/clinicos CONOCIMIENTO (3)
L
! Taller de Direccidn de 1 pA Métodas de direccidn de actores para la ficcién Comunicacién Audiovisual y Publicidad
‘ Actores audiovisual
Taller de Expresion: i 2 Téenicas y procesos de animacidn de imdpenes Comunicacidn Audiovisual y Publicidad,
Animacién Lenguajes y Sistemas Informéticos
Taller de Expresion; 1 2 Técnicas y procesos de elaboracién de comunicaciones Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
Multimedia para usos educativos, empresanales, de| espectdculo, lenguajes y Sistemas [nformdticos, Peniodismo
industriales,...
Taller de Realizacién y 1 2 Técnicas y procesos de elaboracién de programas de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Produccién de Géneros de los diferentes géneros de ficeidn televisiva
Ficcidn Televisiva (**)
CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVLE DESCRIPCION DEL CONTLENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos | Practicoss CONQCIMIENTQ (3)
: clinscos
Taller de Realizacién y Producci6n 3 1 2 Téenicas y procesos de elaboracién de mensajes persuasivos Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
de Géneros Persuasivos en los Peridismo
Medios Audiovisuales (**)
Taller de Realizacién y Produccién 3 1 2 Técnicas y procesos de elaboracion en estudio y multicdmaras Comunicacién Audiovisual y Publicidad
de Géneros del Especticulo de programas de los diferentes géneros del espectdculo
Televisivo (**) televisivo
Taller de Realizacién y Produccion 3 1 2 Téunicas y procesos de elaboracion en soporte [otoquimica de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
de Géneros de Ficcidn cortometrajes de ficcibn
Cinematogréfica (**)
Taller de Realizacién y Produccidn 3 1 2 Técnicas y procesus de elaboracidn de documentales sobre Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
de los Géneros Documentales (**) soportes audiovisuales Perniodismo
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CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO YINCULACION A AREAS DE
Toitales | Tebncos | Pricticos/ CONOCIMIENTO (3)
clinicos
Produccién y Mercado Audiovisual 3 2 1 Anidhsis de los diversos aspectos de la financiacién, Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
producadn industrial y comerciatizacidn de los proyectos Perodismo, Orgamizacitn de Empresas
audiovisuales
Elaboracidn de Presupuestos 3 2 [ Extudio, elaboracidn y discusidin de los recursos y costes Comumcacidn Audiovisual y Publicdad,
de las producerones audiovisuales Periodismo, Organizacién de Empresas
Diseno de Produccidn 3 2 l Estrategias de creacién y promocion de proyectos Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
audiovisuales Penodinmo, Organizacidn de Empresas
; Historia de las Grandes Productoras 3 2 ! Andlisis y evoluaidn del sistema de funcionamiento de tos | Comumicac:dn Audiovisual y Publicidad
i Cinematogréficas grandes vitudios americanos y de las nuevas formas de
! produccién intermnacionales
L
CREDITOS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL. CONTENIDC VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos j Pricticos/ CONOCIMIENTO (3)
clinmcos
| Cormunicacién y Opinién Piblica 3 2 ! Lspacio piblico y comunicacién, Teorfa de ta opimdn Comunicacidn Audiovisual y Publicidad,
publica. Los procesos de la comunicacidn politicn Periodismo, Sociologla
Did4ctica de 1z Imagen 3 2 1 Metodologia de 1a diddctica de la imagea y de los medios | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad,
audiovisuales para diferentes miveles de ensenanza Periodismo, Diddcetica y Organizacién Escolar
Conservacidn y Restavracidén de 3 2 1 Criterios y procesos operativos de intervenaion en la Comunicacién Audiovisual y Publicidad
la Obra Audiovisual praoteccidn y restauracidn de las obras audiovisuales,
Sistemas de nvestigacidn
Arte y Nuevas Tecnologias k) 2 1 Andlisis de las formas artisticas basadas en lus nuevas Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
tecnologfas audrovisuales Histona del Arte
CREDITCS
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
- Totales | Tebricos | Pricticos/ CONOCIMIENTO (3)
clfnicos
La Persuasién Comunicativa 3 2 1 Los fendmenos sociales de 1a persuasién. La influencia de los Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
medios de comunicacién en el emisor y ¢l receptor. Estrategias de Periodismo, Psicologfa Social
argumentacién
Historia del Comic 3 2 1 Evolucién del lenguaje del c6mic en sus diferentes autores, géneros | Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
y aplicaciones Historia del Arte
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CREDITOS .
DENOMINACION (2) BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
S Totales | Tebricos | Prédcticos/ CONOCIMIENTO (3)
clinicos :
Los Efectos Psicosociales 3 2 1 Investigaci(bﬁ de los efectos que (ienen los mensajes audiovisuales en | Comunicacién Audiovisua! y Publicidad,
el roceptor Periodismo, Psicologla Social
Seminario de Andlisis de 3 2 1 Estudios monogréficos sobre directores que han conformado un Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Directores Audiovisuales universo expresivo caracter{stico a través del cine, el video o la
televisidn
T,
CREDITOS

DENOMINACION (2)

Totales | Tebricos | Prdcticos/

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE

Europa

audiovisual en Espania y Europa

CONOCIMIENTO (3)
clinicos
El Documental de Creacién 3 1 "2 Andlisis y evolucién del género documental y de aquellas Comunicacién Audiovisual y Publicidad
obras y autores que méds han investigado sobre la relacién
creativa entre audiovisual y realidad. Métodos de guién,
produccitn y realizacién
Taller de Sonido y Msica por 3 1 22 Métodos y procesos para la sintesis y la manipulacion Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
Ordenador electrénicas del sonido Lenguajes y Sistemas Informdticos
Audiovisual Interactivo 3 1 2 Métodos ¥y procesos del audiovisual basados en la Comunicacién Audiovisual y Publicidad
interactividad con el espectador: multimedia y realidad virtual
La Industria Audiovisual en Espaiia y 3 2 1 Estudio de la situacién y de las tendencias del sector Comunicacién Audiovisual y Publicidad,

Periodismo

(1 Se expresaré el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacién de la oplativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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UNIVERSIDAD POMPEU FABRA

I. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCICN DEL TITULD OFICIAL DE

{1) LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

2

2. ENSENANZAS DE PRIMER Y SEGUNDO ] CICLO (2)
3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS
{3) FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA COMUNICACION
{Ley 11/1990, de 18 de junio}
4. CARGA LECTIVA GLOBAL [ 300 J CREDITOS {4)
istribucidn | 1édi
CICLO CURSO MATERIAS MATERIAS MATERIAS CREDITOS TRABAJO FIN TOTALES
TRONCALES OBLIGATCRIAS OPTATIVAS LIBRE DE CARAERA
CONFIGURA-
CION (5}
1* 32T+ 1A 37 Hle]
1 CICLO
2* 36T+ 2A 33 ral
kle}
Iy 4 a7 38 24 188 °
4 CICLO . M

*inchuye los 30 créditos correspondientes 3 la libre configuracitn.

{1} Se indicars lo que corresponda.

{2} Seindicard lo que cortesponda segin el art. 4° del R.D. 1497/87 (de 1° ciclo; de 1* y 2 ciclo; de sélo 2*
ciclo} y las previsicnes del R.D. de direcurices generales propias del titulo de que se trate,

13} Se indicard el Centro Universitario, con gxpresion de la norma de creacidn del mismo ¢ de fa decisitn de
la Administracién correspondients por Ja que se autoriza la imparticitn de 1as ensefanzas por dicho Centro.

{4} Dentro de los IImites establecidos por el R.D. de directrices generales propias de los planes de estudios def
tlule de que se trate.

(5} Al mencs el 10% de la carga lectiva "g'obal”™.

PARA OBTENER EL TITULO [s1] {6).

6. [g] SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

7 3

PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.

[J TRABAJOSACADEMICAMENTEDIRIGIDOSEINTEGRADOS ENEL PLANDEESTUDIOS
[J ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES
SUSCRITOS POR LA UNIVERSIDAD
[ OTRAS ACTIVIDADES
- EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDITOS OTORGADOS: ....cceeeeee 10,
- EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) ............. Ver anexo..

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)

-1 CICLD AROS
- 2° CICLO IZ] AROS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO {aproximada):

ARG ACADEMICO TOTAL TEGRICOS PRACTICOS/
CLINICOS
PRIMERD 70 43 27
SEGUNDO Ia! 40 N
TERCERO ¥ 129 - 49 €0
CUARTC
-109+ TFC120)-

{6) 510 No. Es decisién potestativa de la Universidad. En caso afirmative. se consignardn 108 créditos en
el precedente cuadro de distribucidn de los créditos de 1a carga lectiva global,

{7) Sf o No. Es decisién potestativa de 1a Universidad. En el primer caso se especificard [a actividad a la
que $0 otorgan créditos por equivatencia,

(8} En su caso, se consignard “materias troncales”, "obligatorias”, "optativas®, “trabajo fin de carrera”,
etc.., a2sf como la expresién del nimero de horas atribuide, por equivalencia, a cada credito, vy el cardcter
tedrico o prictico de éste. .

{9) Se expresard lo que corresponda segin lo establecido en lz directriz gereral segunda del R.O. de
directrices generales propias del tiiulo de que se trate.
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il. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos:

2) Régimen de acceso al 2.° ciclo, Aplicable $6l0 al caso de ensefianzas de 2.° ciclo 0 al 2.°
ciclo de ensefianzas de 1.% y 2.° ciclo, teniende en cuenta lo dispuesto en los articulos 5.¢
y 8.° 2 del R.D. 1497/87.

b} Determinacion, en su caso, de la ordenacidn temporal en el aprendizaje, fijando secuencias
entra materias 0 assignaturas o entre conjuntos de ellas {articulo 9.°, 1.R.D: 1497/87).

¢l Perlodo de escolaridad ménimo, en su caso (articulo 9.°,2,4.° R.D. 1497/87).

d) En su caso, mecanismos de convalidacién y/o adaptacién al nuevo plan de estudios para
los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (artfeulo 11 R.D. 1497/871.

2. Cuadro de asignacién de la docencia de las materias troncales a 4reas de conocimiento. Se
cuemplimentars en el supuesto a} de 1a Nota (5) del Anexo 2-A.

3. La Universidad podrd afiadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar ef ajuste del
plan de estudios a las previsiones del R.D. de directrices generales propias del titulo de que se
trate {en especial, en lo que se refiere a la incorporacién al mismo de tas materias y contenidos
troncales y de los créditos y dreas de conocimiento correspondientes segin lo dispuesto en
dicho R.D.}, asl como especificar cualquier decisidn o criterio sobrse 13 organizacidn de su plan
que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no constituyen objeto de
homelogacién por el Consejo de Universidades.

REGIMEN DE ACCESO AL 2° CICLO

Podrdn acceder al segundo ciclo de esta licenciatura, ademds de quienes cursen el primer ciclo de
estos estudios, los que estdn en posesion de un titulo universitario de cardcter oficial 0 hayan
superado un primer cicle de estudios universitarios oficiales, cursando los complementos de
formacién necesarios, de acuerdo con la normativa legal vigente. !

CREDITOS PARA MATERIAS OPTATIVAS
En ef 2° ciclo, todos fos estudiantes deben cursar 24 créditos correspondientes a materias optativas.

Aquellos estudiantes que deseen seguir alguno de los 4 itinerarios en que se agrupan algunas
materias optativas (ANALISIS £ INVESTIGACION, GUIONAJE, REALIZACION y PRODUCCION)
debersdn elegir las asignaturas del itinerario hasta completar 18 créditos. Los 6 créditos festantes
podrdn elegirlos de entre cualquier asignatura optativa que ofrezca ta Universidad en este plan de
estudios. '

En todo casec los estudiantes pueden optar por no seguir ninguno de los itinerarios propuestas, en
cuyo supuesto deberdn cursar los 24 créditos de materias optativas eligiendo entre todas las que
ofrezca la Universidad para este plan de estudios.

TRABA.JO FIN DE CARRERA

E! Trabajo Fin de Carrera consiste en elaborar y presentar una obra original
relacionada con alguno de fos dmbitos propios de 1a Licenciaturat Deberd

ser proyectado durante el primer trimestre del dltimo curso bajo la -

grientacién de un tuter, y serd realizado a lo largo de los dos trimestres
siguientes.

E! Trabajo Fin de Carrera, al cual se atribuye una valoracién de 20
créditos, serd examinado y evaluado por una comisién de tres profesores.
Para aquelias obras realizadas en equipo, cada unc de los miembros del
equipo tendrd que responsabilizarse de una funcidn especifica, que serd
evaluada individyalmente.

EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA

Précticas

A lo largo del ultiimo curso, los estudiantes deberdn realizar, bajo fa
supervisién de un twior, un conjunto de pricticas profesionales a
desarrollar en cualquiera de los dmbitos de aclividad relacionados con la
licenciatura. A estas practicas, cuya evaluacidn serd Gnica, se atribuirdn
por equivalencia 10 créditos de los correspondientes a materias
obligatorias.
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