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1. Disposiciones generales

26229

MINISTERIO
DE EDUCACION y CIENCIA

22348 REAL DECRETO 1287/1993, de 30 de julio,
por el que se homologa el título de Licenciado
en Ciencias de la Información (Secciones de
Publicidad y Relaciones Públicas y de Imagen
Visual y Auditiva) del Centro Superior de Cien
cias de la Información (C.E.u. San Pablo), ads
crito a la Universidad Politécnica de Valencia.

Aprobado el plan de estudios que conduce a la expe
dición del título de Licenciado en Ciencias de la Infor
mación (Secciones de Publicidad y Relaciones Públicas
y de Imagen Visual y Auditiva) del Centro Superior de
Ciencias de la Información (C.E.U. San Pablo), adscrito
a la Universidad Politécnica de Valencia por la Comu
nidad Valenciana, procede la homologación de dicho títu
lo de acuerdo con lo que establece el artículo 58.4
y 5 de la Ley Orgánica 11/1983, de 25 de agosto, de
Reforma Universitaria, y el Real Decreto 1496/1987,
de 6 de noviembre, sobre obtención, expedición y homo
logación de títulos universitarios.

Teniendo en cuenta que el Centro se encuentra ads
crito a una Universidad pública, que el referido plan de
estudios es análogo al homologado para la Facultad de
Ciencias de la Información (Secciones de Publicidad y
Relaciones Públicas y de Imagen Visual y Auditiva) de
la Universidad Complutense de Madrid por Ordenes de
18 de octubre de 1975 y 23 de septiembre de 1983,
y que los Reales Decretos 1386/1991, de 30 de agosto,
y 1427/1991, de 30 de agosto, por los que se esta
blecen los títulos universitarios oficiales de Licenciado
en Publicidad y Relaciones Públicas y de Licenciado en
Comunicación Audiovisual. y las directrices generales
propias de los planes de estudios conducentes a la obten
ción de aquéllos señalan un plazo de tres años para
que las Universidades que vengan impartiendo enseñan
zas objeto de regulación por dichas directrices se ajusten
a ellas, procede homologar el título de Licenciado en
Ciencias de la Información (Secciones de Publicidad y
Relaciones Públicas y de Imagen Visual y Auditiva) del
Centro a que se refiere el párrafo anterior, con la obli-

gación de su adaptación a las previsiones de los Reales
Decretos 1386/1991, de 30 de agosto, y 1427/1991,
de 30 de agosto, antes citados, en el plazo señalado.

En su virtud, oído el Consejo de Universidades, a pro
puesta del Ministro de Educación y Ciencia y previa deli
beración del Consejo de Ministros en su reunión del
día 30 de julio de 1993,

DISPONGO:

Artículo 1.

1. Se homologa el título de Licenciado en Ciencias
de la Información (Secciones de Publicidad y Relaciones
Públicas y de Imagen Visual y Auditiva), cuyas ense
ñanzas organiza el Centro Superior de Ciencias de la
Información (C.E.U. San PabloL adscrito a la Universidad
Politécnica de Valencia, conforme al plan de estudios
que se contiene en el anexo y con efectos desde la
fecha de impartición del mismo.

2. Al título a que se refiere el apartado anterior le
será de aplicación lo establecido en los artículos 1.0 al
5. 0 del Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre.

3. Los estudios conducentes al título que se homo
loga por el presente Real Decreto deberán adaptarse
a las previsiones de los Reales Decretos 1386/1991,
de 30 de agosto, y 1427/1991, de 30 de agosto, dentro
del plazo señalado en los mismos.

Artículo 2.

El título oficial a que se refiere el artículo anterior
se expedirá por el Rector de la Universidad Politécnica
de Valencia, de acuerdo con lo establecido en el artícu
lo 3. 0 del Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre,
y normas dictadas en su desarrollo, con expresa mención
del presente Real Decreto que homologa el título.

Disposición final única.

Por el Ministerio de Educación y Ciencia, en el ámbito
de sus competencias, se dictarán las disposiciones nece
sarias para la aplicación y desarrollo del presente Real
Decreto.

Dado en Palma de Mallorca a 30 de julio de 1993.

JUAN CARLOS R.

F.I Ministro de Educación y Ciencia,
GUSTAVO SUAAEZ PEATIEAAA
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ANEXO QUE SE CITA

BOE núm, 211

1 • Titulo oficial a que conducen
en Ciencias de la Información
ciones Públicas).

estos estudios: Licenciado
(Sección Publicidad y Rela

2. De primero y segundo ciclos.

3. Duración en años académicos, por ciclos:

Primer ciclo: Tres años.

Segundo ciclo: Dos años.

4. Centro responsable de la organización del plan: Centro 
Superior de Ciencias de la Información (CEU San Pablo).

5. Carga global, en créditos: 315.

6. Créditos y % para la libre configuración de su curricu-
lum por el alumno: (*)

7. No se exige trabajo o exámen fin de carrera.

86 No se incluyer· crédit: ..,s otrogadC's J:-,~r eauivalencia e --
prácticas en empresas.

9. Régimen de acceso al segundo ciclo: Tras cursar el pri-
mer ciclo directamente.

(*) El plan propuesto coincide con el de la Facultad de Cie~

cias de la Información de la Universidad Complutense.



ASIGNATURAS OBLIGATORIAS l'íJllLICIUAU 'i H~I..ACJONI·;~ !'lJIlLICfI!;

Curso r -
Carga Semanal

Denominación Créditos
Prácticos Breve descripción del contenido Adscripción ~ Áreas de Conocimiento

Anuales Teóricos
Clinicos

l' Historia Con:emporánea 9 2 1 Conformación hist6rica de España en los siglos Historia Contemporánea
XIX y XX.

l' Introducción ala "Ter)ría y E~lfuc:ura dellengu3J€ 9 2 1 Aproximación teórica yaplicada alos niveles, lor- Filología Española
mas y eslructuras de la Lengua Espaliola.

l' InlroducClón a la Econornía 9 3 Principios de comprensión del funcionamiento Fundamentos del A,nálisis Ec~nómlco.

económico de la sociedad y su relación con los
medios

l' recria de 1;1 CornuninCiórl SOCilll 12 J 1 Estudio de los procesos, tormas y elemerllos Sociología
comunicativos ComunicaCión Audiovisual y Publicidad

l' MovimlenlJS Artísticos ContcmporílneoS 12 2 i ConJormación y e~presión artística en el S. XX. Eslélica y Teoria de las Artes, Historia 'del
Arte

l' Tecria e HiSIGria de la Publicidad yde las Relacio· 12 2 2 Visión general e hislórica de la operaliva inlerna Comunicación Audiovisual y PubliCidad.
nes Públicas de la publicidad ysus electos sobre la sociedad.

2' I Literal\!ra Española Cc:-!lernporiÍ.nea 9 2 1 Aproximación alos temas, formas obras yautores Filologia Espal'1ola
españoles del s. XX.

2' Psicologi2 General y Dilerencial 9 2 1 Análisis de los fundamentos de la psicología. PSlcologia

2' Es\:uctt;riJS Publicitarias '.1 de 1,,$ Relaciones 12 2

I
2 Estudio de los princípios básicos de ambos cam· Comunicacir'm Audiovisual y Publicidad

Publicas pos.

2' Tecnología de los Medios 15 2 3 Estudio de las técnicas yprocesos de materializa- Comunicación Audiovisual yPublicidad,
ción de la inlormación en soportes ymedios.
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ASIGNATURAS OBLIGATORIAS :

Carga Semanal

Curso Denominación Créditos
Prácticos! Breve descripción del contenido Adscripción a Áreas de Conocimiento

Anuales Teóricos
Clinicos

2' IntrQ;:uccio'l a las Ciencias Juridicas 9 3 Principios del Derecho Filosolia del Derecho: Moral y Polilica

2' leng~r;1le f'u:)icI1<-lrlO y de las RRPP 12 2 2 Esludio de las técnicas comunicalivas y creati· Comunicación Audiovisua! y Publicidad
vas.

3' literatura Univf'fsal C::¡ntempor¿np3 9 2 1 Aproximación alos lemas, formas, obras yautores Filología Espanoia.
del siglo XX,

3' Soclologia 9 2 1 Introducción yanálisis de la sociología como cien· Sociología.
da que ayuda a la apro~imación de la realidad
social.

I 3' EtlC<l y Deon:clogia. Proiesional 9 2 , Códigos de conducta pmfesional. Filosofía del Derecho. Moral y Polilica

3' Me'c(idotecnia 12 2 2 Aproximación a las técnicas de sondeo. medida y Comercializ.ación e Investigación de Mercados
actuación sobre los mercados,

3' Esira1egia Publici1aria y ce i(1S RR pP 12 2 I 2 Teoría y práctica de !a Publicidad y Relaciones COf71unicación Audiovisual y Publicidad
Públicas.

3' Creatividad Publicitaria yen las RR PP I 12 2 2 Creación yrealización de mensajes en los dis\in· Comunicación Audiovisual y Publicidad
tos soportes y medios de comunicación.

4' Derecho de la Publicidad y de Ié1S FR Pp 9 2 1 Análisis de la regulación jlJrídica en el contexto Derecho Mercantil
europeo yespañoL

4' Estadistic," 9 2 1 Estudios de los mecanismos de control yvalora- Comercialización e irlvestigación de mercados.
, ción.

4' Mercadotec;,IJ ADlicada 12 1 3 Aplicación a las técnicas de sondeo, medida y Comercializ.Jdn e ,;nvestigación de mercados.
actuación sobre los mercados.

4' Creatividad Pl:blicitaria yen las RR,PP. II 12 1 3 ICreación yrealización de mensajes en los distin- Comunicación AudiOVisual y Publicidad.
tos soportes y medios de comunicación.

4" Teoria y Técnica de I<lS RRPP I 12 2 2 Establecimiento y desarrollo de las estrategias Comunicación Audiovisual y Publicidad

de relaciones públicas.
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ASIGNATURAS OBLIGATORIAS punLlCID~D y RE~\CIONES PUDLIC~S

Carga Semanal
Curso Denominrlción Créditos

Prácticos Breve descripción del contenido Adscripción a Áreas de Conocimiento
Anuales Teóricos Clínicos

s' Documentación 9 2 1 Fundamentos leóficQ'prácticos de la Documen- Biblioleconomia y Documentación
(ación.

5' Psicología Aplicada y Método de Investigación 9 1 2 Aplicación de métodos de análisis e investiga- Comunicación Audiovisual y Publiciaad.

ción..
S' Mercadolecnia Especial 9 1 2 Técnicas especificas de sondeo. medida yac- Comercialización e Investigación de Mercados.

tuación sobre los mercados.

5' Empresa~ de Publicidad y RR PP 9 2 1 Organización y luncionamienlo empresarial Comunic:3CLón Audiovisual v Publiciuad.

5' Trr¡ri;l y Técnica de las RA.PP, 11 12 2 2 ESludios de Jos mecanismos que rigen las Rala· Comunicación Audiovisual yPublicidad
ciones Públicas y su apncación.

I,
Historia y Teorla de I<lS liber1a<1~s Públicas en la 9 3 Análisis diacrónico de las libertades públicas Derecho ConslltlClona!. I

5'
Inlorm(]ción
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ASIGNATURAS OPTATIVAS PUBLICIDAD Y RELACIONES PUULICA5

N
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Créditos globales por curso
Carga semanal

Curso
exigidos para optativas

Teóricos
Prácticos
Cllnicos

Cuarto:,. 9 I 2

(El alumno elegirá una de 'as Ire asigmlluras que se presentan como optativas)

RELACiÓN DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

Denominación Breve descr:pción del contenido Adscripción a Áreas de conocimiento

.
ValencIa I Aproximación teórica yaplicada a los niveles, lannas yestructuras Filologia Catalana

de la Lengua Valenciana.

Procesos y Técnicas Fotograficas I Estudio de las técnicas yprocesos de materialización de I~ inlarma- Comunicación Audiovis'ual y Publicidad
ción en soportes tolográficos,

Oisel'\o Grálico Aproximación a la leoria y técnica dellratamiento de la imagen por Comunicación Audiovisual yPub:;cidad

ordenador.
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ASIGNATURAS OPTATIVAS PUBLICIOlü> y REI,J\CIONeS PUBLICAS
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Curso

OL'inlo

Créditos globales por curso
exigidos para optativas

9

Teóricos

Carga semanal

Prácticos
Clínicos

2

Denominación

(El alllmno elegirá una de las tre~ aSignaturas que se presentan como optativas)

RELACiÓN DE ASIGNATURAS OPTATIVA S

Breve descripción del contenido Adscripción a Áreas de conocimiento
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Valencia I1

Procesos y Técnicas FOlográfiCJS 1I

Técnicas de Reploducci6n CAD

Teorla ypráclica de uso de la Lengua ValenCiana ycorrecci6n de
errores más·lrecuenles.

Con,jcimienlo avanzado de (as técnicas yprocesosde materialización
de la imagen en soperles lolográlicos.

Fundamentos te6rtco·práclico, del tratamiento de la imagen per
ordenador,

FHologia Catalana

Comunicación Audiovisual )" Publicidad

Comunicación Audiovisual y Publicidad.
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ANEXO QUE SE CITA

BOE núm. 211

1 • Titulo oficial
en Ciencias de
Imagen Visual y

a que conducen
la In::ormación
Auditiva) .

estos estudios: Licenciado
(Sección Ciencias de la

2. De primero y segundo ciclos.

3. Duración en años academicos, por ciclos:

Primer ciclo: Tres años.

Segundo ciclo: Dos años.

4. Centro responsable de la
Superior de Ciencias de

organización
la Información

del plan:
(CEU San

Cen tr~o

Pablo) .

5. Carga Global, en créditos: 315.

6. Créditos y
lum por el

% para la libre· configuración de
alumno: (*)

su curricu--

7. No se exige trabajo o exámen fin de carrera.
,

8. No se incluyen créditos otorgados por equivalencia o
practicas en empresas.

9. Régimen de acceso al segundo cic~o: Tras cursar el pri-
rner ciclo directamente.

(*) El plan propuesto coincide con el de la Facultad de Cien
cias de la Información de la Universidad Complutense.



ASIGNATURAS OBLIGATORIAS CIEN:Il\S lE [A JMIlGI~ VISJllL y l\lDlTIVA

Carga Semanal
Curso Denominación Créditos

Prácticos Breve descripción del contenido Adscripció,., a Áreas de Conocimiento
Anuales Teóricos ,

Clínicos

l' Historia Contemporánea 9 2 1 Conformación histórica de Espa~a en los siglos Historia CCJnlemporánea.
XIX yXX.

l' Introducción a la Teoría y Estructura del Lenguaje 9 2 1 Aproximación teórica yaplicada aloS niveles, toro Filología Española.
mas y estructuras de la lengua Española.

l' Inlrodu,;ción :.:113 Economi:¡ 9 2 1 Princlpios de comprensión del funcionamiento Fundan lentos del Análisis Económico.
económico de la sociedad y su relación con los
medios.

l' Teorí{l de la COffiunic<1.ciÓn Social 9 2 1 Estudio de los procesos, formas y elementos Socir Jlogla.
comunicativos.

l' Socioiogia ~ 2 1 Introducción y análisis de la sociología como So' :;ología
ciencia Que ayuda a la aproximación de la reali-
dad social.

1" Estética 9 2 1 Introducción a la Estética ya la .Teoría del Arte. f.:stélica y Teoria de las Artes

l' TecnolqiZl de los Medios Audiovisuales 9 2 1 Introducción teórica yoperativa a los instrumen· Comunicación Audiovisual y Publicid20d

I
tos ymedios audiovisuales.

2' lit:ralura Española Contemporánea 9 2 1 Aproximación a los lemas,lormas, obras yaulores I Filología Española
españoles del siglo XX.

2' Hisloria de los MI;Jdios Audiovisuales I 9 2 1 Origen ydesarrollo de la imagen yel sonido en,su Comunicación Audiovisual yPuhlicidad.
función comunicativa.

2' Teoría e Historia del Me 9 2 1 Historia yevolución de las grandes calegorías de Historia del Me
la Teoría del Arte.

2' Teoria y Técnica de la Realización I 12 2 2 Introducción teórica y práctica a la realizaci~ ,n Comunicación Audiovisual y Publicidad.
visual yauditiva.

2' Teoria y Técnica de la Imagen 12 2 2 Principios técnicos operativos para el procf:sa· Comunicación Audiovisual yPublicidad.
miento visual.

2' Teoria y Técnica de la Producción 12 ? 2 Introducción teórica y prácti:a a la prodl' ,cción Comunicación Audiovisual y Publicidad.
visual yauditiva.
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ASIGNATURAS OBLIGATORIAS CI\x:DIS lE lA IMl\GI!N VISJl\L Y l\IDlTIVl\

Carga Semanal
Curso Denominación Créditos

Prácticos Breve descripción del contenido Adscripción aÁreas de Conocimiento
Anuales Teóricos Cllnlcos

I

¡, literatura Universal Contemporánea. 9 2 1 Aproxlmaci6na los temas, formas, obras yaulores Filología Espal'\ola.
del S. XX.

¡, Movimientos Anislicos Conlemporáneos 9 2 1 Conformación yexpresión artística en el s. XX. Estética yTeoria de las Aries
Historia del.AJte.

¡, Hisloria :1e hs l."ierlios Audiovisuales 11 12 2 2 Origen ydesarrollo de la imagen yel sonido en su (~omunicac:ón Audiovisual yPublicidad
función comunicativa.

¡, Eticól y Dconlologí~ Prole~ional 9 2 1 Normas éticas ymorales de actudción ycomparo Fi,losolía d~1 Derecho. MOfell y Polílica
tamiento profesional.

¡, Narrativa Fílmicil. Televisiva y Radiofónica 12 , ¡ El relato aUdiovisual y el ~elalo radiofónico, Com unicaclón Audiovisual y PubliClc':ld

¡' Teorí¡¡ y Técnic<l de 1., Re.,lizaciÓn II ., 2 2 Introducción teórica y práctica de la realización ComL1n:cación Audiovisual y Publicidad, "

visual yauditiva.
,

4' Psicología Aplicad<l 9 1 2 Mecanismo de (l.!'iliCflCión de! aMlisis pSicológi· Psicolo~lia Social
,

i
OO.

4' Derecho de los Medios AIJ'iIOi/lsualrs 1~ 2 2 Estudio de las libertades en el conlrol de la Derecho A,drníni~lralivo,

información, en los medios audiovisuales.

4' Empresa Audiovisual I (Cine) 12 2 2 Eslrucluras de producción ydilusión en los dile· ComunicaCión Audiovisual y Publicidad

rentes sectores cinematográncos.

4' Tecnologia de los Medios Audiovisuales Ii 12 2 2 Aplicación de los conocimientos creativos en el Comunícaci(.\ n Audiovisual y Publicidad
, área tecnolÓglce.

4' Estructura de la Programación en RADIO· TV 12 2 2 Técnicas de programación radiotelevisiva. Comunicación Audiovisual y Publicidad,

.
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GAlORIAS CIEN:Il\S re lA JMIlaN VIDl1\L Y 1IlDlTIIIA
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Carga Semanal
Curso IJenominacián Créditos

Prácticos Breve descripción del contenido Adscripción a Áreas de Conocimiento
Anuales Teóricos

Clínicos

S' Documentación. 9 2 1 Fundamentos teórico-prácticos de la Documen- Biblioleconomíd y Documentación.
lación.

S' Teoría y Técnica de la Realización 111 12 2 2 Aplicación práctica ala producción visual y audio Comunicación Audiovisual yPublicidad.
¡jva.

S' Tecnolog:,] de los Medios Aud:ovisuales 111 9 2 1 Aplicación de los conocimientos creativos en el Comunicaci~n Audiovisual y Publicidad.
área tecnológica.

S' Empresa Audiovisual ¡¡ ¡Radio-TV} 9 2 1 Estructura de producción ydifusión de los dileren- Comunicación Audiovisual y Publicidad
tes soportes de Radio yTelevisión.

S' Relaciones Internacionales de los Medios q 2 1 Estudio de la normativa, organismos einslilucio- Derecho Inlernacional Publico y Relacionr::s
Audiovisuales. nes qUI3 entienden en materia audiovisual. Internacionales

j' Historia y Teoria de las Libertades Públicas en la 9 2 1 Análisis diacrónico de las libertades públicas. Derecho Constilucional
Información
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ASI.GNATURAS OPTATIVAS crm::I1\S lE IA IMIGN vrsw. y XDITlVA

1\)

'"1\).,.
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Créditos globales por curso
Carga semanal lCurso

exigidos para optativas
Teóricos

Prácticos
Clinicos

Cuarto: .. a 1 2

I
(El alumno elegirá una de las Ire asignaluras que se proponen como optativas)

RELACiÓN DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

Denominación Breve descr:pción del contenido M',,;poió" ,',,"' 0',"""dm'~

Valencia I Aproximación teórica yaplicada a los niveles, formas yestrucluras Filología Catalana

de la Lengua Valenciana.

Procesos y Técnica~ Fi/cgrjjicas 1 Estudie de las técnicas y procesos de materialización de la in!orma· Comunicación Audiovisu"al y Publicidad
oión en sopc~!ez lolográficos.

Oisero Graneo Aproximación a la teoría y técnica del tratamiento de la imagen por Comunicación Audiovisual y Publicidad.

ordenador.
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ASIGNATURAS OPTATIVAS CIm:IJ\S lE IA IMraN VISUIIL Y l\lDlTIVA
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Curso

'Juill:o:

Créditos globales por curso
exigidos para optativas

9

Teóricos

Carga semanal

Prácticos
Clinicos

2

L
I (El nlumno elegirá una de las tre~ asignaturas que se proponen como optativas)
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Denominación

RELACiÓN DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

-1
Breve descripción del contenido Adscripción a Áreas de conocimiento
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Valencia 11

Procesos y Técnicas Fotográficas II

Técnicas de Reproducción CAD"

Teoría yprácllcas de uso de la lengua Valenciana ycorrección de
errores más ¡recuentes,

Conocimiento avanzado de las tácnicas yprocesos de materialización
de la imagen e~ soparíes fotog'álicos.

Fundamentos leórico-práctico!; del Iralamien~o de la imagen por

ordenador

Filología Catalana

Comunicación Audiovisual y Publicidad

Comunicación Audiovisual y Publicidad
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