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RESOLUCION de 20 de noviembre de 1992, de ia Univer-

stlad Auldnoma de Barcelona, por la que se publica el
plan de estudios conducente al titulo oficial de Licenciado

en Publicidad y Relaciones Publicas.

De conformidad con lo dispuesto en el
Orgénica 11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Universitaria { BOE
de | de septiembre ) y en el articulo 10.2 del Real Decreto
1487/1987 de 27 de noviembre { BOE de 14 y 15 de diciembre ), el

articulo 29 de la Ley

rector de la Universidad Auténoma de Barcelona ha resuelto
publicar el Plan de Estudios conducente a la obtencién del tituloe
cficial de

Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas

aprobado el dfa 13 da Marzo de 1992 pox laa Comisiones de
Ordenacidén Académica, por delegacitn expresa de la Junta de
Gobierno y el Consejo Social de esta Universidad, acordada en sus
respectivas reunicnes celebradas el dfia 21 de fabrero de 1992
y homologado por acuerdo de la Comisién Académica del Consejo de
Univeraidades de fecha 28 de septiembre de 1992,

ESTRUCTURA REL PLAN DE ESTURIOR
- Ensefanzas de 19 Ciclo ( ein Tituvlo terminal ) y 2% Ciclo

- Centro univeraitario responsable de la organizacidén del Plan de
Estudiocs

Facultad de Cisncias de la Informacidn

- Carga lectiva global 320.0 créditos.

Pistribuci¢n de los créditos (aproximada)
Materia|Materia|Materla|Crédito|Trabaje
Cicle |Curjtroncal)obligat|optativ| libre |fin de [Totales
configu|carrera
1 55.0 25.0 80.0
in 2 26.0 55.0 81.0
3 30.0 35.0 6.0 9.0 80.0
20 4 20.0 30.0 6.0 23.0 79.0

- No se exige trabajJo o proyecto fin de carrera
prusba gereral necesaria para obtener el titulo.

©  examen o

- Be otorgan, por eguivalencia, 20.0 créditos (10 h/Cr} a:
Prdcticas en empresas, institucicnes pdiblicas o privadas, etc.
Estudios realizados en el marco de conveniosz internacionales.

Referente de la equivalencias
Troncales, obligatorias, optativas

- Afoe académicos en que se estructura el Plan por ciclos : 2 + 2

MATERIAS TRONCALES

Asigraturas
en las que 52 organizafdiversifica
Ta materia troncal

Criditos aruales

Total.

Teorta

Prace,

Breve deceripoibn
del
conteride

Arias

Disak, Compesicitn Wisual y
Tecwlogia en Prensa

Teoria y Prictica de la kedaccién
Pericdistica

A0
L.oA

8,07
2.04)

2.1

4,07

2.07
1.04]

4.07]
2.08,

Estutin y capacitacin en 1o recnologia, el
analisis y Ta expresisn en forms ¥ medios
moresos y electrinices,

Estudin de las técnicas y procesos de
materializacidn de Ta informacion en medios
presos, Formelas de ocomposicisn visual,

Introducevan tedrico-practica a la escriture
periedistica y a 1os elementos esenciales que
configuran e} gjercicio profesional.

105
875

Documentacion Informativa

6.0

.01

EXu

Estudo y andlisis de los sistemas de
documentacion utilizades e o medios de
camun ot on.

675

Estandar oral de ia Lengua

Estindar escriio de la Lenqua

4,07
L.04|

146T]
.84

2.41
0.5

2.4
.68

161
0.44]

Introduscidn tedrico-prictica al corocimiento y
uso de Ta Tegua espatela o de 1a otra bewud
oficiai propia de 12 omnidad Autdnoma dorsde
raiigue Ja tniversidad, a elaceidn del aluo.

E) alumc podra elegir entre wna de las dos
asignaturas siguientes: Estindar oral de Ia
lergua catatana o tenjua espaiola aral.

El alimc podra elegir entre una ce las dis
asignaturas siguientes: Esténdar escritn de 1a
lenqua catalana o Lengua sipafola 1.

Comnicacion Corporativa

Teoria y £structura de la fubiicidad
y Tas Relacimaes Mibii,

3.97
114

8.7
1.34]

2.2T
0.88

181
1.24

L
0.34

4.37]
Q.74

Introduccidn tebrica y practica a 13 publicidad y
relaciones plblicas y a sus estructuras
omanizativas.

Estudio de o5 procesos de comnicacidn de Yas
empresas plbifcas y privadas,

Introduccitn a Tos principios tedricss de 1a
comnicacion publicitaria y de las AR.PP. origen
y desarroilo,

Teorias de 1a Commicacion 1

Kistoria General de la Comanicacidn

5.07

5.01

.0

407

&
=

Estudic de o5 efementos, formas, procesos y
estructurss de 1a comunicacion, asi coms de los
MEtodos de investigacion en comaiicacitn,
Evalucion histdrica,

Oescripcion de 1as teorlas de la comenicecion:
aspectos bdsicos,

Extodio nisthrico de lag formes sociales de
aroducedn comunicativa: siglos K14 y 2K,

105
675
74
775

Procesos y Teanicas Creativas

Estrategia Creativa

6.6T
3.4

3.47]
1.64)

.31
0.7A

o -

fstudio de las estrategias y procesos encawinados
A l1a greacite y realizacidn de mensajes
publicitarios en los distintes soportes y medios
de comunicacion,

s mitodos del pensamiento creadur v su
apliracitn en ] proceso de comunicesitn
publicitaria. Escuslas y tienicas.

£} proceso de elaboracifn dei mensaje
publicitario, mitodos de elaboracién y sistemas
de mdlisis creativus de canpanas.

Introducertn a Ta Investigacidn de
Medics Publicitarios

Estrategia, Conceptualizacion y
hedac, de! Mensaje Pinlico.

131
L.7A

6.77
3,34

2.17
0.54]

£.27]
0.84]

3.87
2,28

Andlisis de adiencia. Motivatwones y marketing.
Anglisis y seleccin de soportes y medios para 1al
planificacién de la difusidn pubhicitaria,

Estidin de la estructura general de los medios
publicitarios: caracteristicas, tipologiay
problemstica,

Hetodolegta del redactor creative. Informacidn
previa necesaria. Creacion de ejes, tewas y
canceptos.

105
s

1 AnAlisis del entorno social y de su evolucifédn histérica
2 Comunicacién e Informacidén audicvisual
3 Comunicacién e informacifn escrita
4 pDocumentacisn informativa
5 Lengua
6§ Publicidad y relacicnes piblicas
7 Teoria de la comunicacidn y tecria de la informacisn
B Creatividad publicitaria
% Planificacién y medios publicitarios
10 Sistemas y procescs de la Publicidad y las Relaciones
piblicas
11 Tacrias y técnicas de las relaciones pablicas
Asignaturas Creditos anuales Breve descriprion
M. { en las que s¢ organiza/diversitica del Areas
Ja materia troncal Tetal, [Teorfa (Prict. contenido

1 Profundizacitn en las relidades del mundo 45
contemporineo & Sus dimensiones politica, om
econdmica y soctal. Evolucisn histérica. m

4
Ly
Estructura Social 371 2.07) 0.7 Andlisis de das relaciones sociales e
L.3A] 1.34) institurioces pSyicas de la soliedad actual
{Catalufa y Espatal.
Historia del Mundo Actual 4.3r]  4.01[ 0,37 Analisis interpresativo de 12 dindwica del mundo
0. 4] 0.75] cantemporsnes.

2 Estudio y capacilacidn en ta tecnalogia, el 105
wAlisis y 1a expresion de formas y medios 675
autiovisuales.

Tearia y Témica del Lenguaje 4.0T] 2.0T, 2,07 Conocimients bisico de 1a teoria del lenquaje
Radizfénizo 1.0A| 1.04| radioforico, Formacisn téenica basica en el uso
de sus diferentes elementos sonoros = las
diferentes contextos especificos de génerns y
programas .
Teorla y Téonica del Lenguaje a0t 20T 2.07| Estudio y capacitavitn en el sistems ¥
Teleyisivo 1.00 1.04) subsistemas del lenguaje
vingmatgrafico-televisivo. Teorts, ardlisis y
preduccion,
Redaccitn y Locucion en Jos Medics .57 2A7)  2.07| Eseudio y capacitacion en las diferentes técmicas
Fudiovisuales 10A 1.04| y procesos de refaccitn y looucidn de textos
especifices de cada medio audtovisual.

Mormativa de la Actividad
Publ feitaria

Sujetos de la Actividad Publicitarial

2.07|

3.07)

2,07

Descripeifn e investigaciy de los procesos de
camnicacidn ¢ interrelaciones entre los sujetos
de las actividades publicitarias y de relacionss
piblicas: amnciantss. instituciones, empresas,
S000CTES ¥ receptores.

£studio de 12 regulacitn juridica de la
publicidad nacional, camnitaria & internacional.

Estudio de Tos sujetos que intervienem en el
proceso de camnicagion publicitaria, as! com de
ios nexcs contractuales,

105
[24]
740
s

Programation y Tamicas de las
Retaciones Plblicas

Relaciones Pahlicas & Sectores
Especializados

2.0t

3.07|

3.0T}

2.0T]

Disefo, establecimiento y desarvollo de jas
estrategias y aplicaciones de las politicas de
commicacitn persuasiva en 185 instituciaes 4
empresas plblicas y privadas.

Conocimiento de las témicas y madelos de
programacidn de las operaciones de relacionss
pihlicas, en relacibn con los objetives
planificados respecto & los diferentes pablicos
de acuerdo con 12 actividad empresarial.

Amisis ¥ practica aplicariva de las re!
pablicas en los diferentes sectores organ
de 13 actividad social, politica y soonomica,

105
675
7
75
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MATERIAS OBLIGATORIAS MATERIAS, OPTATIVAS
Criditos amuales Breve Criditos anuales Breve
Dencminacitn descripcidn Areas Dentwinacisn descripcion Areas
Total |Teorfa fPrict. del contenido Total {Teorta [Prict, del contenide
Hg de Ta Comnicacion Social en Catadufa | 5.0 1 40| 1.0 | Conformacitn y desarrollo del ecosistems de 675 Estructura de In commicacion de Masas [ [ 5.0 | 4.0 | LO [ Fundwaentos de la estructura de 1a connicacitn | 675
comaricacitn de masas catalsn en relacién con el de wasas. Arya]isis de 1a estructura internacional
espaiol, de Ta comnicacion.
Tecrologta Audiovisual e Pablied. 5.0 2.0 3.0 Estulio de Jos principios ¥ thenicas de Ta 105 Fsicologla de la Percepcion 5.0 ( 3.0 2.0 Fundamentos psicoligicos de Tos procesos %
{Fotografia Publicitaria) fotografia aplicata a la publicidad. ::c;mtwq; ¥ dellas w!:_luct§;| 6:“‘ u_mt_l::‘;le 1a
nformacidn en la commicaci iovisual ¥
Estrategis y Planificacion de Medios 50| 20| 3.0 Estrategia y planificacitn de medios y soportes 105 publicitaria.
Publicitaries pablicitarios. Estudios de adiencia, “Reting".
Metodos de cAlculo de coste. Planificacisn ™ Teorfa del Consumidor 50| 3.0| 2.0 | Coocimiento de las teorfas del comportamiento 106
publicitaria en el medio televisiva. del cmzcmidch:ﬂfm:l:das deﬁ:llos.ﬂiﬁmws
campos de estudio de 1a mercadotecnia.
Socialegia det Consuno 5.0 30 2.0 | AnA1isTs de la construccitn social de Tas s
necesidades y de las pautas de consum por grupos Thcnices Analiticas dé 1a Investigacion 50| 2.0 3.0 | Técnicas de andlisis de datos: anlisis 105
sociales. Publicitaria facterial, andlisis miltivariable, “mapping" ¥
uso informitico de rutinas estadisticas tipo
Introduccidn a 1a Teorfa y Témica 5.0 2.0 3.0 | Introduccidn a ta teoria y téenica del lenguaje 105 SPSS.
Cinematografica tinematogrifice a través del estudio de las
diferentes deorfas sobre Ja expresisn Estandar Oral de 1a Lenqua Catalana 5.0 2.0 3.0 | Descripeifn y aplicacion practica de Tos 35
cinematografica, y su traduccion en propuestas criterios de locucidn del catalin segin un mdel
felmicas concretes, . estindar.
Teor1a y Tecnics de 1a Fotografia 50| 20| 3.0 Comocimiento tesrico y practico de 1a preduccite | 105 Esthndar Escrito de la Lenqua Catalana 50 30| 2.0 Descriptidn del catalin estindar escrito. 325
fetugrafica en Jos diferentes abitos. lpl:anz : 14 composfcitn, correccin y
- traduccidn de textos.
Aplicacitn Estadistica a la Imvestigaciny 0.0 | 4.0 6.0 | Lautilizacion de datos obtenitos 3 partir de los| 775 » 1 In teTedocumntacidn ]
Pubticitaria estudios de mercade y publicitarios. Informbtica Documental y 5.0 1.0 4,0 | Imtroduccion a 1a te ithyala 040
Posihilidades y 1imites. Teledocunentacin ofimdtica aplicadas & las empresas publicitarias,
Mitodos y Tecnicas de Inwestiga. en 5.0 ( 4.0 1.0 Fundamentos conceptualtes del andlisis de los 675 Redaccisn Publicitaria en Catalan 5.0 20| 3.0 Inportascia d;l‘h}evgum crtatjvo e o . 105
Commicacibn de Masas 1 fendmenos. commicat ivos. comnicacidn publicitaria, La Tenqua catalana
como herrantanta de trabajo del redactor
Historia de 1a Publicidad y de las RR.FP 5.0 4.0 1.0 ; Conocimienta histdrico de la evolucitn de la 105 creativo,
expresion publicitaria y de las RR.PP. desde s
o::genes: m.m,,l r.ymdmcws, Econaata de Esparia y de Cataluna 5.0 3.0| 2.0 Inustrializacion, desarrollism, terciarizacitn [ 225
manifestaciones, etcuelss. .. € internacienalizaci@n de la economia espaiola.
Introduceion a 1a Picologia 5.0 40| 1.0 Introduccion, desde una perspsctiva publicitaria,| 730 Direccitn de Cuentas 5.0 26 3.0 Teorts y proctica de 1a direccitn de cventas: 106
- 2 los fundamentos de 1a psicologla, coms ciancia caractgrishca.'. fincionales y su desarrullo
Que estudia ¢] comportaniento humno, operativo.
Introduccitn a 1a Mercadotecnia 10.0| 5.0] 5.0 Itroduccion a Tos conceptos bisicos del I Pode o3 m'mmms & la Planificaciin 50| 3.0( 2.0 Hedelos de evaluacitn y optimizacion matemstica | 105
wirketing, como #lamentos descriptorss de Ta de Medios Publicita, fie wed 105, kmlsig dermtah\'huad de las
realidad empresarial y del proceso de inversiones publicitarias.
comercializacién de productos y servicios en las
economias de mercado. Commicacion Pol ftica 5.0 LD 1.0 | Estudio y andlisis de Ya actual comunicacidn 675
Iitica dominada por 125 estrategiss de
po ot ]
Hercadotecnia Estratégica y Corporativa 5.0 2.0 3.0 | {onacimiento de) proceso del mérketing operative | 105 mirketing social y electoral.
y de iox plantesmientos estratégicos, en relacisn
<on el nexo producto-mercado, para cbtener Sistenas y Formas de (ommicacidn 5.0 4.0 1.0 | Teoria de las diversas formas de comnicacién 105
ventajas frente o la conpetencia. Enpresarial comercial no publicitariss, atendiendo
especialmente a la técnica de promocion.
Mitodos y Tenicas de Imvestig. en 5.¢ 0 2.0 { Aplicacion de Tas téemicas de 1a imvestigacin al| 675 sist de 10 420 de Rercadoteanf 50 . 2.0 | srofdizcizn en tas chen -
Commicacitn de Masas 11 analisis de casos. istemas de Informacy e ecnia N N X o izacibn en las ermas icas
analiticas de recogida y tratamiento de la
Estructura de Ja Actividad Publicitaria 5.0 30 2.0 | La actividad publicttaria en Espafia y Catalufa. 105 informacion sobre ¢] mercada.
en Espafia y Catalufia Su historia y Ta evolucitn de las empresas que
desarrollan este tipe de actividad. Semidtica de Ya Commicaciin de Masas 5.0 3.0 2.0 | Fundamento de los mndlisis semidticos y su 675
aplicacitn a los discursos de la comnicacitn de
Estructura de la Actividad oe RR.PP en 5.0 a0 2.0 | la actividad de les relaciones piblicas en Espafia| 108 msds. -
Espaia y Catalufa y Catalufia, Su historia y 1a evolucie de Jas
ewpresas que desarrollan este tipo de actividad. Recursos Lingdistices en Publicidad y 5.0 1.0 4.0 | Estudio de los elemmtos retdrices &n cataldn y 325
. Relaciones Fiblicas. aplicacién & la creacitn de textes publicitarios,
Metodos de Investigacion de la Publicidad| 6.0 2.0 3.0 | Tearfa y prictica de Jos métodos de investigacitn| 105
¥ &l Consumidor de 1a comnicacion persugsiva e todos los medios Laboraterio de Practicas de Creatividad 5.0 1.0 4.0 | Est'mulo y desarrollo de la capacidad creativa, 105
y de la conducta consumista, - Publicitaria mediante practicas aplicadas a 1a creacitn de
carpadias publicitarias.
Tecnologia de Jos Medios Audiovisuales en| 10.0 4.0 6.0 | Caracterfsticas generales de la TV desde el punto| 105 : :
. ¥ \ .| 2.0 1.0 | Estudic de ) fon de! espatol y de
publh. (TV y Cine) de vista de la produccitn mblicitaria, Lergua Espaficia Oral 50 i T s fmicos pofial y de) 30
Conceptualizacion y Direccion de Arte del| 5.0 | 2.0 3.0 | Conoximiento tebrico-practico de las diferentes 105 i ! } i
Mensaje Publicita. Fornas esteticas para Ta sohucion de Tos Lengua Espaficla I 5.0 3.0 2.0 | Estudio del enunciado como unidad comunicativa. kL]
prablenas de connicacion publicitaria, Propaganda y Publicidad Institucionales | 5.0 | 3.0 2.0 | Principios de la aplicacion de Jas tecnicas %
Intraticeion 2 1a Estaivstica Aplicade | 5.0 | 3.0 2.0 | Estudic de Tas funciones de la estadistica £ | 415 :'::;?;::::;:mc;w'm el
lugar de T2 estadistica en la investigacion
publicitaria y de mercados, Gestion de Comunicacion en la Empresa 1.0 | 6.0| 4.0 Teorfa y practica de )a gestién de las 3reas 105
Teorfas de T Commicacidn LI 5.0 4.0 1.0 [ €studio de Ta dimensitn social del proceso de P Piblica y Privads ,‘,a";ﬂzﬂ“rt;: ammicaciin en 1a empresa
compicacidn, ¥ P -
ln!nﬁ@ci@ 4 Creatividad 10.0| 6.0 4.0/ fstudio de las teorias sobre la creatividad. 105 Vinculacién g Areas de conocimiento
Publicitaria =
- Denominacién de las Areas de conocimiento cédigo C.U.
Movimientes Estdticos Modernos y 5.0 2.0 3.0 | Estudio de las corrientes artisticas, con 485 a8 g
Pubtiidsd especial deteniniento 4 partir de) nesclastcismo BIBLIOTECONOMIA ¥ DOCUMENTACION 040
det sigle XVILL tasts muestrus dias. CIENCIA POLITICA Y DE LA ADMINISTRACION 970
. COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS 095
Econenta Aflicata  de 1a Erpresa B0 a0) 20 Teorla de 1o dananda y de Ia oferta. Los contes | 225 COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥ PUBLICIDAD 105
st clases. b productivided, T enpresa: ECONOMIA APLICADA 225
aturaleza y funciones. FILOLOGIA CATALANA 325
i FILOLOGIA ESPAROLA 330
Introduccien a 1a Ecoamla Actual 50| 406 10| €1 proceso econtmico. Sistemss econdmicos. La 5 FUNDAMENTOS DE ANALISIS ECONOMICO 4ls
Somonta de rercado. Fl pape] de) estado en To HISTORIA CONTEMPORANEA 450
eoononte. Dinero, banca. HISTORIA DEL ARTE 465
i i i icidag . HISTORIA DEL DERECHD Y DE LAS INSTITUCIONES 470
Produccion y Disefo Grafico en Pubticidad| 5.0 | 2.0 [ 3.0 | Teorte y practica de Tos procesos de creacien, | 105 HISTORIA E INSTITUCIONES ECONOMICAS 480
disete y produccitn de Tas diferentes PERIODISMO 675
wenfestactones gratices en palicidad, PSTCOLOGTA BASTCA 730
PSICOLOGIA SCOCIAL 140
SOCTOLOGIA 715
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RISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLODAYL POR AN ACRDEMICC
{Aproximada)
Afio académico Total Tedricos [Pract/Clin
1= 80.0 45,0 35.0
20 B1.0 4‘5.0 5.0
EL 0.0 18,5 41.5
L 79.0 38.4 40.5

QRGANIZACION DEL PLAN DE ESTURIQS

i1.a} Régimen de acceso al 20 Ciclo

Podrén cursar el segundo ciclo de eatas enzefanzas, ademds

de quienas
eetén en posesitn de las
previos de primer ciclo y los
necesarios qua se establezcan,
legal vigente,

cursen el primer cicle de las mismas, los que
titvulaciones y los

estudics
complementos de formacidn
de acuerdo con la normativa

1.b) Ordenacién temporal en el aprendizajle

1.b5.1} Incompatibilidades {(pre, co y postrequisitos) Académicos

Asignatura a cursar

Asignatura({s) aprcbada(s)

Ha de la Comunication Secial en Catalufa
Procesos y Teonicas Creativas
Tewrologta Audiovisual en Publicl. [Fotografia Publ
Introduccitn a ja Investigacion de Hedios Rublicita

Estrategia ¥ Planificacion de Bedios Pubiicitarios

Psicolegis de la Percepcion . .
Introduccin 2 1a Teorfa y Feanica Cinemtografice

Teorfa y Tkcnica de ba Fotogeafta .. e
Historia de 12 Publicidad y de las KR.PP ........ .
Teerfa y Téenica del Lenguzje Radiofdnice Lo,

Teerfa y Téenica del Lenguaje Televisivo ...

Mercadotecnia Estratégics ¥ Corporativa .o
Mtodos y Tenicas de investig. en Comunicatide de
L
Teorta del Consumidor ,,..i.,-uven
Programacion y Temicas de 1as ﬂelamones an:as

Estructura de 1a Actividad Publicitaria en Espada y

Estructura de 1a Activicad de RR.PP en Espaha y Cat

Estrategia Dreativa |
Metodos de lnvesugx!nn de 'a Pubhcldai y e' l'.tm

Teawolagla de Yos Medios Audiovisuales en pabli. {

Tenicas Analiticas de Ya jrvestigaciin Publicitari

Corceptual izacitn y Direccion de Arte del Mersaje P

Teortas de 1a Commicacidn II
Comunicacion Corparativa

Relaciones Piblicas en $ectores Especializades ...

Profuccion ¥ Disefc Grafico m Publicidad .....

Neeedide de Cuentss ..

Mudeios Matwaktions ev lo Flasit.cstiln de Mertios P

Sistews y Foroas e Camunicasitn Erpresarial . ...

Hizteria de 1a Conunizacisn.
Introdutcion a 1a creatividad publici
Teorla y thenica de la fotograffa
Introduncitn a s estadistica aplicada.
Aplicaciin estadistica & 1a inwes-

tigacitn publicitaria.

Tntraduccisn 2 12 planificacion y
investigacitn de medicy

pubticitarios.

[troduccise a ta Psicologfa

Redaccifn y focucion en medios sdiovisuales
Tecria y {écnica de 1a fotogralia

Redaccrdn y Toc.160 0 peitos

adicvisules.

Teuria y Técnica de 1a fubMcidag
y 13 Relaciones Publicas.

Termalogia de fos Hedios Auditvisuales.
Asdaecitn v locuion en Hedios Audiovisuaies,
Tearia y Técnica de 1a Fatngrafia

Tecnologia de los Medios Audiovisuates.
Redaccion y Lacucitn en Medios Audiorisuales.
introduccidn a ta Mercagatecnia

#etodos v Tenicas de Investigacion

e Comnicacisn de Masas |

Intrduccitn a la mercagotecnia

teorfa ¥ estructura de la Publicidad

y de las Reiaciones Pablicas

Teoria y estrusturs de 'a Publicridad

y de a5 Relacions Pibyicas

Ha. de 12 Publicidad y las RRPP.

Teoria y estructura de a Publicidad

¥ de 1as pelacicnes Pablicas

Ma de la Publicidad y 1as Relaciones
Pobicas

Procesos y ticnicas creativas

Intruduecidn & la pyicalegia

ApHeacitn estadistica a la irvestizacidn
pbhicitaria

Introduccion a }a estadistica splicada
Teenologia diovisual

{fotogratia publicitaria)

Intredutcion a 14 estadfstica aplicada
Intraduccidn a 1a Merradoteonid

MEtodos e investigacion en cownicacion

de masas ]

Apiicacidn extadtstica a la investigagidn
publicitaria

Produccidn y disend grifico en publicidad
Tecrologia audiovisual

{fotografia publicitaria)

Hovimientos estét:cos modernos y gublicidan
Tearlas de T2 Comanicacisn 1.

Teoria y Estructurs de la Publicidad

¥ de las RRoPP.

Estructura de 1a activided de tas 1
felaciones FubVicas en Espafta y Cé-

talura

Povimientos [stéticos Modernoy ¥ Publicitarion
Diseho. Compesicitn visual

¥ Teenologla = Prensa
Intreduccidn a la Ceatsvidad Publs
da

taria

.

taria

Teeria y evtnctura de 12 fubl
y 125 Relaciores Phblicas
h'.rudurcim & ia Extxilstica Aplicans

Imquaa 2 13 Kervadoteenia

IntroducCidn & Tz Zeunomia

introduccide 4 Yo planificacn 1
e imestigacim de mediod pubhioitarios -
Pr:ncipios de wreestigacion de medios pu-
bifcitarios

Ailicavion actadistica a Ta imestigacion
usifortarie

Introduceidn & a estaitstica 2plicada

Econcr®a aplicads 1 Ya Eenwesa

ConiZaCife: (orparat iva

1.b.2)

Estos mecanismos ne g aplicardn per cizlos,
por asignaturas.

Asignatura a curmar

Asjgnatura(s) aprobada(s)

Mercaintecnia Estratdgica ¥ Corporstiza

Sistemzs de Informacion de Mervadoieciia .
Labaratorio de practisas g Creatividad Pl
Propaganda y Mib1 ad Instriccionales .,

Estrategia creativa

¥ lag Relacimnes Aiblicas
Comevizacién Corporativa
Gestion de Commicacion =n ja Empress Poblica y Bri
epresarizies

Secuencias de ordenacion temporal

Sistemm y famds de comunscarin

Hercadotacriia Estraidgica y Lorporativa

Tesr1a y Ex{ructurs de la Publicidad

Las secuensias previstas e indicadas a contlnvacidn, se
concretarkn para cada Curfo en su correspondiente Plan

Docente

Asignatura

Movimientos Estéticss Moderncs y Publicidad
Introduccidn a la Economia Actual

EstAndar Oral de la Lengua Catalana

Lengua Espafncla Cral

Teoria y Practica de la Redaucién Pericdistica
Teorfa y Estructura de la Publicidad y las Relacio
Historia del Mundo Actual

Estédndar oral de la Lenjua

Introduccidn a la Creatividad Publicitaria
Economia Aplicada y de la Empresa

Estdndar Escrito de la Lengua Catalana

Lengua Egpafiola I

Redaccitn y Lecucién en los Medios hudiovisuales
Disefic, Cempasicidn Visual y Tecrnologia en Prensa
Teorias de la Comunicacidn I

Historia Geperal de la Comunicacién

EstAndar escrito de la Lengua

Introduccidén a la Mercadotecnia

Introduccitn a la Estadistica Aplicada

Teorias de Ja Comunicacidén II

Teoria y Técnica del Lengquaie Radiofénico

Teoria y Té&cnica del Lenguaje Televisivoe
Comunicacisn Corporativa

Estructura Sccial

Introduccion a la Teoria y Técnica Cinematogrifica
Teoria y Técnica de la Fotografia

Aplicaci6n Fetadistica a la Investigacifn Publicit
Matodos y Técnicas de Invastiga. en Comunicacidn d
Historia de la Publicldad y de las RR.EP
Introducceidn a la Psicologia
Documentacién Informativa .
Tacnolegia Audiovisual en Publici. (Fotografia Pub
Estrateqia y Planificaci6n de Medios Publicitarios
Sociologia de!l Consums

Estructura de la comunicacién de Maaas T
Peicologia de la Percepcién

InformAtica Documental y Taledocumentacidn
Redacci6n Publicitaria en Catalén

Procescs y Técrjcas Creativas

Introduccién a le Investigacién de Medios FPublicit
Hé de la Comunjcacion Social en Cataluba
Mercadoternia Estratéqica y Corporativa

Métodes y Pécnicas de Investig. en Comunicacidén de
Produccién y Diseflo Gréfico en Publicidad

Teoria del Consumidor

Economla de Espaha y de Catalufia

Direccidn de Cuentas

Programacién y Técnicas de las Relaciones Pablicas
Eatrategia, Conceptualizacidn y Redac. del Mensaje
Estructura de la actividad Publicitaria en Fspafia
Estructura de la pocividad de RR.PP en Espafa y Ca
Métodos de Investigacién de la Punlicidad y el Con
Tecnologia de los Hedios Radicovisuales en publi. |
Modelos Matemitices on la Planificacidn de Medios
Comunicaciér Poiitica

Sistemas y Formsas de Comunicacién Empresarial
Sistemas de Informacién de Mercadotacnia
Estrategia Creativa

Conceptualizacibn y Dirsccién de Arte del Mensaje
Técnicas Analfticas de ia Investigacion Publicitar
Semidtica de la Comunicacién de Masas

Recursas Lingiiistleos en Publicidad y Relacionss P
Laboratorio de Prdcticas de Ureatividad Publicitar
Propaganda y Publicidad Institucignales

Geation de Comunicacidén en la Empresa Piblica y Pr
Formativa de la Actividad Publicitaria

Sujetos de la Actividad Publicitaria

Relacionas Piblicas en Sectorss Especializados

{Nota.
1)

ii)
1if)

Interpretasidn de la secuencia codificada @
Ciclo de deocencia {07 = Indet.
Curso da docencia {‘0' Indet.;
Cuatrimestre inicio de docencia

(o =

Pericodo de ascolaridad minimo : 2 + 2

gino

Hecaniswos de curvelidacidn yio adaptacifr Jde Asignaturas

it

Ag

Anignatucra F.E.

Secu.
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Asignatura P.E. Nuevo

Asignatura(s)] P.E. Antiguo

Estructura de 1a eoounicacin de #asas [ ..........
Documentacitn TaormBtiva + . cawrememraccieacaens
Aplitacion Dstadistica a 1a Investigaciin Publicite
Metodos v Técnicas de Investiga, en Commicacitn de
Teoria y Témica del Lenguaje Radioftnico .........

Tecrfa y Téenica del lenguaje Televizivo .........o

Introduccidn a Ta Mercadnteamia ..., .
Mitodes y Témicas de Investig. en Commicacitn de

Estrategia, Conceptualizacion y Redae. del Mensaje

Estructura de Ja Actividad Publicitaria en Espafia v
Metodos de Investigecisn de ta Publicidad y «1 Com
Temologla de 19s Medios Audiovisuales en publi, (T
Hormativa de la Actividad Publicitaria w.oeienen-
Tecricas Analfticas de la Irvestigacion Publicitari

Tearfas de 1a Camuntcactin 11 ...

Estructura Sochal ..
Disefio, Conposicidn Yisual y Temwologia en Prensa .

Kistoria General de 1a [ommicaci®n c.oceveeissaias

Econemia Aplicada y de la Evpresa .
Teuria y Préctica de 12 Redaccidn PeriodTstica

Estandar Dral de 1a Lengua Catalana .

Extandar Escrito de 1a Lengud CAtalad ..cieeveenn.

Intreduccion a Ta Comntcacion
de Masas. (1003).

Documertacion, {2016).
Estedistrca, {8202).

Teoria de 1a Cammiracin Social.
{5108},

Teorfa ¥ Técnica de Ya Tnformacitn
Audiovisual [ (Radio). (3013},
Teorda y Téenica Informaci
Audiovisual 1f (TV}. (4111).

Mercadotecnia I, {2012).

Teorfa de 12 Catunicacién Social.

(5108}

Redaccitn Publicitaria

n Catalsn, (4213},

Emresa Publicitaria y

Derecho de Ta Publicidad. (5206).

Métodos de Investigacitn

Motivacional (3014},

Tecnologia de Tos Medios Audic-

visuales en Publicidad. (4212).

Enpresa Publicitaria y Derecho

de la Pubiicidad. (5206).

Hetodos de Investigacion

Fotivacional {30714}

Teoria General do 1a Informacion.

(2011).

Estructura Sociai de Espana y Catalufa. (3005).
Teawiogia de 1a Informacion

{Premsa Escrita) (2004).

Histeria Generai de ta Commicacitn,

(3@0).

Ecenonta Pol ftica. (1006).

Estructura de Ta Tnformacion Perfadis-

tica. (1008).

Teoria y Estructura deb Tenquaje

{L- Catalana) (1013).

Teoria y Estructura del Lenguaje

2.y

Asignatura P.E. Kuevo

BOE ndm. 24

Asignatura(s) P.E. Antiguo

Introducciin 2 12 Economta Actual L.uvieirieirenes
Historia del Mundo Actual ,.....oocoeeiinnnninne P

Ecomamia de Espafia y de Catalufia .

Froduccidn ¥ Disefe Grafice en Publicidad ...
Semidtica de la Commicacion de Masas .

Propagarda ¥ Publicidad Institucionales ...vvoven.s

En lo no previsto resolveré

una

(L, Catalana) {}013).
Economia Politica. (1G0B).
Wistoria Universal Contewordnea.

{1005}

Estructura Econdmica Murrial y de

Espana, (2014).

Tecmologia de los Medics Impresos. (5213).
Semidtica de la Commicacitn

de Masas, [4214).

Teoria y Thenica de 1a Propaganda
Politica. {5212).

de

Comisidn Adaptacidn,

creada al efecto en el Centro, gue actuard de acuerde <on lo

dispuesto en el Rnexo I del R.D.

Se organizan/diversifican las

1497/87.

troncales en  asignaturas

cuyoe programas, adem&s de las concrecicnes y/c¢ ampliaciones
descritas en la breve descripcitén de cada una, asumirdn tode
el contenide de la materia troncal debidamente organizada.

Bellaterra (Cerdanyola del Vailés), 20 de noviembre de 1992.~El Rector,
Josep M. Vallés i Casadevall.



