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RL'SOLUCfON de 20 de novie'mbre de 1992. de la Univer­
sulad Autónoma de Barcelona, por la que se 'Publica el
plan de estudios condu,cente al taulo Q(icial. de Lir:enciado
en Publicidad y Relaciones Públ-icas.

Materia Materia Materia Crédito
Cur troncal ob1igat optativ libre

confJ.gu
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~Si'l".lu'.~
M. en la. <¡!Je le org",,;,a/divo'"$ilica

, ~a ...t.,,~ tronc.l

No se exige trabajo o proyecto fin de carrera o examen o
pru8ba general necesaria para obtener el título.

Centro universitario responsable de la organización del Plan de
Estudios I

Facultad de Ciencias de la Información

~1lBA pEL PLAN pE ES'+'UProS

Carga lectiva global 320.0 créditos.

e Licenciado en P'lblicid,ad y Relaciones Públicas ._=:=J

Referente de la equivalencial
Troncales, obligatorias, optativas

Añoa académicos en que se estructura el Plan por ciclos 1 2 +

De conformidad con 10 dispuesto en el artículo 29 de la Ley
Org.1nica 11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Univenlitaria ( BOE
de 1 de aeptiembre) yen el artic~lo 10.2 del Real Decreto
1497/1987 de 27 da noviembr~ { BOE de 14 y 15 de diciembre ¡, el
rector de la Universidad Autónoma de Barcelona ha resuelto
publicar el Plan de Estudios conducente a la obtención del titulo
oficial de

Se otorgan, por equivalencia, 20.0 créditos (10 h/Cr) al
Prácticas en empresds, instituciones públicas o privadas, etc.
Estudios realizados en el marco de convenios internacional~s.

BnseñanzdS de 1l:l Ciclo ( sin Titulo terminal) y 2l:l Ciclo

aprobado el día 13 de Marzo de 1992 por las Comisiones de
Ordenación Académica, por delegación expresa de la Junta de
Gobierno y el Consejo Social de esta Universidad, acordada en sus
respectivas reuniones celebradas el dill. 21 de febreTo de 1992
y homologado po~ acuerdo de la Comis16n Académica del Consejo de
Universidades de fecha 28 de septiembre de 1992.

1 Análisis del ",nt.cn-no Búcial y de su evolución histórica
2 Comunicación e Información audiovisual
3 Comunicación e información escrita
4 Document3cióIl informativa
5 Lengua
6 Publicidad y rolaciones públicas
7 Tooria de la comunicación y teoría de la informaci6n
B Creatividad publicitaria
9 Planificación y medios publicitarios

10 Sistemas y procesos de la Publicidad y las Relaciones
públicas

11 Teorías y técnicas de las relaciones públicas
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MAtERIAS OPTATIVAS

ToUI 1eorl. Pr"6ct.

.~

destripe;""
del """tmido

~

HII de la Ce:tlUliclld6n Social tri Caulli'R1 5.0 4.0 1.0 Ccr1f<:>mw:ilJn Y Ó/!';...-ml1o del ecosistllll!l de 575
CQIU11cacllln de _as catlll$ll!l reladlln ton el
esplro1.

EstN:tura de la t<JIUI;QICi(WI de lIMa$ I 5.0 4.0 1.0 ~tos de la estnxtUI'1l de la CQTUIicacioln 675
de _'15. Ana.!;si. de l. estructura intemllC;OI1al
de la c<RfI;caci<'n.

Tecnologla ALdiOYisual .... PubHci. 5.0 2.0 3.0 htu:lio de los principios y tknicas de la 105
(FoWgrafla Publicitaria) fotagrafl. IIplic;m • la puIIHcidad.

Estrategia y Pl..,HiclICi6n de foII!d;os 5.0 2.0 3.0 Estrategia y pl..,ifiCltCHln de nodios y soportes 105
Publicitarios pubHcitoMos. Est.,jios de w;liencia. "Rotil\l",

fI!otalDs de calculo de coste. PlanifiCb:iOrl
puIlhclu.ria en el medio tel .... i.1YQ.

P"lcologi. de la ~On 5.0 3.0 2.0 FlIlllaoeI1tos l'Sico16Ji= de 105 procesos 730
cognitiYO$ y de 1.. corductas de con,.... de la
lnformeiOn el' la OOIUlicaciÚl auliovisual y
publicitaria.

Teorl. del eoos..ndor 5.0 3.0 l.O C<noc;i~ient() de las teorlas del ctJqIOrtIniento 1(6
del coos...idor fom..ladas desde los difenntes
e...,s de estudio de la mm::oldotecnia.

Socl01og1a del Cons... 5.0 3.0 l.O Anolh.i. de la construttiOn social de 11lS 715
necesidades y de li!! paJw de OO'lSlllll por gr'llpO!
,oc:illes.

IntroduceiOn a la lecrla y Tll:nic;a 5.0 2.0 3.0 ¡ntnxbx:i6n a la teorla y UCnia del lq"'-Íe 1(6
Cin.....tcgr!fic;a eine'llltcgr&fico a trowk del estu:lio de 11lS

dif......tes Uor'IilS sobre la expresiOn
eine'lllt"'lr&fica, y 'u tr~ucdOn en pr'CIpIJeSt.Is
fll.iCilS COIIC~tilS.

Tk71kll'l AnIIllti", de 11 ¡""'estigacHln 5.0 l.O 3.0 Tknicas de 1Ñ1isb de datos: onalisís 1(6
Publicitaria fllCtorial, IÑli.i, ~ltiv1ll"iable, "1I1l~irg" y

uSO infOl'Ñtko de rutinas est~lstkas tipo

"',.
Esdn:lll' Oral de la Lq¡a catalana 5.0 2.0 3.0 llescripciOn y llPlicacll:n prActica de los 325

criterios de locuc:i6n del ~Ian segI)l'" lIDdelo
est/ndar.

loorla y Tknic;a de la Fotografla 5.0 2.0 3.0 Co'Iocillliento teórico y prktko de la pI"<XUoci6n 105
foto¡lr!flC11 en los difOl"e1tes altJitos.

Esdn:l.. E,crito de la l.quI CatalllM 5.0 3.0 2.0 DKcripci&! del catalan esURlar escrito. 325
ApHeati&! a la COIp>SiciOn, C01TOCdOn y
trillucci&! de textos.

AjllicaciOn EstilllstiCII a la Il'IYostigaci&! 10.0 4.0 6.0 La ut1lilllCiOn de datos obtenims a partir de los 115
Publicitaria estolJiOl de..,-o;oJda Y ¡o.bltcitarios.

PQsibilid~es y 1l1llites.
lnfO!'lll&tica Iloa.nental Y
Tel$klCulentaeiOn

5.0 1.0 4.0 Intra!uecil'ln a la tel~ilJny a la 040
ofimticaaplicadls a las "",,~as publicitarias.

""todos y Técnicas de I"",estiga. en 5.0 4.0 1.0 flrldaRntOl conceptuales del an!Ilisis de los 615
CaIU'liC/l(;i6n de """as 1 fl!l"lOllenoi <:aIU11ca.tivos.

Historia de la Publicidill y de las RIl.PP 5.0 4.0 1.0 Ccnoci.iento histórico de la ......luciOn de la 105
expresiOn publicitarla y de las RIl.!'>'. desde sus
orlgeoes: corrientes, teRlenelas,
_ifestIClttlOl, escuelas...

ECOIUIla de Espl/ll. y de CatalLtla

5.0 2.0 3.0 l~la del l~e creativo en la 105
<:aIU1ieacil'ln pu/llieitaria. La l~ua eatalMl
o:ao horrlllienta de trabajo del redactor
creativo.

5.0 3.0 2.0 lfllustrialilacI6n, dosarroll1sl(l, terciarlzaciOol 225
e intemaei<l\lllzaei&! de la ecormla espdlola.

Ifltroduc<:il'ln a la ~icol"'lla 5.0 4.0 1.0 ¡ntrtdla:i6n, ~e lila ",,"'pectiva ¡d.licitaria, 130
a los fllldlllll!lltos de 1. psicologla. COlO eienela
q.... e>tOOi. el ~l'Ullliento luliano.

Oir....;ciOn de Cuentas 5.0 2.0 3.0 Toor'a y prktic. do la direcci6n de cuentas:
e.racterbtiCilS funcionale. y su deslntlll0
operatiV<l.

Tecoo1cgla de los lledios .u!iOl'isuales en 10.0 4.0 6.0 Caracterl.ticas g"'Tlles de 1. 1V desde el pi.I1to lOS
publi. (T'I J Cine) d. vista de la produecio)] ~1ieitaria.

llercldotecnia fstratfJ;Jica y Corporativa 5.0 2.0 3.0 Conocimiento del pn><:no del Mrtetirg operativo lOS
y de 10. plant"';entos estrategicos, en ~laciOn

con el nexo producto.....-cldl, par. obtener
ventajas frente a la o:npetencia.

Introducciál" l. llercadoteenia 10.0 5.0 5.0 IntroduociOr1a 1O!i conceptos b6sieos del lOS
.arteting, ttl!Il elelllentos descriptores de 1"
realidad SllftSarial y del proceso de
e-n:i.lizaci&! de pn::ductos y selYicios en las
ecoo::nlas de ...rcado.

4.0 Estuiio de los ell!lll!ntOl ret6ricos .... catal'" y 325
aplieaciOn a la ereaeiOn de textos publicitarios.

2.0 ProfunlilaciOr1 en 1", lIXlemas técnicas lOS
analltleas de recogida y trat"';ento de la
inf01llllCiOol sobre el 1IIeTCIdo.

2.0 F\I1danento do los an~lisi. ,"",16ticos y Su 615
aplieaciOn • 1O!i di,cursos de la «mI1icacI6n de_•.l.'

L'

l.'

,..

5.0 4.0 1.0 (stu:lio y dlis;s de la actual COIIl<nieaciOn 675
po1ltiea doo1inilla por las estrategias de
IlAricetirg social y electoral.

4.0 E,tllAJlo y desarrollo de la capacidad creativa. lOS
l!l'dilOte pr6ctieas aplie<rlas a la LrelCiOol de
c"""l'l"la' rublieitarlM.

5.0 2.0 3.0 EstWio de los se;wertos fOolieos del espdlol y de 330
11 entonaei&!.

5.0 4.0 1.0 TlOrl. de las di""rsas f ....... do elllU1ieaciOn lOS
o:nercla) 110 publicitarias, at..mi!!"do
especialmente. la técnic. de pl'lmlCi6n.

5.0 3.0 2.0 lIcdelO!i de evaluaci6n y OIltirnila<;iOr1l111telll!itica. lOS
de l'Ie(jiO!i• .lN.1isis do rentahilidill de las
inversiooes ¡:ublieitarias.

,..

,..
,..
,..

"*los llatedticos en la Planiflcaci&!
ce IledlO!i PItllicit&.

La/x>Tltorio de practicas do C~atividad

Puh1icitari.

51stl!ll\l$ de Iofol'lllCiOr1 de Ilel"C<ldotecnia

Sist_ y Fomos de CoomicaciOn
E/Illresarial

llecIJ""os Liogijllticos en Publicidld y
1le1aciooe. Públicas.

CCluJicaciOn Polltic;a

2.0 La llCtividad de las relad..,es pública. en hil/ill lOS
Y Call1ll\!.. ~ historia y la ...... luci6n de las
"",resa, ~ue desarrolllll este tipo de acti.ld<li.

2.0 La actividad ptblldtaria en E'])IM y CltalLtla. lOS
50 historIa y la eV<lluciOr1 de 1", ~as que
desarrollan este tipo do actividad.

3.0 TooMa y practica de los lIIModO!i de iovestigae;&! lOS
de la COUlicaciOr1 persulSiva en todos los lII!dios
y de la conducta eonMIIi,ta.

2.0 Aplieaci6n do las téa1ielS de la Il'IYestigacilJn al 675
l/IIili,is de CMOS.

l'lModos de Investigadl'ln de la Publicidlld 5.0 2.0
Y el CooSllnidor

Estl\lCtuTll de la Actlvidad de RR.f'P en 5.0 3.0
Espa'la J Cltalurta

Estl"\lCtuTll de la Actividad PublicItari. 5.0 3.0
en Esil/ill y Cltallt\a

""todos Y Técnicas de l"",ostIg. en 5.0 3.0
CClUllellCiOol 6e ",""as n

CooceptuaHlacioo y Direccil'ln de Arte del 5.0 2.0 3.0 Ccnocimiento tl!Orico-pTActico de las diferentes lOS
"""'aje Pubheita. fllnllls ..UtiCM par. la solucioo de los

probl ...... de o:m,.,iellCidn >ublicitaria.

Introducei&! a la EHlldlHica Aplic:/ldll 5.0 3.0 2.0 Estu:lio de las fllY.lones de la estilllstica. El 415
l'9ar de la estlodhtiea en la inv.,tigaciOn
¡Ullieitaria y de IlIl:rcalOl.

Teorlas de la caTuniClCillo 11 5.0 4.0 1.0 Estuiio de 1. dillleOSiOol social del proceso de 675
ClIIU1ieacilJn.

l.er9ua Esparola 1 5.0 3.0 2.0 Estuiio del enll1dldo COlO unidill o:wnica.tiva. 330

ProJIl9.r<1a y Publicidad lo!titllei..,lles 5.0 3.0 2.D Principios de laaplkaciOol de 111'1 técnicas lOS
publicitarias a la o:m,.,icación de las
orglllizaci""",, polltkas ..

Gestioo de ClIIU1icacio)] en la Eqlresa 10.0 6.0 4.0 TooMa y practica de la gesti6n do las ~reas 105
l'(j¡lie. y Privad. flllci..,~les do la <UJUrlicaciOol en la "",res.

pública. y prlvilla.

lntrodoccio)] a la Creatividad
Publicitaria

10.0 6.0 4.0 rUu:lio de las tlOrlas sobre la creatividad. Vinculación A~ ~ conocimiento

'bvi";entos EsUticos Itodemos y 5.0 2.0
PubHeidlld

EC(fICIIIla Aplieilla y de la Eqlres.a 5.0 3.0

IntTOdocei&!a la Ecormla Actll.l 5.0 4.0

~uceiOol J Di.oI'Io Gr!fico en Publkldlld 5.0 2.0

3.0 Estu:lio de las COITie1tel artlstic.... 00'l 465
especial deteni~iento a partir del neoclMieiSl1ll
del siglo XVlII hasta ....estros d, ••.

2.0 Toorla de la derwoja y de la oferta. LOS cost.. y 225
sus cIa.... La produetivid<li. la SII>res.I'
nat..... leza y f.nciones.

1.0 El PTOC'!'óo ectIllIlIial. Silt"... eo:mdrnicos. La l25
I!CO'lCIIIla de IIII!rcillo. El papel del estaDo en la
I!COI'IDI1la. Dinero, banc••

3.0 leor1a y practica de los procesos de ereaci&!, 105
dis""" y produeeiOol de las diferentes
lIIflifeslaciooes graficlS en ~liddlld.

Denominación de lae Areaa de conocimiento

BIBLIOTECONOMIA y DOCUMENTACIPN
CIENCIA POLITICA y DE LA ADMINISTRACION
COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMUNICACION AUOIOVISUAL y PUBLICIOAD
ECONOMIA APLICADA
FILOLOGIA CATALANA
FILOLOGIA ESP~OLA

FUNDAMENTOS DE ANALISIS ECONOMICO
HISTORIA CONTEMPORANEA
HISTORIA DEL ARTE
HISTORIA DEL DERECHO Y DE LAS INSTITUCIONES
HISTORIA E INSTITUCIONES ECONOMICAS
PERIODISMO
PSICOLOGIA BASICA
PSICOLOGIA SOCIAL
SOCIOLOGIA

Códiqo C.U.

040
070
095
l05
225
325
]30
435
450
465
470
480
675
730
740

'"
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IlJíIlUJ,\~..LA-.l:M\.i:L.I&;'r.lY~..J'..Q1t..lJiJl...~&Q
(Aprox-illll:lda)

",""'!IlJ~tKri!. Est,..Uqlca ~ eor,.or.t;,.
""",i!iotea;i. Est,-.Ug1a '1 Ccr¡lorati ••
(~(r~t!J];. c,.....tj~.

Teorh y EWI"ctur. dt 10 fIoJlllcldad
11~ ~h6,., ... PUblicas
C<Jvii:;aci61 Corp:>r.tw.
~;.t_ y fcr1!IlS de COIIIlIl;car;j>
~or;~l.. .

Sjst"""S de lofOt"!Mci(\': d....."-ado~K',;•••••
l.AMrat.~r;o d. "'k';~.~ ~t Cruti.idllli ;\;~i;~;tor;

Prof'''''~ '1 I'IJbl;.,;~lIIi lnstl!.1:ck~,.l ...

Las ~e~uen~ias previ~ta~ e indica03s a continuación, ~e

concre~ar!n para cada curso en su correspondiente Plan
Docente

l.h 2) Secuen<::ias do ordenaciof'! tempClTlI.l]9. S --L~~5__ JL_4"-__J. _"_.O_L

Ai'io académico Total Teóricos pract/CJinl

1" 80.0 4Ci.O _ J5.0_~
~----- ------

" 81.0 45. O 36. O I
¡------o

t-~-=1I J, ~~_~8.5 4l.~---_.,-

ORGANIZACION pEL PIAN DE ESTUDIQS Aaignatura Secu.

1-1-1
1-1-1
1-1-1
1-1-1
1-1-1
1-1-1
1 ~1-1
1_I M l
1-1-2
1-1-2
1-1-2
1-1-2
1-1-2
1··1_2
1·-1-2
1-1-2
1-1-2
1-2-1
1-2-1
1-2-1
1_2_1
1-2-1
1-1-1
1-2-i
1-·2-1
1-1-2
1-2-2
1-2-7.
1-2-2
1-2-2
1-2-2
2-3-1
2-3-1
2-3-1
2-3-1
2-3-1
2-3-1
2-3-1
2-3-1
2-3-1
2-3_2
2-3-2
2-3-2
2-3-2
2-)-2
2-)-2
2-)-2
2-)-2
2-)-2
2-4-1
2-4-1
2-4-1
2-4-1
2-4-1
2-4-1
2-4-1
2-4-1
2-4_1
2_4_2
2-4-2
2-4··2
2-4~2

2-4-2
2-4-2
2-4·-2
2-4-2
2-4-2
2-4-2

!f., ., 1.; .;m.";·CO:'OC S!r131 O' í<t'"'"'
• r",,,,,1'11

Int",rpl:etll/.:i6n de La s«cu6ncia t;.::>dificada : i I I
Ciclo de docenci", (' O' ... lnr!<d. I -_._-- J
Curso dO! doc¡>ncill (. O' ~ lude t.; ._-.1
Cuatrilll€'st.re inicio de doc"ncl,~ ('O' ,. IitdeE) -

Movimientos Estéticos Modernos y Publicidad
Introducci6n a la Economía Actual
Estándar Oral ne la L0ngua Catalana
Lengua Esp~nola Oral
Teoría y PrActica de la RedB~ci6n Periodística
Teoría y Estructura de la Publicidad y las Relacio
Historia del Mundo Actual
Estándar onü de la I,en':Jua
Introducción a la Creatividad Publicitaria
Economía Aplicada y de la Empresa
EstAndar Escrito de la Lengua Catalana
Lengua Española I
Redacci6n y Lor::ución en los Madios }\ndiovisualea
Diseno, Ccmposición Visual y Tecnología en Prensa
Teorías de la Comunicación I
Historia Gen~ral de la CQm~nicaci[n

EstAndar escrito de la Lengua
Introducción a la Mercadote~nia

tntroducci6n a la Estadísticd Apli~ada

Teorías de la Com~nicación Ir
Teoria y Tócnicll. del Lenguaje !':II.diof6nico
Teoria y Técnica d~l Lenguaj~ TelevisivO
Comunicación Corporativa
Eatructura Social
Introducción 11. la Teoría y Téc~ica Cinematográfica
Teoría y 'réenica de la P.)tografía
Aplicaci6n Estadistica a la Investiga:::i6n Publicit
Métodos y Técnica~ de Inve~tiga. en Comunicación d
Historia d~ la Publicidad y de las RR.FP
Introducci6n a la Psicología
Documentaci6n Informativa
Tecnología Audi0vi5ual en Publici. (Fotografía Pub
Estrategia y Planificación do Medios p~blicitario6

50ciolog1a del Consumo
Estructura de l!i. <:-0",,,nicaci6n de Masas I
Psicologia de la Percepción
Informática Documental y Taledocumentación
Redacci6n Publicltaria en Catalán
Procesos y Técnicas Creativas
Introducci6n a la :nve~tiqa~i6n de Medios Publicit
H. de la COJ""nicaci6n Social en Ciltaluiia
Merc~dotecn~~ Estrat~gica y Corpo~attva

Métodos y ~écnica3 de Investig. en Comunicaci6n de
Producci6n y Diseño Gráfico en PUblicidad
Teor1a del Consumidor
Economia da Egpañ~ y de Cat.al~ña

Direcc.i6n de Cuentas
Progr~~aci6n y T~cnicaB de las Relaciones Públicas
Estra~eg1a, Ccn~ept~ali?aci6n y RBdac. del Mensaje
Estructura de la Actividad PubliCitaria ~n España
Estructura de la ~r.tividad de RR.PP en Espaii~ y Ca
Métodos de In"-f'llt.iga::i6n d,~ Id Puhlid.dad y "'1 Con
Tecnologla de los Hedlo~ AudioviBual~3 en publi. {
Modelos Matemáti~QS Bn la Planifi~ac;6n de Medios
Comunicación Política
Sistemas y Fo~s de Comuni:::aci6n Emp~esarial

Sistemas de Informaci6n de Mercadot'J-:;n:.3
Estrategia Creativa
Conceptua1izac~6~ y Direccién ~e Art.e del Mensaje
Técnicas Analíticas d~ la Investi~~ción Publicitar
Scmiót~ca de la Co:nllnicaci6n de :;\as,,"!!
Rec:ursos Lingüísticos en Publicidad y Relaciones P
Labol:/l,torio de Prá,~ticas de C:nO'atividad Publicita.r­
Propaganda y Publici.dad Instit~cio~al~s

Gesti6n dú Comunicaci6n en la Empresa Pública y Pr
Normativa de la Ac~ivldad Publi~itaria

Sujetos de la AC~Lvidad Publicitar-La
Relaciones Públicas en Sectores Especializados

(Nota.
i)

li)
ili)

Fl""",,", J TI!c,'r", ~.""'::'oOS .~ .. ;>,~~'<:. (4.111).
[.l··.t"lia v '1.".'f·,_",,-·~\ r.o< """'o·, f>_,o":iwi"" f/tofIios é, """,,",;~y,illr: ¡>,b1.;t't!r'I~.

(.;'''<;;.,.

Estos lIIeCaniSl!108 n'-' ;'H~ aplicaran ¡;,}r (;iclos,. ¡¡¡i:-.o
por asignaturAs

1.e) Período de escolaridad mínimo 1 + 2 años académicoe.

1.a) Mec~ni6mos de co~va1idaci6n y¡~ aQ3ptación ",1 nuevo P.F.

.'

Asignatura(s) aprobada (s)

T_,¡n de l. CaIu>;c~dlrn II .
(.au¡;cadón C<l1""por~ti.a .

Hi,t",.ia de le Coour>i=iOn.
IntmriucoiOn a la c....etwida:l publ'oiu,rle
Teorl~ y t""oic. de la fotOOlr.fla
lotrod"cri(R1 • 1~ ",ta:llStica a;.1icoldll..
~lic.dOn "'~MI!tica a la iTov"S­
tigadOn publioitaria.
l"trod<ICd(\n a 1. ~l""if;O&Hl"Y
inve,tigiICi6n de 1I1~<:hoo

poJblidtacio,.
["trod""dOn • l. f»icol<Xjh
R!loJorciÓfl y IOCUCiÓfl en ioI!dio> ilJdiO\ti~<iolles

Teo'1e y (écr.iO' de la fotOOlr.rla
ilM.tc,1ln ~ loC);<:,1lr1 en ioI!d;o,
aAicvi"",le,.
T",-,,"l~ y r~ni(O de la I'u~',ddlld

y 1.~ Rel..,;""", PUblicas.
Temologl. de lo-; i\edi0"5 ,,,.•:h<:OV1Suale".
Reda<.-.:;On • lJ><U<illn en i\edios Alodi"";'ual."
Teor\a y T~ni(" de la Fot"9c.fl~
Tecnol0J9" de 1M 'I!rliQ' AudiO\'isua:e~

Redoc"iOn y l.xu<::iOn en ~.edi0"5 Audl",,;'aale<;.
""rr1ldOtemi3 Estr.t~¡c~ y CC1T1"r~t;va . . [ntrodlJCci~; e l~ Kercoldotem·a
!'I!t<>dos y nenica, de Ir"'",!;g. en CaIlJnicoci(\n de ~tt<lOS V l~mÍ("l. <le Investlg,¡ciOn

". en (",,,';c.,,;oo de N,OS I
Teorl~ del Cor",,,,idor .... ,.,.. l~t.....hlCC1oo, la ""rt1ldotecni.
Pr:gr"",ci/<1 y i~c"icil> de los Rel'ci~ roblicas leorl~ y e"t'1Jctura de l~ Publlcid1ld

y d. la:¡ fl,>lilCi(>"l'" Publicas
EHructura d. la Aoti.id1ld !'IJ~lk;tari~ en EspMa y loorl. y e<ll",otora de '. P<Jblicl<lal

y de las ~el/lOi(Jl' Públ'ciI
H,!. ÓI! la !'IJblidd1ld y las Ilm'

r-tnlCtu... ¿e h ,t,o:t;y;oa;! ele Rll.1JIl en ¡'l'W ~ cn leorU y ..tl'\lctl!'e de la JlubHcid1ld
y de las Relaci(Jle!i "úhHcOl
H¡I de la Publicid1ld y ia\ Ael""i"""
robhcas

Estrat"lia CrutlVa . ~es(lS y t~nkil!; (l'eal.i.as
I\ttodl>\. de ln.estlg"";oo ÓI! I~ Publidd1ld y el toos Int.w"".c,ón a l. p"mlogla

"")'uciOn e,t1ld1Hjc~ ~ la :""..tig~cim
¡lJbllcitvia
Intrai""c1/<1 ~ \~ ",tallstiu .plk1lda

TecJ101og13 de los I\ed;QS Aud1Ql1islillles lS'l jlllIli. (T TeOlOlcgl~ ",lIiO'l's,,"l
(fotogrefh L:ubHcitaria)

TtrnicllS AI\lIlItitas de 1. lnv...tigacim !'UbHcit..-i lntrodl.o<cl¡". la est.,j"tic~ ~p1ic""~

l"trod"'-"6n • 1. !4erroóote<:!l;4
J*tod<ls <le inv·¡stig/lO;ón en <:aJU\iCKiÓfl
de_MIl
I\¡l¡¡C"';On o,t4dhtic~ ~ 14 ;""",tigación
¡:r.;blio;(a,.,a

Cor':"II""_hzac;ón y Oiro:ciOn d~ -"'te del MoM~e P P'raiuccim y 1¡,el\I) gr,lf1co en poJblic1da:l
Tecrolog1~ ..niO'lhual
(fotol¡ .... fl. poJb1icit~r;a)

'tlIri";!f1to. e"tM,cos 1IlIdeTT<l' y ~1iri1""­

Tenrl.. de la c.::.w;~""i6n 1.
'rori. y E,tr'cetul'!l d. l. Plb1icldll<!
y de 1.,; ;ul.Pf'
Estructu,. de la atl,.idod de lllS
Relaciones PUbllCiS en E1~ y C~-

tal.JM
l'Iovi~io:nt<l, Estét;C011tX1erna!. y !'IJ~l\cjt.,.,,,,

Disel\l). ~idO'l,is ... l
y TWIOlogl ...., Jl>'erl'~

Intl'<ldu<Oilrl " la C,."ah,id1ld I".tIl\icit.ari.
1""1l~ y ",tn,.ctlJr~ de la Pltoli~i<lad

y \~, Rela;:~"",,, rubhcllS
:~tro:ll!<Cilrl. la E,t.sll,h". ~plita<!.

lIpl',:¡>;;i/l'l lstad.,ti·oa • :a ¡"".. tI.""'....
F\;bl,ci;",.¡.
In!rmutCi!ln a b ~l.<'<":'i.

!"l.rod":CiOn • b ~"""""~

i'•..J"!M I'.!;~_'= ef; 1. n",;o,(~':~ de ~~(tO p tntrOOuccitn 4 1. pl'lflifl¡x·ón
e i"'·~ltigacilrn de lI"diOl. put.i,cilariM
¡., me(pier. :lo ,",<'<tigaclón de rneo1ios p""­

b·¡;cltar,oo
:'¡,1;<i1r\(>'l ""tad1stH;a ~ 1. inve'tiqiICi6n
jll~11C1ta.. i ..
let""'''''c;''-'' a 13 ..tmlstlea ~pl;clKla

Ecmea'. arlkllda a la Ew>~a

Cl:ollo1k~;ilf, C"'1l'l"M¡.~

PsicolC<jl. d~ l. P,,,..,,,,,,,i6n •

Introd~tiál • 1. Teor'a y rkll1ca Cmo!l1DtoqrMic.

Hi;toria de h Publicidad "1 de l~s J/lI.PP •••

Asignatura ~ cursar

Ha de la ecmmic",-iM Social o:n Catal~eoO.

~esos y T~CT1ic", t",~t;yas , .
lemol<:<J1a AiJdiO'li,ual en Publici. (~oto:;,.afl. Publ
!ntroo\lOCiilf, • la ¡rovest;gariM de IledlOS I'\JbHrit.

1.b) Drdenaci6n temporal en el aprendizaje

~.11 Incompatibilidades (pre, co y postrequisitos) Académicos

l.a} Régimen de acceso al 2g Ciclo

Podrán cursar el segundo ciclo d~ estas ensenan~as, ademAs
de quienes cursen el primer ciclo de las mismas, loa que
estén en posesi6n de las titulaciones y los estudios
previos de primer ciclo y los complementos de formación
nacasarios que se estahla~can, de acuerdo con la normativa
legal vigente.
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Asignatura(s) P.E. Antiguo

Estructur~ de la o:nomicael/w1 de IIiIs~s 1 •••••.

Ooo.IIlenucil\o lofOTftltiva •
l\¡J1icadál Wildlstica a la l""esti~aeim Publ;cita
~todos y Tf!<;nlCil. <le ¡""estigll. el C....,1=;0I1 de

lntrOOucdórl a la ~tecl1la ••.
Método, YTknieas d@ IllVestig. i.11 l:.a!lJrlle"ci/Jr1 ""

Estrateq;a. cmc:eptulllilllCi!ln y J!e:l.,c. del lIenSolje

tstf1Jct"~ de h Ac:t1vH¡oj PIlblkit....ia In El¡l5la y

~ de Investigación de la P\Jblkidsl y el cem

Te<J101og1e de los ltedios /ludi"'isUlIle. en PJblt, (1

"""..tiva de la Activid«l PW1icitaMa ••••••.•.•..

Te<;,.,icl:l5 Po/Illtieas de la ¡mestigaci61 Publkitari

Teor-las de la ((wulkadm 11 ....••.••••. o"

Estructura Social...... . ..........••...••.•••.
Ois""". C<:ftp:lsidl'l! Vi,""l y Tecmlogla en Prensa.

Historia G1mral de la Cg¡unicaci('.n •.•••••••••• o ••

EC(:tlMIla A~1i~a y de la fl!I>"".
Tevria y Pr~tiCil de la lll!l:Iacdljo Perio:llsti .....

Estilndar Oral de la LeriguII (4ul_

E.tm:lar Escrito de la l.erGLlII ~alilM •••

lntmiuccilwl a la CtJIU1lcacioo
de 1la511S. (l003).
~iOn. (2016).
EsUdlst!,". (4202).
1"""4 de l~ C""",ir-<l.Cilwl Soci~l.

(5108).

Tl!9r\~ y Téolica di' 'a l"fonMCilln
Audiovisual 1 (Radio). (3013).
Tl!9r\a y T~ica Infn.-:i<"Je
Audiovisual II (T'I). (4111).
"",,:<,ootKnia 1. (2012).
10'0<'" da la Coulicacioo SocIal.
(5100).
Redacción ~b!ici~ria

«> Catalln. (4213).
~a ~b1iclt~ri. y
rlaredlo de l. Puhliddad. (~).
Mo!todoo de lfflastiqaciOn
!'I:ltlVaci",.l (1014).
1ec:nologla de los l'ehos Auc!;o­
visu.las er1 Publiddlll. (4212).
f1Ipr'es. PubHdt.!ria y Deredlo
da la Publicidlld. (5206).
IlModos da l""ast'9acioo
I\otiv.cia;al (lO14).

Taor1a GoI'leral de la Info0flaC1On.
(2011).
Estru:tu!'ll Social di' Esll"l'.a y eatalúla.(3005).
Tec:nolog1a da la Infol'NCi6n
(Prensa Escrita) (2004).
H;storia G«\erai de l. o:.mIC!lCHin.
(ml).
Eccnan\a PollHca. (1006).
EstNctura d. la Info!'ll'lllCi6ol PerlQjls­
tica. (1008).

Tearla y E'tructura del l""!l~e

(L. c.~llll1ll) (1013).
Teor1. y E1t",ctu"a del L~a

(L. lAta lima) (1013).
IntrOO""d6:l a la ErnnoItla Actual......... ..... Eco:oo:n1. ""mica. (1006).
~isloria dl'l Ibldo Pdu.l •.• H;storia llni,c",al Conl~!ne••

(1005).
E"""""I. de Esplil. y de C.t.llil.... ~.. Estructura Eoo,.:'""ea f'I.lrr<ial y d.

EspMa. (2014).

f'TOOu<:ci/l1 J Diser'1o Gr!fico e" Publkidlld Te<nolOjia de 1~ ""'Iios Impreo;o<.(52D).
$emiOtica de l. C(lll.ll'1iCildó" d. lla!as .... Se!oióti," da la Corrmicadoo

de "",,as. (4214).

~a<lda Y Pub!icidlld Institudmales . Taor1a y T~i~a di' la ProplI:J1W1da
""mica. (';212).

En lo no previsto resolverá una Comisión de Adaptación,
creada al efecto en el Centro, que actuaré de acuerdo con 10
dispuesto en el Anexo 1 del R.n. 1497/87.

2.) Se organizan/diversifican las troncales en asignaturas
cuyos programas, además de las concreciones y/o ampliaciones
descritas en la breve descripción de cada una, asumirán todo
el contenido de la materia troncal debidamente organizada.

Bellaterra (Cerdanyola del Vallés), 20 de noviembre de 1992.-EI Rector,
Josep M. Valles i Casadevall.


