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Sepuma -El ¢jercicio serd calificado entre cero v 10 puntos. En
ningin caso podra ser declarado apto el aspirante que ne haya alcanzado
un minimo de 5 puntos,

Las calificaciones se hardn publicas por e Tribunal v se fijardn en ¢l
tablén de anuncios de la Escuela.

Octava.-A los aspirantes aprobados les serd expedido e Titulo de
Técnico de Empresas y Actividades Turisticas con los derechos académi-
cos, profesionales y corporatives que le atribuven las disposiciones
vigentes.

Lo gue se hace publico para general conocimiento.
Madrid, 13 de marzo de 1989.-E! Director, Alberto Gutiérrez Refidn.

ANEXO 1

Fotografia

Don... . -
con dmumen!o nacmna§ de identidad.
domiciliado en................ooc e
teléfono ..o

Expone:

Que desea tomar parte en las pruebas de convalidacidn del titulo de
Técnmico de Empresas Turisticas por el de Técnico de Empresas y
Actividades Turisticas convocadas por Resolucion de la Direccidn de la
Escuela Oficial de Turismo de fecha 13 de marzo de 1989, a cuyo efecio
acompana:

El documento acreditativo de estar en posesion del Titulo de Téenico
de Empresas Turisticas.
Justificante de derechos de examen.

Por lo expuesto,
Ruego a V. 1. sy admisidn para pamcipar en las referidas pruehas,
................ Lde ... de 1989

Iimo. Sr. Director de la Escuela Oficial de Turismo.
ANEXO H

1. Conceptos badsicos. Capital financiero. Leves financieras. Magni-
tudes derivadas v rentas.

2. Qperaciones financieras. Simples v compuestas.

3. Concepto de Empresa. La Empresa turistica como Empresa de
servicio.

4. Desarrollo de la Empresa, Ciclo de vida. Los objetivos de la
Empresa de servicios.

5. Incertidumbre y previsidn. Concepto de actualizacion.

6. Politica de productos v politica de precios. Aplicacion a la
Empresa turistica.

7. Productividad y competitividad. Las economias de escala.

8 Depreciacidon y amorsizacion. Mantenimiento v renovacion de
equipos ¢ instalaciones.

9. Conceptos elementales del coste: Magnitudes y clas1ﬁca€lones_

19. Las estructuras del coste: Métodos v técnicas.

1i. El control del coste: Eleccion, determinacion v anglisis de la
varianza.

12, La informacion del coste para la gesudn.

i3 La participacion en la Empresa. Objeuvos v métodos.

14. Problematica de la seleccion v relaciones de personal.

15. Evaluacion de provectos de inversion. Critenzos, influencia del
rigsgo v de la inflacién en los provectos de inversion.

16. Politicas de financiacion. Determinacién de la estructura de la
financiacién y andlisis de la relacion deuda/recursos propios.

i7.  Autofinanciaciém v politicas de distribucién de dividendos.

18, Gestién de capital circulante. Politicas de créditos y cobros,
Gestion de existencias. Financiacidn a corto y medio plazo.

19, Diferentes sistemas de organizacién hotelera, tales como inci-
dencia de la mecanizacion e informatica. cadenas, «franshising».

2G.  Las relaciones hoteleras como proveedores y clientes. Especial
censideracion de la estacionalidad.

_ 21. Alojamientos extrahoteleros. Problematica v forma de expiota-

CLE11.

22, Restauracién, problemitica v nuevas tendencias,

23 Conceptos v moduios de viabilidad, localizacion v distribucion
en planta.

24, Transporte aéreo, ferroviano, por barco v por carreiera en sus
distintas ¢lases ¥ tarifas.

25. Estructura v relaciones entre diferentes Entidades entre los
viajes organizados.

26. Tendencia a la concentracién v union en las agencias de vigjes.

I7. Las agencias de viajes. Tour operadores v club de vacaciones
como organizadores de viajes.

28. Prncipios generales del «marketingn.

29.  Estadio e investigacidn del mercade turistico: Diferentes técni-
cas.

30. El producto o servicio turistico y el precic en ¢l «marketing».

31. La promocidn publicitania como informacién para |z venta.

32, Las politicas nacionales v su incidencia en el mercado turistico.
La estructura en ¢l mercado turistico en el drea de libre mercado
comparada con la de los paises de economia planificads. Relaciones
entre ambos.

33, Cambios periodicos y de estructura de la dindmica turistica. La
evolucién del mercade turistico desde 1900, El perdodo de auge turistico.
La crisis de 1974

34. El gigantismo empresarial, Transnacionales o maultinacionales
en el mercado turistico. Financiacién v colonialismo intemacional.
Reacciones.

35. El mercado turstico vy sus influencias en el nucleo recepior.
Tensiones demogrificas, economicas, sociales, culturales v politicas.

MINISTERIO DE CULTURA

7175 ORDEN de 24 de febrero de 1989 por la que se ejerce el

derecho de tanteo, para la Junta de 4ndalucia, sobre una
talla de madera policromada denominada «Nivio Jesiis», de
Juan de Mesa.

Himos. Sres.: Los articulos 40 y 41 del Real Decrero 11171986, de 10
de enero («Boletin Oficial del Estado» del 28), de desarrollo parcial de
la Ley 16/1985, de 25 de junio («Boletin Oficial del Estadow del 29},
prevén que la Administracién del Estado, a wravés del Ministerio de
Cultura, podra hacer uso del derecho de tanteo para si, para una Entidad
benéfica o para eualquier Entidad de derecho pibiico en la enajenacion
de bienes integrantes del Patrimenio Historico Espaiol, incluidas las
subastas publicas.

MNotificado este Departamento por Durdn, Sala de Arte v Subastas, dc
la subasta publica celebrada el dia 22 de los corrientes mediante la
remisidn del correspondiente catdlogo, y recibida de lz Jumta de
Andalucia comunicacién en solicitud de que hiciera uso de aste dereche
de aéqwsmon preferente para su patnimonio,

Este Ministerio ha resueito:

Primero.-Ejercer el dereche de tanteo para iz citada Entidad de
derecho publico en cuanto a la enajenacién siguiente:

Lote astmero 964.-Juan de Mesa «Nifio Jesgs», Talla en madera
policromada representando al Nifio de pie bendiciendo con la diestra y
manteniendo el peso de su cuerpe sobre la pierna izguierda en un bonito
equilibrio. Ofrece muy bellas proporciones, asi como un gran conoci-
miento anatomico que proporcionan a la figura una gracil armonia. El
rostro de expresivas facciones y el cabello magistraimente realizado
denotan de nuevo la maestria del gran imaginero cordobés. Medidas:
0,45 centimetros (sin peana). Por el precioc de remate de 3.000.000 de
PESELas.

Segundo-Para ¢! abono a su propietario del precio de remate vz la
sala subastadora los gastos inherentes, asi como parz la custodia del bien
subastado. ¢l representante de la Entidad de derecho publico afectada
habrd de acordar directamente con los subastadores las medidas que
estime convenientes.

Lo dige a ¥VV. Il para su conocimignto v efectos.
Madnd, 24 de febrero de 1989

SEMPRUN Y MAURA

{imos. Sres. Subsecretanio v Director general de Bellas Artes v Archivos.

7176 ORDEN de 7 de marzo de 1989 por la que se reconoce,
clasifica ¢ inscribe como Fundacion Cultural Privada de
financigcion, servicio y promocion con ef cardcter de
benéfica la denominada «Fundacidn de Toledos.

limo. Sr.: Visto el expediente de reconocimiento, clasificacion e

inscripcién en el Registro de Fundaciones Culturales Privadas v Entida-
des analogas de la «Fundacion de Toledow, v

Resultando que por el excelentisimo sefior don José Manuel Molina
Garcia vy cuatro personas mas se procedié a constituir una Fundacisn
Cultural Privada con la expresada denominacion en escritura pabiica,



