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RESOILUCION de 26 de febrero de 1986, de la
Escuela Oficial de Turismo, por la que se convocan
Dris e convalidacion del. titule de Técnico de
Empresas Turisticas por el de Técnica de Empresas y
Actividades Turisticas.

5919

En cumplimienio de lo dispuesio en el articulo 4. 1 de la
~Orden del Ministerio de Educacidn y Ciencia de 22 de marzo de
1983 («Boletin Oficial del Estadow de 1 de abnll) que modifica
parcialmente la de 19 de noviembre de 1982, por la gue sc regula
la convalidacion dei tituio de Técnico de Empresas Turisticas por
el de Técnica de Empresas y Actividades Turlsticas,
Esta Direccion tiene a bien convocar pruebas para dicha
convalidacion de acuerdo con las siguientes bases:

Primera.-Podrin concurrir a esta convocatona quienes estén en
posesion del titulo de Técnico de Empresas Turisticas,

Segunda.-Los interesados formularan instancia ajustada al
modelo anexo 1, que podrin presentar directamente o remitir por
cualquiera de los medios admitidos por 1a vigente Ley de Procedi-
miento Administrativo en la Escuela Oficial de Turismo, plaza de
Manuel Becerra, 14, 28028 Madnd.

Tercera.-A las instancias, que seran reintegradas con polica de
25 pesetas. se acompafiaran 10s siguienies documenios:

- Fotografia tamafio carné.

- Documento debidamente compulsado que acredlte la pose-
$16n del titulo de Técnico de Empresas Turisticas.

~ Justificante de haber ingresado en la cuenia corriente nimero

726 de! Banco de Espaia de Madrid, a favor de Escueta Oficial de
Turismo, Organismo auténomo, la cantidad. de 12,170 pesetas, en
_concepte de derechos de exarnen,

Cuarta.-El plazo de prescmanon de instancias expira el dia 4 de
abril de 1986.

(juinta.-Los exdmenes se¢ celebraran en los locales de la Escuela
Oficial de Tudsmo, plaza de Manuel Becerra, 14, Madrid, v
comenzaran el'dia 11 de abrit de 1986. a las dtez de la manana,
continuando en 10s dias habiles sucesivos y en las horas que se
fijaran en el 1ablén de anuncios de la Escucla hasta agotar la
relacian de aspirantes admitidos. )

Sexta.-Los aspirantes, conforme a lo grevnsto en el articu-
lo 37 de la Orden de 22 de marzo de 1983, deberan realizar y
supcrar .ana pru eba escrita de tres horas de duracién sobre un tema
L[]ul: se sacard a Ja suerte de entre los qug integran el programa que

igura como anexo IL

Séptima.—~El ejercicio serd caiificado entre cero v 10 punios. En
ningun caso podrd ser declarado apio el aspirani¢ que no haya
alcanzado un minimo de cinco puntos, Las calificaciones se haran
Eubluus por el Tribunal y se fijardn en el tablon de anuncios de la

scuela

Octava.-A los aspirantes aprobados les serd expedido ¢l titulo
de Técnico de Empresas v Achividades Turisticas con los derechos
académicos, profesionales y corporalivos que le atribuyen las
disposiciones vigentes,

Lo que se hace pablico para general conocimienio.

Madrid, 26 de febrero de 1986 -La Directora de la Escuela
Oficial de Toremn, Snledgad Diier-Piraza v Ponce de Leon.
ANEXO 1
Fow Pahza
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Don ...

Lon documem{) nac:ona] de 1denl|dad
domiciliado en ............. S

BXPONE - Que-decer 1rar panicen fas ‘rucbasue-cawshuacaoﬁ
del titulo de Técnico de Empresas Turisticas por el de
Técnico_de Em resas ¥y Actividades Turisticas, convo-
cadas por Resolucion de 26 de febrero de 1986, a cuyo
efecto acompana:

~ El documenta acredilativo de estar en posesion del
titule dc Tecnicd de Empresas Turisticas.
- Justificante de derechos de examen.

Por lo expuesto,

RUEGA a V. L su admisién para participar en las rcleridas
pruebas.

Madnid, € e
AFirma.}

ILMA, SRA, D[RECTORA DE
. TURISMO. MADRID. LA ESCUELA OFICIAL DE

. de 1985

14, Problemdtica de la seleccion

ANEXO I

Conceptos basicos: Capital financiero, leyes financieras, mag-

nitudes derivadas y rentas.

Operaciones financieras, Simples y compuestas

Concepto de Empresa. La Empresa turistica como Empresa

de servicios,

Desarrollo de Is Empresa. Ciclo de la vida. Los ob}cuvos de

la Empresa de servicios.

Incentidumbre y prevision. Concepto de actualizacion,

Politica de productos y politica de precios de aplicacion a la

Empresa turistica.

Productividad y competitividad. Las economias de escala.

Depreciacion y amortizacién. Mantenimi¢nto y renovacion

de equipos e instalaciones. :

Conceplos elementales del coste. Magnitudes y clas:ﬁcac;o—

nes,

Las estructuras del coste. Métodos Y técnicas.

El control del coste: Eleccidn, detcrmmac;on y andlisis de la

varianza.

12. Ea informacion del coste para 1a Scsuon

13 La icipacion en la Empresa. Objetivos y métodos.

relaciones de personal.

15. Evaluacion de proyectos de inversion. Criterios. Influencia
del riesgo y de la inflacion en los proyectos de inversion,

16. Politica de ﬁnanclambn Determinacion de la estructura de la
financiacion y analisis de la relacion desde recursos propios.

17.  Autcfinanciacion y politicas de distribucion de dividendos.

18. Gestign del capital circulante. Politicas de créditos y cobros.
Gestion de existencias. Financiacién a corto y medio plaze.

19. Duferentes sislemas de organizacion hotelera, tales como
incikdencia de la mecanizacion e informdtica, cadcnas, franshi-
sisn

20. Las %élacxones hoteleras como proveedores y clientes. Especlal
consideracion de la estacionalidad.

21, Alojamientos extrahoteleros. Problemética y forma de explo-
taciom.

22. Restauraciéon; problemadtica y nuevas tendencias.

2}, Conceptos y médutos de viabilidad, localizacion y distribu-
cién en planta.

24. Transporle aéreo, ferroviario, por barco y por carretera en sus
distintas clases y tanfas.

25. Estructura y relaciones entre diferentes Enidades entre los
viajes organizados.

26. Tendencias a la concentracion y unién en las agencias de
viajes.

27. - Las agencias de viajes, tour operadores ¥ club de vacaciones
como organizadores de viajes.

28.  Principios generales del marketing.

29. Estudio e . investigacion del mercado turistico; diferentes
1écnicas. -

30. EIl producto o servicio turistico y el precio en el marketing
turistico.

31. La promhocion publicitada como informadcion para la venta.

32, Las politicas nacionales su incidencia en. el mercado
turistico. La estructura del mercado turistico en gl area de
ke mercndo commparadn con la de loe paicac de sconomis
planificada, relaciones entre ambos.

33. Cambios periédicos y de estructura de la dindmica turistica.
La evolucion del mercado turistico desde 1900. El periodo de
auge turistico. La crisis de 1974,

34. El gigant®smo empresarial. Transnacionales o multinzcionales
en ¢l mercado turistico. Financiacion y colomalismo interna-
cional. Reacciones. ]

35. El mercado turistico y sus influencias en el nicleo receptivo.

Tensiones demogrificas, econdmicas, sociales, culturales y

_ paliticas.
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MINISTERIO DE CULTURA

ORDEN de 3! de enero de 1986 por la que se adquiere

5920 para el Estado un cestillo de filigrana, de plata, con su
plaio. Trabajo colonial espaiol. Siglo XV (A. §.
171986). _
Ilmas. Sres.: A propuesta de la Direccion General de Bel:

Artes ¥ Archivos y 'en aplicacion del articulo 382 de la [
16/1985, de 25 de jurio {(«Boletin Oficial del Estadon» del 29), .
Patrimonio Histdnco Espaniol,



