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Es~ M1nisterl0 ha tenido a bien disponer:

1.' Quedan a,Ílulados: ~ _lo y aocéslt del apartado e.).
el premio y e.ccéslt tlel e.parta<Io b) y el premio Y e.ccéslt del
e.pe.rte.c¡o e) po.re. premle.r l>l'OlluccIones~_
dientes a, la convocatoria de la de diciembre de 1988, por el
tote.!. e.ntes expresado, de 1,060,000 _tal¡, por no haberse pre
sentado a ellos cortometrajes extranjeras.

2.° Se incrementan los Premios Ntletonales de Turismo para
pelleulas de certo _je 1969. dedJcados " le. P!Od1lllClón _
la, de. le. 8lgulente fO<'l1l&: Cine prof_: ópart&dc a), premio
de 300.000 peeetal¡, e.ccéslt de 150.000 1lONt88: __ b), pr~
mio de 300,000 pesetas. e.ccéslt de _ ~: s.pe.rtado e),
premio de 100.000 pesetal¡, e.ccéslt de 60.000 pesete.s,

3.' La anule.clón de los cltado$ PremIos y e.ccéslt para pro
dueter6$ extr&n,leros y $U apllce.cl6n a los premios y aocéslt
pe.ra P!Oductcres espe.doles se be.ce exclusIvamente referida e. le.
convocatorla de los Premios Nacionales de Turismo para peUCU·
las de corto metraje 1969.

4.° Se conoed.en los Premios Nac10nales de Turiamo para
pelleul... de ccrtc metre.je 1lHl9 del sIguIenre modo:

Cine profesional

Apartado a): Pel1cu1as de 3'5 m1limetros:

Premio de 300.000 pesete.s, a «00_, de 0rnJs FllmB.
Premio de 300.000 pesetall, e. CE! Be.jo Aragón». de Coopere.-

tive. Clneme.tográjlce. Ollmple..
Accésit de 150.000 peoete.s, e. «Color de E$pe.d.... de «Hermie

Filma, S, L.»
Accéslt de 160.000 pesete.s. e. «La Alean1a.. TeletecnJclne :¡n0

tern&cIonal.
Ape.rtado b): Pelicule.s de 35 mllimetros:
P<emlo de 300.000 pesete.s, a _ el cere.són de la Atlálltlde.»,

de 'moS1, .«Estudlos CiIleInat<>lInU. S, A"
PremIo de 300.000 peoete.s, deslertc. .
Accésit 4e 150.000 pesetas, a «España en primavera». de

«HermIC FIlms, S. L.».
Aooéslt de 150.000 pesetas, desIerto.
Ape.rtado e): Pellculas de 16 mllimetros:
Premio de 100.000 pesetas, a «Costa de aza.bar castellonense».

de José Alcón Traver.
PremIo de 100.000 peeete.s, desIerte.
Aooéslt de 50.000 peset..., e. «ileg&te.. e. vela., de FUmarte

6e.1Z de la Hoya..
Aooéslt de 50.000 pesete.s. deslertc.

Cine afi,cfonado

Ape.rte.do d): Pelleule.s en 16 mlllmetros, ocho mlJíme\roe y
super ocho milfmetros:

PremIo de 25,000 pesetas, a .Vlslón de Córdoba.». de Jue.n
OIlvé Ve.gué. .

PremIo de 2\;,000 pesetaIl, a «Apoteosis de le. Semana Slmta .
sevlliana», de Carlos Barba.

Aooéslt de 15.000 pesete.s. a cJe.re.ndllle. y su ceme.rce.». de
Ve.!entln Fernández Mincbero.

ACCl!slt de 15.000 peeet.... a «TurIsmo y deporte en l!lspe.de..,
de Angel Sanz.

Lo que eomunleó a vv. R. para su conocimiento y demás
effoCtos.

Dios guarde a. VV. n. muchos afios.
MadrId. 4 de junio de 1970.

SANCIIlilIlZ BELLA

TImos. Sres. Subsecretario de In!ormac1ón y Tur:1smo y Director
general de Promoción del Turismo.

•

RESOLUCION del I""tUmo N_ de PublWi
ciad por la que se """"""'" __ de r_
para lao a!umnos de lao E_ de Publleldad
-legalmente ".eoftOo!d<Is.

En cumpllmiento" de lo dlspueeto en el RegIe.mente vigente
del lnstltute Ne.cI<IIls.! de Publlclded, aprobado por Deorete
25Il9/1~. de 22 de agoste. Y en el Regl&mento de le. _e.
Oficl&l de Publicidad, aprobado por Orden. rnfn'rtn1al de 1 de
agosto de 1966, .se convocan 100 exámenes de revállda para los
alumnos de 1"" _uelea de Publlcldad prI-. lepJmente
reconocld... por el MlnlBterlo de InfO\'lDllclón Y '1'urI8mo, que
he.yan supere.do en dlcbos Centros d....tes los _ cursos QUe
inteRran el.Plan de estudIos de la carrera y rel1nan las demás
condIciones exlglde.s, con e.rreglo e. Ie.s bases que seguIdamente
se detallan:

Primera._Podrán concurrir a loe exámenes de ,revá.Uda que
se conrocan los alumnos de las Escue1u de Publicidad. priva
de.s legalmente reconoclde.s que estuvIonm en ~ón del ti
tulo de Be.chlller Superior o equMllente (de lMlUIl'llo con el
anejo 1 de le. Orden de 1 de~ de 1ll66) antca de lnlcle.r

sus estudlos en la correspondlente E!cUeIa y hubieran aproba.
do le. totaIld6d de las e.slgne.tur"" ltltegrantes del Plan <le es
tudios de la Ca.tTem.

Begunda.-LQS e.!umnos e. que se refiere le. ba8e anterior d~
berán ditlglr le. sollcltud correspondiente al llustrlsimo se.dor
DIrector <lel :¡nstltute Ne.clone.! de Publlclde.d e.ntes del 30 de
septiembre del afio en curso.

A dicha . instancia se acompañarán:
a). Tituló de Bachiller Superior o equivalente, o certifica

ción acreditativa de haber superado laS' correspondientes prue
baso

b) Certl!lce.do del Centro prlve.do corresp<mdlente, compren·
sivo de las asignaturas cursadas y caJjf1eacl°J*l obtenidas.

c) Trescientas pesetas en eoilcepto de deréchos de examen
o resgue.rdo -acreditativo de $U re.mIslón por giro postal.

d) Cuatro fotografle.s te.me.do carnet.

Tercero.-Los ejercicios de reválida consf.s.tlrán en las prue
be.s siguientes:

a) una consLstente en contestar a aeis temas relac1onados
coneol cuestionario que, se publlcacom.o anejo a esta convoca,
tcrIa, a titulo orientador. si blen el TrIbunal q.- expresa'
mente facultado para formular cuestiones que, aUIlClue no re
llejen llteralmente los enuncladoe de d!abo cuestionarlo. sean
remas de carácter más concrete, a fin. de que puedan ser des
o.rrolle.dos compIete.menre por los examlne.ndos en el Uempo
que el mismo Trlbune.! ce.llflcedor lleIIale e.! efecto.

b) Resolución de un ce.so práctIcO de publicidad propuesto
por el Tribune.!. en cuyo desarrollo deberán ~ alumnos _
duelr o utlllZe.r. según se les lndlque en el plantee.mlente del
supuesto. uno o variOs textos del idioma. Jng1és.

e) Exe.men por el Tribunal del _jo de fIn de Cll4'l'era,
cuya elaboración exige el vigente Plan de estudios para la
obtenclón del titulo de Técnico <le Publlclded, a cuyo efecte__w los ll1umnos un ejemple.r de dlcbo trabaJo
en el mOlJlel:lte de formallmt le. m&trlcula..

La eaIlfleaclón de cede. ejerelc.lo ser§. de oero a diez puntee.
eonslderálldoee descaliflc&do quien DO alce.nce una puntue.clón
mlnlm& de quince puntes.

Cuarta.~ ejercicios serán juzge.dos por un TrIbunal pr~
sJdldo por el DIrector del Instituto Ne.cIone.! de Publlolded,
quien podrá delege.r sus funciones en el Jefe de EstUdIos del
mismo, y del que formarán pe¡1;e. como Voca1eB, 1"" Dlrectcres
de le.s Escuelas Oficiales de. Publieldad de MMrld Y Baroelona
y ocho Profesores de dlcbas _.... des!gnados por el DI
rector del Ins1JItute. Actuará como Secretarlo el de le. Escuele.
OficIe.! de Publlclde.d de Ma<llW. El Trlbune.! e.ctuará vállda
mente con 1& mayoría de sus miembros.

AsImismo podrá lucorpore.rse e.! TrIbunal lID Profesor de 16
Escuela prIvai!a reconoclda. a que~ loe alumnos, de
slgnado por el DIrector de la _la de que se trate en CB.Oa
caso, únicamente a los efectos de asesorar a los miembros del
Tribune.! &rerce. de los antecedentes y aprovechamIente e.cedé
mico de diohdS alumnos.

Qulnta.-Le.s pruebo<; tendrán lugar en los locales de la Es
cuela pri'V8d& respectiva, a excepción de las que racUquen en
Medrld, en le. fecba, hora. y del modo fljado por el PresIdente
del Tribunal. dentro del' mes de octubre del año en curso.

8exta.-A los alumnos que superen 108 ejercicios ootrespon
dientes Be les expedirá en su momento el titulo de Técnico de
Publlclcl6d. de conformidad con lo preven.ldo en los e.rtlculoe 52
y 53 de la Orden de 1 de a.gcoto de 1966.

Lo que se he.ce público a todoe los efectos.
MadrId, 1 de jullo de 1970.-iEl DIrector, 19ne.elo H. de la

Mote..

ANE.JO QUE $E CITA

CUestIonario Pa.... loe erimenes __ _ BesaIDeiAín del
InstIt"lo NaciMW de Pabllcldad de I de J- de 19'1_

L Introduecióh a.la Publ/clclad

1. Concepto de la PubJicldad.-De:6niclones.-'La naturaleza
del fenómeno publlclte.rlo.-Le.s leyes publiclte.rl....-elaslllce.clo
Des dé le. Publlclde.<l.

2. La Publicldad Y el eoncepte clentlflco de le. comunica
clón.-Teorlas sobre la Publiclded. ,

3. HIstorle. de la Publlelde.d.-.Perlodos.
4. Publicldad: función eeonómica..-Teoris. eQOnómica y ~Pu

bllcldad. Argumentes en favor y en _ de la Publlclded.
5. Función de le. Publlcldad en la 8ocllede.d moderne..- CrI

tlee. y defensa de le. Publlcldad-Publieldad y Polltlca..
6. Publicklad Y cultura.
7. Publicidad Etlce. y MoreJ.-Boesp<>nse.blllde.d more.! del

ejercicio profesional de la Publ1cldad.~:trolessobre la Pu
bllcldad.

8. La Publiclde.d Y la Empresa-Plantee.mlente de le. pallll
ca pubIlcItarle.......publlcld&d y promoclón de vent....

9. El fundamente práctico de la est<e.tegla publlclt.Jie..~
El productc.-l eonsUlnldor.-iElmercedo.
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10. Creatividad· publíciteria..-E1ementos.-El lenguaje publl
c1tarl0.-.A.rte publicitario, creatividad e invest1gac:l.6n.

11. Isa diversas escuelas del pensamiento publ1cltarl0.
12. Los medios publicitarios: conceptos báslcos.-Clasifloar

cionea.-Teoria.s sobre los medios.-Caracter1stioos get;.erales de
los Drinc1pales medios publicitarios.

a La campafia de publlcIdad: concepto.-Tipos~Metodolo
gla.-atrategla publlciwia.

14, Caracteres generales y particulares de la Empresa publi
citaria (Agencias. anunciantes, medios).

15. Concepto de propaganda.-.Historia.-Teoria y táctica de
la p_da.-.L& propaganda politica.

n. PsicOlogía apticada a la Publicidad

1. Esllld. actual de la pslcologla.-La pBícologla o.plicada.
2. El objeto de la palcologla publlciwia.
3. Bases neurol6gieae: del comportamiento. La sensación.
4. La. conciencia. La. atención. Factores de atención en· Pu

bllcidad.
5. La percepción. La percepción de la forma.. La inteligen·

cia. Intel1gene1B. y convencimiento.
6. La menoría. La efectividad. Las actitudes, Caraeterio-

logia.
1. La motivaci6I:.'. La apelación motivacional.
8. La im.ageh del producto. La investigación de las motiva

ciones.
9. La estructura de la personalidad. Consecuencias publlcl

tarias. La conduota soc1&l y SUS consecuenciM en la efltrategia
publlcltarla.

10. AnállBI.s pslcológlco de 100 medios.
11. Eumen en los tipos de campañas.
12. Creatividad y psicología.

nI. Sociologta aplicadn- a la Publicidad

l. Cienc1a sociológica y técnica pubUcitaria.
2. Metodología y contenido de la. Sociología.. Ramas de la

Sociololda en f1mClOO de Jo. PublicIdad.
3. Eatructura soclaJ. y aplicación a España.
4. Estratificación socio-económica y cultur&l aplicada a

España. .
5., Blementos de demografia y ecologia y sus aplicaciones a

la Pul>1leIdad.
6. Oomportam.1entos 'sociales: normas, cQq;tumbre.q; y uso:>;.
7. SOcIologla del consumo.
8. 8oc101ogia de los medios de comunicaCión soc1al.
9. Inft9Ugae16n socJ:aJ aplicada a la Publicidad.
10. Puentes documentales y la observación.
11. La técnica del cuestionario.
12. lB. entre\ist.a.
13. La muestra.
14. Otras téenlC88 de recogida. de datos.
15. ElaboracIón y ttr.:álisl'> de datoR. Los informe~ soctoló«!

cos en Publicidad.

IV. Economia gpneral ti de la Empre,~a

1. Ciencia económica y Publicidad: análisl~ de la doctrina
económica a favor y en contra de la Publicidad.

2. La Publlcldad Y la soberania del consumidor.
3. La Publicidad V el coste de venta de los productos.
4. :ta renta n&cional: significado y correlación con las cUras

de lnvera1ón publicitaria en 100 distintos pafl!les.
5. Efectos multipljcad.ores de la PublIcidad Robre el nivel

de consumo y de inversión.
6. La balanza de pagos.
7. La Publicid&d Y el desarrollo económico.
8. La Publicidad Y ia distribución de la renta.
9. Perfil de Jos sectores primario..'i, secundarios y tercIarios

en la ecm:om1a española.
10. Panorámica oel sector Publicidad en la econonúa es

pafiola: situación actual y perspectivas
n.. Las SOCIedades mercantiles y 168 forma.<; de sociedad en

las Empresas de Publicidad espa.í'iolm;: caractet"isticas dtferen
ciales entre ellas.

12. IAts relacionell humanas en la EmpreAA: el problema. de
la form.aelón del personaL

V. Medios de informact6n

1. Organizacióri: social, comur.Jca-eión e Información, cornu·
nlcaclÓD individual y social. Evolución histórica. Tecnología y
medios de información.

2. Doctrinas y teorías actuales sobre información y comu·
nlcad6n. La opinión pública,

3. MediO! intormatlvoa. AnáUsis comparativo de sus caracte
risticas. C1e81ficaeiór..·, estructura. mecanismo de comunicacIón
y funciones.

4;, La audiencia de 10.0:; medios informa.tivos. Conceptos de
audiencia. y aplicaciones fundamentales. Estado actual y pers-
pectivas de la investigación.

5. La Prensa. EStructura de la Prensa espafiola.. Cot:nunica
ci6n e información periodisttca,<;, Técnicas, Legislaciór... de Pren~

SR e Imprenta en Espafia.

6. Las revistas. Estructura del medio en España.. Caracterís
ticas diferenciales con lOS diarios, El problema de su clasifi-
cación, .

7. Las Agencias de información en Espada y ~n otroa países.
8. La Radiod1fusiÓll. ElJtructUl'8 del medio en Espafia. Ca.-

racterísticas y régimen juridico. Técnicas de ir.!orma.c1ÓIl.
9. Lo. Televisión. .
lO. El Cine: su estructura. Características.
11. Otros medíos de información.
12. Medios de información y medios publicitarios.
13. Medios de ·1nfonnación. mercadotecnia y Publicidad.
14. La investlgaciOO sobre los medios de información. El

análisis estructural. La. investigación de la opinión pdbUca. La
investigación ete las audiencias. Referencia a la aoclolog1a de
la infonnaciÓTI.

VI. Réoimen 1urídico de la Publtc1dc.d

1. Nociones básicas de Derecho.
2. Fuentes legales del régimen publicitario espafiol Vigente

y OrgaIÚBmOS públicos reguladores de la actl\1dad pu1>llcltaría.
3. Principios generales de la actividad publicitaria, segdn el

Estatuto.
4. Sujetos de la actividad pubUcltaria.
5. Conceptos generales sobre cor..tratación publicita.r1e..
6. Análisis.· de cada uno de los diversos contratos de la Pu

blicidad.
7. Regulación Jurid1ca de 100 medios de PubllcIdad.
8. RegulaciOO especifico. de algunas actividad.. de PubllcI·

dad: espeetal referencia a la Publicidad farmacéutica.
9. Publkidad. y juri$diceión: especial referencia a la actua.-

ción del Jurado Central.
10, Régimen fisc&l de la Publicidad.
11, Régimen laboral de la Publicidad.
12. La Publicidad en el derecho comparado.
13. Deontología. de la profesíón publteitaria,

VTI. MeroadOtecnia

L La Mercadotecr..-ia en la Empresa.
2. La. Mercadotecnia en la socieded de consumo.
3. La Mercadotecrlia y los sistemas económiC08.
4, Investigación .de mercados.
5. El mereado.
6. El consumidor. Sus hábitos y motivos de compra..
7. Planificación comercia.1.-Politica del producto.
8. Politlca de precios y mareas.
9. lA competencia..
W. Las previsiones de ventas.
11. Canales de distribución.
12, Organización de la diBtribuclón.
1;3, Promoción de ver..tas.
14. La Publicidad y SUB relacioneB con la Mercadotecnia.
t5. La estrategia de .la Mercadotecnia.
16. La MercadotecnIa, hoy.
n. Mercadotecnia y creatividad publteitaria.
18. AnálislS y estructura del mercado.
19. El consumo y el consumidor. La producción. 1..& función

de consumo.
20. La investIgactón mercadológlca. Ir~vest1gaclón profunda

y motivación.
21, El producto y su estrategia.. Marcas y envases.
22. El precio. Su política y estrategia. .
2:t La distribución de productos de oommmo,
24. La venta. en la Mercadotecnia.
25. Promoción de ventas.
26. La Publicidad en función de la Merca.doteC'I1ia..
27. El mercano de pruebas.
28. La Mercadotecnia y la Publicidad de la Empresa,
29, El plan de la Mercadotecnia. '
30, La Mercadotecnia m la Agencia de Publtcidad.
31. Medidas de la eficacia de la Publicidad.
3~ Loa evolución histórica de las técnicas de comercialí~

zación, '
33. La MercadoteC'llia como concepto moderno de gestión.
34. La llÚOl'mática como instrumento de la Mercadotecnia..
35. Teoria y Práctica de la. inveatJga.ción en Mercadotecnia.
36. Técni("88 de dilPtribucián y de venta.
37. Funciones básicas del técnico en Mercadotecnia.
38. El plan de Mercadotecnia y la campafta de Publicidad.

, 39. La. Mercadotecnia aplicada a las acth"'idades de las Agen-
eLaR deservlcios plenos. -

40. La. Mercadotecnia aplicada a la... actividades de las Agen
cias de distribución a medios.

41. La MercadotecnIa aplicada a las actividades de las Em~

presRtt anunciantes.

VIII. Redacclón ¡mbllcltaria

L Lenguaje Y Publicided.
2. Papel de texto en el mer..sa.je publicitario.
3. Texto publicitario: sus artífices. La figura del redactor

de textos.
4. Texto pu.bl1c1tario: técnicas de redacoión.
5. Texto publieitario: elementos redaccIon&1es del aIlUucl0
6. Los tltillares.
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XIV. Relaciones públicas

1. Ple.nteam1ento del problema. El tema del hombre. Las es- '
tructuras sociales y económicas. .

2. Historia de ,las relaciones públicas. Las relaciones públi
cas en el mundo actual.

3. COncepto de las relaciones públicas. Relac10nes públicas
y publicidad. Relaciones públloas y 'relaciones humanas. Rela.
ciones públicas, propaganda y promoción de ventas.

4. Naturaleza yc1a.seS de' relaciones púbUces. La comunice.-
c16n social de las relaciones públioas.

5. Los púbUcos. La información, educación y relaciones pú
blicas. Las relaciones' públicas como actividad de- integridad Y
síntesis.

6. El programa de relaciones públicas. Pla.nifieaci6n. Ejecu-
ción. .

''1. La ejecución del programa. Los mediOS y su utllizaciór.,.
Evaluación de' resultadas.

8. Le.s relaciones públicas y sus publ1cos. Programas espe
ciales.

9. Relaciones públicas por sectores de acti\"idad Programas
especiales.

10. Las relaciones públicas en la Administración Pública y
en los Sindicatos. Programas e9peCiales.

XV. Creatividad publicitaria

1. Teoria y técnicas de creatividad publicitaria.
2. La. sinéctica. aplicada a la creatividad publletta.ria.
3. Etica. y originalidad. '
4. La crea.t1viqad y la comuniOOCÍón del mensaje.
5. Creatividad en función de los medios.
6. lA creatividad en el medio Prensa.
7. La creatiVidad en el medio Radio.
8. La creatividad en el medio Cine.
9. La. crea.tiVidad en el medio Televisión.
10-. La creatividad en. el! llledio de Publicidad extéI'iOl:.
11. La creatividad en el medio 'de Publlcidad directa.
12. lA creatividad en el medio P. L. V.
13, La creat1vtdad en la promoción de ventas,

XVI. Investigaci6!} de motivaciOnes

l. Las motivaciones y su ir::\~iga.ción.
2. La. publicidad y la investigación como comunicación.
3. Introducción al estudio de la imagen~ Aspectos p~

Uvas y cognitivos del 'consumidor,
4. La bnagon de la Empresa.
5. La imagen de la marca.
S-. La~ del producto.
'1. La percepción del precio.
8. La _pelón del m_je verbal y de 16 imagen.
9. Ir..troducción al estudio de ,las motivaciones: Aspectos

afectivos y de aptitud del consumidor.
10. El oons-WDO y las motivaclones. El p1'Oducto- y las motlm

v&Ciones.
11. Las motivaciones del consumidor. La utilización de las

motívaclones.- --------------
12. Metodología.' de le. investigación motivacional.
13. «Tests» cuantitativos y ctests» cualitativos.
14. otros métodos.
15-. Prácticas de investigación motlv~ional.

2. 'Orga.nlzación publicitaria del medio publicl(1ad exterior
(De-paJ'tamentos de Explotación ~-ún las formas de Publicidad
exterior más usualea en planificae1ón y compra de medias, etc.).

3. Orge.niZaci~· publicitaria del medio CIne (las cadenas de
distribución. su C01llerciaJiZación pubUcita4'ia, etc.)

4. Organlzaelón .publicitaria del medio Radio (Departamen
to de Publicldad de una cadena, de una emisora, las Empresas
Moldlnj!' de distribución). '

5. urge..nizacl6il publ1citazi&_del medio Televisi611 (antece
dentes históricos de los sistemas de adjudicación de espacios
publicitarios, la Gerencia. de Püblicidad de Televisión, etc.).

6. Las Ager.clas de Publlcidad: notas principales que distin
guen a unas de otras, actualidad y futuro de le.s de servielos
Plenos, General, de Distribuci6n a medio y de exclusivas.

7. El serVicio de Agencia: Su problemática y ená11s1s a. tra
vés de organizac1ones y Empresas e'spafiolas y extranjeras.

8. La Agencia de PublicIdad de 8ervlcios Plenos. Estructura
funcional de su DiY1sión de la. Mercadotecnia.

9. La Agencia de- PubUcidad de 8erv1clos Plenos: Estrnetu·
ra func1oca.! de su Div1slón Creativa.

10. La Agencia de PUblicidad de servicios Plenos: Estruc
tura funcional de su División de Cuentas o de Contactos.

11. ' El Departamento de Publicidad del Anunciante. Estruc
turas típicas.

12. Cuadro básico de re.sponsahUidades del Director o Jefe
de Pp.blic1dad del Anunciante.

13~ El TécnIco publicitario: Problemática de su formación
y especialización.
, 14. Responsabilidad profesional y social del Técnico publi

citario.
15. Las Asocia<:loues prof~onaJ.es: Su problemática y .a.c.

tualldad.
la ilustración

X. GTalismo

la Publicidad. El grafismo y1. La 1magen y
publicitaria.

2. Diversas téenlces de Uustraelón y sus apllcaeianes.
3. La rotulación y el grafismo tipográfico.
4. El fotograflsmo.
5. El gre!ismo en los medios impresos.
6. El gra.flsmo en los medios Audiovisuales.
7. El grafismo de marea.
8. El estUdio o taller del gre!lsta.
9. El «layout» y los bOcetos. Prepe.raci6n de origina~es. Reali

zación del arte final.

Xl. Medios publicitarios

1. MediOs pubU6ttariOB: concepto, cles1f1cación, contenido.
2. Técnicas generales panl el empleo de los medios publlci m

tartos.
3. La Prensa. Valoraclón publicitaria de sus earacteristicas.
4. ,El medio publicitario. Prensa en Espafia: estructuraeión y

comercialización.
5. La. Radio. Valoración publicitaria de sus caraeterf8tlcas.
6. El medio publicitario Radio en España: estrnetureción y

eomerclalIzaelón.
7. El~ Valoración publicitaria. de sus caracteristicas,
8. El medio pUblicitario Cine en España: estrUcturación y

comerciaUzaciÓD
9. La Televisión: Valoración publlcitarla de sus earaeterls

ticas.·
10. El medio publicitario Televisión eh :E$paña: estructura.-

ción y comercia1lzaelón. .
11. La Publicidad exterior. Valoración de sus caracter1st1cas.
12. Estructuración y comercialización de la Publicidad ext;e..

rior en, Espe,fia..
13. La Publlcidad dJreeta. Valoración de sus caraeteristieas.
14. La estructuraC'i6n yoomercializaci{m dé la Publicidad di

reota en España.
15. Otras formas de Publicidad no ineluidea en el contenido

de los medios publicitarios clásicos o con:venetonales.

XII. Técnica de los med.ios 'PUblicitarios

1. Análisis estadistico ~muestr&1) de los medios

- Aspectos cuantitativos de la audiencia.
- Aspectos cueJ.itativos de 108 medios.

2. Defin1C16n de los indil"1duOB pertenecientes a la audiencia
de medios y soportes. , '

3. AUdiencia simple de un soporte. Detinici6r.:.
4. Coneept05 de penetración, duplicación, aUdiencia neta,

audiencia aiiadida.
ó. Cálculo de la audiencia neta del conjunto de varios so-

porle.s.~rmula de Agostino. Otras fórmwQS.
6. Concepto y análisis de la audiencia útil
7. F'reeueneia de """tacto.
S. Problemas de la acumulación de la ínformación en el

tlempo.
9. El plan de medios. Estableclmlento de :un plan de medios

en función de los objetivos de los Mercadotecnia.
10. Algunos modelos empleados en el estudio y la plan1f1

eación de los medios. 7dOde1o TEM. Modelo Media.-Planex.

-Xín. -EstrúcturáciOn 'ProfesiOncil de-ia Publicidad

L Organización publicitaria- del medio Prensa (Departamenm

tos de Public1de.d de cadena.s eclltoriaJes: <le UD. diado. de una.
re-V1sta. etc.,) ~

7. El cueTpO dé! texto.
8. Conclusión del mensaje. Textoo oomplementartos.
9. El "'¡QgllJl». '.
10•. Textos p&ra Prensa (diarios y revistas).
11. Textos ~a Radio y otrOt¡ medios auditivos,
12. Textos p&ra Cine y Televlsión.
13. Textos para Publicidad exterior y P. 1.. V.
14. Textos _a Publleldad dln!eta.
16. Textos para otros medios y actividades publicitarias.

IX. Arte publicitario,

1. Arte. Arte comeretaJ. y arte publicitario.
2. . Breve historia. de, loa estilos en publicidad.
3. Prine1pios' de la compos1ctón estética y su aplicación a

la Publicidad.
4. La teorla de los colores y la Publicidad.
5. Nociones de e.rtes gráficas: procedimientos, fotograbado,

origtnaJes y' pruebas. Los presupuestos. /
6. El arte publicitario en el medio Publicide.d exterior.
7. El arte publicitario en el medio Prensa (diarios y re-

vistas).
8. El arte publicitario en Publicidad _.
9. El arte publlc1ta.rio en los medios audiovisuales.
10. El arte publicitario en otros medios.
11. El envase- y su estética.
12. El esc&p&r,atisrno, los cstands» y el disefio industrial.
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XVII. Estrategta publicitaria

1. La pUbllCldact dentro de una acción comercial.
2. Objethu comerClales y objetivos publiclto.rios.
3. La. ínformaciÓr. base para una acción publicitaria.
4. Plan1ficaelón de la creatividad: Su necesidad (estrategIa

creativa)
So Etapas de la planificación creativa.. Qué declr. Cómo de-

cjrlo. .
6. El mensaje basteo.
7. Adecuación del mensaje básico a las características del

medio.
8. La lnvestigac16n al servicIo de la creatiVidad.. Lo.s «pTe

test».
9. La estrategia de medios: Criterios básicos para una se

leoc16n primaria de acuerdo a necesidades creativas. objetivos.
competencia, etc.

10. Est1mación de presupuet;tos. Criterios básicos.
11. Control de_ camps.ña.
12. Resultado de la aeci6r.. publlcitarla (<<post-test»)
13. Publicidad Y promociones. .
14. Objetivos más usuales de las promociones de ventas.
15. Las plan1flea.c1ones de las promocione<;,

RESOLUCION del Instituto de Estudios Turistfcos
por la qUe se convoca la provisión de ocho bepas.

Ilmo. Sr.: Por resolución del Instituto de Estudios Turísticos
y en c~plímiento de las finalidades a su cargo, se ~uerda
la provlSlón de becas para trabajOS de investigación en dicho
Centro.

En consecuencia, se convoca concurso público ajustado a las
siguientes bases:

1.. El mímero de becas comprendidas en la presen~ COll
vocatolja es de ocho.

2.· El. importe d€ cada beca será de 2,500 pesetas mensuales,
más el incentivo que en cada caso se estIme procedente.

3.a La duración de la beca sera del 1 de octubre de 1970
al 30 de junio de 197L .

4.110 La obtención de la beca supondrá por parte del benefi
ciario. la dedicación de veinte horas semanales a los trabajos
específicos qUe dentro del Instituto de Estudios Turísticos se
le encomienden, conforme al régimen y oontrol de asistencia
que personalmente se le fije,

5.& Para concurrir a dichas becas será preciso contar con
~guno. de los títulos siguientes: Técnico de Empresa Turistica,
LicenClado en Filosofia y Letras. Derecho o Ciencias Políticas
y Económicas u otro equivalente, cuya analogía queda reservada
a jUicio del Instituto y no haber transcunido más de cinco
afios desde Ja terminacíón de los estudios necesarios para la
obtención del título respectivo.

6.& Las sol1citudes, acompañadas de las relaciones de me.
ritos y circunstancias qUe cada aspirante considere oportuno
alegar, deberán remitirse antes del día 20 de septiembre de
1970, a la sede del Instituto, Duque de Medinaceli, 2. Madrid-14

7.& La selección y designación de becarios se hará discre~
cionalmente por el Instituto, atendiendo a los conocImientos
alegad08 y su adecuación a las tareas qUe han de reaJizar los
beneficiarios. ' .

Lo que comunico a V. l. para su conocimiento y efectos.
Dios guarde a V. 1
Madrid, 11 de julio de 1970..-El Presidente del Consejo Rec

tor del Instituto de Estudios Turísticos. Bassols Montserrat.

Ilmo. Sa'. Director del Instituto de Estudios TuríSticos.

MINISTERIO DE LA VIVIENDA

ORDEN de 23 de junio de 1970 por la que se dis·
pone el cumplimiento de la sentencia que se cita
d,ictada par la Sala Cuarta del Tribunal Supremo

Ilmo. Sr.: Visto el recurso contencloso--administrativo que en
vía de apelación ha fallado la Sala Cuarta del Tribunal Supre
mo promovido por dofia Manuela GonzáJez Fernández y dofia
Maria del Pilar y don José Cobo González. representados por el
Procurador don Manuel Oterino Alonso y dirigida por el Le.
trado don Joaquín Garcia Jiménez. y como demandada. la Ad·
ministración pdblica, representada por el AbOgado del Estado.
impugnando sentencia de la Sala Primera de lo Contencios~ad.·
ministrativo de la Audiencia Territorial de esta capital de 12 de
marzo de 1968, que declaró ajustado R derecho el acuerdo de la
Com1s16n del Area Metropolltana de 15 de marzo de 1967. que

confirmo en alzada el de Ja Gerencia Municipal de Urbanis
mo de MadrId de 14 de enero ·de 1966, que dispuso la inclusión
de la finca número 54 moderno de la calle BravQ Murillo, de
esta ca,pital en el Registro Municipal de Solares e Inmuebles de
Ediiicación Forzosa, se ha d~tado sentencia de la sala CUarta.
del Tribunal Supremo, cuYa parte dispositiva dice así:

(lFaJlamos Que desestimado el recurso de apelación soste
nido en nombre de do11a Manuela González Fernández contra
la sentencia de 12 de marzo de 1966, dictada por la Sala de
lo Contencioso-admin1strativo de Ja Audiencia Tenitor1a1 de Ma,.
drid sobre inclusión de la finca número 54 de la calle de Bravo
Murillo, de esta capital, en el Registro de· Solares e Inmuebles
de Edificacioni.<'orzosa, debemos confirmar y confirmamos dicha
sentencia en todas sus partes. y pronunciados. sin hacer 1nlpos1~
ción de costas.»

En su virtud, este Ministerio, de conformidad con 10 dis
puesto, en los articulas 103 y siguientes de la Ley reguladora'
de la Jurisdicción Contencioso.adm1nistrativa, ha disPUesto se
cumpla en sus propios tél'lllinOS la sentencia. expresada.

Lo. que comunico a V. l. para su conocimiento y efectos.
Dios guarde a V. 1 muchos afias,
Madrid, 23 de junio de 1970.-P. D., el Subsecretario. Traver

y Aguilar.

Ilmo. Sr. Delegado del Gobierno en la Comiaión de Planeam1ento
y Coordinación del Area Metropolitana de Madrid.

RESOLUCION de la Dirección General de Urba·
nismo por la que se transcribe relaclón de aB"Uutos
som.etidos al excelentísimo señor Ministro de la
Vivienda con techa 16 de julio de 1970, contndj.
cadón de la r€3oluclón recafda en cada. caso.

Relación de asuntos sometidos al exoelent1s1mo señor MinIs
tro de la Vivienda con fecha 16 de los corrientes a propuesta
del ilustrísimo sefior Director general de Urba.n1smo, de con
formidad con lo dispuesto en la vigente Ley sobre· Régimen
del Suelo y Ordenación Urbana de 12 de mayo de 1956 y en
el Decreto 63/1968, de 18 de enero, con indicación de la reso
lución recaida en cada caso.

1.0 Múlaga.--1Expediente sobre ordenación de la manzana
comprendida entre la plaza Queipo de Llano, avenida Manuel
Agustín f1eredia y calles Casas de Campos, Arriarán y Vende
ja, de Málaga, presentado por el Ayuntamiento de dieha ciu
dad.-Pué denegada su aprobación.
. 2.0 Córdoba.~Proyecto de alineación de la calle COnde de

Gondomar, presentado por el Ayuntamiento de dicha ciudad.
Fué aprobado.

3.0 San 8ebastián.-Plan de reforma y reurbaniZacl6n de
la calle ZubIeta. de San 8€bastián, presentado por el Ayunta
miento de dicha ciudad.-Fué aprobado.

4.° La Coruña.-Ex:pediente sobre ordenanzas de porches
para las edüicaciones que hayan de proyectarse en el contorno
de la plaza de Santa Catalina y la travesía del mismo nombre,
en La Coruña, presentado por el AyUntarntento de cllcha clu·
dad.-Fué aprobado.

5.0 Córdoba.-Documentac16n presentada por el Ayuntamien
to de Córdoba recttlicando deficiencias sefialadas en la orden
ministerial de 26 de febrero de 1970 sobre aprobación del ex
pediente correspondIente a la reforma de la ordenación del
cerro de la Golondrina, de Córdoba.-8e acordó declarar que
la documentación presentada no subsana integramente las de-
ficiencias señaladas en la resolución de 26 de febrero de 19'70,
por 10 que deberá presentarse nueva documentación dando cum
plimiento a lo establecido en la cltada resolución, a cuyo efecto
se señala un nuevo plazo de tres meses a contar desde la n~

tíficación de la resoluclón.
6.0 San 8ebastián.-Expediente sobre modificación del tu"

tieul0 159 -pisos intermedlos-entreplsos- de las Ordenanzas
Municipales de la Edificación, de San sebastián, presentado
por el Ayuntamiento de dicha localldad.-se declara que no
procede aprobar dicho expediente. que podrá ser Objeto de
una nueva redacción en la que se ·tenga en cuenta la necesidad
de reducir la superficie máxima de los entrepisos y de esta
blecer para éstos una altura mínima que permita y garantice
el normal acceso y permaneneia en los mismos, prohibiéndolos
en a,quel1os supuestos de las ordenanzas en los que no sea po
sible alcanzar las alturas mínimas fijadas para la planta baja
y el entrepiso.

7.° Córdoba.-Plan parcial de ordenación urbana de los
terrenos comprendidos entre la carretera de Córdoba a VUla
vIciosa, camping murucipal y ferrocaml de Córdob~ a Almor
OOón, promovido por· don Juan Requena Morales y hermanos
seflores González Clementson y presentado por el Ayuntamiento
de Córaoba.-Fué denegada su aprobación.

8.° San Sebastian.-Expediente sobre derogación íntegra del
artículo 165 de las Ordenanzas Municipales de la Edificación
de San Sebastián, presentado por el Ayuntamiento de dicha
localidad,-Pué aprobado.

9.° Alboraya.-Documentación justificativa de la rectifica.
ción de las deficiencias del Plan Parcial de Ordenación· Urb&-


