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y Orden de 26 de febrero de 1963 para la obtencion del titulo-
licencia de Agencia de Viajes del Grupo «Ay,

Este Ministerio, en uso de la competencia que le confiere el
articulo séptimo del Estatuto ordenador de las presas y Acti-
vidades Turisticas Privadas, aprobado por Decreto 231/1965, de
14 de enero, ha tenido a bien resolver:

Articulo 1.0 Se concede el titulo-licencia de Agencia de Via-
jes del Crupo «A» a «Viajes Lloret de Mar, S. L.», con casa
central en Lloret de Mar (Gerona), paseo Verdaguer, 1, con el
numero 198 de orden, pudiendo ejercer su actividad mercantil
a partir de la fecha de publicacion de esta Orden ministerial en
el «Boletin Oficial del Estado», con sujecion a los preceptos del
Decreto de 29 de marzo de 1962, Reglamento de 26 de febrero
de 1963 v demas disposiciones aplicables.

Art. 2.0 Se anula el titulo-licencia de Agencia de Viajes del
Grupo «B» niumero 71 de orden, expedido por Orden del Minis-
terio de Informacion y Turismo de fecha 27 de enero de 1964
(¢Boletin Oficial del Estado» de 21 de febrero) a favor de la
Empresa «Viajes Lloret de Mar, S. L.», paseo Verdaguer, 1, de
Lloret de Mar (Gerona), con dependencia de la Agencia del
Grupo «A» «Viajes Costa Brava, S. L.y, no pudiendo ser cance-
lada la fianza constituida por la misma ante la Direccién Ge-
neral de Empresas y Actividades Turisticas hasta transcurridos
seig meses, a partir de la publicacién de la presente Orden mi-
nisterial en el «Boletin Oficial del Estado». de acuerdo con el
artieulo 37 del vigente Reglamento de Agencias de Viajes.

Lo que comunico a VV. II. para su conocimiento y efectos.
Dios guarde a VV. II. muchos anos.
- Madrid, 16 de noviembre de 1968.

FRAGA IRIBARNE

Ilmos. Sres. Subsecretario de Informacién y Turismo y Directo-
res generales de Promocion del Turismo y de Empresas y
Actividades Turisticas.

ORDEN de 16 de noviembre de 1968 por la que se
concede el titulo-licencia de Agencia de Viajes del
Grupo «B» a «Viajes Vibiliay, como intermediaria
entre la Agencia de Viajes del Grupo «A» «Viajes
Linemar, S. A.». y el publico.

Ilmos. Sres.: Visto el expediente instruido a instancia de don
Fernando de la Concepcion Boluda en solicitud de autorizacion
pard ejercer la actividad correspondiente a las Agencias de
Vigjes y consiguiente otorgamiento del oportuno titulo-licencia
del Grupo «B», ¥

Resultando que a la solicitud deducida con fecha 10 de agos-
to de 1967 se acompano la documentacion que previene el articu-
lo 21 del Reglamento aprobado por Orden ministerial de 26 de
febrero de 1963, que regula el ejercicio de la actividad profesional
a las Agencias de Viajes y en el que se especifican los docu-
mentos qiie habran de ser presentados juntamente con la soli-
citttd de otorgamiento del titulo-licencia.

Resultando que tramitado el oportuno expediente en la Di-
reccion Ceneral de Empresas y Actividades Turisticas aparecen
cumplidas las formalidades y justificados los extremos que se pre-
vienen en los articulos 22 y 24 del expresado Reglamento;

Considerando que en la Empresa «Viajes Vibilia», propiedad
del solicitante, concurren todas las condiciones exigidas por el
Decreto de 29 de marzo de 1962 y Orden de 26 de febrero de 1963
para la obtencion del titulo-licencia de Agencia de Viajes del
Grupo «By,

Este Ministerio, en uso de la competencia que le confiere
el articulo séptimo del Estatuto ordenador de las Empresas y de
1as Actividades Turisticas Privadas, aprobadeo por Decreto 231/
1988, de 14 de enero, ha tenido a bien resolver:

Articulo inico.—Se concede el titulo-licencia de Agencia de
Viajes del Grupo «B», con el nimero 153 de orden, a la Empresa
propiedad de don Fernando de 1a Concepcién Boluda, bajo 1a de-
nominacion de «Viajes Vibiliay, con casa central en Alcira (Va-
lencia), plazd Caudillo, nimero 43, como intermediaria entre la
Agencia del Grupo «Ay, «Viajes Linemar. S. A., titulo-liceficia
nuamero 70 de orden, y el publico, pudiendo ejercer su actividad
mercantil a partir de 1a fecha de publicacién de esta Orden, con
sujécion a los preceptos del Decreto de 29 de marzo de 1962, Re-
gla;;lemto de 268 de febrero de 1963 y demis disposiciones apli-
cables.

Lo que comunico a VV. IL a su conocimiento y efectos.
Dies guarde a VV, II. muchos afios.
Madrid, 16 de noviembre de 1968.

FRAGA IRIBARNE
Iimos, Sres. Subsecretario de Informacién y Turisme y Directo-

res rales Promoei6n del Turismo y de Empresas y
Actigmes Tu?-?sticas.

RESOLUCION de la Direccion General de Promo-
cion del Turismo por la que se concede el titulo
de «Libro de Interés Turisticon a la publicacion
«La Mezquita de Cordoban, de Fernando Chueca
Goitia, publicada por «Albaicin/Sadea», Editores.

Vista la instancia presentada por don Antonio Gallego Mo-
rell, Consejero-Delegado de la Editorial «Albaicin, 8. A.», con
fecha 18 de octubre pasado, solicitando se declare «Libro de In-
terés Turisticon a la obra «La Mezquita de Cordoban, de la que
es autor Fernando Chueca Goitia, publicada por dicha Editorial,
y de acuerdo con los informes preceptivos favorables emitidos
en cumplimiento de la Orden ministerial de 10 de julio de 1965,

Esta Direccién General ha tenido a bien conceder el titulo
de «Libro de Interés Turisticon a la obra anteriormente men-
cionada.

Lo que se hace publico a todos los efectos.

Madrid, 22 de noviembre de 1968.—El Director general, Garcia
Rodriguez-Acosta.

RESOLUCION de la Direccion General de Promo-
cion del Turismo por la que se concede el titulo
de «Libro de Interés Turisticon a las Guias «Te-
nerifen, «Cadiz», «Mdlagay vy «La Coruna». publi-
cadas por la editorial Everest.

Vista Ia instancia presentada por Editorial Everest con fecha
2 de agosto pasado, solicitando se declaren «Libro de interés
turisticon las Guias: «Tenerifen, de Domingo Manfredi Cano;
«Cadizyn, de José Manuel Garcia Gomez; «Malagay, de Juan José
Palop, v «La Corufia», de Miguel Gonzalez Garcés, y de acuerdo
con los informes preceptivos favorables emitidos en cumplimien-
to de la Orden ministerial de 10 de julio de 1965,

Esta Direccién General ha tenido a bien conceder el titulo
de «Libro de interés turisticon a las Guias anteriormente men-
cionadas, publicadas por Editorial Everest.

Lo que se hace publico a todos los efectos.

. Madrid, 25 de noviembre de 1968.—F1 Director general, Gar-
cia Rodriguez-Acosta.

RESOLUCION del Instituto Nacional de Publicidad

por la que se hace piblico el cuestionario del exa-

men para el otorgamiento del titulo de Técnico de

Publicidad con arreglo a lo dispuesto en el articu-

Ib.;- ngva}%;}s éic la Orden ministerial de 1 de diciem-
e de ; '

El articulo noveno de la Orden ministerial de 1 de diciembre
de 1966 dispone que alas personas a que se refieren los apartados
B) y ©) del articulo primero deberin someterse a examen econ
arreglo al cuestionario que al efecto elaborara el Instituto Na-
cional de Publicidad y que sera hecho publico por el mismo con
antelacion no inferior a sesenta dias naturales respecto a la
primera fecha sefialada para la practica de las pruebas corres-
pondientesn.

En consecuencia. el Instituto Nacional de Publicidad ha re-
suelto publicar el siguiente cuestionario, que regiri en los exi-
menes citados:

1. Historia de la publicidad: 8us principales caracteristicas
& través de los tlempos.—La publicidad y los modernos medios
de comunicacion de masas.

2. Estructuracion legal de las actividades publicitarias en Es-
iaﬂa: El Estatuto de la publicidad: Significado y contenido.
ma.s maswrgglqmem%?u Iundonegnagxgimmatius en

ateria cidad.—. rganismos ¢ os en Espafia.
El Instituto Nacional de Publicidacl.—Lap{lImdad Central de Ae-
tividades Publicitarias.—La Junta Central de Publicidad.

3. Concepto del «marketing»: Campos de aetuacion—Sus
definiciones y dimensiones—Consumo—Investigacién.—Produc-
¢idn.—Distribucion.—Ventas y servicios~—Promociones.—La fun-
¢ion de la publicidad dentro del «marketing».

4. La publicidad: Concepto—Funcion e importancia de ia
publicidad en la economia.—Los costes de la publicidad en la
:9pnomia de la Empresa—8u cilculo e incidencia en la produe-

ion.

5. Los contratos publicitarios.—Normas generales.—El con-
trato de publicidad.—EIl contrato de obra o creacién publicitaria.
Kl contrato de difusion o de tarifa publicitaria.—El contrato de
mediacién o comisién publicitaria.

8. El lenguaje publicitario—El texto publicitario y su con-
cepto; su funheion e importancia.—La estfuctura del texto.—El
texto en ftineidén del medio.

7. la ilustracién publicitaria.—El color en la publicidad:
Sus valores.—La ilustracion seglin las diferentes clases de publi-
cidad y el medio de expresion—La fotografia publicitaria.

8. Medios publicitarios: Idea general y clasificacion—Valo-
res de cada medio en si mismo y en relacion con los demés,



