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entre jurista e historiador en términos muy similares a los de Betts; Sin
embargo, no se ocupa de la critica a que Gadamer ha sometido la postura,
en el fondo subjetivista, del jurista italiano. Para una clandad mayor,
hubiera sido aconsejable, ademas, comentar el breve y enjundioso estudio
de Franz Wieacker Notizen zur vechishistorischem Hermemeutik (GOttin-
gen, 1963), a fin de distinguir aquelios planos en-que lo objetivo predomina
sobre lo subjetivo, y viceversa. |

El estudio de Hruschka es un esbozo, sugerente de punta a cabo, pro-
fundo, sin linea superflua, de arriba abajo. En él se ve lo fecundo de la
via abierta por la légica material de Karl Engisch.

Juan Jost Gir CREMADES.
Munich, Alemania.

IRIBARREN, Jesus: El derecho a la verdad. Doctrina de la Iglesia sobre
Premsa, Radio y Televisién. B. A. C., Madrid, 1968. 504 pags.

Si a la Iglesia, por divina ordenacién, compete la mision docente e in-
falible de la verdad y la direccién de las almas al perfeccionamiento mndi-
vidual y al fin dltimo y espiritual, a nadie puede extrafiar que la Iglesia
se halle presente siempre que haya verdades que ensehar, errores que re-
futar, almas que conducir. Y que para todo esto la Iglesia no desdene
~ los modernos adelantos que la ciencia y el arte, la técnica y el progreso
pone al servicio del hombre y de su vida. Pero, eso si, si la Iglesia esta
pronta a aplaudir los adelantos que constituyen un auténtico progreso y
a respetar v no inmiscuirse en los llamados «derechos del arte», su celo
apostolico la obliga a salir al paso de la aplicacién de todos esos instru-
mentos técnicos v de procurar, con su docirina, que sean un verdadero
medio al servicio de la Verdad y del Bien y de evitar los peligros a que
tantos intereses en juego pueden conducir. ' -

Los medios de comunicacion, la Prensa y el Cine, la Radio y la Tele-
visién abren hoy al hombre nuevos e insospechados horizontes. «;Quién
no se regocijardi—dice el Papa en reciente mensaje con motivo de la Jor-
- nada Mundial de los medios de comunicacion social-—de un progreso se-
mejante? ;Quién no verd en él el camino providencial para una promo-
cién de toda la Humanidad? Todas las puertas estin abiertas a la espe-
ranza—sigue diciendo Pablo VI—si el hombre sabe dominar estas técnicas
nuevas; pero, en cambio, todo podria estar perdido si se olvidase de su
responsabilidad». |

Esta sabia ponderacién del actual Romano Pontifice puede aplicarse a
las de tantos de sus predecesores que, custodios también del bien de las
almas, no podian no tener presentes los «medios de comunicacion» que
tan vivamente pueden contribuir a la «esperanza» o a la «perdicidn» de
los hombres. Cierto que muchos de estos medios de comunicacién social
son de invencién reciente y de creciente difusion, pero desde que la Im-
prenta v la Prensa hablan de lo divino y de lo humano, de la verdad y
la mentira, de la virtud y del vicio; v desde que la tinta y la pluma, el
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grabado v la imagen, las ondas electromagnéticas y la telegrafia sin hiles,
la fotografia y el cine hicieroh su aparicién, desde todos estos elementos
se han exaltado o vituperado los mas nobles y respetables valores.

Por eso la Iglesia ha estado siempre atenta, y con derecho indiscutible
lo ha hecho, porque tiene mucho que decir, y lo ha dicho, sobre el empleo
de estos medios de comunicacién, con los que tanto bien y tanto dafio,
también, puede hacerse a las almas.

A demostrar esta preocupacién de los Papas viene este libro que pre-
sentamos, El derecho a la verdad, en el que con cuidado esmero y acer-
tado criterio se compilan nada menos que 230 textos de documentos pon-
tificios, desde la enciclica «Mirari vosy de Gregorio XVI, en 1831, has-
ta 1968, de doctrina de la Iglesia sobre Prensa, Radio y Televisién. La
Biblioteca de Autores Cristianos, en un alarde més de técnica, puesta
siempre al servicio de los nobles ideales que la animan al servicio de la
Iglesia, que es decir al servicio de la verdad, lanza este libro en un for-
mato «de bolsillo» y en una impecable impresiébn v encuadernacién, en
edicion preparada por el doctor Jests Iribarren, que a su calidad de ted-
logo profundo afiade la de ser 4gil y experto periodista, por lo que puede
abordar, con perfecto conocimiento de causa, los problemas de la decnto-
logia de los medios de comunicacion social, de actualisima preocupacién
en nuestros dias. B -

En una Introduccion general, sobre la moral y teologia de comunica-
ciones sociales, Iribarren plantea «los problemas de la moral publicistica»,
moral de la averiguacion, del proceso de comunicacién, del contenido de
la noticia, de la empresa periodistica v de la publicidad, v de los deberes
de los protesionales de los medios de comunicacién con la sociedad y con
el Estado. Y como la teologia es la base positiva de la moral, la moral
de los medios de comunicacién lleva logicamente a una teologia de las
comunicaciones. .

Se lamenta, y con razén, Iribarren de que falta todavia una moral de
los medios de comunicacién social, y es de esperar que ante esta realidad
tan creciente que globalmente es la comunicacién social, en un alarde de
competencia y progreso entre los variados medios técnicos de que dispone
—Ilo que hace mas necesaria su regulacién y orientacién doctrinal—, los
numerosos estudios parciales, monograficos, ensayos y discursos seran sis-
tematizados y ordenados, constituyendo un verdadero cuerpo doctrinal o
ciencia deontologica de los medios de comunicacién social. No le faltan a
esta construccion, que deseamos y se hace imprescindible, principios ba-
sicos v fundamentales sobre los que asentar sdlidamente el edificio roquero
de un buen tratado moral para los profesionales de los medios de comu-
nicacién y para toda la sociedad que, en definitiva, es la destinataria de
la Prensa y de la Radio, de la Television y de la Publicidad.

Palabra, letra impresa, imagen y mfusica han combinado su eficacia
sobre la opinién phiblica, reflejindola, credndola, dandole alimento de no-
ticias y ofreciéndole placer estético. Del cartel mural a la exposicién de
arte, del disco.al desfile de modas, del balled a la actitud servicial de un
ejército de azafatas, del escaparatismo o el embalaje a la cancién de pro-
testa y al sondeo callejero, se ha venido a sumar en nuestros dias—dice
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el autor—el turismo, que, entre los medios de comumicacion de masas, ya
no presenta las cosas ante el publico o las busca entre ¢l, sino que «pasea
y descansa al publico entre las cosas, paisajes o personas».

Muchos y muy interesantes, juridica y moralmente, son los problemas
que plantea. el moderno proceso de comunicacién y que el autor-compila-
dor sabe captar e ir dejando caer en su sitio a través de la Introduccion
general: la moral de la averiguacién, en la que a la antigna cuestion de
la moralidad de la tortura como procedimiento de obtener confesiones, ha
venido a afiadirse la técnica del chantaje, el narcoanalisis, el control ofi-
cial o privado de telefonos, el empleo de micréfonos, fotocopias, etc.; el
concepto nnpremso de propiedad intelectual y su mas imprecisa y eﬁcaz,
garantia, la casuistica de la adquisicién de ideas v noticias, de derechos
de autor (quien a veces ha vendido, sin quererlo, el silencio de su obra
si asi conviene al comprador que pagd), el derecho del director o editor
~a modificar el texto de un articulo o libro que lleva firma; el problema
de los monopolios de las fuentes informativas, «sean directamente estata-
les, protegidos por concesién oficial ¢ surgidos por conspiracion y copo
tecnicoy.

No es extraic que se subraye la «grave preocupacion para los mora-
listas, ocupados en sefialar los limites de lo licito y de lo ilicito» en todo
cuanto se refiere a la deontologia de los medios de masas.

De mayor importancia, si cabe, es la moral del contenido de la noti-
cla, ya que aqui no son los medios o instrumentos en si, sino el objeto o
materia misma sobre la que de hecho se produce la mentira, la sugerencia
difamatoria o la pornografia, que constituyen, respectivamente, ataques
contra la verdad, el honor personal, la moralidad piblica. Y todo ello con
los mas habiles y cientificos disfraces, y en no pocas ocasiones con el ma-
yor desenfado o desvergiienza.

En la moral de la empresa periodistica hace Iribarren muy atinadas
observaciones, como quien conoce bien el terreno, sobre los muy variados
aspectos e intereses de las empresas periodisticas, que pueden ser otros
tantos capitulos de deontologia profesional especifica.

El rapido incremento de los medios de difusién, la extensidon vertigi-
nosamente creciente de la publicidad, en la que hay tantos intereses en
juego; el hecho de ser potenciales sujetos en la publicidad, de una u otra
forma, todos los hombres; la publicidad que puede «orientars o «desorien-
tary el camino; que descubre necesidades reales o las crea ficticias; que
tanto contribuye a la expansién econdmica y elevacién del nivel de las
masas; que cambia las costumbres v hasta «puede servir de instrumento
de un colonialismo econdmico o cultural v a una despersonalizacion de la
patria, cuyo ser deberia valorars. Esta realidad social de la publicidad
moderna postula sin demora una deontologia pubhmtarm en cuanto ésta -
no serfa otra cosa que la aplicacién de los principios de la moral general
a los casos concretos publicitarios.

Pero todos.los medios de comunicacién tienen, junto al caricter indivi-
dual de cada pmfemonal que los emplea, el aspecto social, que no puede
olvidarse, de servicio a la comunidad, lo que se traduce en deberes y de-
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rechos para con la sociedad y el Estado, en cuyos fines encuentran, ade-
mas de en otras razones superiores, su limitacion. ,

Pero toda esa ética profesional de los medios de comunicacién tiene,
en dehnitiva, un fundamento Gltimo teologico, superador del vacio impe-
rativo «tormal» o de la moral ateoldgica del positivismo o existencialismo
ateo.

La Iglesia ha cuidado con atencién especial esta teﬁlc;«gia de las comu-
nicaciones. Por €s0, en esos ciento treinfa y siete afios a que se extiende
el libro que presentamos, los Papas, con su supremo magisterio, han sa-
bido ensehar y orientar, interpretar y adaptar los principios generales de
la ética cristiana y de la teologia a Ia.s situaciones histéricas que, en sus
respectivos pontificados, iban apareciendo. Y sabido es que el Concilio
Vaticano II consagré a los medios de comunicacion social un documento
-especifico que, mas que iniciador, puede considerarse continuador de la
«teologia de las comunicacionesy.

Sin embargo, esta doctrina de la Iglesia sobre la moral de los medios
de comunicacién social no constituye un titulo sistematico ni de moral
nt de teclogia. No es oficio de los Papas—dice Iribarren—escribir tratados
sistematicos. Pero bien podria, sobre la doctrina contenida en esos 230 tex-
tos de los documentos pontificios recogidos en el libro El derecho a la ver-
dad, construirse, ya lo creo, un buen tratado de deontologia de los medios
de comunicacion. |

Porque—y terminamos con el autor—la palabra de los Papas tiene una
triple eficacia: la de un tratado no sistemé,tic:a-—pam si riquisimo—de deon-
tologia. de los medios de comunicacién (Iribarren carga siempre el acento
sobre la profesién periodistica); la de una historia. de la evolucién y des-
arrollo doctrinal, v la de esa apuntada teologia de las comunicaciones so-
ciales que oriente y sea medio de difusién de su verdad en el mundo.

Eyivio SERRANO VILLAFARE.

Jounson, Harry M.: Sociclogia. Una introduccién sistemdtica. Version
castellana. E. Kestelboim v J. Topf. Buenos Aires, 1963.

La Sociology. A Svystematic Imtroduction, que es el titulo onginal del
libro del profesor Harry M. Johnson, es, como dice el socidlogo argen-
tino J. Graciarena, la primera introduccién sistematica a la sociologia de
orientaciéon funcionalista que se ha escrito. Y es una aportacion mas a la
determinacion del afin impreciso objeto de la mas imprecisa Sociologia,
pero, sobre todo, es una importante coniribucidn al conocimiento socio-
lbgico, al menos de la corriente funcionalista de la sociologia norteameri-
cana (Parsons, Merton, etc.)-—la de este altimo ha sido traducida reciente-
mente al castellano con el titulo Teoria y estructuras sociales—, que es la
principal corriente académica del pensamiento sociolégico en los Estados
Unidos desde hace algunos afios v una de las que mas polémicas han sus-
citado en el pensamiento sociologico actual. ~

El libro retine los resultados de investigaciones, encuestas, experimen-
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