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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

7774 Resolucién de 29 de julio de 2016, de la Universidad Autdbnoma de Barcelona,
por la que se publica el plan de estudios de Master en Contenidos de
Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Agéncia per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya, asi
como la autorizacion de implantacion por parte de la Generalitat de Catalunya («DOGC»
de 9 de agosto de 2013) y establecido el caracter oficial del titulo por Acuerdo de Consejo
de Ministros de 20 de septiembre de 2013, Resolucidon de 24 de octubre de 2013, de la
Secretaria de Estado de Universidades («<BOE» de 15 de noviembre de 2013),

Este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 35 de la Ley Organica
6/2001, de Universidades, en la redaccion dada por la Ley Organica 4/2007, ha resuelto
publicar el plan de estudios conducente a la obtencion del titulo oficial de Master
Universitario en Contenidos de Comunicacién Audiovisual y Publicidad por la Universitat
Autdnoma de Barcelona, que quedara estructurado segun consta en el anexo de esta
resolucion.

Bellaterra, 29 de julio de 2016.—La Rectora, Margarita Arboix Arzo.

ANEXO

Plan de estudios del titulo de Master Universitario en Contenidos de Comunicacién
Audiovisual y Publicidad por la Universitat Autbnoma de Barcelona

Cdédigo RUCT: 4313256.
Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas.
Resumen de los médulos y distribucion en créditos ECTS.

Tipo de médulo Créditos
Obligatorios . ............. ... .. ... 21
Optativos .. ... 33
Trabajodefindemaster. ................... 6
Créditostotales. . ..................... 60

Estructura de las ensefianzas.

Maodulo Créditos Caracter

Estrategias de Investigacion y Estudios sobre el Mercado. 12 Obligatorio.

Industrias, Contenidos y Recepcion. 9 Obligatorio.

Trabajo de Fin de Master. 6 Obligatorio.

Comunicacion Interactiva y Redes Sociales. 12 Optativo.

Estudios de Audiencia, Testeo de Productos y Analitica Web. 12 Optativo.

Industrias y Politicas. 12 Optativo. <

Iniciacion a la Investigacion. 9 Optativo. E

Practicas Externas. 9 Optativo. g

Tendencias en Contenidos Audiovisuales y Publicitarios. 12 Optativo. P
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