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4951 RESOLUCION de 20 de febrero de 2004, de la Universidad Abat Oliba CEU, por la que se ordena la publicacion del Plan de Estudios
conducente al titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas.

Habiendo sido notificado por la Secretaria General del Consejo de Coordinaciéon Universitaria, en fecha 18-I1I-2004, el acuerdo de la Comisiéon Académica
de 17 de febrero de 2004, por el cual se homologa el Plan de Estudios conducente al titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas de
la Universitat Abat Oliba CEU, y en virtud de las competencias asignadas por el articulo 35.1 de las Normas de Organizaciéon y Funcionamiento, aprobadas
por el Patronato Universitario en fecha 10 de octubre de 2003, este Rectorado ha resuelto ordenar la publicacion en el «Boletin Oficial del Estado»
del mencionado plan de estudios, tal y como figura en el anexo, a los efectos de lo dispuesto en el articulo 10.2 del Real Decreto 1.497/1987, de

27 de noviembre.

Barcelona, 20 de febrero de 2004.—El Rector, Juan F. Corona Ramén.
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ANEXO 2-A: CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

UNIVERSIDAD [ ABAT OLIBA CEU

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
e CR. | CrR. | Cr. VINCULACION A LAS
cLo DENGMINACIONS ASIGNATURASS CURSC? | TO- | TEO- | PRAC- BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO AREAS DE
TALS | RICO { TICO CONOCIMIENTO®
Historia Conternporanea,
) Sociologia, Ciencia Politi-
ANALISIS DEL cay de la Administracion,
ENTORNO SQCIAL Analisis del entomo Profundizacion en las realidades def mundo Historia del Derecho y de
| YDESU social y de su 1 8 7 1 contemporaneo en sus dimensiones politica, las Instituciones, Hisioria
EVOLUCION evolucion historica econémica y social. Evolucion histérica. del Pensamiento y de los
HISTORICA Movimientos Sociales y
Politics, Historia e
Instituciones Economicas.
COMUNICACION E Comunicacion e Estudio y capacitacion en la tecnologia, el Comunicacion
INFORMACION Informacion 2 [ 3 3 analisis y la expresion en formas y medios Audiovisual y Publicidad,
AUDIOVISUAL Audiovisual 1 audiovisuales. Periodismo
Comunicacion e Estudio y capacitacion en la tecnologla, e
Informacion 2 [} 3 3 analisis y la expresion en formas y medios
Audiovisual 2 audiovisuales (cont).
COMUNICACION E Comunicacion e Estudio y capacitacion en la tecnologia, & Periodismo,
INFORMACION Informacion Escrita 1 6 3 3 andlisis y fa expresion en formas y medios Comunicacion
ESCRITA 1 impresos y eleclrénicos. Audiovisuat y Publicidad
Comunicacion e Estudio y capacilacion en 1a fecnologia, et
Informacion Escrita 1 6 3 3 andlisis y la expresion en formas y medios
2: impresos y electronicos {cont.).
. w . Biblioteconomia y Docu-
DOCUMENTACION | Documentacion 2 L s s ] 3| oy naisis do s sistamas de | mentacion, Comunicacion
INFORMATIVA Informativa o Audiovistal y Publicidad,
comunicacion. A
Periodismo
Introduccion tedrico-practica al conocimiento ]
LENGUA Lengua 1 8 4 4 y uso de fa lengua espaiiola o de la Iillologla catalana,
engua Espafiola
catalana.
PUBLICIDAD Y " ) introduccion tedrica y practica ala N
RELACIONES froduecion ala 1 8 | 3 | 3 | publiidadylas relaciones pibicasyasus | , o COMumeOn
" PUBLICAS ublic estructuras organizativas. ovisual y Fublc
. intraduccion tegrica y practica ala
Rg:‘c’zfe“s"’;dz,ﬁ:s 1 6 3 3 publicidad y fas refaciones piblicas y a sus
estructuras organizativas (cont.).
TEORIA DE LA Estudio de los elementos, formas, procesos Comunicacion
COMUN!CACION Y Teoria de la 1 5 4 1 y eslructuras de la comunicacion, asi como Audiovisual y Publicidad,
TEORIA DE LA Comunicacion de los métodos de investigacion en Periodismo, Psicologia
INFORMACION comunicacién. Evaluacion historica. Social, Sociologia
Estudio de los elementos, formas, procesos .
Teoriade la 2 5 4 1 y estrucluras de la comunicacion, asi como
Informacion de los métodos de investigacion en
comunicacion. Evaluacion hislorica {cont.}.
Estudio de las estralegias y procesos
1 CREATIVIDAD Creatividad 4 5 9 3 encaminados a la creacion y reatizacion de Comunicacion
PUBLICITARIA publicitaria mensajes publicitarios en los distintos Audiovisual y Publicidad
soportes y medios de comunicacion.
. Estudio de las estrategias y procesos
creagnz;ategzzsccién 4 5 3 2 encamina_dos a Ig qrea_cién y reali;apién de
de gn mensajes publicitarios en los distintos
° sopories y medios de comunicacion (cont.).

5 La relacion de materias trancales repetira la contenida en el R.D. de Directrices generales propias del titulo de que se trate.
¥ La Universidad cumplimentaré este apartado en el caso de que opte por la posibilidad de organizacién / diversificacion de la

7 La especificacidn por cursos es opcional para la Universidad.

® La Universidad consignara los crédilos correspondientes establecidos para la troncat en el R.D. de directrices propias. Sig Vé
distribuira tales créditos entre las asignaturas resultado de fa diversificacion. En el caso de que !a Universidad impute los qé i@ utilig"_gﬁgs:pala malaiasj opiigalorias u
optativas, a la ensefianza de las materias troncales, lo consignara en los siguientes términos: W =t

a) Si la Universidad no organiza / diversifica la troncal en asignaturas, imputara a ella los créditos suplementarios respecto § | ‘%lﬂé&&tﬁ%‘%‘@ {r_@)c | én ef RD. de
directrices generales propias, haciendo constar la distincion entre los créditos troncales (T} y los adicionales (A}, con la mencion correspendientéYBeE AR

b} Si la Universidad organiza / diversifica la troncal en asignaturas, distribuira el tolal de créditos (T+A) entre las asignalura re: ide la diversificacio i
créditos correspondientes a cada asignatura mediante la distribucion T+ A. f

% La vinculacion de las materias troncales a areas de canociriento, que correspondera a la establecida en el R.D. de directrices Titulo de que se
Irate, se hara constar en los siguientes términos. I .

a) Si fa Universidad no organiza / diversifica la Materia troncal en asignaturas, repetira en este apartado la vinculacion troncales - areas de conocimiento establecida en el
Real Decreto de Directrices Generales aplicable, y consignara en ! anexo 3, apartado 11.2, la asignacion de su docencia al area o areas (Departamentofs), de las vinculadas a la
ironcal por dicho Real Decreto, que haya decidido.

b} Si fa Universidad ha optado por organizar/diversificar fa materia troncat en asignaturas, consignara en este aparado el area o areas {Departamento/s}, de las vincuiadas
ala troncal por el Real Decreto de Direclrices Generales propias, 2 fas que asigna ta docencia de cada asignatura.
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PLANIFICACION Y

I s o - Comercializacion e
MEDIOS PI%IZ:C;:H? 3 5 2 3 Andlisis de aud:enm?is. Motivaciones y nvestigacion de
PUBLICITARIOS P markeling. mercagos,
Andlisis y seleccin de sopertes y medios Comunicacion
Medios publicitarios 3 5 3 2 para la planificacion de la difusion Audiovisual y Publicidad,
publicitaria. Sociologia
SISTEMAS Y Descripcion e invesligacion de los procesos Comunicacién
PROCESOS DE LA Sistemas y de comunicacion e interrelaciones entre los Audiovi ; Publicidad
PUBLICIDAD Y DE procesos de la 4 5 | 2 3 sujetos de las actividades publicitarias: Pem;‘.f" OV Psic:[ o
LAS RELACIONES publicidad anuncianes, instituciones, empresas, sociilm Sociol igg-
PUBLICAS soportes y receplores. » Sociolog
Descripcidn e investigacion de los procesos
Sistemas y de comunicacion e interrelaciones entre fos
procesos de las 4 5 3 2 sujetos de las aclividades de relaciones
relaciones publicas piblicas: anunciantes, instituciones,
empresas, sopories y receptores.
TEORIAY y . Diseiio, establecimiento y desanollo de las Comunicacion
TECNICASDE Las | Tepavléoncasde | | ] | estrategias y aplicaciones de las poiicas de | Auoviualy Pubicidat,
RELACIONES iblicas 1 comunicacion persuasiva en las institucio- Periodisma, Psicologia
PUBLICAS P nes y empresas piblicas y privadas. social, Seciologia
, ) Disefio, establecimiento y desarrollo de las
Teolgsa r’;;écfm: de 3 5 3 2 estrategias y aplicaciones de las politicas de
ﬁblaiccasm 29 comunicacion persuasiva en las institucio-
P nes y empresas plblicas y privadas {conL.).
ANEXO 2-B: CONTEN!DO DEL PLAN DE ESTUDIOS
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD
Cr. CR. CRr. VINCULACION A LAS AREAS DE
Curso DENOMINACION Totaes | Teorico | PrAGTIC. BREVE DESCRIPGION DEL CONTENIDO < MENTO
3 Doctine gma’ dela 9 6 3 Elementos de doctrina social de 1a Iglesia Catdlica. Filosofia Moral
4 Practicum 14 0 14 Practicum en organizaciones y entidades publicilarias. Comunicgz;igri:ﬁgovisua y
. : Comunicacion Audiovisual y
4 Trabajo Fin de Carrera 10 0 10 . Trabajo fin de camera. Publicidad
ANEXO 2-C: CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS
’ 3. MATERIAS OPTATIVAS
. CR. CR. CR. VINCULACION A LAS AREAS DE
DENOMINACION Toraes | Teorco | PrACTC. BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO CONOCIMIENTO
Auditoria de la imagen 7 4 3 Concepto y técnicas de 1a auditoria aplicada a la imagen de Comunicacion Audiovisual y
corporativa empresas y corporaciones. Publicidad
Comunicacion en las nuevas 7 4 3 Introduccion a las estrategias de comunicacion en las nuevas Comunicacion Audiovisual y
tecnologias tecnologias. Publicidad
Comunicacién institucional y 7 4 3 Introduccion a la leoria y la técnica aplicada a la comunicacion Comunicacion Audiovisual y
corporativa corporaliva. Publicidad
Comunicacion y propaganda 7 4 3 Introduccion a la teoria y la técnica aplicada a la comunicacion y la Comunicacién Audiovisual y
politica propaganda palitica. Publicidad
Creacion y gestion de 7 9 5 Introduccion a las marcas comerciales: creacién y gestion Comunicacion Audiavisual y
marcas publicitaria. Publicidad
Derecho de ia Publicidad 7 4 3 Introduccion al régimen juridico de la publicidad. Derecho Mercantil
Disefio gréfico publicitario 7 2 5 Introduccion a las técnicas del disefio gréfico publicitario, Comnm:ﬂg:i\m%ﬁowsual y
. " - " Comunicacion Audiovisual y
Empresa do Comunicacion 5 3 3 Teoriay practicade la organizacion y gestién de la empresa de Publicidad, Organizacion de
COMUNICaCION.
Empresas
. - e " Comunicacion Audiovisual y
Empresa Publiciaria 6 3 3 Teoria y practica de la organyz;a()n y gestion de ta empresa Publicidad, Organizacién de
publicitaria. E
mpresas
Estadistica para Publicistas 1 7 4 3 Conceptos fundamentales de las ciencias estadisticas. Estadlsh tnvestigacitn
Esladistica para Publicistas 2 6 3 3 Métodos y técnicas estadisticas aplicados a la publicidad, E?d" ;
O
Estructura def sistema . " upcacion Audiovis
audiovisual 8 4 4 Estructura del sistema audiovisual. jb/‘() A
Etica y Deontologia 6 4 D) Elementos de deontologia profesional aplicada a las ciencias de la i}bsaﬂa Maox:
Profesional comunicacion y la informacion. Atiiovisda
Introduccibn a la Contabilidad 6 3 3 Conceptos fundamentales de Ia contabilidad empresarial- w Coifa
o Elementos fundamentales de la comercializacion e investigacion | Co izaddnie fvastigacio
Invesligacion de Mercados 8 4 4 de mercados. q&é% MRRSEERAL g
Conccimiento y uso avanzado de la lengua espafiola o calalana ilojdgla Catalana, Lengua //
Lengua Avanzada 8 2 8 aplicada a la comunicacién. Espariola
Lengua Extranjera 1 5 1 4 Introduccion basica al cor to de una lengua extranjera. Filofogia corredpongierite:”
Lenqua Extranjera 2 5 1 4 Introduccion tedrico-practica al uso de una lengua extranjera. Filologia correspongiénte
Lengua Extranjera 3 5 1 4 introduccion tedrico-practica af uso de una lengua extranjera. Filologia correspondiente
Lengua Extranjera 4 5 1 4 Conacimiento y uso avanzado de una lengua extranjera. Filologia correspondiente
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Mercadolecnia 1

Estudio avanzado de fas técnicas y estralegias aplicadas a la

Comercializacion e Investigacion de

mercadolecnia. Mercados
. Estudio avanzado de las técnicas y estrategias aplicadas afa Comercializacion.e Investigacion de
M sconia 2 mercadotecnia {cont.). Mercados
Metodologia del Trabajo Elementos fundamentales de la metodologia del trabajo cientifico Estadistica e Investigacion
Cientifico _aplicado a los estudios universitarios. Operativa
Narrativa audiovisual 1 Fundamentos de la narrativa audiovisual. Comunlc;ztg?c;tgowsual y
" - . - - Comunicacion Audiovisual y
Narrativa audiovisual 2 Narrativa audiovisual especializada. Publicidad
PP - . . P Comunicacion Audiovisual y
Opinion Pablica Andlisis de la construccion y expresidn de a opinidn piblica. Publicidad, Sociologia
Polificas Publiciarias Estudio de la direccion estratégica de la publicidad en las ?Qﬁﬁiﬁﬁﬂf&"ﬁfﬁiﬁ'ﬁé"f
Corporativas carparaciones. Contabilidad
Produccion audiovisual Fundamentos de la produccion audiovisual. Comumcgt\::glri\dAdlgowsua( y
Psicosociologia del consumo Elementos fundamentales de la psicosociologia del consuma. Comemahzmr:;ér;:eshgacnon N
Comunicacion Audiovisual y
- - La publicidad ante el entorno econdémico mundial de la Publicidad, Economia Aplicada,
Publicidad y giobalizacicn globalizacion. Fundamentos del Andlisis
Econémico
Comunicacion Audiovisual y
Publicidad y entorno La publicidad ante ef entoma econdmico espafiol y su proceso de Publicidad, Economia Aplicada,
econémico integracion comunitaria. Fundamentos del Analisis
Econbmico
Realizacion audiovisual Fundamentos de ia realizacion audiovisual. Cmnunlc:‘%ri\c{\mtﬂowsual y
Redaccion publicitaria Introduccion a las técnicas de la redaccion publicitaria. Comumcgc:glrilc%t;%lowsnal ¥
L Seminario de prospectiva sobre 1a evolucion de |a empresa Comunicacion Audiovisual y
Seminario 1 L L
__publicitania, Publicidad
Seminario 2 Seminaria de especializacion sobre la evolucion de la profesion Comunicacion Audiovisual y
© publicitaria, Publicidad
Taller Taller de prospectiva sobre las nuevas lecnologias publicitanias. Comunnc;tjg;cﬁlgowsual y
. : Introduccion a la teoria y ta técnica aplicada al protocolo Comunicacion Audiovisual y
Técnicas de pr ° __insfitucional y corporativo. Publicidad
Teoria de Ia‘ Cqmumcac:on Teoria de la comunicacién audiovisual. Comunlcacbr) Audmwsual y
audiovisual Publicidad
Teoria y técnica . : o Comunicacion Audiovisual y
cinemalogréfica Introducclbn.a la teoria y la técnica de fa cinematografia. Publicidad
Teoria y técnica del lenguaje . . . . Comunicacion Audiovisual y
fologréfico Introduccion a la teoria y la técnica del lenguaje fotografico. Publicidad
Teoria y técnica del lenguaje | ) ) PPN Comunicacion Audiovisual y
radiofonico Introduccian a la teoria y la técnica del lenguaje radiofénico. Publcdad
Teoriay '7:,’;’2;:2’ lenguzje Introduccion a la teoria y la técnica del lenguaje televisiva. Comumcg(agl?c‘:jlﬂowsual ¥
Teoria y técnicas de Dinamica y gestion del confliclo. Estrategias de prevencion y Psicoloata Social
negociacion reduccion del conflicto. Fundamentas y técnicas de negociacion. o
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ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD [ABAT OLIBA CEU|
I. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO DE

L 10LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS J
2. ENSENANZAS DE
"PRIMER y SEGUNDO CICLO |
3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS
12FACULTAT DE CIENCIES SOCIALS (Llei 20/2003, de 4 de julio, del Parlament de Catalunya) J
4. CARGA LECTIVA GLOBAL
| 13300 CREDITOS ]
Distribucidn de los créditos
CREDITOS DE
MATERIAS MATERIAS MATERIAS
CicLo CuRrso Ligre TOTALES
TRONCALES OBLIGATORIAS OPTATIVAS CONFIGURACION™
Primero Primero 45 0 20 10 75
Primero Segundo 23 0 42 10 75
Segundo Tercero 20 9 k] 15 758
Segundo Cuarto 20 24 21 10 75
Totales 108 33 114 45 300
5..@ SE EXIGE TRABAJO, PROYECTO FiN DE CARRERA, EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA PARA OBTENER EL
TITULOS v
6. @ SE OTORGAN POR EQUIVALENCIA CREDITOS A:'6
X | Practicas en empresas, instituciones publicas o privadas, etc.
X | Trabajos académicamente dirigidos
X | Estudios realizados en el marco de convenios internacionales suscritos por la universidad
X | Ofras actividades
Expresion, en su caso, de los créditos otorgados: 30 (practicos)
Expresion del referente de la equivalencia:'?  Optativas (20 horas por crédito)
7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS
182 ANOS (PRIMER CICLO)
2 ANOS (SEGUNDO CICLO) ‘
8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO
AROQ ACADEMICO CRrEDITOS TEORICOS CREDITOS PRACTICOS/CLINICOS TOTAL CREDITOS
Primero 45 30 75
Segundo 40 35 75
Tercero 35 40 75
Cuarto 30 45 75

10 Se indicara lo que comesponda.

1% Se indicara lo que comesponda segiin el articulo 4° del RD 1497/87 (de 1° ciclo; de 1°y 2° ciclo; de s
directrices generales propias del titulo de que se trate.

12 Se indicara el Centro Universitario, con expresion de la norma de creacion del mismo o de la decision
que se autoriza la imparticion de ensefianzas por dicho centro.

13 Dentro de los fimites establecidos por el RD de directrices generales propias de los planes de estudios del t
14 Al menos el 10% de la carga lectiva “global”.

'3 Si o No. Es decision potestativa de la Universidad. En caso afirmativo se consignaran los créditos en el precedente cuadro de distribucion de los
créditos de la carga lectiva global.

'8 Si o No. Es decision potestativa de la Universidad. En ef primer caso se especificara la actividad a la que se otorgan los créditos por equivalencia.
V7 En su caso, se consignara "materias troncales”, “obligatorias”, “optativas”, “Trabajo fin de carrera”, efc., asi como la expresion del numero de horas
atribuido, por equivalencia, a cada crédito y el caracter terico o practico de éste.

18 Se expresara lo que comesponda seg(n lo establecido en la directriz general sequnda del RD de directrices generales propias del titulo de que se
trate

O GENERAL 2
Wdministracion e8ir
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Il. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a) Regimen de acceso al 2° ciclo. Aplicable sélo al caso de ensefianzas de 2° ciclo o al 2° ciclo de ensefianzas de 1°y 2° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en los
articulos 5 y 8.2 del RD1497/87. !

b) Determinacion, en su caso de la ordenacion temporal del aprendizae, fijando secuencias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas (arl. 9.1 RD 1497/87).

c) Periodo de escolaridad minimo, en su caso {art. 9.2.4 RD 1497/87).

d) En su caso, mecanismos de convalidacion y/o adaptacion al nuevo plan de estudios para los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (art. 11 RD 1497/87).
2. Cuadro de asignacion de la docencia de las materias troncales a areas de canacimiento. A cumplimentar en el supuesto a) de la Nota 5 del Anexo 2-A.
3. La Universidad podra afadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste de! plan de estudios & las previsiones del RD de directrices generales propias del
titulo de que se trate (en especial, en lo que se refiere a la incarporacian al mismo de las materias y contenidos troncales y de los créditos y areas de conocimiento
correspondientes seqln lo dispuesto en dicho RD), asi como especificar cualquier decision o criterio sobre fa organizacion de su plan de estudios que estime relevante. En tordo
caso, estas especificaciones no constituyen objeto de homoalogacién por e Consejo de Coordinacion Universitaria).

1.a) Régimen de acceso al 2° Ciclo de la licenciatura (arts. 5 y 8.2 RD 1497/87):
De acuerda con la definicion de los objefivos de la ficenciatura asi como con la prevision académica de! perfil profesional de los titulados, se requerira la
superacion del 80% de las asignaturas comespondientes a las materias troncales del primer ciclo de la fitulacion.

1.b) Ordenacion temporal del aprendizaje (art. 9.1 RD 1497/87):

Todas las asignaturas son de duracion semestral. La suma de asignaturas troncales y obligatorias de la Universidad a cursar por el alumnado en ningiin
caso podra superar las seis asignaturas de imparticion simultanea, de acuerdo con el RD 779/1998, de 30 de abril. No se fijan secuencias entre
asignaturas ni, por tanto, incompatibilidades para su curso.

CIiICLO PRIMER CURSO SEGUNDO CURSQ
| SEMESTRE 1 SEMESTRE 2 SEMESTRE 3 SEMESTRE 4
Asignatura M. ! Cr | Asignatura M. | Cr § Asignatura M. | Cr | Asignatura M. {Cr
Comunicacion e 1w |8 Comunicacion e w|s Comunicacion e R |s Comunicacion e )R 18
informacion escrita 1 informacion escrita 2 informacion audiovisual 1 informacion audiovisual 2
Introduccion a la Introduccion a la Documentacion . "
Publicidad TR | 6 | Relaciones Piblicas TR 4 61 ) formativa TR | 6 | Asignatura Optativa o7
Teoria de la Teoria de la . .
Lengua TR |8 Comunicacién TR {5 Informacion TR | 5 | Asignatura Optativa oP |7
Anélisis del enforno .
Asignatura Optativa OP | 6 | social y de su evolucion TR | 8 ] Asignatura Optativa OP | 7 | Asignalura Optativa oP |7
historica
Asignatura Optativa OP | 7 [ Asignatura Optaliva OP_| 7 { Asignatura Optativa OP | 7 [ Asignalura Optativa orP |7
Materias Libre Eleccion LE | 5 { Matenas Libre Eleccion LE | 5 | Materias Libre Eleccion LE | 5 ! Materias Libre Eleccion LE | 5
Total: 38 Total: 37 Total: 36 Total: 39
CiCLO TERCER CURSO CUARTO CURSO
] SEMESTRE 5 SEMESTRE 6 SEMESTRE 7 SEMESTRE 8 .
Asignatura M. | Cr | Asignatura M. | Cr | Asignatura M. | Cr | Asignatura M. | Cr
o —_ . L ) L o Estrategias creativas y
Planificacion Publicitaria | TR | & | Medios Publicitarios TB § | Creatividad Publicitaria TR |5 direccion de arte TR | 5
Teoria y técnicas de las )R |s Teoria y técnicas de las w® |5 Sistemas y procesos de m®m|s Sistemas y procesos de ® | s
Relaciones Publicas 1 Relaciones Publicas 2 la Publicidad las Relaciones Publicas -
Asignatura Oplativa oP | 8 g:‘l:;”’zzgf;c'al OB | 9 | Asignatura Oplativa opP _ 7 | Trabajo Fin de Carrera 0B |10
Asignatura Optativa OP | 8 | Asignatura Optativa OP_[ 7 [ Asignatura Optativa OP | 7 [ Practicum OB [ 14
Malerias Libre Eleccion LE 5 | Asignatura Optativa opP 8 | Asignatura Optaliva QP | 7 | Materias Libre Eleccion LE 5
Materias Libre Eleccion LE 5 | Materias Libre Eleccion LE 5 | Materias Libre Eleccion LE 5

Total:

w
o
—
I3
[
(%)
)
—
o
o
o
(-

Total: 39

1.c) Periodo de escolaridad minimo (art. 9.2.4 RD 1497/87):
No se establece.

1.d) Mecanismos de adaptacion y/o convalidacion en caso de plan antiguo (art. 11 RD 1497/87):
No es el caso.

2. Cuadro de asignacién de la docencia de las materias troncales a areas de conocimiento.
A cumplimentar en el supuesto a) de ta Nota 5 del Anexo 2-A.

3. Aclaraciones.
No se adjuntan.



