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I. Disposiciones generales

PRESIDENCIA DEL GOBIERNO

CORRECCION de errores dal Real Ddoreto 2498/

1083, de 20 de jullo, de trospeso de funciones y

servicios de lo Adminigiracion del Estedo o la Ga-

gfmudad de Cotolufla en maiteria de medio am-
antd. ) - .

Publicada en el «Boletin Oficial del Estados nimero 283, p&-
gina 32074, correccién de errores del Real Decreto 2498/1083,
de 20 de julio, se observa en la misma la existencia de ervares
de calculo o auméricos, por 1o qus proosde su rectificaclén:

En Ia pAgina 25784 del «Boletin Oficlal del Estados niime-
Yo 225, de 20 de sepiiembre de 1983, en la relacién namerm 2,
¥ o la columna de total anual, donde dice: «1.401.530», debe
decir: «1.648.270+ ¥ en ol total final da esa misma columna,
donde dice: =2.217.877+, debe declr; «2.482.617s, o T
- Igualmente, ¥ respecto de Oliver Martinez, la columna de
nivel, donde dice: «7», debe decir: «20», 7y en la columna da
pussto de trabajo gue desempenia, donde dice: «Bases, debe
decir: «Jefe de Secciéns. En la indicada columna de nivel, y
reapecto de Moreno Ventas Carbonell. donde dice: «8-, debe
decir: «7s, ¥y el resumen por niveles de esta misma relaclém
debe decir: -nivel 7 y nivel 20, '
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.CORRECCION de erroras del Real Pacrato 3040/
1083, de 5 de octubre, sobre traspaszo de funcicnes
¥ servicics del Estade a la Comunidad Autdnoma
de las lslas Baleares an materia de Culture.

Advertido error por omlisifn en el texto remitide del Heal
Decreto 3040/1983, de 5 de octubre (<Boletin Oficia]l dal Esta-
do- ndmerc 295, de 10 de diciembre), proceds sfeciudy la opor-
tuna rectificacion: i ) '

la pAgina 33208, después de las transcripcién de la fe-
de la firma dei Secretario ds la Comisidn Mixta y an-
ln relacién namers.1, debe flgurar el anexo I[, que se
acompana. )
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h.En
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ANEXO Il

legales afectadas por transferenciaa

Disposiciones
. en materia de Cultura. |

Ley. de Excavaciones Arqueoldgicas de 7 de Julio de 1811 |

{«Gaceta» de 8 de julic de 18113, Reglamento para su aplica-
¢ién de 1 de marzo de 1812 {«Gacetar de 5 de marza de 1912).
Real Decreic de 0 de enero de 1023 sobre enajenacion de
obras artisticas, histdricas y arqueoldgicas en posesién de En-
tidades religiosas («Gaceta~ de 10 de eners de 1923). -
Real Decreto-ley de 9 de agosto de 1920 sobre proteccién ¥
goenf:{;;a.cién de la riqueza artistica («Gaceta. de 15 de eagosto
Real Decreto de 2 de julio de 1830 de enajenacién de ohras
artlaticas, histéricas o argueolédicas (sin fecha de publica-
cién en la «Gacetus).
Ley de 10 de dictembre de 1831 sobrs enajenacion de bie-
nes ertisticos, arquecldgicos e historicos de mds de cien afios
~de antigiiedad («Gacetas de 12 de diclembre de 1831).

- Loy 'de 13 ds mayo de 1933, ‘modificada por la de 22 de
diclembre de 1055, sobre defonsa, conservacién y acrecertd-
miento del Patrimonio Histérico-Artfstice Nacional («Gacetas
de 25 de marzo de 1833). . y

Ordenr ministeria] da 3 de abril de 1639 sobre ordenacién ¥
recuento del Tesoro Arqueoldgico Nacicnal (ain fecha de pu-
blicacién en la <CGaceta), : - : -

Decrato de 9 de marzo de 1840 sohre Catalogo Monumental
de Espana (+Bolet{n Oficial del Estados dg 18 de ebril de 1940).

. en ministerial de 8 dé jullo de 1947 sobre halluzgos Ar-
quealégicos submarines (<Diario Oficlals nimera 153).

Decreto de 22 de abrll de 1949 sobre proteccién da los cas-

‘t’ié!ols g&apaﬁcles (<Boletin Qficial del Esiados de § de mayo

_ Decreto de 1z de junio de 1953 por el que se dictan disposi-
Clones para la formalizaclén de Inventario del Tesoro Artis-
tico Naclonal {(-Boletin Oficial dei Estados.de t de jullo de
1953), meoedificade Pur los Decretos de 27 de enero de 1058 ¥
184/1069, de ¢ de fabrero, sobre transmisionesx de antigdedades
¥ ohras de arte dentro y fuera del territorio naclonal (-Bale-
{in Oficlal del Egtados do 2 de julio da 1852) desarrollade por
Dacreto de 12 do junlo de 1953 («Boletin Oficial del Estedes
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de 23 de marzo de 1808, y Orden de 2 de diciembre de 1864 («Bo-
letin Qficial de}l Estados de 27 de diciembre de 1868]. S

de 18 de diciombre de 1954 de Expropiacién Forzosa («Bo-
letin Oficial del Estados de 17 da diciembre de 1854),

y de 22 de diciembre de 1855 sobre conservacidn del pa-
trimonlo histérico-arifstico («Boletin Oficial del Estada- de 25
de diciembre de 1955). . s

Reglamento Jaara. aplicacién de la Ley de Expropiacidn For-
zosa. Decreto de 28 de ahril de 1357 (-Boletin Oficia! de] Es-
tadoe de 20 ie junio de 1057). .

Decreto de 22 de julio de 1858 por el que ss crea lg catego-
ria de monumentos pravinciales y locales («Beletin Oficial del
Estados de 13 de agosto de 1858). .

Dacreto 1116/1980, de 2 de junio. sobre exportacidon de gbras
de importarncia histérica o ertistica («Boletin Oficial del Es-
tados de 15 de junio de 1060}, : .

Ley de 24 diciembre de 1082 sobre salvamentg y hatlaz-
gos («Boletin Oficial del Estado» de 27 de diciembre-de 1962)
(Leg 60718621, ) _ _

acreto 571/1963, de 14 de marza, sobre proteccion de lop escy--
dos, emblemas, piedras heraldicas, rolios de justicia, cruces de
términe y Piezaa similares de interés histérico-artistico («Bo-
letin Oficial del Estados de 30 de marzo de 1063). *

Dacreto 2055/1069, de 25 de septiembre, sohre actividades sub-’

acuaticas («Boletin Oficial del Estados de 27 de septismbre
dir 1969), :
Orden de 17 da noviembre ds 1969 sobre los provectos de

obras en ciudades monumentales' y conjuntos histérico artisti-
cos, jardines artisticos, monumentos y parajos pintorescos («Bo-
letin Oficial dei Estador de 4 de diciembre de 18808), -

Orden de i4 de marzo de 1970 de nhormas sobre colaboracitn
de los servicios de ia Direccién Geperal de Bellas Artes y Ar-
chivas con las Instituciones privadas o autoridades eclesias-
ticas an la conservaciém- de monumentos nacionales y museos
no astatales (<Boletin Oficial del Estades de & de abrit de 1970).

Orden de 18 de marzo de 1972 sobre supervisidon da los pro-
gramas de restauracién del Patrimonio Artistico y del Progra:
ma de Inveatigacion del Tesoro Argueoldgico (-Holetin Oficlal
del Estados de 22 de abril de 1972).

Ley 28/1972, de 21 de junio, para la Defensa del Tescro Do--
cumental y Biblivgrafico de la Nacién (-Bolelin Oficial del Es-
tados de 22 de junio de 1g72).

rden minisierial de 11 de junio de 1980 por la que se regu-
la la creacién y funcionamiento de fonotecas, en'lo previsto en
los :l.rtlculc;s 12 y 13 (+Boletin Oficial del Estado= de 21 de ju-
nic de 1880). '

Orden ministerial de I0 de Tebrero de 1783 por la que se
regulan las subvenciones para giras de.teatro profesional [«Bo-
letin Oficial del Estado- ds 18 de febrero de 1863),

Orden ministerial de 15 de febrero de 1983 por la gue se
regulan las suhbvenciones para montajes de teatro profesional
{«Boleiin Oficisl del Estados de 18 de febrerc de 1883).

cibn General de Medios de Comunicacién Social,
por la gue se hacen publicas las «Normae de admi-
sidn de publicidads, aprobadaz por el Consejo de
Administracién del Ents Publico Radiotelevizién
Espaiola.

Aprobadas por el Consejo de Administracion del Ente Piblico
Radiotelevisidn Esparniola las «Normas de. admisidn de publici-
dad», esta Direccién General ha acordade’ hacerlas publicas

neral conocimiento, mediante su insercion en el «Boletin

A
-Saﬂrcia del Estado-, - : :

Madrid, 31 de enero de 1884, —EI Director gehera.i. Francisco
Virseda Barce. .

5
[}

'“NORMAS DE ADMISION DE PUBLICIDAD .

Las presentes normas hésicas regulan la publicidad tanto
en la television coma en la radio de titularidad del Estado que
s gestionan por el Ente piiblico RTVE y sua Socledadea. Convig-
ne recordar que ia publicidad en ielevizion se ha venido iendo,
en primer lugar, por las «Normas orlentadoras para la admision
de publicidad en RTVEs, dictadas por la Junts de Publicidad

RTVE ¥ promulgadas por Resclucién de la Direccién General
de Radiodifuslén de 12 de junic de 1974, que desarroilarcn loa
principios contenidoa en sl Eatatuto de Ia Publicidad aprobada
por Ley de 11 de junic de 1684, ¥, on ssgunda lugar, al aplicarsa
sl vigente Estatuto do Radic y Telsvisién por Resolucién de la
Direceton General del mismo de cctubre de 1882, por lo que se
publicaron unas nveves normes de contratacién de publicidad,

RESQLUCION de 31 de energ de 1984, da la Direc-

En cuanto & la publicidad en la radic. regulada por mormaa

h Y



BOE.-—Nuim. 28

2 febrera 1994

2717

pdministrativas internas dispersas, se explicitan ahora los prin-
ciploa béasicos que deberén observarse para su insercion,. esta-
blecigndose en este terrenc un precedents anico en la radiodifu-
sién sspaficia. -

+ 1ag normas regulan eapeciaiments la publicidad comercial,
reservandg & sus regulacionss aspacificas tanto la publicidad ine-
titucional eoms la gque pueda resultar de la normativa Gue regule
6l derecho de acceso de log grupos soccialas y politicos pignifica-
tivos ¥, en 8u caso, la propaganda poiitica efectusda durante el
desarrolic de las campahas elacta a. .

Perece svidente gue la funcién gue la publicidud debe cum-
piir an los medios de RTVE, que constituyen un servicio pubtico,
es la de informacion de los consumidores para orientar su liber-
tad de eledccidén y la de faverecer la licita concurrencia en el
mercado de las Empresag dy personas gue pusden oflecer bienas
¥ servicios al publico, todo sllo dentro de 105 limites que im-
ponga ol respeto a los intereses fundamentales de ia sconoimia
nacional. )

Pero indudablemente ial limitacién ne agota las pantas &
que debe somelerse la publicidad en el ambito da ja radiolelevi-
si6n poblica, que gebe, ademds, ajustarse a log principios ge-
nerales gque consagran los articulos 3.2 y 4.2 del Estaiuto do la
Radio y Telavision, Ley 4/1830, da 10 de eneroc, ¥ entre ellos prin-
cipalmente, por ser los gue de manera més directa le afectan, a
los de objetividad, veracidad, separacién entre informaciones
¥ opiniones, con expresién de la idenlidad de quienes sustentan
astas (ltimas, respato al pluralismo y libertades que reconoce
la Constitucion, as{ come la proteccion de la juventud y de le
infancia. ) .

La defensa ¥ promocitn de estos valores imponen determl-
nadas restriccicnes al libre ejercicio de Ia publicidad, que se
expresan en Jés normas que se’ hen elaborado, si bien se¢ ha
procurado, de una parte, reducir al minimo aceptable las iimi-
tacionas ¥, de otra tipificarlas ¥ huir de las declaraciongs ¢
prohiblciones generales 8 indeterminedes que pudieran dejar
indefensos a los anunciantes ante los 6rganos encargados de
decidir sobre la  procedencia ¢ improcedencia de los anuncioa
que pe pretetden emitir,

Las normas prohiben decididamente le publicidad encubierta
¥ de manera muy especlal el recurse a la publicidad subliminsal,
por Jo que significan ambas de ataque a normes de compe-
tencia comercial y a la defensa de los derechos de los con-
sumidcres, A :

La axtraordinaria influencia quea la publicidad tiene, obiiga a
velar por que lps principios civicos de la convivencia gueden
especiaimente refarzadog en su aplicacidn, excluyendo especifica-
menta toda apelacién & le insolidaridad, al recurse a la violen-
cia o a las conductas temerarias. Por la misma razén se excluyen
los anunclos qus puedan ser ofensivos a las convicciones mo-
rales del publico.

La regulacién de los principios de autenticidad y de vera-
cidad, asi como el de libre competencia ha de ser garantia
esencial de las derechas de los consumidores, ¥ la propia activi-
ded econémica obligae a conceder une atencién potable B estos
aspactos.

El respeto a la persona bumana y en especial a las mujeres,
que frecusntemente se ven reducidas a un merg objeto erdtico
por los contenidos publicitarvios, exige la defensa especifica de
la jgualdad de todas las personas humanas. Por razones simi-
lares, las normas son especialmente estrictas en la defensa de
los nifios. considerados como sBujetos actives o pasivos de la
publicidad.

Se condiciona la publicidad de productos relacionados con la
higiene la salud o 1a belleza al cumplimiente de exigencias es-
pecifices de cumplimiento previo de la normative jue dicte el
Ministerio de Sanidad ¥ Consumo, asi comoe las relacionadsas con
la publicidad de bebidas alcoholicas ¥ del uso del tabaco.

as normas regulan también, por primera vez, las condiciones
de aparicién de personal gue preste sus servicios o colabore en
la programacién del Ente Puablipe de RTVE, garantizando gque
no se proveda a! aprovechamiénte con fines privados de Image-
nes personales que deben su popularidad A su aparicién en
8s5t08 medios phblicas. . -

“-Las normas determinan también elementsles principios de
emision, tratande de evitar gune ls insercién de espacios pu-
blicitarios pueda llegar a ser sentlda por los telespectadores ¥
radioyentos como una sgresitn a su intimided o capacidad de
audiencia por el uso agobiants que de la misma pudtera hacerse
en los contenidos o en la progremecion.

Ha de afiadirse, por fin, que el Consejo de Administracidn es'

consciente de gue las normas Que agui se recogen estAn sujetas
al frecuente camblo de ritmo que se produce en el ambito de
la Sociedad v que debers ser la experiencia quien dé el espal-
darazo deflnitive a esta regulacién, o la gue aconseje su modi-
ficacion, si fuera pertinente. :

Norma 1+

La publicidad emitida por los medios dependientes del Ente
Piblico Radictelevisién Espafola, como servicio diriglde a los
ciudadanos, constituye un instrumento de Informacidn de los
consumidores para orjentar su libertad de eleccién, asf como
ra.ra favorecer la liclte conourrencia en el mercado, respetando
os intereses fundamentales de la sconomia nacional

Se exceptuan del Ambite de epiicacién de las presentes normas
la publicidad instituciansl, la fque pueda resuliar de la regu-
lacidn del derecho de accese de Jos grupos soclalss ¥ politicos
significativos vy la propaganda politice en campafias electorales,

-

Narma 2.

La publicidad deberéd ajustarss al ordenamients constituctonal

a les principios sefialados en e] Estatuto de la Publicidad y &
as demas Dormas legale: y disposiclonsas reguladoras de la
actividad publicitaria,

Norma 3.

No Be admitird publicidad an los medies depondiontes de Ra-
diolelevisién Espafola relaliva a la difusién de ldeas de conte-
nide filestfico, politico o religioso.

Norma 4

La publicidad de los medios, dependientes de RTVE eviiard
aquellos contenidos que inclten a comportamientos auntlsociales
o actitudes insolidaring ¥ que ofendan los seniimientos ¥ las
convicciones rnorales del pablico,

Norma 5.°

Un anuncip no podra contener publicidad directa o encubierts
de productos distintog & aque] para sl gue fue contratado.

Narma 6

No ss aceptard la emisién de anunclos gua propaguen ¢ pue-
dan contener publicidad subliminal.

Norma 7.0

Les anuntios han de ser claros en su formutacidn y evitardn
las deformaciones o exageraciones de los hechos ¥ las expresio-
nes verbales de cardcter ambigue que puedsan inducir & error o
producir engafio,

Norma 8.°

Los textos escritos y hablados de los anuncios han de zer re-
dactados correctamente ¥y avitardn pxpresionss soeces o groseras,
El uso de términos extranjeros o barbarismos séla se sdmitird
excepcicnalmente o cuando se irate de .marcaes registradas,

Nerma 8.°

No se admitiran los anuncios que inciten a la violencia o epe-
len a la supersticién, asl como los gue, diractamente o de modo
solapado, pudisren conducir & sbusos, imprudencies, negligen-
cias o ponductas agresivas. :

Tampeco se admitiran los anunclos que puedan incitar a la
cruglded o al mal trato de animales o 'a la destruccién del
pairaje ¥ .de la naturaleza.

Normo 1D

Los anuncigs no podria contener juegos de azar, rifay y ofor-
tas de cualquier premio o regaio de valor eignificative. A titulo
excepcional, se podra cobceder autorizawidén para log anuncios
de conoursos relatives s los productos, marces o servicios objeto
de la publicidad. En .todo caso, sl interés primordial deberd
recaer sobre el producto al gques va asociado oferta. Ademdas,
deberd demostrarse la existencia da los regalos y premios, gue
seran exhibidos de forma real, sin dar al espactador unsa impre-
sien exagereda ¢ engafiosa de log mismog ¥ mostrdindolos de
forma {al gque equél pueds apreciar su verdadero tamafip ¥y
velor. Se explicard asimismo de manera clara la mecéinica de
adjudicacitn de los premics y regalos,

5S¢ excoptian de ests norma los anunclos de.la Loteria Na-
cional, Paironate de Apuestaz Mutuss Deportive Benéficas v
cualesquiera otros juegos pibiicos o benédficos, de acuerdo con
lo que sobre etlo determine la legisiacidn vigente.

Nome 11

Los términcs cientificos en los anuncios han de ser presenta-
dos de formsa ineguivoca, de mado que no induzcan a error de
interpretacidn. Los términos garantias, <controle, <homologa- -
cidbns, «naturals y otros andélogos deberdn responder & la reali-
dad. No se admitirdn férmulas que simulen sncuestas de opi-
nitn 0 mercade ¥y no respondan & una metodologis clentifica.
Parn la admisién de estos enuncics se exigiran las pruebas docu- .
mentales suficlentes. También se exigirdan para la admisién de
apuncios en los que 88 hagab menciones a medallas, diplomag o
premios cohcedidos al products anunciado. :

Norma 12

Los testimonics deberén ser auténticos y utilizados de forme
inequivoca. Habré de aportarse prueba de su formulacitm en
fecha v lugar bien detsrminado y al autorizacién de las personas
gque ihtervengan, :

Norma 13

Los anuncios de productos que se presenten amparados por la
expresién «denominacién de orlgens lo demesirarin documen-
talments, Asimismo, cualquiler indicacidp referente al lugar o
método de elaborgeién habra de responder s la realidad.

~Norma M4

El smplec de términos comparativos en log anuncios sdlp ee
admitiré respectoc s datos esenciales y demostrablea, En todo
ceso, los anuncios no podran contensr afirmaciones o referen-
cias, expresas o Implititas, genéricas o especificus, de menospre-
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clo o descalifiracién pars otro producto o serviclo, sea o ne
hipotétice compeiidor, al que pueds perjudicar en su fame co-
merclal, . .

Naorma 15

Las afirmaciones o alegaciones que se formulen en los *aun-
clos sobre la naturaleza, composicidn o cualidades de los produc-
tos deberan ser probades de manere suficiente.

En ios anuncios deberan aparscer aquellos datos cuya ocul-
taclén falses la naturaleza del producto anunciada, o suscite una
expectativa que el producto no pueda satisfacer,

Norma 10 - ,

No se admitiran aquellos anunclos en log que se discrimine
& la persona humana, reducléndois a un papel de sumisién,
pasividad o inferioridad respecta al otro sexo, a mera objete
erdtico o a oualguier otre sltuaciéon degradunte para la con-
dicién humana.

Norma 17

Los anuncics en los que s& presenten vshiculos de motor no
ofrecerién en su argumentacion verbal, en sus slementos sono-
ros o 1 5us imagenes incitecion aiguna e la velocidad excaesiva,
a la conduccibn temareria, a situaclones de peligro o & cusi-
quier oira circunstubcia que suponga una infraccidon al Cédigo
de la Clrculacion. -

Norma 18

Teda 18 publicidad de productos relacionados con la higiene,
la salud o la balleza, ademAs de cumplir lo preceptuado por es-
tas mermas, estard sujeta & la aprobacion previa de los Orga-
nismos competentes dei Ministerlo de Sanidad y Consumo.

Norma 19

Los anuncios de prodnctos velatlvos & la salud no pedran
_ reproducir simbolus, ambisntes o imégenes que reflejan o apa-
renten reflejar la opinién o los consejos de un especialista,

) Norma 20 -

Los snu_ﬁcios de productos enriquecidos con vitaminas' debe-
r4n hecer constar, de forma claramente visible, la clase de vita-
rdnlns de que sg trate v la dosis de 1a misma por unided de pro-

ucto, ’ o

Norma 21

Log anuncios de productos pera controlar el pesn que se ingie-
ran como alimentas, si corresponden a dietéticos, deberan cum-
plir zu especifica. reglamentacion técnico-sanitaria, indicando
gue deben suminisirarse como parte de una dieta recomendada
médicamente, Si se trata de alimentos a los gque se ba detraido
parte de su wvalor calorico, deberin indicar las calorlas que
contiene, sefinlando las diferencias con el alimenic natural.

Norma 22

Por 1o que se refiers a la publicidad de tabacos y bebidas al-
cohdlicas, 88 estarsd al régimen de limitaciones y prohibiciones
establecldo en |a legislacion vigente. .

Norma 23

Loz anuncios dirigidos a los nifos deberan inspirar la accisn
creadors despertando y fomentando sentimientos estéticos v de
:g:!iabiliﬂad. asl como interesar al nido par el mundo gue le

o6, . .

En ningin caso los anuncios podran inspirar on los nifios
actitudes injustas, insclidarias o antipedagdgicas.

Norma 24

Los anuncios no contendréan afirmaciones o imégenes que
puedan resuliar al nifio nocivas, mental, moral o tisicamente, o
que puedan abusar de su ingenuldad y faltea de experiencia,
En ningin caso podran los anuncios incitarles a la vielencla, ni
proasentar & los niflos en situaciones pelgrosas o que puedan
incitar & la imprudencia. -

Norma 25

Ni el texto ni la imagen de un anuncie dsben efectuar ape-
laciones directas al nifio para que compre o pida a sus pedres
u otras personas que compren el producto anunciado,

Norma 28

No se admitiran aqusellos anuncios de productns o serviclos
que conlengan algin llamamiento a los niflos sugiriendo, sea
cusl fuere la forma, que sl 4stos no compran ¢ estimulan & otra
Persona a comprar, dejardn de cumplir con algin deber o que-
darén Irustrados, Tampoco ss permitiran los anuncios que Ln-
duzcan a creer a loy nifiog que st carecen del producto anuncla-
do seran de algin modo inferiores m otros. .

Ningfin anuncio deberd hacer creer al nifio que su felicldad
derivard necesarinmente de la posesién del |uguate.

Normc&?-. :

En loa anuncios dirigidos a los niflos ne podrin sar wtilize-
dag en ningun caso, como actares o presantadores. personas que
actien habituaimente en programes da telavisidn o personajes
de series de dibujos animados familiares para ellos, asi coma
tampaco la vor 0 imagen de personajes tradiclopales y hérces
imaglnarios, S ) ! -

- No se admitirAn anuncios en los que se produzcan ambientes
y escenificaciones ¢ imitaciones de atros actores de programas
de television, . :

. Norma 88

Mo se admitirén anunclos donde los niflos aparezcan discrimi-
nades por razén de su sexo, representanda papeles de sumisién
o pastvidad respecto al sexo contirario o cualguier otro papel
degradente para la condiciédn infantil,

Narma 28

No se permitirAn en log anunctas, ni siquiers con fines aduca-
tivos, las alusiones a que los nldos no tlenen le maiurez sufi-
clente para consumir aquelics productos que, por reaccidn con-
trariz, puedan incitarles al uso de los mismos. .

Norma 30

No serd admitida la publlcidad de jugustes que exalten el
belicismo © la violencia, nl que reproduzcan armas o medios que
puedan resultar peligrosos para nifos, Tampoco se admilird fa

-.ascenificacidn activa de ambientes bélicos violentos.

Norma il

Para la admisiém de la puablicidad de juguete: los anunciantes
deberan aportar los documentos que certifiguen gque los jugua-

tes objete del anuncio cumplen las normasg scbre incocuidad. -

Norma 32

En las demostraciones del uso de los |ugueles debe quedar
perfoctaments claro st se accionan de maners manual o mech-

- nica, evitando cualquier conlusién en los nifos por los afectos

de animacion de los anuncios. .
Narma 33

Log anuncios de juguetes deberan reproducir el tamaic real
de los mismos.

El mnunclo, cuando presenta el fuguets gn demostracién, no
provocars confusién en el nifia entra el juguete y el mundo
reai, por lo que se evitaran las imégenes y los ruidos o somidos
que no correspondan con o] [unclonamiento del juguete. A tal
fin, se utilizardn términos de comparacién con objetos nor-
malmente familiares al pablice Infsntil. En la presentaclén debe
eviterse cuslquier exageracidn u omisidn en las imégenes, so-
nidos o textos.

" Normo %4 '

Cuando en los anunclos se exhiban juegos de constru .cién,
modelafe, pinturs, dibujo, rompecabezas y similares, deberan
mastrarse resuvltados posibles de consegulr por el promedio de
log nifios, sin exagerar su facilidad de ejecucién. Si los jugue-
tes estdn destinados a edadea especificas, &stas se haran conskar.

Narmea 35

La presentacién de los juguetes debe ser similar a la que
tengan en el comercio; cuando necesiten suplementos, exiras,
pilas u otres selamentos adicionales, se. especificaran clare-
mente,

Dabe constar en el anuncio el precio del juguets cuande ex-
ceda de 5000 pesetas.

NO?TH.G 38

Los niflos que intervengan en los anuncics no prosentaran
un compartamiento contrarip 8! civismo, Al dirigirse a perso-
nas mayoros, n¢ lo hardn de forma imperativa pare que ad-
quleran uer producto o servicio. St la situacién de su inter-

‘vencién requifre extsriores, calles u otros lugares de transito,

deberfin cumplirsa en la oscenificacién dal anuvncio 125 nor-
mas establecidas por el Codige de la Circulacion.

Norma 37

La actuacion ds los nifioa coma actores principales en anut-
clos adlo serda autorizada en el caso de productos dedicados a
la infancla: salud & higiene, ropas, lteratura ¥ juegos educh-
tivos, educacién. elementos deportivos y {uguetes, con lag limi-
taclones impuestas en astas normas.

Norma 38

' Los medios de RTVE emitirdn la publicidad clarumenta difs-
renciada de la programacion y se Identificaran mediante sefa-
lea sonoras en radio y visuales an television.

Norma 38

No se admitiran anuncies gque se refleran a programas gus
s¢ havan difundido o gue =e proyecten difundir, a sus titolos,
s gus miasicas ¥ a sus personajes, si entre la fecha de emisién
on los anunctos y l1a de los programas no media, al menos, un
plazo de tres meses,
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Norma 40

" No podran apsrecer en lus anuncios actores, directores, pre-
seniadores o locuiores de programas o cualquier coira persona
que intervenga en ellos en imagen o cormo técnice hasta tanto
no hayan {runscurrido tres mesee desde la fecha del allimo
programa en gue hubiese participado, .

Tempeco podran aparecer en ios programas de television las
personus mencionadas gue hubissan intervenide en un snun-
cio egnitido en los ires meses anteriores. De modo excepclonel
se podrd autorizer la aparicido de las mntedichas personas en

-cas0s de publicidad instliucional 0 benéfica.

Norma 41

En tolevisidn, les Blogques publicitarios se emitirén entre pro-
gramas. Su tiempo diaric no superard la relacion de acho mi-
nutos de publicidad por «eda sesents minutos de emisidn, ¥
en cuanlguier caso la emisidn de publicidad no suporara e} 0
por 100 de la programaciéon. 1a publicidad infantil ne supe-
rara el 10 por 100 del tiempo publicitarig total del afo.

Cuande la duracién del programa ses superior a cincienta
v dos minutes, Jos blogues publicitarios se podran emitlr por
fracciones de veintiséis minutos de programa, procurando res-
petar en cada casc las pausas o intervalos netureles del mismo.

En los supuestos de reiransmisiones deportivas o de espoc-
taculos, la emisién de publicidad se sdecuard a las pausas na-
turales de log mismos. -

Norma 42

No se intercalard publicidad en los espacios informativos dia-

rigs, ceremomnias civices o religiosas, ni en debates politicos en
directo, cuznde alcren 1A transmisién normal de los-mismoes.
-

Norma 43

La duracién minima de un anuncic en ielevisi6n serd de
veinte segundos. Ningan anuncic se podré repetir en sl mis-
mo blogue, o .

Con caracter experimental se autorizan los anunclos de diez
segundos en la programacién regional, : )

Narma 44

Los anuncios de bebidas alcoholicas, tabacos y sccesorios del
fumador o podran ser emitidos antes de lag veintiuna treinta
bores, '

Norma 45 .

Todos ios anuncias qus se emitan por RTVE, aungue su fina-
lidad no sea comercial ni su origen privado, se ajustarén & las
condiciones y tarifas aprcbadas por sl Enta pablico.

Normao #

De conformidad con io dispuesto en et articulo 11, a), de
la Ley 4/1980, de 10 de enern, de Estatuio de ia Radig v la
Tolevision, corresponde al Director general gel Ente pibli-
co RTVE cumplir ¥ hacer cumplir las presentes normas, asi
come aprobar las condiciones generales de contratacion v ta-
rifas que hayan de regir en cada momento, -

Narma final

Las presentes normas entraTAn en vigor para !a publicidad
gue se contrate s partir del 1 de enerc de 1884,

MINISTERIO
DE "ECONOMIA Y HACIENDA

RESOLUCION de 25 de aenerp de 1004, de lg Diree-
cin General de Exportacion, por la que se estable-
cen los productos somatidos 6 -control a4 inspaccidn
SOIVRE en exportacion. :

Las variaciones cuantitetivas en el pomercio de exportaciHn
en que determinados productes han tenido un aumento signifi-
cative, dejando coiros, en cambio, de tener entidad, acohiseian
modificer la relacién de productos someiides & coatrol e ins-
peccién SOIVAE, -

Por tanto, en virtud de las facultades gue le confiere el
Peacreto 3001/1883, de 21 de noviembre,

Esta Direcclén General ha tenido & bien disporer lo sl-
guiente:

.. Primero.—A e$at'1.ir de In focha de publicacién de la presente
Reeglucién gquedan sometidos a control e inspecclén SOIVRE
los productos relaclonados s continuacion. -

Segundo.—Quede derogeda la Hesolucién de 30 de noviershre
de 1570 sobre procurtos sometidos &' controt e inspeccién SOIVRE,

Madrid, 25 de wnsro de 168+ —El Director genaeral, Apolonio
Ruiz Ligero. .
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Mercancias

01.01
01.05.BLa}

2.0

02.02

02.03
204

02.08

03.01
03.02

05.14.B

08.01

. 06.02

 SECCION 1
Animales ¥ productos del reinc animal
CAPITULO 1
. '.inimalea vivor

Ceballog, asnos ¥ ‘mutos vivos,
Aves de pelea. -

CAPITULG 2
Carnes ¥ despojos comestibles

Carnes y despojos oomeatibles de los animaiea
comprendidos en las partidas 01.0t s 01.04, am-
bas inclusive, {resces, refrigerados o congela-

08, .

Aves de corral muertas ¥y sus despolos comest-
hies {excepto los higados} frescos, refrigerados
0 cohgelados. )

Higados de ave de corral frescoe, refrigerados,
congelados salados o en salmusara,

Las demés carmeg y despojor comestibles fres.
cos, refrigeredos o congelados,

Tocine, con exclusion dal que {enga partes ma-
gras; grasas (e cardo y grasas de aves de co-
rral, sin preansar ni fundlr, ni extraidas por
medio de disclventes frescos, refrigerados, con-
golados, salados © en salmuers, secos p ahu-
mados. i .

Carnes o despojos-comestibles de cualguier clase
{con exclusidn de los higados de aves dde co-
rrall, zaladas o en sslmuera, secos o a&hu-
mados. :

CAPITULG &

-

Peacados, crusticeas y moluscos

Poscadts frescos {vivoe ¢ muertos}t, refrigerados
o congelrdos.

Pescados secos, salados © on salmuera; pescados
ahumados, incluso cocldos antes ¢ durants e!
ahumado.

Crusticeos y moluscos (incluse separados de s
caparazon o ccncha) frescos (vivos o wmuer-
tos), refrigerados, congelados, secos, salados
‘o en saimuera: crustaceos sin pelar, simple-
mente cocidos en agua. Se excepiiian los desti-
nados a cultivos y semiculiivoes,

CAPITULO 4 .
Leche y productos idcteos, huevos de ave, miel
nature], productos comastiblas de origen animal
na expresados ni comprendidos en otras pariidas

Lache y mala frescas, 8in concentrar nl azu-
carar. '
Lsche ¥ nata conservadas, conceniradas o azu-

[:Y:}

Mantequilla.

Crueso ¥ requesdn. : )

Huevos de ave v yemas de huevo, frescos, dese-
cados o conservados ds otra formsa, sZucara-
dos o no. .

Miel natural.

Productos comestibles da origen animal ng ex-
presados ni comprendidos sn otras partides,

CAPITULO &
Productos da origen animal, no expresados ni
comprendidos en odras partidos
Cochinila y stmilares.
SECCION I _
- Productos del relne vegetal
’ CAPITULO &
Plantas vivas y productos de In fioricuitura
Bulbos, cebollag, tubércuios, raices tuberceas,
brotes y rizomas en reposo vegeiaiivo, en ve-
getacidén o sn flor.

Las demés plantas y raices vivas, Incluidos lgs
asquaies & injarios,



